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RESUMEN

La guia explora la integracion de la carta natal como herramienta de
conocimiento profundo enlos procesos de construccion de marca personal
desarrollados por los disenadores freelance. El proyecto surge a partir de
la necesidad de desarrollar identidades mas auténticas y diferenciadas,
que trasciendan los enfoques tradicionales centrados Unicamente en
aspectos visuales y comerciales.

El objetivo fue disenhar una guia editorial que vincule los principios
del branding personal con la interpretacion simbdlica de la carta natal,
proporcionando una metodologia para traducir caracteristicas propias de
cada individuo en decisiones estratégicas para la construccion de marcas
personales. El proyecto se desarrolld6 mediante un enfoque cualitativo,
sustentado en revision bibliografica, analisis de referentes, entrevistas,
procesos de validacion con expertos y usuarios potenciales.

Como resultado, se cred la guia “Tu origen, tu marca”, una herramienta que
orienta al usuario en la construccion de una identidad visual alineada con
las caracteristicas, valores y forma de comunicacion de cada individuo.

Palabras clave: marca personal, branding, diseno editorial, identidad
visual, carta natal, autoconocimiento.






ABSTRACT

This guide explores the integration of the birth chart as a tool for deep
insight into the personal branding processes developed by freelance
designers. The project arose from the need to develop more authentic and
distinctive identities that go beyond traditional approaches focused solely
on visual and commercial aspects.

The objective was to design an editorial guide that links the principles
of personal branding with the symbolic interpretation of the birth
chart, providing a methodology for translating each individual's unique
characteristics into strategic decisions for building personal brands.
The project was developed using a qualitative approach, supported by
a literature review, analysis of reference cases, interviews, and validation
processes with experts and potential users.

As a result, the guide “Your Origin, Your Brand” was created a tool that
guides users in building a visual identity aligned with each individual's
characteristics, values, and communication style. Keywords: personal
brand, branding, editorial design, visual identity, birth chart, self-awareness.

Keywords: Personal brand, branding, editorial design, visual identity, birth
chart, self-knowledge.
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® B Antecedentes

Desde sus inicios el diseno grafico ha recurrido a diversas herramientas
con el fin de dar vida de manera visual a ideas presentes en el mundo,
mismas qué van desde metodologias como Scamper hasta practicas
en el proceso creativo como la asociacion libre, la lluvia de ideas, los mapas
mentales o el design thinking; permitiendo llegar a resultados 6ptimos qué
cumplen con parametros estéticos, coherentes y funcionales dentro del
campo del diseno grafico.

Jacobs (2017) senala que el proceso de disefo, independientemente de
su enfoque, comprende diversas etapas y herramientas fundamentales:

« “Ya sea anadlitico, iterativo o visionario, el proceso de
* diseno sigue diferentes fases que incluyen investigacion,
busqueda, exploracion, desarrollo, realizacion y evaluacion.
Estas fases creativas son idénticas sin importar cudl sea
. la disciplina de diseno o el proyecto. Y su gestion requiere
que se tomen decisiones reflexivas sobre cudndo permitir '
espacio y tiempo para el pensamiento divergente y cudndo .
dirigir las actividades hacia el pensamiento convergente,
todo ello mientras se equilibran el tiempo, el presupuestoy
las necesidades del cliente” (p. 155). .

©



Cuando se disena, no solo se enaltece la imagen de un servicio o
producto, sino por el contrario el disefar es dar solucién de forma
visual a los problemas de la sociedad, donde cada disefo es funcional
porque responde al problema presentado a priori su creacién. Para
lograrlo se sustenta de metodologias, bases teoricas y principios
propios de la profesion, obteniendo como resultado la construccion 'y
posicionamiento de marcas tanto empresariales como institucionales
qué han demostrado que transformar valores corporativos y objetivos
comerciales en sistemas visuales con identidad propia puede generar
un alto impacto en la forma en qué los usuarios reciben y adoptan la
marca en sus distintas formas de vivir en sociedad.

Un gran ejemplo en la coyuntura ecuatoriana, de una marca
qué ha tomado un rol clave en las diversas dinamicas sociales,
es sin duda la cadena de supermercados Supermaxi, marca
insignia de Corporacion Favorita C.A. Este conglomerado no
so6lo ha persistido en el tiempo, sino que se ha consolidado
como el referente absoluto de su industria, liderando los
rankings de reputacion corporativa y eficiencia comercial en
el pais.

A lo largo de los afios, ha construido una identidad sdlida
capaz de generar vinculos emocionales con sus clientes,
diferenciandose en el mercado mediante una coherencia grafica
y comunicacional que prevalece hasta el dia de la realizacion
del presente trabajo. Este logro no seria alcanzable sin el aporte
estratégico del disefio grafico, pues la profesion establece los
fundamentos de imagen, relevancia y adaptabilidad necesarios
para que una marca triunfe en su industria.

Demostrando qué el disefo grafico es un pilar esencial en

la comunicacién visual y el éxito comercial de toda empresa;
sin embargo, muchas veces se pasa por alto que al igual que

<+



Remontandonos a la antigiedad la marca personal ya desempenaba
un rol relevante en la sociedad, siendo un medio de identificacion de
autoria, propiedad y calidad utilizado especialmente por artesanos,
quienes distinguian sus creaciones a través de signos y sellos propios.
Un ejemplo a destacar son los “sellos cilindricos” en Mesopotamia (3500
a.C.) qué eran elaborados en piedra y grabados con simbolos, escenas
o inscripciones Unicas que identificaban a su propietario.

Al ser rodados sobre arcilla himeda, dejaban una impresién distintiva
que funcionaba como una firma permitiendo autenticar documentos,
transacciones comerciales y bienes. Estos no solo cumplian una funcion
practica de identificacion y seguridad, sino que también reflejaban
aspectos personales, sociales y culturales del individuo, como su
estatus, creencias o rol dentro de la sociedad; de esta manera cada sello
se convertia en una representacion visual Unica vinculada directamente
con la identidad de su duefio.

Asi, puede entenderse que en Mesopotamia ya existia una forma primitiva
de marca personal gracias a la necesidad de diferenciarse, autenticar la
autoria y comunicar una identidad propia dentro de un contexto social y
comercial en desarrollo. Los sellos cilindricos no sélo funcionaron como
herramientas practicas de validacion, sino que también representaban una
extension simbdlica del individuo, integrando elementos visuales cargados
de significado cultural, religioso y jerarquico. Esta practica evidencia
como, desde etapas tempranas de la civilizacion, el ser humano busco
proyectar su identidad a través de recursos graficos, sentando las bases
conceptuales para lo qué hoy en dia conocemos en la contemporaneidad
como el disefo de identidad visual de marcas personales.

©



Con el transcurso del tiempo, esta nocién evolucioné y se consolido
durante la Edad Media, una etapa en la que la identidad personal adquirid
una dimensién aun mas compleja y central al vincularse directamente
con los linajes familiares y las jerarquias sociales. En este periodo la
representacion de la identidad visual dejé de ser objeto de interés individual
y se transformé en un sistema de simbolos colectivos, donde pertenecer
a una familia, casa o territorio definia gran parte del reconocimiento
social. En este contexto, los escudos de armas, emblemas heraldicos y
otros signos distintivos no solo permitian identificar la procedencia de
una persona, sino que también comunicaba valores como honor, poder,
prestigio, legitimidad, entre otros. Cada elemento visual desde sus colores,
formas y figuras disponian de un significado especifico qué contribuye a
construir una narrativa visual coherente sobre la identidad y posicion social
de quien lo portaba, posicionando la marca personal como un sistema de
representacion simbdlica cargada de cédigos compartidos y facilmente
reconocibles dentro de un entorno social.

La evolucion historica de la marca personal demuestra que la busqueda de
estima y reconocimiento ha sido una necesidad constante del ser humano.

Angulo de los Rios (2023) sefiala que “la necesidad de
reconocimiento hoy se manifiesta a través de la validacion
en las redes sociales, la construccion de una marca
personal en linea, la expresion auténtica de uno mismo
y la busqueda de reconocimiento y satisfaccion en el
dambito laboral” (p. 32). Esta necesidad se fundamenta en
el deseo de ser valorado por los demds, lo que contribuye
al fortalecimiento de la confianza en uno mismo.



La necesidad humana de diferenciarse del resto recae en la:

Busqueda constante de la unicidad en un entorno
globalizado y de constante cambio

En la actualidad, las marcas personales comunican valores y construyen
reconocimiento mediante elementos visuales y simbodlicos. Esto demuestra
que las estrategias de disefio de identidad no surgen de forma aislada, sino
que responden a una evolucion histdrica en la manera en que las personas
representan quiénes son y como desean ser percibidas en su entorno.

Es por esto qué en la actualidad desde profesionales, emprendedores hasta
creadores de contenido buscan diferenciarse mediante la construccion de
una identidad visual que represente su personalidad, valores y propuesta
profesional Unica; sin embargo el desarrollo de estas marcas personales
se limita a utilizar metodologias generalizadas qué no siempre refleja la
esencia, valores y personalidad de la persona. Resultando en una marca
personal qué visualmente sea estética pero con poco respaldo simbdlico y
conceptual, 1o qué hace qué la marca en lugar de representar al individuo
se sienta ajeno a lo qué intenta reflejar al mundo. La marca personal puede
comprenderse como un proceso estratégico que articula dos dimensiones
principales: el personal branding y el personal marketing. Por un lado,
el personal branding se enfoca en la construccion de la identidad de
marca del individuo mediante el autoconocimiento, la identificacion de
atributos diferenciales y la definicién de una propuesta de valor auténtica 'y
coherente qué permita establecer estrategias de construccion visuales que
destaquen al individuo en distintos contextos; por otro lado, el personal
marketing se orienta hacia la proyeccion y visibilizacion de dicha identidad
una vez ya formada, su propésito radica en posicionar estratégicamente la
marca personal dentro de un entorno determinado, mediante acciones de
comunicacion, difusion y presencia en distintos canales.

©
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Joan Costa, especialista en identidad de marca, senala
en su libro La imagen y el impacto psico-visual (1971)
que la marca se convierte en un nucleo alrededor del que
se organiza un sistema multidimensional de asociaciones
mentales. Al mismo tiempo, subraya que la diferenciacion
constituye la clave para generar valor, ya que permite
a las marcas aportar un elemento distintivo que facilita
la decision de compra. Esta perspectiva es respaldada
por otros autores, como Aaker y Joachimsthaler, quienes
sostienen que la diferenciacion otorga relevancia a
las marcas al crear un valor que atrae al consumidor
y que este principio también resulta fundamental en la
construccion, el posicionamiento y la gestion de la marca
personal.

/

Ambas estrategias tienen la misma importancia al posicionar y
destacar una marca personal, no obstante, debido al enfoque
del presente trabajo su realizacidon se centrara netamente en
el personal branding o marca personal, entendido como la fase
de construccion estratégica de la identidad visual. Con este
antecedente resulta pertinente analizar casos contemporaneos
de construccion de marca personal que evidencian distintas
formas de estructuraciéon y proyeccion de la identidad en
distintos entornos tanto digitales como tradicionales.



Un primer caso es el de Catherine Brett, reconocida creadora de contenido
e influencer venezolana que se ha consolidado como una de las figuras
mas queridas en las redes sociales ecuatorianas. Desde su llegada a
Ecuador, ha construido su marca personal al compartir de forma genuina
su vulnerabilidad, las experiencias de adaptacion a su nuevo hogar,

los cambios en su realidad y los miedos que ha enfrentado durante su
crecimiento personal. Esta autenticidad le ha permitido proyectar una
marca personal percibida como honesta, en concordancia con lo planteado
por Andrés Pérez Ortega (2019), quien sostiene que la autenticidad y la
coherencia emocional son elementos clave para construir confianza en
una marca personal.

A través de una linea visual muy cuidada que comunica cercania, calidez
y sencillez, atributos propios del arquetipo del Hombre Comun, ya que su
comunidad la ve como una amiga mas. En su marca personal predomina los
tonos neutros, pasteles y tierras suaves, mientras que emplea tipografias
sans serif en pesos bold y extrabold. Su marca no se identifica mediante
un logotipo o isotipo, sino a través de su propia imagen como protagonista

Por otro lado, la empresaria y directora creativa ecuatoriana
Gala Alvear presenta un enfoque distinto en su marca TTooA
personal, donde se ha ido construyendo desde la estética
y la proyeccién aspiracional.

Su identidad visual se caracteriza por el uso del negro y una paleta de
neutros frios para denotar autoridad y sofisticacion, rompiendo con la
calidez organica popular en el mercado local. Graficamente, su marca
emplea una composicion basada en el espacio negativo y tipografias de
estilo Serif de alto contraste (familias como Didot/Bodoni) que usados
correctamente transforman el contenido cotidiano en uno aspiracional.



Este tipo de estrategia nos muestra como la curaduria visual y una
buena coherencia transmedia funcionan como activos principales
para el posicionamiento de una marca personal. Con este antecedente
se evidencia que si bien en el mercado encontramos diversas
marcas personales coexistiendo en el mismo nicho, ninguna marca es
comparable con otra, ya que detras de cada una existe un conjunto de

estrategias y herramientas que la respaldan desde su creacion hasta
su posicionamiento. Sin embargo, muchas de estas marcas no logran
alinearse con la identidad y personalidad del individuo, debido a que
en su proceso de construccion se recurre a metodologias genéricas y
soluciones estandarizadas, como el uso de plantillas predisefiadas en
Canva, bancos de recursos visuales o tendencias graficas replicadas.

Limitando el desarrollo de una fase de conceptualizacion soélida, en la que
se definan con claridad los atributos, valores y arquetipos del usuario, se
obtiene como resultado una marca personal que carece de coherenciay
diferenciacion. Esto se evidencia en sistemas visuales fragmentados, sin
una reticula definida, con jerarquias tipograficas débiles y una aplicacién
inconsistente en distintos medios, lo que impide que la marca refleje de
manera integral la identidad del individuo.



“Construir valor alrededor de una marca debe ser un propdsito
estratégico orientado a direccionar el camino profesional,
+ de acuerdo con las oportunidades que se puedan capturar
en el mercado. Este intangible es de gran valor, ya que de
alguna manera explica por qué alguien estd dispuesto a
0 apostar por una marca personal y no otra, incluso pagando
un mayor precio por lo que ofrece. Para una marca personal, ,
la busqueda del conocimiento y reconocimiento del mercado '
es el objetivo a alcanzar. Por ello, la transmision del mensaje
serd mucho mas fuerte, sélida y creible si contamos con
herramientas como el storytelling y los vinculos emocionales
bien construidos y definidos” (Torreblanca, 2023).

En este contexto, resulta pertinente explorar herramientas que permitan
enriquecer los procesos de conceptualizacion y conexion del disefio de
marcas personales. Una de estas herramientas es la astrologia, entendida
como un sistema simbdlico que ha estado presente a lo largo de la historia
de la humanidad y ha sido utilizada como un medio de interpretacion y
conocimiento profundo tanto de si mismo como de los demas.

“Desde sus origenes, la astrologia siempre se ha ocupado
de la interpretacion de simbolos. Los simbolos son formas
externas y visibles de realidades espirituales y su estudio
nos conduce hacia el interior, es decir, nos permite pasar
de la comprension conceptual externa de una cosa hacia la
percepcion de su significado interno” (Huber, 2003).
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Particularmente la carta natal se presenta como un recurso de interpretacion
simbdlica que organiza informacion relacionada con distintos aspectos de
la vida del individuo como rasgos de personalidad, tendencias emocionales
y formas de interaccion con el entorno. No se presenta como un factor
limitante para los individuos ni los orienta a seguir determinados patrones de
personalidad, comportamiento o identidad. Por el contrario, constituye una
guia profunda que permite comprender las preferencias, la personalidad,
las formas de actuar, las emociones, entre otras caracteristicas, incluso
aquellas que pueden ser desconocidas para el propio individuo.

+  “Laastrologia no es un esquema de rasgos de cardcter fijos; .
' es un mapa de las pautas de flujo de la energia psiquica.
Una vez que el individuo es consciente de estos procesos,
- deja de estar a merced de fuerzas externas y comienza
' a participar en su propio proceso de autorrealizacion.”
(Greene, 1976).

Este sistema no determina comportamientos de manera rigida, sino que
funciona como una herramienta de analisis que permite comprender
de forma mas amplia la complejidad y la psique del sujeto; por lo qué
en la construccion de marcas personales el integrar estos aspectos de la
personalidad y los diversos sistemas simbdlicos ayudan a construir una
marca personal mas coherente y significativa con lo qué es el individuo.
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La complejidad psiquica es un tema central que se aborda
en la interpretacion psicoldgica de la astrologia, la cual,
influenciada por los trabajos de Carl Gustav Jung, busca
trascender las valoraciones dicotomicas para ofrecer una
comprension mas global e integradora del ser humano. Jung
interpreté los simbolos astrolégicos como arquetipos, lo que
aportd una dimensién psicolégica profunda a su estudio,
mismos qué nos ayudan a entender a mayor profundidad
el caracter, personalidad y como la persona se refleja en el
mundo; caracteristicas qué son Utiles para el desarrollo de
cualquier marca personal.

Los medios, como la carta natal, en este contexto, funcionan
como herramientas analiticas para comprender la psique.
La carta natal, vista desde una perspectiva psicoldgica, se
presenta como un mapa interior de la psique, los sentimientos
y lo inconsciente, revelando patrones de comportamiento
y motivaciones internas. Este enfoque permite analizar la
psique no de forma rigida, sino como un sistema complejo
donde la integracién de aspectos de la personalidad y
sistemas simbdlicos contribuye a la construccién de una
marca personal mas coherente y significativa.




1 2 Formulacion
O del problema

En la construccion de marcas personales, es frecuente recurrir a
estrategias o metodologias que priorizan referentes graficos del momento
sobre las caracteristicas propias de cada individuo. Esta practica favorece la
creacion de identidades visuales similares entre si, limitando la expresion de
la autenticidad personal y reduciendo su capacidad de mantenerse vigentes
méas alla de las tendencias. A su vez tienden a orientarse hacia un publico
de consumo masivo, respondiendo a parametros visuales generalizados
que, si bien cumplen con estandares estéticos contemporaneos, carecen
de un sustento conceptual solido, lo que deriva en una percepcién de
desconexion entre la identidad del individuo y su representacion visual.

Frente a esta necesidad, se propone la utilizacion de la carta natal como una
herramienta que permita comprender la complejidad psiquica, emocional y
de personalidad que define la unicidad del individuo, pero sobre todo da
la flexibilidad de crear una identidad visual coherente con el individuo y
su profesion, logrando una marca personal Unica. En consecuencia, esta
metodologia permitira articular la identidad del individuo en un sistema
visual estructurado y significativo, posibilitando la construccion de marcas
personales coherentes, diferenciadas y alineadas con su esencia. Para ello,
se abordan las siguientes dificultades:



| Homogenizacion de identidades visuales

Al situarnos en un entorno saturado de estimulos y marcado por la
inmediatez, se evidencia una creciente brecha entre la autenticidad del
individuo y las propuestas de marca personal presentes en el mercado. En
este contexto, las marcas han comenzado a omitir su caracter diferenciador,
adoptando lenguajes visuales estandarizados que responden mas a la
repeticion que a la construccion identitaria.

La dependencia contemporanea hacia las légicas de consumo rapido
en redes sociales ha derivado en una crisis de la singularidad visual. Al
adoptar estéticas genéricas por su rendimiento algoritmico, el diseho
grafico contemporaneo prioriza la eficiencia comercial sobre la coherencia
narrativa.

Insuficiencia de herramientas metodoldgicas
para interpretar la dimension arquetipica.

En ciertos procesos del disefio de marca personal, se encuentra que los
instrumentos tradicionales de recoleccién de datos presentan limitaciones
para capturar la profundidad de los rasgos distintivos del ser, entendiéndose
por ello la personalidad, el propdsito, cémo es percibido y como se expresa.

Caracteristicas qué conforman los rasgos de identidad propia de todo
individuo, mismos qué no pueden tratarse como parte ajena del ejercicio del
diseno de identidad de marca personal, es por esto qué encontramos qué
las herramientas tradicionales tienen un enfoque superficial y descuidan -
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dimensiones simbdlicas y estructurales de la identidad. Por ende se hace
evidente la necesidad de un sistema que trascienda la subjetividad del
creativo, permitiendo que la seleccién de variables visuales propias del
ejercicio del disefio como la construccion de sistemas graficos, seleccién
tipografica, seleccion cromatica, entre otros; sean el resultado de un
analisis simbdlico riguroso y no de una mera apreciacion empirica.

El Vacio de Traduccion Semiotica

Como resultado de la estandarizacion estética y de las limitaciones propias
de las herramientas usualmente usadas, se evidencia un vacio en el proceso
de traduccion de signos, simbolos y sistemas de significacion entre la
psique del individuo con su representacion visual. Existe una desconexion
critica entre los sistemas simbdlicos histéricos de interpretacion de la
personalidad y su implementacién técnica en el disefio contemporaneo.
No obstante, esta necesidad presenta una oportunidad singular para
el desarrollo e implementacion de nuevas herramientas qué integren
sistemas de interpretacion arquetipica con el diseho grafico, normando
aspectos de la personalidad abordados en la carta natal al lenguaje técnico
del disehador.

Es en este contexto donde el presente proyecto adquiere relevancia,
proponiendo una guia para el diseno de marcas personales que actua
como ese puente metodoldgico que, hasta el momento, es inexistente.
El proyecto no busca una interpretacion mistica, sino la sistematizacion
técnica de la simbologia de la carta natal para transformarla en variables
gréficas objetivas (geometria, peso visual, psicologia del color, entre otros).
De este modo, la propuesta permite que el disefiador pase de una estética
de tendencia a una identidad visual que garantice un significado profundo
y esté estratégicamente construida.



Objetivos o

1.3.1 General

e

Desarrollar una guia metodoldgica de interpretacion
semiodtica fundamentada en los aspectos arquetipicos
de la carta natal, articulada con los principios del disefio
grafico, con el fin de proporcionar al disefador freelance
herramientas conceptuales y practicas que faciliten la
construccion de marcas personales mas auténticas.
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1.3.2 Especificos

Fundamentar la relacion entre los arquetipos astroldgicos y
la psicologia analitica de Carl Jung para establecer un marco
tedrico que valide la carta natal como una herramienta de
diagnostico en la construccion de identidad personal.

Categorizar los codigos visuales y las variables de diseno,
como el cromatismo, la morfologia, la sintaxis espacial y la
dimensionalidad, entre otras, asociadas a los doce signos
zodiacales, con el fin de sistematizar su aplicacién técnica
en el disefo de la identidad visual.

Sistematizar una matriz de transferencia semidtica que
traduzca las variables de la carta natal en determinantes
de disefo especificos, estableciendo una hoja de ruta
técnica para la creacién de identidades visuales coherentes.

Validar la aplicabilidad de la guia metodolégica mediante el
desarrollo de un caso practico que demuestre el proceso
de construccién de una identidad visual estratégica a partir
de la interpretacion simbdlica de la carta natal.




O Justificacion

La propuesta de una guia metodoldgica basada en la
interpretacion simbolica de la carta natal se posiciona como
una alternativa innovadora que articula el diseno grafico con
las diversas necesidades que se presentan al intentar crear
marcas personales auténticas y con un factor diferencial
profundo en un mercado saturado. Al trascender el uso de
herramientas genéricas y plantillas preestablecidas, este
proyecto aporta nuevas perspectivas tanto teéricas como
practicas que permiten una construccion identitaria con
mayor sustento conceptual y rigor técnico.
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Este proyecto aporta en diversas areas de la profesion,
siendo las tres mas principales las siguientes:



Relevancia Académica

El proyecto contribuye al campo del disefo grafico al proponer un
enfoque interdisciplinario que integra fundamentos de la semidtica,
la psicologia analitica y la astrologia como un sistema simbdlico de
interpretacion arquetipica del individuo. Esta articulacion proporciona
un marco metodolégico que facilita la construccion de identidades
visuales de marca personal con mayor claridad, coherenciay precision,
a diferencia de metodologias tradicionales centradas unicamente
en tendencias o decisiones subjetivas, esta propuesta introduce un
modelo de analisis que permite profundizar en la comprension de
la identidad del individuo desde diversas dimensiones simbdlicas
y estructurales de la identidad. De este modo, se amplia el marco
tedrico del disefio de marcas personales al incorporar una herramienta
metodoldgica para el diagndstico, la conceptualizacion y la traduccién
de atributos intangibles en recursos graficos. /

.

Relevancia Profesional

Desde la perspectiva profesional, esta guia metodolégica representa
una innovacion disruptiva en el proceso de disefio de identidades
visuales para marcas personales, ya qué en el ejercicio diario se
suele depender de referentes externos, tendencias digitales y
decisiones intuitivas, lo que limita la profundidad conceptual y reduce
la capacidad de generar propuestas verdaderamente diferenciadas.

Teniendo en cuenta este contexto la propuesta introduce un enfoque
metodoldgico que estructura el proceso de disefio desde la identidad
delindividuo y no desde la estética dominante del momento, usando
la traduccién de elementos simbdlicos y arquetipicos en variables
gréficas concretas, se establece una légica de trabajo que permite
fundamentar cada decision visual. El proyecto da a los disenadores
freelance qué se encuentren en etapa inicial o de consolidacion
profesional, un diferenciador significativo en el mercado laboral.




Relevancia Social

Actualmente, la coyuntura social se encuentra marcada por la
saturacion de estimulos, la inmediatez de informacién y la creciente
homogeneizacion del disefio. Siendo este el resultado del uso
recurrente de plantillas predisenadas o el auge de tendencias cada
vez mas efimeras, como consecuencia, el disefio ha entrado en
una crisis de unicidad, en la que las propuestas visuales tienden a
volverse semejantes y carentes de un sustento identitario sélido. En
este contexto, el presente proyecto surge como una respuesta a la
necesidad humana de diferenciacion, reconocimiento y construccion
de identidad. La guia se orienta especificamente a disefadores graficos
freelance, de entre 20 y 30 anos, en etapa inicial o de consolidacién
profesional qué se dediquen al desarrollo de marcas personales,
este grupo se desenvuelve en entornos digitales altamente visuales,
donde la constante exposicidn a referentes externos influye en sus
procesos creativos, generando dependencia estética y dificultades en
la conceptualizacion y diferenciacion de sus propuestas.

A partir de esta necesidad, la guia permite desarrollar marcas
personales alineadas con la esencia del individuo, evitando la
disonancia entre lo que se es y lo que se comunica; al distanciarse
de soluciones estandarizadas, se promueve una comunicacion mas
honesta, coherente y significativa de la identidad Unica del individuo.
De este modo, se favorece la construccion de vinculos emocionales
mas solidos entre el individuo y su entorno, donde la marca personal
deja de ser unicamente un recurso estratégico de posicionamiento y
pasa a consolidarse como una representacion simbdlica de la psique
del sujeto en la sociedad contemporanea.
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Estado
® N del arte

En la actualidad vivimos en un mundo acelerado
y cambiante, en donde cada semana se presentan
innovaciones y nuevas formas de desenvolvernos en
la sociedad; con esto también han venido cambios
conductuales y perceptivos hacia uno mismo y el
entorno qué lo rodea. Es por eso qué el cambio de
enfoque y prioridades no deberia tomarse a la ligera,
ya qué siguiendo el flujo de los contextos actuales, se
presenta de manera perceptible el creciente interés
por integrar sistemas simbdlicos y herramientas de
autoconocimiento en nuestro dia a dia.

En este sentido, de manera particular la astrologia ha
comenzado a posicionarse en los ultimos anos como
un gran recurso utilizado en distintas disciplinas, no
solo desde una perspectiva interpretativa, sino también
como un insumo para la toma de decisiones estéticas
y conceptuales.



Gran parte de las propuestas contemporaneas analizadas evidencian una
tendencia a extraer elementos especificos de determinadas herramientas
para su aplicacion en nichos concretos y con objetivos delimitados, en

este contexto, el presente proyecto se fundamenta en la utilizacion de la
carta natal como herramienta de analisis simbdlico aplicada al desarrollo
de marcas personales, con el fin de estructurar procesos que permitan
traducir la identidad del individuo en un lenguaje visual coherente.

Aun asi este enfoque no se debe tomar como factor limitante a otras
disciplinas, ya qué la utilizacion de la carta natal ha demostrado un
gran desempeno y éxito en distintos nichos en los qué se ha aplicado el
mismo. Un caso primordial de andlisis es el de Astro Creativa, fundado y
desarrollado por Mayra Medina; quien combina astrologia con branding,
diseno web y contenido creativo.

Figura 1. Interfaz del sitio web Astrocreativa

Q . o

Astro_
Creativa.
com

Despierta el sentido de tu

Marca Personal y tu Negocio
con Astrologia \

Nota: Captura de pantalla de Astrocreativa (Medina, s. f.).
Recuperado de https://astrocreativa.com/



La propuesta de Astrocreativa se orienta al desarrollo de marcas personales
para profesionales en el ambito astrolégico, es decir, su publico objetivo se
encuentra delimitado principalmente a astrélogos que buscan consolidar
su presencia digital y su marca personal dentro de este campo especifico.
Esta delimitacion le permite generar soluciones altamente especializadas y
coherentes con su nicho; sin embargo, también restringe la aplicabilidad de
su enfoque a un grupo mas extenso de usuarios. Asimismo, su metodologia
se centra en el acompanamiento conceptual y estratégico, priorizando
el autoconocimiento como eje del proceso creativo, sin evidenciar una
sistematizacion técnica que permita traducir de manera estructurada los
elementos de la carta natal en variables graficas especificas aplicables de
forma replicable en distintos contextos de diseno.

Segun Astro Creativa (s.f.), la carta natal puede ser
+ empleada como una herramienta de autoconocimiento
' quepermite comprender la esencia del individuo a partir de
sus configuraciones simbdlicas, facilitando su aplicacion
! en procesos creativos orientados al desarrollo de marca.
' Desde este enfoque, la construccion de identidad no
parte unicamente de decisiones estéticas, sino de la
interpretacion de elementos presentes en la carta natal, Ios X

cuales permiten alinear la personalidad del usuario con s
representacion visual y comunicacional.

La carta natal se posiciona como un recurso que posibilita estructurar
discursos de marca mas coherentes y significativos, al vincular aspectos
internos del individuo con su proyeccion externa. No obstante, este
enfoque se desarrolla principalmente a nivel conceptual, priorizando el
acompafnamiento estratégico y el autoconocimiento, sin profundizar en la
traduccion sistematica de estos elementos simbdlicos en variables graficas
concretas dentro del proceso de diseno.
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Figura 2. Captura de pantalla del sitio web
Astrocreativa

cio | Acerca | Programas = | Consultas | Shop | Podcast | m ‘

Branding para
Astrélogos y Expertos

En tiempos de Plutdn en el tecnolégico Acuario, tu Sitio Web y
la autenticidad de tu marca son tus activos més importantes.
Todos visitan tu sitio web en busca de credibilidad después

de haberte escuchado en otro lugar.

Nota: Recuperado de https://astrocreativa.com/

En este sentido evidenciamos qué existen propuestas como Astro Creativa
qué validan el uso de la astrologia como una herramienta pertinente
dentro del campo creativo, también ponen en evidencia la ausencia de un
modelo metodoldgico adaptable a diversos perfiles profesionales mas alla
del ambito astrolégico. Es precisamente esta variable donde el presente
proyecto adquiere relevancia, al proponer una guia que amplia el alcance de
esta herramienta, permitiendo su aplicacion en la construccion de marcas
personales de cualquier individuo, independientemente de su campo
profesional, mediante un sistema estructurado de traduccion semiética.

Por otra parte encontramos qué en la actualidad el uso de la carta natal
ha ido tomando una posicion relevante en el medio, encontrando también
su uso especifico en el rubro del disefo de interiores. Este campo resulta
particularmente relevante para el andlisis dentro del estado del arte, ya que
plantea la carta natal como una herramienta de conocimiento profundo del
usuario, a partir de la cual se configuran propuestas espaciales alineadas
con sus necesidades, caracteristicas personales y dimensiones simbdlicas

de identidad.



Andrea Anez, disefiadora de interiores integra la carta natal dentro de
sus procesos de diseno, donde el espacio se configura a partir de las
caracteristicas simbdlicas y semidticas del individuo.

Figura 3. Seccion “Astrological Design” del sitio web
Andrea Anez Interior & Architecture

Nota. Captura de pantalla de Andrea Anez Interior & Architecture (Anez,
s. f.). Recuperado de https://andreaanezinteriors.com/astrological-design/

Su enfoque plantea que la carta natal no solo funciona como un
instrumento de conocimiento profundo, sino también como una guia para
la optimizacion de espacios habitables, permitiendo adaptar elementos
del entorno en funcién de la personalidad, dinamicas individuales y
necesidades especificas del usuario. Esto se fundamenta en principios
del disefio como la armonia, la coherencia, el equilibrio y la unidad
compositiva, integrados con elementos como el color, la textura, los
materiales y la distribucién espacial para generar ambientes visualmente
coherentes con la personalidad del usuario. De este modo, el espacio no
solo responde a una funcion estética o utilitaria, sino que se construye
como un sistema coherente donde cada elemento cumple un rol dentro

de una narrativa identitaria.



El Disefo Astroldgico es un enfoque tnico de la decoracion
de interiores que incorpora la carta natal del cliente para
crear un espacio que refleje su individualidad y apoye
su crecimiento personal. Al analizar la carta astrolégica
del cliente, incluyendo su signo solar, signo lunar y signo
ascendente, se pueden disefar espacios que no solo
reflejan su identidad, sino que también fomentan su
desarrollo y transformacion personal. Los colores, texturas
y elementos se combinan armoniosamente para crear
un entorno que resuene con su subconsciente e inspirar
cambios positivos.

El objetivo del diserio astroldgico es crear espacios que
impacten de manera positiva en el estado emocional,
las relaciones y el bienestar general del cliente. Al usar
la astrologia como guia, el disenador puede generar
un espacio que refleje la mejor version del cliente y lo
ayude a sentirse mejor consigo mismo. Al incorporar los
conocimientos astrolégicos en el proceso de diserio,
es posible crear espacios que activen el subconsciente
mediante las emociones y el impacto que un entorno puede
tener en nosotros. (Anez, s.f.).



Figura 4. Seccion “Astrological Design" del sitio
web Andrea Anez Interior & Architecture

Nota. Captura de pantalla de Andrea Anez Interior & Architecture (Anez, s.
f.). Recuperado de https://andreaanezinteriors.com/astrological-design/

En sintesis, el analisis de proyectos y soluciones actuales evidencia que la
carta natal se ha consolidado como una herramienta valiosa en procesos
de diseno y creacion en distintos ambitos, desde el desarrollo de marcas
personales hasta el disefo de interiores. Sin embargo, también se observa
que la mayoria de estas aplicaciones se centran en nichos especificos
y operan de manera conceptual, sin ofrecer un sistema metodoldgico
replicable que permita traducir de forma estructurada los elementos
simbdlicos en variables graficas aplicables en contextos mas amplios. Es
precisamente esta limitacion la que fundamenta la relevancia del presente
proyecto, el cual busca establecer una guia metodoldgica que integre la
carta natal como herramienta de analisis y traduccién semidtica, ampliando
su alcance a la construccion de identidades visuales personalizadas para
diversos perfiles profesionales.



Bases teoricas
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En este apartado se exponen los conceptos tedricos fundamentales
relacionados con el diseno grafico y la carta natal, los cuales
constituyen la base conceptual para el desarrollo del presente
proyecto.

—

' Laidentidad visual no debe entenderse unicamente
I como un recurso estético, sino como un sistema :
' estratégico de signos que construye y proyecta la |
imagen de la organizacion en la mente del publico

(Chaves, 2008). l |

Asimismo, la literatura consultada para la realizacion de la guia
comprende estudios relacionados con la semiética, el packaging
y el marco legal, entre otros que sustentan el presente proyecto.



2.2 Carta natal y astrologia

2.2.11 Concepto de carta natal

“La carta natal, también conocida como mapa natal, es una
representacion de las fuerzas que moldean y configuran a
una persona en el momento exacto de su nacimiento. En
este instante, cuando el individuo abandona la proteccion
del cuerpo materno y se expone a la influencia del entorno,
el grdfico captura los potenciales energéticos (planetas)
en su orientacion céosmica (posicion en el zodiaco) y
su direccion de irradiacion geocéntrica (posicion en el
sistema de casas). Ademds, revela la estructura dindmica
que vincula a dichos potenciales, formando un patron de
actuacion especifico conocido como la figura de aspectos.”
(Huber, s.f.).

2.2.1.2 Signos zodiacales

“Los signos zodiacales son las doce subdivisiones de un
sistema de referencia cosmica inmaterial que rodea la
Tierra, conocido como el zodiaco. Cada signo abarca un
segmento de 30 grados de la orbita aparente del Sol (la
ecliptica) y representa un campo magnético o ‘filtro’ con
cualidades especificas” (Antarés, 1981).

Los signos del zodiaco se agrupan segun las cuatro
fuerzas de la astrologia cldsica, las cuales representan las
expresiones de energia que integran el universo. Aunque
la mayoria de las personas estd vinculada con todas estas
manifestaciones, en la carta astral siempre predominan
uno o dos de estos elementos (Brieva, 2015).



2.2.1.3 Aspectos astrologicos
principales de la carta natal

- SOL

El proyecto delimita la carta natal a - LUNA

cuatro aspectos principales:
- ASCENDENTE
- MEDIO CIELO

Debido a que estos componentes concentran dimensiones relacionadas
con identidad, expresion emocional, percepcion externa y proyeccion
publica mismos qué se vinculan directamente con la construccién
de una marca personal. Se excluyen otros elementos de la carta natal,
como posiciones planetarias, nodos o los distintos aspectos debido a que
aportan un nivel de profundidad interpretativa que no resulta indispensable
para cumplir el objetivo del proyecto, su inclusion habria dificultado la
sistematizacion y uso por parte de los disenadores graficos freelance.

Segun Lindsay Squire (2022) en su libro “La magia de la
astrologia: Lo que tu signo del zodiaco dice de ti y de las
personas que te rodean” nos dice qué la carta natal se
interpreta como un mapa simbdlico de la psique humana,
y en ella encontramos pilares fundamentales que definen
la estructura del cardcter y el destino vocacional del
individuo:



El Sol representa la identidad central del individuo, asi como su esencia,
voluntad y propdsito personal. En astrologia, el signo solar corresponde
a la posicion del Sol en el momento del nacimiento y constituye la
dimension mas visible de la personalidad. Este elemento se relaciona
con la manera en que una persona expresa su caracter, sus motivaciones
y la forma en que desarrolla su individualidad. Desde la perspectiva de
esta guia, el Sol responde a la pregunta: ¢{Quién soy en el fondo?, ya
que revela los rasgos principales que conforman su identidad.

La Luna simboliza el mundo emocional, las necesidades afectivas
y las respuestas instintivas del individuo. Su posicién en la carta natal
permite comprender la forma en que una persona experimenta, procesa
y expresa sus emociones, asi como aquellos aspectos mas intimos
de su personalidad lo qué responde a la pregunta: {Cémo conecto
emocionalmente?.

El Ascendente corresponde al signo zodiacal que emergié por el
horizonte oriental en el momento exacto del nacimiento del individuo,
usualmente se asocia con la imagen externa, la forma en que una
persona se presenta ante los demas y la primera impresion que genera
en su entorno. Es asi qué en el contexto de la guia, el Ascendente
responde a la pregunta: {Como me ven los demas?, convirtiéndose
en una variable relevante para la construccion visual de la identidad de
marca.

El Medio Cielo (MC) representa la imagen y posicionamiento del
individuo en el mundo profesional y social, a quién le habla la marca,
en qué nicho se ubica, la reputacion publica que se desea construir
y hacia donde aspira llegar el individuo en el mercado. Por lo qué el
Medio Cielo responde a la pregunta: ¢Cémo quiero ser reconocido?,
aportando informacion clave para definir el posicionamiento estratégico
de una marca personal.



2.2.1.4 Astrologia como herramienta de

conocimiento profundo

~
_/

“Se considera que en el zodiaco estdn
almacenadas las cualidades de los
arquetipos de toda la humanidad. A lo
largo de milenios, se han condensado
en estos doce sectores las proyecciones
de los deseos y miedos colectivos,
formando doce tipos bdsicos de ser
humano” (Huber, s.f.).
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Como lo explica Huber, la astrologia se relaciona con la
comprension de las figuras de aspectos al interpretar los
simbolos astroldgicos que reflejan estructuras psiquicas
universales. La interpretacion astrologica, especialmente
cuando se genera una relaciéon directa con arquetipos
universales, pueden revelar patrones de comportamiento,
motivaciones profundas y la estructura de la conciencia,
que suele alinearse con las caracteristicas de cada signo
zodiacal.



2.2.2 Psicologia y arquetipos

2.2.2.1Los arquetipos de Carl Jung y su
relacion con la identidad personal

| ' Segun Aragon et al. (2020), Jung fue el pionero en formular
+ el concepto de los arquetipos en el marco de la psicologia

andalitica. Su profunda investigacion sobre la psique lo
condujo al estudio de la filosofia, la mitologia, la alquimia, las
religiones orientales y el misticismo occidental. Asimismo, '
dedicé un riguroso interés al andlisis de la astrologia, el I
Tarot, el | Ching, los fendmenos ufoldgicos, los mdndalasy
las cosmovisiones de diversas culturas ancestrales.

La teoria de Carl Jung sostiene que gran parte de lo que somos
se organiza en torno a arquetipos, entendidos como patrones
universales que estructuran la psique y las experiencias que
construyen la identidad personal.

=

Los arquetipos constituyen la estructura formal asignada a las
experiencias y memorias de los ancestros de la humanidad.
Esto implica que el desarrollo del individuo no ocurre de manera
aislada al resto de la sociedad, sino que el contexto cultural
influye en su dimension mds intima mediante la transmision de
esquemas heredados de pensamiento y de experimentacion

de la realidad (Wehr, 1991). | l



Todos los seres humanos en comun tenemos heredadas
«  patrones de conducta emotiva y mental. Estos patrones son
* determinados por los arquetipos ya que estos surgen de
innatas tendencias mentales que nos inducen a encontrar
. conexiones explicatorias racionalmente satisfactorias
' ante cualquier tipo de situacion. Los arquetipos varian en
detalle sin perder su modelo bdsico y vienen del instinto,
por ende no tienen un solo origen o creador, se manifiestan
en cualquier tiempo y en cualquier parte del mundo ya
que hacen parte de la psicologia evolutiva de la especie
humana. La astrologia representa estos arquetipos
primitivos y por ende conecta con los patrones instintivos

de las emociones humanas. (Brieva, 2015)

A pesar de que fue Carl Jung quien introdujo los arquetipos
desde su perspectiva psicolégica, posteriormente estos
fueron transformados a los arquetipos de marca, que son
utilizados para que las marcas adquieran el reconocimiento '
que estas desean. Esta es una herramienta fundamental de !
marketing y branding ya que es la forma en que le dan una
personalidad propia a las marcas y esto genera una .
conexién y recordacién con sus consumidores. (M. A. R.

Aragén, I. G. Mejia y T. L. Bedoya, 2020) l

En el libro “EI Héroe y el Forajido” escrito por Margaret Mark y Carol
S. Pearson, se explica como construir marcas extraordinarias utilizando
arquetipos de personalidad, enfocandose en conectar emocionalmente
con los consumidores mas alla de los productos. Las autoras definieron 12
arquetipos de marca:



1. EL INOCENTE

Marcas optimistas que transmiten bienestar,
honestidad y confianza.

2. EL HOMBRE COMUN (O EL BUEN VECINO)

Marcas que buscan la conexién a través de
la empatia, ofreciendo soluciones realistas
a las necesidades diarias.

3. EL EXPLORADOR

Marcas auténticas, libres, independientes
y audaces, enfocadas en descubrir nuevos
desafios y experiencias.

4. EL SABIO

Marcas que valoran el conocimiento, el
andlisis y la comprension del mundo, quiere
compartir sus conocimientos con el mundo.
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5. EL HEROE

@ Marcas que representan el esfuerzo, el

honor, la victoria y un espiritu ganador,
esforzandose por mejorar todos.



6. EL FORAJIDO (O EL REBELDE)

Marcas rebeldes que rompen las normas
convencionales y desafian las reglas
establecidas. Su principal mision es encontrar
una nueva forma de enfrentar los retos o de
solucionar los problemas.

7.EL MAGO

Marcas creativas, inspiradoras y visionarias
que motivan a las personas a creer en sus
capacidades y alcanzar su potencial.

<+

8. EL AMANTE

Marcas apasionadas, calidas y emocionales
que buscan crear conexiones profundas,
transmitiendo cercania, afecto y autenticidad.

+

9. EL BUFON

Marcas frescas, comicas con una actitud
divertida y despreocupada, centradas en el

disfrute y la risa.

<
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10.EL CUIDADOR

Marcas protectoras y paternales dedicadas

a ayudar y proteger a los demas.



11. EL GOBERNANTE

Representa a marcas premium cuyo publico
tiene cierta sensacion de exclusividad 'y éxito.

o

v
12. EL CREADOR

(o))
O O .

Marcas innovadoras que empoderan a los
usuarios para desarrollar su creatividad u
ofrecen productos personalizables.

o

¢

Tabla 1: Arquetipos en marcas conocidas
internacionalmente

Funcion principal Ejemplo de marca

Crea algo nuevo Apple

Creador
Cuidador Cuidar a otro Clinica Santa Maria
Gobernador Ejercer control American Express
Bufon Que lo pases bien Fanta
Hombre normal Estar bien tal como son Sodimac
Amante Encuentra y da amor Victoria's Secret
Héroe Actua con valentia Nike
Rebelde Rompe las reglas wowm
Mago Transformacion de afecto IKEA
Inocente Conservar/renovar la fe Mc’Donalds
Explorador Mantener la independencia Levi's
Sabio Entiende su mundo Universidad Catdlica

Fuente: Adaptado del libro "El Héroe y el Forajido” (Mark & Pearson, 2001).
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2.2.2.2. Conexion entre carta natal y
arquetipos psicologicos

| I De acuerdo con Brieva (2015), la astrologia facilita el

didlogo con el mundo interno y permite abordar complejos
aspectos emotivos mediante elementos de asociacion

' simbdlica como la carta astral o el Tarot. Esto se debe a que
elindividuo tiende a personalizar el significado del simbolo y
a vincularlo con su raiz primitiva; por ejemplo, la Luna suele
representar la figura materna y el nifo interior, aludiendo
a dinamicas emocionales o conductas derivadas de la
crianza. Dichos simbolos adquieren un valor fundamental
por su naturaleza historica, actuando como un canal de
comunicacion entre la expresion consciente y la dimension .

primitiva de la psique humana. | l

+

2.2.3 Diseino Grafico y marca personal

* 2.2.3.1. Concepto de identidad visual *



' Laidentidad de marca es el conjunto de elementos visuales

« y comunicativos que permiten a una marca diferenciarse

*  en el mercado y establecer una relacion relevante con su

publico objetivo. Una identidad de marca sdlida comunica

' los valores y la esencia de la misma, pero a la vez construye

’ reconocimiento, confianza y lealtad a largo plazo (De
Miguel, 2024).

Para que una marca searecordada, su identidad visual debe
trabajar como un motor que construya esa percepcion en
la mente del cliente. Hablamos de una mezcla de grdficos
y recursos visuales que bien usados, logran contar cudles
son los valores de la empresa y qué personalidad tiene, sin
necesidad de usar demasiadas palabras (Pascual, 2024).

_J
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2.2.3.2. Principios de diseno grdfico

“Los principios de disefio grdfico son reglas visuales que :
« ayudan aorganizar texto, imdgenes y color para comunicar
*  mensajes de forma clara, atractiva y eficaz. Son la base
tanto para la creacion de carteles, interfaces, infografias

. y comunicacion cientifica, como para el desarrollo d
' marcas y publicidad” (Murchie, 2020). ' '



Varios autores describen principios que organizan esos elementos para
lograr composiciones legibles y agradables encontrando elementos como:
armonia, coherencia, jerarquia, proporcion, contraste, equilibrio y ritmo.
Segun Poulin (2011), la armonia se refiere a la relacion equilibrada entre los
elementos graficos, logrando que estos sean percibidos como un conjunto
unificado, también se entiende como el grado en que los elementos forman
un patrén coherente y unitario. En esta linea, la coherencia actia como
un principio complementario, ya que asegura que todos los elementos
respondan a una misma logica visual y conceptual. Tena (2017) sefala que
la coherencia es fundamental para la claridad del mensaje especialmente
en el diseno publicitario.

“La jerarquia visual consiste en guiar el ojo del espectador
a través del contenido en un orden determinado, desde lo
mds importante hasta lo menos relevante. Se puede lograr
con el tamano (un titular mds grande), el color (un tono
mads llamativo) o la posicion (lo que esta arriba se percibe
antes). El titulo de un cartel debe ser mds grande que el
resto del texto para captar la atencion primero. Una buena
jerarquia asegura que tu mensaje principal se capte de un
vistazo.” (SHIFTA, 2025)

En relacion con esto, el contraste se entiende como la oposicion entre
elementos visuales; ya sea en tamarno, color, forma o tipografia, que permite
destacar informacion relevante y generar dinamismo en la composicion,
siendo también un recurso clave sefialado por Best (2017). Asimismo, la
proporcion regula las relaciones de tamafo y escala entre los elementos,
influyendo directamente en la percepcién de equilibrio y orden. Pouli (2011)
sostiene que las proporciones adecuadas contribuyen a la estabilidad
visual, mientras que Tena (2017) afirma que estas mejoran la legibilidad y
organizacion del contenido. Este principio se vincula estrechamente con el
equilibrio, entendido como la distribucién visual del peso de los elementos
dentro de una composicién, puede ser simétrico o asimétrico, buscando
generar estabilidad y evitar tensiones innecesarias en la lectura visual. Este
principio, en conjunto con los anteriores, contribuye a estructurar el disefio
como un sistema dindmico y coherente.

©



Finalmente, el ritmo se entiende como la repeticién organizada de
elementos visuales que genera una sensacion de movimiento y continuidad,
segun Pouli (2011) el ritmo permite guiar la mirada del espectador a través
de la composicion estableciendo patrones que facilitan la lectura visual.
Este principio, en conjunto con los anteriores, contribuye a estructurar el
diseno como un sistema dindmico y coherente.

é
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2.2.3.3. Marca personal

(_T'

. La marca personal se define fundamentalmente como la

+  huella que dejamos en los demds, especialmente cuando
no estamos presentes. No es simplemente una técnica de
marketing, sino un atributo humano y un activo estratégico
que integra quién es la persona, qué hace y qué valor
aporta a su entorno (Melchor Rueda et al., 2021).

Al respecto, Montoya (2002) argumenta que esta no se
limita a la manera en que un individuo se presenta al mundo,
sino que abarca como el entorno lo percibe y la impresion
que este proyecta en la mente colectiva. Asimismo, el autor
enfatiza la necesidad de mantener la autenticidad y la
consistencia en la comunicacion y en la conducta dentro
de todos los ambitos de interaccion del sujeto. |

+
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2.2.3.4. Personal branding

“El Branding es el proceso de desarrollo y difusion de la
marca por medio de una serie de elementos y acciones de
Comunicacion y Marketing estratégicamente pensadas. En
definitiva, consiste en definir cada uno de los elementos que
conforman la marca, alinearlos con el modelo de negocio y
comunicarnos de determinada manera a publicos internos
y externos. A través del Branding podemos construir, crear,
dar forma a una marca en base a determinados conceptos,
simbolos o ideas que permitan a los usuarios vincular la
marca con el producto y la experiencia. " (Doppler LLC,
2023).

Es asi qué la conexion entre la marca y su publico se
consolida en la medida que ésta logra transmitir valores,
atributos de calidad y generar confianza; una marca
fuerte establece una identidad perdurable capaz de influir
en la lealtad de los consumidores, quienes mantienen su
disposicién de compra incluso frente a obstdculos (Marcos
& Rodrigues, 2021).

2.2.3.5. El brief como herramienta estratégica

<+



El brief constituye un documento estratégico que retine
la informacion clave para el desarrollo de un proyecto,
facilitando la comprension del consumidor, la seleccion
de los canales de comunicacion y la estructuracion del
cronograma de trabajo. Su correcta redaccion sirve como
marco de referencia para el concepto creativo, delimita
los objetivos comerciales y detalla las expectativas que el
cliente busca alcanzar a través de la propuesta (Correa,
2019).

“Detras de muchos proyectos exitosos de disefo se
encuentra un briefing creativo conciso y concreto. Esta
declaracion conjunta de objetivos requiere que, en el
punto de partida, el cliente y el disenador dediquen tiempo
y reflexion al proyecto” (Lupton, 2012).

é
<

* 2.2.3.6. Reticula y sistemas de organizacion visual

' Lareticula es un conjunto de lineas verticales y horizontales
*  que facilitan al disefiador la ubicacion de los elementos

I visuales y garantizan la coherencia de la composicion.
Esta estructura divide la pagina de manera modular y

' sistemdtica, dando origen alos mdrgenes, las columnas, los
mddulos de texto, los medianiles, las imdgenes y cualquier
otro elemento requerido, de modo que las dimensiones de

sus componentes faciliten la lectura (Yépez, 2016, p. 9). '

©



Como lo explica De Jesus (2023), la reticula en el disefio editorial constituye
una estructura de guias invisibles encargada de organizar los elementos
graficos en la pagina de acuerdo con un sistema geométrico predefinido.
Es la base para determinar la colocacion de lo que llevara cada pagina,
teniendo un sentido exacto en cuanto a su trazo, es un esquema de lineas
verticales y horizontales que ayudan a ordenar la composicion, y permiten
distribuir de manera facil y con orden.

Estos son elementos que permiten tomar decisiones en
*  cuantoalamaquetacion de lainformacion, de esta manera,
es posible darle una estructura; a veces se puede salir de
la reticula para crear un aspecto diferente, teniendo en
|
L]

' cuenta que la reticula sirve para guiarnos en las decisiones
que tomaremos en el proceso de maquetacion y, a la vez,

serd util para colocar la informacion relevante del producto
(Lupton, 20171, p. 56). l
o
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2.2.3.7. Teoria del color

Woucius Wong (1992), en su obra Principios del disefio en color, aborda el
color no solo como un fendmeno fisico, sino como un elemento esencial
de toda composicion visual, siendo gestionado con precision técnica y
sensibilidad estética. Para Wong, el color en el disefo opera bajo principios
de relacién y contraste, donde su significado no es estatico, sino que
depende de su interaccion con otros elementos de la composicion. El autor
enfatiza que el diseno grafico requiere una comprensién profunda de las
dimensiones del color (matiz, valor y saturacién) para guiar la jerarquia
visual y la legibilidad. Segun su enfoque, el color actia como un lenguaje



que puede estructurar el espacio y definir la direccién visual, permitiendo
que el disefiador comunique intenciones especificas a través de armonias
cromaticas que resuenan con la estructura matematica y formal del disefio.

El color denotativo es aquel que se utiliza para representar
la realidad de forma objetiva, donde el color es un atributo
fisico del objeto que permite su identificacion inmediata.
Por el contrario, el color connotativo es el que carga al
objeto de valores subjetivos, psicoldgicos y culturales. En

el disenho, esta dimension es fundamental, ya que el color
deja de ser una propiedad de la materia para convertirse
en un simbolo capaz de evocar sensaciones, emociones y
conceptos abstractos en el receptor. (Guzmdn, 2011, p. 18).
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2.2.3.8. Psicologia tipogrdfica

Como lo explica Carrillo (2025) en su articulo “La semantica psicologica
de la tipografia y la caligrafia, la psicologia de la tipografia es el estudio de
como el disefio de los caracteres visuales influye en los procesos cogniti-
vos, las emociones y el comportamiento de los lectores, analizando cémo
las fuentes transmiten una “personalidad” o “atmésfera” que afecta la per-
cepcion del mensaje mas alla de su contenido verbal.” Entre sus exten-
siones principales destaca la investigacion de la fluidez perceptual, que
examina como la facilidad o dificultad subjetiva para procesar una fuente
condiciona juicios sobre la inteligencia del autor, la memorizacién y la dis-
posicién del usuario a realizar una tarea.

Otra vertiente importante descrita por Wang (2013) es la semantica
psicoldgica vinculada a la “teoria de los cuadrantes” para explicar como
el trazo tipografico (grosor, pesadez, velocidad) puede evocar respues-
tas experienciales como autoridad, seguridad, terquedad o incluso miedo.

©



Ademas, explora la adecuacion tipografica mediante la evaluacion de la
congruencia entre el tono visual de la fuente y el contexto del texto para
optimizar la comunicacion estratégica.

“Se denomina familia tipogrdfica al conjunto de caracteres
del alfabeto disenado con un mismo criterio de coherencia
formal, con una mismalinea grdfica. Por ejemplo, son familias
la Helvética y la Times, porque tienen una personalidad
propia y caracteristica dada por el disenador que permite
diferenciarlas del resto de tipografias. La coherencia formal
es lo qué hace que la tipografia tenga una personalidad
propia.” (Carillo, 2025)

+

2.2.4 Semidtica y simbologia

2.2.4.1. Concepto de semiotica y semantica *

La semidtica estudia los signos y las formas en que se
construye y se transmite el sentido durante la comunicacion.

El signo se define como la unidad minima de sentido que
estd en representacion de otra cosa que no estd presente.
(Correa, 2019)




La semantica es la rama de la lingtiistica que estudia el
significado de las palabras, frases y oraciones en un idioma,
analizando como se construyen, interpretan y cambian. Se
enfoca en el significado intrinseco (denotacion) y contextual
(connotacion) para comprender como el lenguaje transmite
mensajes, diferencidndose de la estructura sintdctica. (RAE,
1989)

+
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2.2.4.2. Simbolos y significados

+

El fildsofo Charles Sanders Peirce definid tres tipos basicos
de signos para entender como representamos e interpretamos
el mundo que nos rodea. El primero de ellos es el icono, el cual
utiliza elementos graficos para crear un vinculo directamente
reconocible entre una imagen y una idea, guardando una
relacion natural con su contexto ya qué su significado puede
variar segun la cultura en la que se manifiesten.

El segundo tipo es el indice o indicio, funciona como una
evidencia directa de una accion. Por ejemplo, una huella en
la arena es un indice claro de que alguien caminé por ese lugar,
de la misma manera que observar una calle mojada es el indicio
ineludible de que hubo lluvia.

Finalmente, Peirce describié el simbolo donde a diferencia de
los dos anteriores, la relacion de un simbolo con el objeto que
representa se da puramente por convencion social. Es decir,
no existe una referencia natural o fisica entre el signo y la
realidad; su significado es producto de un acuerdo establecido
y aceptado por un grupo de personas.



2.2.4.3. Traduccion semiotica de atributos

personales a elementos grdficos

La traduccion semiética (también denominada traslacion
semidtica) de atributos personales a elementos grdficos es
un método de investigacion y creacion que consiste en el
estudio de las estructuras de sentido de un referente original
(artefacto fuente) para traducirlas a un nuevo diseno
(artefacto destino). En este proceso, los atributos personales
se consideran respuestas experienciales (reacciones ante
la percepcion), mientras que los elementos grdficos son los
recursos semiéticos que canalizan dicho sentido (Mendoza-
Collazos, 2025).

En este proceso, las caracteristicas personales pueden
interpretarse como respuestas experienciales, es decir,
reacciones generadas por la percepcion que, de acuerdo con
el autor, "se clasifican en seis tipos: emociones, recuerdos,
imdgenes mentales, pensamientos, intenciones y acciones”
(Mendoza-Collazos, 2025, p. 3).

Segun Mendoza-Collazos (2025), para su traduccién al lenguaje visual,
los atributos deben ser primero evocados de manera explicita mediante
conceptos o descriptores como lo son la elegancia, la intriga o el poder
qué puede materializarse posteriormente de manera grafica. Dichas
caracteristicas qué se pueden considerar abstractas, son traducidas
mediante recursos semidticos como el color, la forma, |a tipografia y la

composicion, los cuales permiten generar efectos en el significado de
su comunicacién. De esta manera, la identidad visual no se construye de
forma arbitraria, sino a partir de fundamentos semidticos que explican cémo
ciertos elementos representan determinados significados, estableciendo
una relacién coherente entre forma y contenido.




"El disefo grdfico se configura como un sistema de
signos capaz de materializar la identidad personal,
permitiendo no solo comunicar visualmente, sino
también comprender y, en cierto grado, controlar
la manera en que dicho significado es percibido e
interpretado” (Skaggs, 2019).
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2.2.5 Aplicaciones interdisciplinarias

2.2.5.1 Diseno en entornos digitales (UX/UI)

“Para asegurar que cada elemento de nuestro disefio sea
intencional y contribuya a un propdsito claro, vinculamos
cada aspecto del producto a un escenario de uso especifico
o a un objetivo de negocio definido. Este enfoque garantiza
que el disefo sea no sdlo intuitivo y eficiente para el usuario,
sino que también cumpla con las metas establecidas,
promoviendo asi una alta usabilidad” (Cooper, 2014, pdg.
122)

Comprender la experiencia de usuario es adentrarse en
como el usuario se siente, como piensa o como responde
ante una marca o aplicacion, se trata de como la propuesta
es percibida por los usuarios finales. ; Fue un camino fdcil y
rdpido? ; Tenian suficiente informacion en cada paso?, etc.
Siendo un término amplio que se puede aplicar al disefio
de servicios y productos de software, (Enough Software,
pdg.: 29, 2016).

\ Y




<+

2.2.5.2 Marca personal en redes sociales

Espin Carrera (2020) afirma que:

=

*  “Las redes sociales se han convertido en una herramienta
indispensable para posicionar las marcas personales
. en la actualidad, las redes sociales han marcado un
' comportamiento en los consumidores y en las marcas ya
qué se han ido consolidando con la interaccion que es un
factor diferenciador como estrategia con lo que se busca
una buena vinculacion con los medios. El promocionar una
marca personal o, mejor dicho, el promocionarte a ti como
una marca requiere igual o mds esfuerzo que el lanzamiento
de una tienda virtual o una marca digital en general, es .
fundamental que se comprenda que se necesita estar '
consciente de que se va a invertir tiempo y presupuesto |

para que tu comunidad crezca, tal y como lo harias con la

marca de tu negocio o productos”. (Laines, 2016)



2.2.5.3 Landing Page

Una landing page es una pdgina web a la que cualquier
visitante puede acceder. En términos de marketing y
publicidad, es una pdgina de destino independiente del sitio
web principal, creada con un objetivo especifico: capturar
informacion del visitante o facilitar la toma de decisiones
de compra. Generalmente, las pdginas de destino se
utilizan como pdginas de venta para solicitar un producto
o servicio, pero también ofrecen la ventaja de contactar
con potenciales clientes. (Eodorescu & Vasile, 2015, p. 361).

Eodorescu y Vasile (2015) sefalan que “Cuando el objetivo
es persuadir a una persona para que complete una
transaccion, mds especificamente para que llene su carrito
de compras o pida un producto, entonces existen métodos
particulares para persuadir al usuario hacia esa accion.
Una landing page debe captar la atencion de los clientes,
utilizando: un buen titulo, los beneficios del producto,
pdrrafos breves y testimonios.” (p. 360).

T 2.2.5.4 Arquitectura de informacion

4 )
“La arquitectura de la informacion es el estudio
de la organizacion de la informacion con el
objetivo de permitir al usuario encontrar su
via de navegacion hacia el conocimiento y la
comprensién de la informacién” (Wurman, 1975)

J




En la actualidad, los principios estudiados por Wurman se aplican
perfectamente a productos interactivos de software y plataformas web.
Como lo explica Montero (2015), |a arquitectura de la informacion hoy en
dia se divide en cuatro dimensiones:

Como atributo de disefio: Una arquitectura de la informacion adecuada
permite al usuario localizar facilmente el contenido que necesita, facilita
la navegacion y la comprension del producto, y promueve la exploracion
de sus contenidos y funcionalidades.

Como actividad profesional: Es la tarea de organizar, describir, etiquetar
y estructurar la informacion de un producto.

Como objeto: Se habla de arquitecturas de informacion para referirse alos
documentos en los que se especifica la organizacion y comportamiento
interactivo del producto.

Como disciplina: La arquitectura de informacion abarca todos aquellos
conocimientos acerca de como las personas buscan o recuperan
informacion en entornos digitales, y qué principios tedricos y metodologias
de disefio pueden aplicarse para satisfacer sus necesidades informativas.
Como es logico, la arquitectura de informacion se nutre de una gran
variedad de conocimientos provenientes de diversas disciplinas, como la
Psicologia, Documentacion, Informatica, Comunicacion, Sociologia, etc.

V'
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2.2.5.5 Diseno de packaging

"El Packaging se refiere al proceso de diseno, evaluacion,
y la produccion de paquetes. Puede ser también descrito
como un sistema coordinado de preparar mercancias
para el transporte, el almacenaje, la logistica, la venta y
el empleo final por parte del cliente” (Sudrez, 2009)



+

Segun Miranda Bonilla (2013), el disefio de packaging
va mucho mads alla que solo ser un contenedor para un
producto, es un medio de comunicacion directa con el
publico objetivo, capaz de generar un vinculo positivo con
el consumidor. Un buen disefio de empaque hace qué la
presentacion del producto en el mercado sea destacable y
recordada; aspectos tan bdsicos como la funcionalidad, el
diseno, lo reutilizable o lo decorativo, son esenciales para
que el envase se convierta en un valioso atractivo en el
producto final.

En la mayoria de los casos, el Packaging, es el primer punto
de contacto directo, que un consumidor, tiene con una marca,
es por eso, que es fundamental, que desde un principio, ésta,
llame la atencion de su comprador, y transmite con eficacia
y rapidez el mensaje que quiere presentar como marca. La
comunicacion de un mensaje de marca, va mucho mds allg,
de la informacion y el contenido que posee un embalaje;
los materiales fisicos, utilizados para el embalaje de un
producto, expresan también de forma importante los valores
que proyecta una marca.(Miranda,2013)

2.2.5.6 Diseno Editorial

El diseno editorial es una rama del disefo grdfico, el
cual consiste en la formacion o diagramacion de textos
e imdgenes incluidas en publicaciones como: folletos,
revistas, gacetas, periddicos o libros. El disefo de
cualquier publicacion o producto editorial tiene que
seguir ciertas caracteristicas en cuanto a formato,
maquetacion, composicion, textos e imdgenes, por lo
que en este manual abordaremos varios aspectos del
disefio editorial considerando también los procesos
que lleva el hacer una publicacion impresa o digital.
(Dehud & Akl, 2021, p. 11).
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La diagramacion en el diseno editorial organiza y distribuye
los elementos visuales de manera coherente, favoreciendo
la legibilidad y la comprension del contenido.

-

Eldiseno editorial se especializa enla comunicacion
de mensajes a través de imdgenes y textos de una
manera estética. Para ello, es muy importante el
uso de la maquetacion compuesta por estilos
tipogrdficos, imdgenes o formas y el color. Es Ila
organizacion del espacio, ayudandonos de lo que
llamamos reticula. (De Jesus, 2023, p. 1)

~




Marco Legal /
O Normativo

2.3.1Derechos de autor

El marco legal en el territorio ecuatoriano en caracter de derechos de autor
se regula a través de la normativa del Codigo Orgdnico de la Economia
Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion conocido
comunmente como Cdédigo Ingenios publicado en el Suplemento del
Registro Oficial Nro. 899, el 9 de diciembre de 2016. Esta ley protege
las obras desde el momento de su creacién, otorgando al autor derechos
morales irrenunciables, como el derecho a la paternidad de la obra, donde
se vincula el nombre del artista, su seudénimo o signo reconocido ante el
publico en general, protegiéndolo contra el plagio o la atribucion falsa de

autoria.

| “Los derechos de autor nacen y se protegen por el solo
hecho de la creacion de la obra. La proteccion de los

« derechos de autor se otorga sin consideracion del género,
meérito, finalidad, destino o modo de expresion de la obra.
Queda protegida exclusivamente la forma mediante
la cual las ideas del autor son descritas, explicadas,
ilustradas o incorporadas a las obras. Sin embargo, si una
idea solo tiene una forma unica de expresion, dicha forma

no quedard sujeta a proteccion.” (Asamblea Nacional del
Ecuador, 2016, art. 102).



A su vez, también se vinculan los derechos patrimoniales, los
cuales permiten al autor explotar econémicamente su creacion
0 autorizar su uso a terceros. En el caso de una marca per-
sonal, es de vital importancia registrar palabras, imagenes,
simbolos, graficos, logotipos, el nombre, el seudénimo, la ima-
gen o el retrato de la persona para su proteccion y uso.

En el contexto del desarrollo y produccién de la presente guia,
esta se protege como una obra literaria o cientifica bajo el
régimen de Derecho de Autor, el cual nace automaticamente
con la creacién de la obra. Es fundamental comprender que
la ley protege unicamente la forma original mediante la cual
se explica o ilustra la interpretacion simbdlica, pero no las
ideas ni los métodos de creacion, especificamente el uso de
la carta natal como herramienta no es objeto de proteccion;
sin embargo, se mantienen los derechos morales irrenuncia-
bles sobre la autoria de la guia y los derechos patrimoniales
exclusivos para decidir sobre su reproduccion, distribucion y
comunicacion publica.

“El autor goza del derecho exclusivo de explotar
su obra en cualquier forma y de obtener por ello
beneficios” (Asamblea Nacional del Ecuador,
2016, art. 118).

2.3.2 Propiedad intelectual

Para regular, proteger y gestionar los derechos de autor en el territorio
ecuatoriano la autoridad competente es el Servicio Nacional de Derechos
Intelectuales (SENADI), quién protege la forma estética y la expresion

visual de la marca.



“Se entenderd por marca cualquier signo que
sea apto para distinguir productos o servicios
en el mercado. Podran registrarse como marcas
los signos que sean suficientemente distintivos
y sean susceptibles de representacion grdfica”
(Asamblea Nacional del Ecuador, 2016, art. 359).

)
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En el contexto de las marcas personales basadas en la carta natal, la
propiedad intelectual permite registrar no solo el disefo grafico, sino
también el nombre comercial y otros elementos que identifican al
individuo en el mercado; por otra parte la propiedad industrial se enfoca
en la capacidad de esos elementos para distinguir productos o servicios
en un entorno competitivo, otorgando al titular el derecho exclusivo de
uso Yy la facultad de impedir que otros utilicen signos idénticos o similares
que puedan causar confusion en el publico.

2.3.3 Normativas graficas

2.3.3.1 Reglamentacion de colores, tipografias
y simbolos en identidad visual

o

Segun el Codigo Organico de la Economia Social de los
Conocimientos, Creatividad e Innovacion, las marcas, como uno
de los principales componentes de la identidad visual, pueden estar
constituidas por “imagenes, figuras, simbolos, graficos, logotipos,
monogramas, retratos, etiquetas, emblemas y escudos”, asi como
por “un color delimitado por una forma o una combinacion de
colores”. En este sentido, la normativa prohibe el registro de un
color de manera aislada como marca, salvo que este se encuentre

\delimitado por una forma especifica. /




Los nombres comerciales, asi como los rétulos o ensenas, constituyen
signos distintivos que también pueden incorporar elementos graficos.
Por su parte, el diseno industrial protege la apariencia particular de un
producto, la cual puede estar determinada por “cualquier reunién de lineas
o combinacion de colores, o por cualquier forma externa bidimensional o
tridimensional, linea, contorno, configuracion, textura o material”.

2.3.3.2 Consideraciones éticas y culturales
en el uso de simbolos astrologicos

Si bien el Cédigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion no se refiere explicitamente a simbolos
astroldgicos, si establece prohibiciones generales para el registro de
marcas y denominaciones de origen que sean “contrarias a la ley, a
la moral, al orden publico o a las buenas costumbres”. También se
prohibe el registro de signos que puedan inducir a error al publico sobre la
procedencia, naturaleza, caracteristicas o calidad de productos o servicios.

Los disenos industriales no pueden reproducir sin la debida autorizacion
signos que constituyan la expresion de la cultura o conocimiento tradicional
de comunidades indigenas, afroamericanas o locales.

2.3.4 Produccion editorial y normativas de registro

Toda produccion editorial engloba los procesos de creacion, disenfo,
edicién y publicacion de contenidos ya sean impresos o digitales, en
Ecuador las publicaciones editoriales se registran mediante el sistema
ISBN (International Standard Book Number) administrado por la
Camara Ecuatoriana del Libro. Este codigo constituye un identificador
internacional que permite reconocer publicaciones como libros, manuales,

guias y obras digitales.



' “Un ISBN es, en lo esencial, un identificador de producto .

I : utilizado por editores, libreros, tiendas online, listados,
registros de venta y control de existencias. EI ISBN identifica
tanto al titular como a un titulo especifico, su edicion y su |

' formato."(International ISBN Agency, s.f.) |
)

La Camara Ecuatoriana del Libro (s.f.) sefala que el ISBN corresponde a
un “sistema internacional de numeracion que identifica de manera Unica
una publicacién monografica” (parr. 1). Asimismo, la entidad establece que
este registro puede aplicarse a publicaciones impresas y digitales que
posean una estructura editorial definida.

2.3.5 El sector de las industrias creativas y la
economia naranja en Ecuador

Todo proyecto de diseno de identidad visual se enmarca en la Ley Organica
de Cultura (2016), la cual reconoce estas actividades como parte de
las industrias creativas. Estas, a su vez, forman parte de la denominada
Economia Naranja o Economia Creativa, un modelo de desarrollo cuya
materia prima se fundamenta en la propiedad intelectual, el talento y la
cultura. Segun el Ministerio de Cultura y Patrimonio (2021), este sector
ha representado histéricamente entre el 1,93 % y el 21 % del Producto
Interno Bruto (PIB) del Ecuador, evidenciando su aporte a la economia
nacional y los esfuerzos por fortalecer su participacion.

©



El disenho grdfico es un sector transversal que dinamiza el flujo
economico hacia otras dreas. Al apoyar a un emprendedor o
PYME mediante una guia de disefo, el proyecto no solo crea
un objeto estético, sino que fortalece el valor intangible de
la empresa, permitiéndole competir en mercados formales
y contribuir activamente al Producto Interno Bruto (PIB) del
pais. La economia creativa puede fomentar la educacion
de calidad, promover el trabajo decente y el crecimiento
economico a través de la innovacion en la creacion de
oportunidades laborales tnicas. (Jiménez Rios, 2024)

2.3.6 Régimen tributario e impacto econémico

El diseno cuando se integra como una herramienta estratégica y no
meramente estética, tiene la capacidad de mover flujos econdmicos hacia
sectores especificos al actuar como un catalizador de competitividad y
diferenciacion en el mercado. Al gestionar el disefio de manera profesional,
las empresas pueden generar productos con valor agregado que permiten
alcanzar margenes de ganancia mas altos y aumentar la rentabilidad de
las inversiones, lo cual es esencial tanto para el crecimiento como para
la sostenibilidad de cualquier mercado, esta misma ldgica se aplica al
presente trabajo.

En Ecuador, el Impuesto a la Renta (ISR) y otras normativas tributarias
ofrecen incentivos para el sector cultural, segun el articulo 602 del Cédigo
Ingenios establece exoneraciones y beneficios para la inversion en cultura
y artes.

©
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“El diserio bien gestionado favorece el crecimiento de la
empresa ya que acerca el producto al consumidor final y
aporta beneficios econdmicos y sociales para la empresa;
sin embargo, a pesar de ser una actividad reconocida
por muchas Pyme a nivel mundial, en el Ecuador existe
desconocimiento de lo que es, significa y aporta realmente
el diserio.”(Bravo,2022)




METODOLOGIA
DE DISENO



Enfoque
e B metodologico

El proyecto se desarrolla con la metodologia Design
Thinking la cual tiene un enfoque centrado en el usuario,
lo que permite abordar problemas complejos mediante
procesos de analisis, creatividad y validacion. Su aplicacion
dentro del proyecto facilita el desarrollo y la construccion de
una guia metodoldgica para el diseno de marcas personales
basada en la interpretacién simbdlica de la carta natal.

"El design thinking es una metodologia de
diseno que permite abordar distintos tipos
de problemas, gracias a la gran amplitud
de herramientas que ofrece y a su cardcter
flexible y adaptable. Esta metodologia se
enfoca en comprender y resolver necesidades
reales de los usuarios, se adapta a procesos
de diseno de marca y promueve una cultura
de prototipado continuo.” (Gavilanes, 2018)




Segun Correa (2019), la metodologia se estructura a través de un proceso
iterativo compuesto por cinco etapas: empatizar, definir, idear, prototipar
y validar, las cuales permiten comprender las necesidades del usuario
creando oportunidades de diseno, generando soluciones visuales y
evaluando su funcionalidad. El design thinking tiene cinco etapas:

1. Empatizar: Se utiliza para recopilar informacion del usuario mediante
la aplicacion de un brief inicial junto a los datos necesarios para la
generacion de la carta natal. En esta fase se identifican aspectos vinculados
con objetivos de marca, valores, intereses y elementos astrolégicos
principales como el Sol, la Luna, el Ascendente y el Medio Cielo para
entender al individuo desde una dimensién personal y simbdlica.

2. Definir: Con la informacion obtenida se realiza un analisis e interpretacion
buscando identificar atributos representativos, conceptos y rasgos
predominantes de la identidad del individuo logrando definir sus conceptos
identitarios.

3. Idear: Segun los parametros conceptuales de identidad obtenidos
se genera lineamientos y criterios graficos mediante un sistema de
traduccion semidtica definiendo asi los elementos que regiran el sistema
de identidad visual de la marca personal del individuo.

4. Prototipar: Los lineamientos obtenidos son aplicados al desarrollo de
una propuesta visual mediante el desarrollo de moodboards, sistemas
cromaticos, recursos tipograficos, logotipos y elementos graficos
complementarios a conveniencia del disefo.

5. Validar: La propuesta de disefio es evaluada mediante procesos
de retroalimentacion para determinar su coherencia y funcionalidad
asegurando la correspondencia entre los atributos identificados y la
representacion visual generada.
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Considerando que todo proceso creativo involucra una traduccién
de significados a una representacion visual, se incorpora la
metodologia de traslacion semidtica propuesto por Mendoza-
Collazos (2025) como mecanismo metodoldgico para convertir los
significados de la carta natal en decisiones concretas de diseno.
Este modelo plantea que el disefio surge de la traduccion de
estructuras de sentido provenientes de un artefacto fuente hacia
un artefacto destino mediante la identificacion de respuestas
experienciales, recursos semioéticos y fundamentos semiéticos.

En el contexto de este proyecto, el artefacto fuente corresponde
a los signos zodiacales presentes en la carta natal, mientras que
el artefacto destino corresponde a los recursos visuales que
personifican cada signo correspondiente directamente con su
significado.

El proceso de traslacion se emplea en tres etapas, las cuales se

desarrollan una vez identificado el signo zodiacal que sera utilizado
como base para la interpretacion:

1. Extraccion de atributos semioticos o

fundamentos semiéticos:

Los atributos semidticos son los valores, caracteristicas personales,
conceptos y asociaciones simbdlicas vinculadas a cada signo zodiacal.
Estos fundamentos constituyen la base conceptual de la identidad, ya que
permiten comprender el significado de cada uno de sus elementos para
posteriormente traducirlos de manera adecuada al lenguaje visual.

©



2. Determinacion de respuestas experienciales:

Las respuestas experienciales corresponden a los recuerdos, percepciones,
emociones, pensamientos, imagenes mentales, intenciones y sensaciones
que evocan los signos cuando son percibidos por las personas. Su funcién
dentro del proceso es traducir conceptos abstractos, como liderazgo,
sensibilidad, libertad o disciplina, en experiencias perceptibles que serviran
como puente entre el significado simbdlico y la representacion visual.

3. Traduccion a recursos grdficos o recursos semioticos:

Una vez entendido sus fundamentos semidticos y respuestas experienciales
se busca traducir a recursos semioticos tales como: el color, la forma, la
tipografia, la composicion, las texturas y el estilo grafico. Cada uno de
estos elementos es elegido en funcion de su capacidad para representar
los conceptos y sensaciones identificados durante el analisis semidtico.

Dichos recursos son traducidos en decisiones de diseno que
conforman el sistema de identidad visual de la marca personal,
de esta manera la traslacion semiética actia como un puente
metodoldgico entre la interpretacion simbdlica de la carta
natal y el disefio grafico, logrando construir marcas personales
mas alineadas con la esencia y personalidad del individuo.



3 2 Investigacion
O de campo

3.21Tipo de Investigacion

4 R

Lo> Para la realizacion de la guia para el diseno de marcas
personales basada en la interpretacion simbdlica de la
carta natal se utiliza la metodologia cualitativa para dar
analisis a la informacion recolectada de expertos, referentes,
investigaciones, trabajos académicos relacionados vy
revisiones sistematicas de estudios que permitan establecer
un marco tedrico, conceptual y simbdlico que traduzca
las variables de la carta natal en determinantes de diseno
especificos.

El uso de la herramienta de andlisis cualitativa es pertinente
en este contexto debido a las condiciones particulares y
naturales de la creacion del proyecto, tomando en cuenta
que unifica dos ramas independientes de estudio en una
traduccion simbdlica enfocada en proporcionar al disenador
freelance herramientas conceptuales y practicas que
faciliten la construccion de identidades visuales auténticas,
coherentes y estratégicamente posicionadas en el ambito

\de la marca personal. /
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Como sefala Bravo (2026), la investigacion cualitativa permite
comprender de manera profunda los factores subjetivos,
emocionales y culturales que influyen en los sujetos de estudio.
Este enfoque metodoldgico facilita el andlisis de las distintas
dimensiones que intervienen en la decision de compra de
un producto o en la eleccion de una marca, considerando
que el comportamiento del consumidor esta condicionado
por variables dafectivas, socioeconomicas y por los valores
simbdlicos que las organizaciones proyectan (p. 50).

Es asi que a diferencia de otras metodologias, como la cuantitativa
que se centra en datos medibles y cuantificados, el enfoque
cualitativo beneficia al proyecto por su orientacion global hacia el
contexto del objeto de estudio y convergencia multidiciplinaria en
el ambito: Social, legal, artistico, simbdlico, visual y grafico.




3.2.2 Métodos, técnicas e instrumentos

* 3.2.2.1 Entrevistas ----7

\"4

Se utiliza la entrevista semiestructurada como técnica fundamental para
obtener informacion detallada de los expertos de las diversas areas que
abarca el proyecto, al poseer un corte estrictamente cualitativo esta técnica
se centra en la interpretacion profunda de los discursos y las respuestas
de los participantes, lo que permite explorar no solo los juicios técnicos,
sino también las percepciones y valoraciones sobre el sistema grafico de
traduccion propuesto. A su vez, gracias a su naturaleza flexible la entrevista
semiestructurada permite profundizar en aspectos especificos, abordar
temas emergentes o recopilar la retroalimentacién proporcionada por los
expertos durante su desarrollo, garantizando que se traten todos los ejes
necesarios para la ejecucion del proyecto.

* 3.2.2.2 Observacion * .

A\

El propdsito fundamental de esta técnica es registrar de forma directa el
comportamiento heuristico y l0s procesos cognitivos del primer grupo
de la muestra al interactuar por primera vez con la guia metodoldgica.
Al realizarse en un entorno controlado (las sesiones virtuales de testeo),
esta técnica permite examinar las reacciones esponténeas de los usuarios
frente a la interfaz y el contenido logrando identificando posibles puntos
de friccion cognitiva, dudas procedimentales, tiempos de asimilacion de
la teoria astrologia-arquetipica y la fluidez en la toma de decisiones de
disefo.



3.2.2.3 Matriz de operacionalizacion
de variables

Tabla 2: Matriz de operacionalizacion de variables

Objetivo

especifico

Variable

Indicadores

Técnica

Instrumento

Analizar referentes
tedricos sobre

Conceptos de

Trabajos de

i Fundamentacion | . ; - isid . .
pe(gqnal branding, L. identidad, arquetipos .R?V's',or.‘ tesis, articulos,
semidtica, arquetipos tedrica y simbolismo bibliografica informes
y astrologia para su ’
validacion.
Matriz
Identificar la relacion - diagnostica y
entre atributos Traduccion Relacion entre Analisis metodologias
personales y recursos semidtica ek—‘?mentos visua%es interpretativo utilizadas
graficos en procesos
similares
Disefar una . Coherencia 'y
metodologia visual Metodologia de aplicabilidad Desarrollo Esquer’nz.a
basada en carta natal disefio metodoldgica proyectual metodoldgico
Validar la utilidad y Claridad, Guia
comprension de la Usabilidad comprension y Focus group Preiteracion
guia funcionalidad
Coherencia entre
Evaluar la coherencia diagnostico Alicacion
grafica y conceptual Eficacia astrologico y r% ectual Caso de estudio
del proyecto mediante | metodologica y propuesta visual; pva?/idacic')n y rubrica de
su aplicacion en un grafica funcionalidad; y experta validacion

caso de estudio real.

diferenciacion de la
identidad

Fuente: Elaboracién propia




Se utiliza la matriz para traducir los objetivos especificos de la tesis en
indicadores de evaluacion claros (comprensién conceptual, eficiencia
del flujo de trabajo, pertinencia grafica de la traduccion astrologica y
funcionalidad editorial), garantizando que la retroalimentacion obtenida y
los procesos de iteracion den forma a la version final de la guia para el
diseno de para marcas personales basada en la interpretaciéon simbdlica
de la carta natal.

3.2.3 Poblacion

El proyecto esta dirigido a disefadores grdficos freelance en Ecuador,
de entre 20 y 30 anos, con formacion académica formal a nivel de
licenciatura en diseno grafico obtenido en un periodo no mayor a dos
anos, que se encuentran en etapa inicial o de consolidacion profesional.
Su practica se desarrolla principalmente en entornos digitales, con un
enfoque en el disefio de identidades visuales para marcas personales bajo
modalidades de gestion autonoma o hibrida, sin embargo, la constante
exposicion a tendencias y referentes visuales contemporaneos suele hacer
dependientes sus procesos creativos a influencias externas, lo que dificulta
la construccion de propuestas conceptualmente sdlidas, auténticas y
diferentes.

3.2.4 Muestra y Grupos de Validacion

Tomando en cuenta la naturaleza cualitativa del proyecto se determina
el tipo de muestra como no probabilistica de caracter intencional y por
criterios que buscan validar la guia metodoldgica propuesta. Para la
recoleccion de informacion se emplearon instrumentos de caracter
cualitativo, disefados especificamente para los cuatro grupos focales
de validacion técnico-conceptuales, mismos que son distribuidos de la
siguiente manera:



Testeo 1: Validaciéon con el Publico Objetivo (Testeo
de Usabilidad)

El primer grupo esta conformado por dos disefiadoras grdficas
freelance que cumplen estrictamente con las caracteristicas de la
poblacién objeto, cuyo propdsito fue evaluar los niveles de comprension,
utilidad, claridad y aplicabilidad practica de la guia metodolégica en
sus flujos de trabajo reales.

Como instrumento se utilizé una guia de preguntas abiertas que
permitio registrar observaciones relacionadas con la experiencia de
uso, dificultades encontradas durante el proceso, percepcion de valor
de la herramienta y sugerencias de mejora. El contenido de la guia es
el siguiente:




Tabla 3: Validacion con el publico objetivo

ANEXO A. MATRIZ DE VALIDACION DEL PUBLICO OBJETIVO

Nombre:
Fecha:

Tiempo de experiencia profesional:

Evaluar la comprension, claridad, utilidad y aplicabilidad de la guia.

1. ¢ Que tan facil fue comprender el proceso general de la guia?

2. ;Los pasos presentados fueron fdciles de seguir?

3. ¢Considera que la metodologia puede aplicarse en proyectos
reales de marca personal?

4. Aplicabilidad profesional
¢lmplementaria esta metodologia en futuros proyectos?

Recomendaciones

5. ¢ Que mejoraria de la guia?

Fuente: Elaboracién propia



Testeo 2: Validacion Editorial y Comunicacional
(Estructura y Sintaxis)

El segundo testeo se enfoca en la validacion editorial y comunicacional,
integrado por un experto de trayectoria en diseno editorial; quién
evalua rigurosamente la arquitectura de la informacién, la jerarquia
visual, la legibilidad y experiencia de lectura de la guia como pieza

editorial de traduccion simbdlica grafica.

La validacion se realiza mediante una matriz de evaluacion orientada
a verificar la correcta lectura y distribucion de elementos.




Tabla 4: Validacion editorial y comunicacional

ANEXO B. VALIDACION EDITORIAL Y COMUNICACIONAL

Evaluador:

Especialidad:

Evaluar la calidad editorial de la guia y la correcta aplicacion de los
principios de traduccion semidtica utilizados en la guia.

Aspecto evaluado Observaciones

Legibilidad y facilidad de lectura.

Jerarquia visual de los contenidos.

Organizacioén y secuencia de la informacion.

Claridad de las instrucciones y explicaciones.

Recomendaciones

Fuente: Elaboracién propia



Testeo 3: Validacion Conceptual Astrolégica
(Coherencia Teoérica del Sistema)

El testeo para la validacion conceptual astrolégica se realiza con la
ayuda de dos expertas en la realizacién e interpretacion de la carta
natal. Su objetivo es verificar tanto la correcta interpretaciéon como
traduccion de los conceptos simbdlicos y arquetipicos utilizados
dentro de la guia de disefo propuesta.

La validacion se realiza mediante una matriz de evaluacién orientada
a verificar la correcta interpretacion de los elementos astrolégicos
empleados dentro de la metodologia:




Tabla 5: Validacion conceptual astrologica

ANEXO C. MATRIZ DE VALIDACION

CONCEPTUAL ASTROLOGICA

Evaluador:

Especialidad:

Verificar la correcta interpretacion de los elementos astrologicos
utilizados en la metodologia.

Aspecto evaluado Observaciones Recomendaciones

Interpretacion del Sol

Interpretacion de la Luna

Interpretacion del Ascendente

Interpretacion del Medio Cielo

Coherencia de los atributos
asignados a los signos

Correcta interpretacion de los
significados astrologicos y su
obtencion

Traduccién de conceptos
astrologicos a recursos visuales

Coherencia conceptual general de
la metodologia

Conclusion general

Fuente: Elaboracién propia



Testeo 4: Validacion Semiotica

Finalmente, la validacién en el campo de la semidtica se realizé con
el apoyo de dos profesionales, quienes evaluaron rigurosamente la
simbologia empleada, su proceso de traduccion, su presentacion y su

aplicacion en la presente guia. La validacién se realiza mediante una
matriz de evaluacion orientada a verificar la correcta interpretacién de
los elementos astrolégicos empleados.




Tabla 6: Validacion semiotica

ANEXO D. VALIDACION SEMIOTICA

Nombre completo:
Especialidad:

Afos de experiencia:
Correo electronico:

Validar la correspondencia entre los significados simbdlicos de los
signos zodiacales, los atributos semiéticos identificados y los recursos
visuales resultantes de la traslacion semidtica propuesta en la guia.

Aspecto evaluado Observaciones

Organizacion y secuencia de la informacion

Claridad de las instrucciones y explicaciones

Coherencia entre conceptos tedricos y representacion grafica

Correcta interpretacion de los atributos simbdlicos

Coherencia de la traslacion semidtica hacia recursos visuales

Correspondencia entre significado y recurso grafico propuesto

Consistencia conceptual de la metodologia

Recomendaciones

Fuente: Elaboracion propia



3 3 Requerimientos
O de diseno

3.3.1 Requerimientos funcionales

La guia para el disefio de marcas personales basada en la interpretacién
simbdlica de la carta natal debe facilitar la interpretacién y traduccion de
elementos simbdlicos a un lenguaje visual entendible para disenadores
gréficos, para ello se emplea como recursos recurrentes matrices de
referencia, tablas, mapas conceptuales y hojas de trabajo; mismos que
cumplen un rol primordial en el entendimiento y traduccion grafica de la
informacion cumpliendo con parametros que todo disefo 6ptimo debe
tener como lo son la jerarquia visual, legibilidad y coherencia compositiva.

3.3.2 Requerimientos técnicos

El proyecto se estructura mediante un sistema de traduccion semidtica
flexible, evitando asociaciones graficas rigidas entre signos astrolégicos
y recursos visuales especificos. Para ello, la matriz de traduccion trabaja
con atributos interpretativos abiertos que permiten multiples soluciones
graficas a partir de un mismo concepto simbdlico. EI modelo opera bajo
una logica combinatoria basada en la interaccidén de cuatro variables
principales, comenzando con el Sol, la Luna, el Ascendente y finalmente el
Medio Cielo que representan las dimensiones fundamentales de la marca
personal como identidad, emocién, percepcion y posicionamiento. Por



otra parte, cada una de estas variables puede manifestarse en cualquiera
de los doce configuraciones de signos zodiacales, generando multiples
posibilidades de interpretacion dentro del sistema, se descartaron otros
aspectos de la carta natal como los planetas, aspectos mayores, aspectos
menores, entre otros.

Es asi que a partir de la combinacion de estas cuatro variables y sus doce
posibles configuraciones, el modelo contempla 20,736 combinaciones
potenciales, reduciendo significativamente la probabilidad de producir
identidades visuales repetitivas, y aun mas reforzdndolo con criterios
interpretativos abiertos, otorgando el material como un referente visual,
mas no como imposicion al momento de realizar el disefio de identidades
visuales para marcas personales.

3.3.3 Requerimientos estéticos y conceptuales

El proyecto se construye con una estética visual basada en la traduccion
semidtica de atributos simbdlicos provenientes de la carta natal, permitiendo
transformar conceptos abstractos en elementos gréaficos aplicables al
diseno de marca personal, este sistema prioriza sobre todas las cosas la
autenticidad, diferenciacién y coherencia conceptual en cada identidad
visual desarrollada.

Asimismo, se evitan representaciones literales o estereotipadas de los signos
zodiacales, priorizando criterios interpretativos que favorezcan diversas
soluciones visuales a partir de un mismo atributo simbolico. De esta manera,
conceptos como dinamismo, sensibilidad, estructura, expansion, liderazgo,
sensibilidad, entre otros; podran traducirse en decisiones compositivas,
cromaticas, tipograficas o ritmicas sin depender de equivalencias graficas
rigidas, pero siempre manteniendo una coherencia con su significado y
simbolismo. La propuesta conceptual se construye desde los principios de
la semidtica y construccion simbdlica, permitiendo que la identidad visual
comunique aspectos relacionados con identidad, emocion, percepcion y

posicionamiento.
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DESARROLLO
PROYECTUAL




® H Conceptualizacion

J ) » @ ¢ (¢

¢Te imaginas contar con un mapa que te permita
descubrir la identidad mads autéentica de tu cliente y
convertirla en el principal elemento diferenciador
de su marca personal en un entorno saturado de
propuestas similares?

- J

De esta interrogante nace el eje conceptual que rige el presente
proyecto, donde se propone la construccion de marcas personales mas
auténticas y reales con ayuda de la carta natal como herramienta para el
disenador, partiendo de la premisa de que una marca personal no debe
construirse Unicamente desde tendencias estéticas o preferencias visuales,
sino desde aquellos atributos, momentos y caracteristicas que conforman



Para ello, la guia utiliza cuatro aspectos especificos de la carta natal:
Sol, Luna, Ascendente y Medio Cielo, los cuales permiten identificar
dimensiones relacionadas con la identidad, la emocionalidad, la
percepcion externa y la proyeccion profesional de la persona. En
este contexto, la traslacion semidtica se convierte en el mecanismo

que permite transformar dichos significados en recursos visuales
concretos que lleve los atributos simbdlicos identificados en la carta
natal a aspectos del disefio como: el color, la tipografia, la forma, la
composicion y el estilo grafico, permitiendo construir una identidad
visual coherente con la esencia del individuo.

En el aspecto visual, la guia adopta los atributos de los arquetipos del
Sabio y el Creador, reflejandose tanto en su lenguaje grafico como en
su estilo de comunicacion. Su disefio busca generar una experiencia
de aprendizaje clara, intuitiva e inspiradora, facilitando la comprension
de métodos y conceptos complejos a través de recursos visuales
cuidadosamente seleccionados.



4 2 Proceso de
O formalizacion

4.211deacion Moodboard

Para definir el estilo grafico de la guia se utilizé un moodboard, que sirvio
como un apoyo visual para la toma de decisiones graficas del producto
editorial a priori la etapa de diagramacion, disefio y produccion. Para su
construccion se recopilaron referentes de cromatica, tipografia, libros,
publicaciones editoriales, diagramacién y empaques 6ptimos para la
coherencia visual del proyecto.

Figura 5: Moodboard del contenido del
producto editorial

Nota: Moodboard elaborado por la autora a partir de imagenes
de referencia obtenidas de Pinterest (s. f.) y de diversos sitios web.



Figura 6: Moodboard del producto final

Nota: Moodboard elaborado por la autora a partir de imagenes
de referencia obtenidas de Pinterest (s. f.) y de diversos sitios web.

4.2.2 Formato y dimensiones

El producto editorial fue creado con una extensiéon aproximada de 178
paginas, un volumen idéneo para desarrollar el contenido tedrico y practico
con claridad sin saturar al lector.

El formato de la guia se definié bajo criterios estrictamente ergondémicos,
buscando el equilibrio perfecto entre la legibilidad del contenido y la
amplitud de agarre de la mano humana promedio. Por ello, se optd por
un tamarfo A5 vertical (14.8 cm x 21cm), dimension que reduce al minimo
la fatiga muscular durante lecturas prolongadas. Este ancho de 14.8 cm
permite sostener la pieza comodamente desde la base, logrando que
tanto una mano femenina promedio (16.5 cm) como una masculina (18.5
cm) puedan abarcar el lomo y la portada con total naturalidad, atendiendo
a los estandares internacionales de antropometria para el disefo de
productos interactivos y editoriales (ISO 7250-1, 2017).



Esta eleccion asegura que el usuario pueda manipular la guia con facilidad,
trasladarla a distintos espacios y consultarla comodamente, reforzando su
caracter de objeto cercano, accesible y funcional ya que no buscamos
que sea vea como una pieza de exhibicién, sino como una herramienta
dinamica que se pueda usar en el dia a dia en los procesos de disefio de
marcas personales.

En cuanto a la encuadernacion, se optd por un acabado cocido, que
proporciona mayor resistencia y durabilidad al producto editorial. Como
elemento complementario, se incorporé un separador de hilo en un color
acorde a la portada, facilitando la navegacion del contenido y aportando
un detalle funcional y estético que refuerza la identidad visual de la
publicacion.

4.2.3 Reticula Editorial

4 )

La reticula utilizada en la guia es de tipo jerarquica modular con
una distribucion de ocho columnas por pagina, configurada para
proporcionar flexibilidad en la organizacién de contenidos textuales
y visuales. La separacion entre columnas (gutter) se establecié en
0,3 cm, permitiendo generar diferentes combinaciones de ancho
para bloques de texto, imagenes, diagramas y recursos graficos sin
comprometer la legibilidad.

- J

Para la construccién de las cajas tipograficas se definieron margenes
asimétricos que responden tanto a criterios de composicion editorial como
a las necesidades de encuadernacion. Se establecié un margen superior
de 2 cm, un margen inferior de 2,6 cm, un margen interior de 2 cm y un
margen exterior de 1,4 cm. Adicionalmente, se configurd un sangrado de
0,7 cm en los cuatro lados de la pagina (superior, inferior, interior y exterior),



permitiendo que imagenes, fondos y elementos graficos puedan extenderse
mas allad del érea de corte final. La estructura vertical se complementa
con una serie de médulos horizontales distribuidos regularmente a lo largo
de la pagina, los cuales funcionan como guias de alineacion para titulos,
cuerpos de texto, imagenes, tablas y elementos graficos. La eleccion de
este sistema responde a la necesidad de diagramar informacion de distinta
naturaleza dentro de la guia metodoldgica, permitiendo combinar contenido
tedrico, tablas de analisis, matrices de interpretacion, diagramas de proceso
e imagenes sin perder coherencia visual ni claridad comunicativa.

Figura 7: Reticula editorial

Nota: Captura de pantalla del disefo de reticula editorial
realizado en el programa Adobe InDesign

Fuente: Elaboracién propia

+




4.2.4 Cromatica

En coherencia con el moodboard, se desarrollé una paleta cromatica basada
en los valores asociados a los arquetipos del Sabio y el Creador, buscando
representar visualmente el equilibrio entre conocimiento y creatividad. La
combinacioén de colores permite transmitir tanto la profundidad conceptual
de la metodologia como su capacidad para generar nuevas posibilidades
de expresion visual.

Figura 8: Paleta cromatica

HEX: #7b1718
CMYK: 31,100, 90, 42

RGB: 123, 23,24 HEX: #feedac
CMYK:1,4,39,0
RGB: 254, 237,172

HEX: #f5f4ee
CMYK:3,3,5,0
RGB: 245, 244, 238

HEX: #d1e8f8

CMYK:16,2,0,0 HEX: #341111

RGB: 209, 232, 248 CMYK: 51,81, 71,76
RGB:52,17,1

Fuente: Elaboracién propia

La paleta cromatica fue desarrollada a partir de una armonia triadica,
elegida por su capacidad para generar equilibrio visual y establecer una
diferenciacion jerarquica entre los elementos.



Primero el tono burgundy, elegido por su capacidad para transmitir
profundidad, madurez intelectual y construccion consciente del
conocimiento. Se establecié como color dominante de la identidad
debido a su alto peso visual y capacidad de generar puntos focales
dentro de la composicion como en las portadas, titulos y recursos de
énfasis, permitiendo consolidar una identidad grafica consistente a lo
largo de la guia.

Para equilibrar esta carga conceptual se incorpord un azul claro, que
aporta claridad, orden y objetividad. Este color funciona como un
recurso visual que facilita la comprension de la informacion y refuerza
la dimension analitica presente en el proceso metodoldgico.

Por su parte, el amarillo pastel se utiliza debido a su mayor luminosidad
dentro de la paleta, se emplea estratégicamente para destacar
informacién especifica, generar puntos de atencion y aportar
dinamismo visual al sistema grafico.

Como soporte, se emplearon tonos tierra y grises neutros que
permiten estructurar la informacion sin competir con los tonos
principales, contribuyendo a mantener una coherencia visual.

I ' En conjunto, la paleta cromatica busca proyectar una identidad de
" sabiduria creativa que refleja la esencia de una guia disefiada para
+  traducir significados simbolicos en decisiones visuales dentro del |

proceso de construccion de marcas personales. ' |

4.2.5 Tipografia

Laidentidad visual propuesta utiliza la familia tipografica Inter que pertenece
a la clasificacion Sans Serif, una categoria tipografica caracterizada por la
ausencia de remates o serifas en los extremos de sus caracteres. Inter
se define como una tipografia de estilo Neo-Grotesque, una corriente
caracterizada por su neutralidad visual y equilibrio estructural.



Inter cuenta con una amplia familia tipografica, la cual incluye multiples
pesos que van desde Thin hasta Black con sus respectivas versiones
italicas. Estas caracteristicas permiten construir una jerarquizacion visual
solida y coherente dentro de la guia, diferenciando titulos, subtitulos,
cuerpos de texto, destacados y elementos complementarios sin necesidad
de recurrir a familias tipograficas adicionales.
Para facilitar la lectura de los contenidos se definieron distintos niveles
jerdrquicos para los textos de la guia segun conveniencia:

C- Titulos: Inter ExtraBold 40-20 pt

€+ Subtitulos: Inter Bold 15 -12 pt

¢ Cuerpo de texto: Inter Regular 10 pt

¢ Pie de pdgina: Inter Medium 75 pt

Figura 9: Tipografia usada en la guia
4+

Fase 1

obtencion de -
informacion

Fuente: Elaboracion propia



Figura 10: Tipografia usada en la guia

Objetivo: Recopilar informacién consciente del cliente sobre su identidad
10pt | personal, profesional y aspiracional. Completa cada seccion durante la
entrevista de briefing.

15pt ‘ Sobre el individuo

%}{2 ¢Cémo te describirias en 3 palabras?
1
2.
3.

Nota: Captura de pantalla del disefo y uso tipografico
en el programa Adobe InDesign.

Fuente: Elaboracién propia

4.2.6 Sistema simbodlico y recursos graficos

Iconografia

El cerebro humano asocia de forma natural las lineas finas con bocetos,
esquemas o planos, lo que refuerza la sensacion de estar ante un material
educativo, mientras que, los elementos sélidos generan un peso visual que
compite con el contenido que esta a su alrededor. Es por esta razén que se
decidié usar iconografia lineal (outline), donde el trazo es ligero y respeta
la jerarquia de lectura con respecto a la informacion de la guia.



Adicionalmente, se optd por el estilo outline debido a la pertenencia de
la carta natal a un sistema de lineas, glifos y trazos, que semidticamente
los asociamos con sistemas de diseno y la documentacion profesional.
En una guia que necesita ser percibida como herramienta de trabajo y no
como material esotérico, la iconografia lineal ancla el material al campo del
disefo objetivo, no subjetivo.

Figura 11: Iconografia utilizada en la guia
ﬂ
semidtico | experiencial| semiéticos
o

| | Efiarala Contraste y
Aries mpHlso nerg! Direccién
\d i Texturay
Tauro Estabilidad Confort Soiides
]I Comunicacién | Curiosidad Ritmo y
Géminis uriosidad | Modularidad

Nota: Captura de pantalla del capitulo de fundamentos astrolégicos

Fuente: Elaboracion propia

Divisores y recursos visuales

La guia utiliza dos tipos de recursos visuales editoriales que funcionan como
signos de puntuacion visual a lo largo del documento: los divisores y las
vifetas de apertura de capitulo. Aunque son morfolégicamente distintos,
ambos comparten la misma légica, pues estan construidos exclusivamente
con el vocabulario simbdlico de la astrologia.



El uso de divisores cumple una funcién de pausa y equilibrio, ya que
después de bloques de texto, columnas o listas, el divisor simétrico actua
como un respiro visual que resetea el ojo y lo prepara para la siguiente
seccion. Es el equivalente grafico de un punto y aparte, pero con mas peso
semantico.

La decision de que el divisor sea lineal, delgado y de trazo fino es también
coherente con el sistema: si fuera una barra sélida, ocuparia demasiado
peso y romperia la ligereza del sistema. Al ser linea pura, pertenece a la
misma familia morfolégica de los iconos y los glifos astroldgicos.

Las vinetas de apertura de capitulo son composiciones de simbolos
astrolégicos sueltos, de distintos tamafos y pesos, que aparecen en la
esquina superior de las paginas de inicio de fase antes de que aparezca el
titulo, los simbolos que componen cada vineta no son aleatorios sino que
corresponden semanticamente al contenido de la fase que introducen,
de modo que el lector entra al capitulo a través de sus propios conceptos
antes de leer una sola palabra. En disefio editorial esto se llama ritmo de
entrada, y su efecto es que el cambio de seccion se percibe como un
cambio de territorio, no como un simple salto de pagina.



Figura 12: Visualizacion de divisores y recursos

visuales dentro de la guia

interpretacion
y andlisis

Fuente: Elaboracion propia



Seleccione
O implementacion

4.3.1 Arquitectura de contenidos

El orden estructural de contenidos de la guia esta disefiado para seguir
una secuencia metodoldgica, la cual tiene por objetivo orientar al lector en
cada etapa y proceso desde la comprension de los conceptos base hasta
la explicacion metodolégica para el diseno de identidades visuales para
marcas personales.

Introduccion: - Contenido - Alcance - Usabilidad

Figura 13: Diagramacion de la Introduccion

+ ¢Como usar laguia? .

1 3.

Explorala guia Interpretalos resultados y

DESCUBRE LOS ATRIBUTOS CLAVE
nal

i6n obtenida a

- NFoRMACoND
oy !
( ]
5 -~ 4.
. L) s Construye desde
Trabaja de lamano [
N
on i
we acompana
50 do

Fuente: Elaboracién propia



- Carta natal

CAPITULO 1

Fundamentos astrologicos - Pilares astroldgicos de identidad

- Signos zodiacales

Figura 14: Diagramacion del Capitulo 1

+

VIRGO

23 de Agosto al 22 de Septiembre
odiaco y ta
n ola busqueda de mejora
nla n
mo la funcionalidad
Caracteristicas
® Analitico  ® Def

* Observador

PALABRAS CLAVE :
Detalle - Andlisis - Pureza - Servicio - Método - Orden

Gracias a su gran atencién al detalle, genera una sensacion de
orden y confianza, lo que deja claro que prefiere algo funcional
antes que algo estético.

Enbranding En comunicacion

Nota: Captura de pantalla del disefio y maquetado de la guia en el

programa Adobe InDesign.

Fuente: Elaboracién propia

Colores: Tonos neutros como el
blanco puro, beige, verde sage
plido, gris neutro, azul petrdleo
suave, terracota apagada.

Textura: Materiales que expresan
naturalidad y austeridad como
papel, algodén sin tefii, madera,
piedra, ceramica mate.

Formas: Rectangulos, lineas,
cuadricula precisa, modulos
y ausencia de elementos
decorativos sin funcion.

ORDEN
ORDEN

Tipografia: Prioriza fuentes
sans-serif neutras, funcionales
y con alta legibilidad, como
Helvetica, Inter, Source Sans o

Estilo grafico: Estética editorial
fotografica de producto limpia,
estética minimalista y refinada,
iluminacion con luz suave con
fondos neutros.




- Arquetipos

CAPITULO 2:

Fundamentos psicoldgicos

- Conexion entre personalidad y
marca

Figura 15: Diagramacion del Capitulo 2

Los 12 arquetipos de per

El Héroe El Gobernante
@ “Donde hay voluntad, hay un camino”. “El poder no se pide, se ejerce”.

Una marca que inspira a dar lo mejor, superar Una marca de autoridad, exclusividad y liderazgo.
limites y ganar con esfuerzo. Transmite orden, control y resultados superiores.

dominante. Busca control y estabilidad.

Valiente, competitivo, motivador. Habla con energia y fuerza. Sofisticado, pre

- El Amante
ElRebelde o Forajido 3 . .
s % - “La vida merece vivirse con todos los sentidos”.
'Las reglas estdn hechas para romperse”.
Una marca orientada a despertar los sentidos a través
Una marca que se rebela contra el sistemayy atrae a w de la estética y la experiencia. Hace sentir especial a
quienes no encajan en o convencional quien a elige.
nsformacion. ‘Sensual, apasionado, intimo. Muy visual y apela a los sentidos.

+ ElMago

4 “Puedo hacer que suceda”. ElBufén
“Si no te ries, no estds viviendo”.
Una marca que transforma la realidad y hace
que lo imposible parezca posible. Visionaria y Una marca que conecta a través del humor y la
ligereza. Rompe tensiones y genera alegria genuina

llena de promesa.

erente, ve la vida con humor.

© @

Nota: Captura de pantalla del disefio y maquetado de la guia en el
programa Adobe InDesign.

Fuente: Elaboracién propia

<+




- Personal branding

CAPITULO 3:

Construccion de marca - Marca personal
personal

- Brief

Figura 16: Diagramacion del Capitulo 3

PERSONAL BRANDING ¢ Cémo construir tu marca personal?

La construccién de una marca personal es un proceso estratégico que

] cémo
ibon 105 domas ol ndiniduo, y By, esloque permite identificar, definir y comunicar los atributos que diferencian a una
otros ven, sienten y recuerdan del individuo como profesional. persona de otras.
o Es una estrategia Obtencién de informacién Interpretacion y andlisis de
(38  Decide deliveradamente qué mostrar, como (Brief de marca personal) Ja informacién
comunicarlo y en qué canales aparecer.
- Es continuo o
@ Traduccin visual Desarollo de la identidad
= y ajusta mientras evolucionas. ¥ comunicacional visual de la marca personal

88 Es para el mundo ( Validacion y aplicacién 54 LE Gestion y consoldacién )
Su propdsito es generar una impresion clara y
memorable en la audiencia

BRIEF
MARCA PERSONAL Es par o antes de comenzar
a disefiar. Funciona como una hoja de ruta: reune toda la informacion
La marca personal es o que queda después de hacer personal branding necesaria para que el disefiador entienda el contexto, objetivos, valores, y
No es 50lo un logo ni un portafolio, es la suma de como se presenta, qué ‘demés informacin necesaria para disenar la marca personal del cliente.

comunica y qué experiencia le da a su audiencia

Antes de disefiar

Identidad Visibilidad
linea de trabajo

Valores, estilo y enfoque Cémo se muestra: redes,

inico como profesional. portafolio, presencia digita, Al presentar

s,

Mensaje Consistencia Durante el proceso

Qué problema resuelve y Todo comunica lo mismos tono, El brief y la carta natal validan

para quién trabaja mejor. colores, tipografia, estio, cada decisin del pr

Nota: Captura de pantalla del disefio y maquetado de la guia en el
programa Adobe InDesign.

Fuente: Elaboracién propia
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- FASE 1: Obtencion de informacion

- FASE 2: Interpretacion y andlisis

CAPITULO 4:

Metodologia - FASE 3: Traduccion visual

- FASE 4: Desarrollo visual

- FASE 5: Validacion

Figura 17: Diagramacion del Capitulo 4

En esta fase se materializa de manera visual los atributos semisticos
obtenidos enla fase anterior.

De la carta natal al moodboard

Cada elemento del moodboard responde a los atributos identificados
durante el anlisis; por ello, los colores, las tipografias, las formas y los
uales pueden su ptual.

*Usa como guia los recursos visuales de cada

Ejemplo del moodboard de Andrea:

Traduccion

visual

Nota: Captura de pantalla del disefio y maquetado de la guia en el
programa Adobe InDesign.

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO 5:
Casos prdcticos

Figura 18: Diagramacion del Capitulo 5

(Extraccién de conceptos clave del bn‘ef)

Gerson Valle es un ingeniero en disefio industrial y gerente general que

busca posicionarse como un profesional que comb
empresarial, el o funci
siempre un equilibrio entre

ina la estrategia
ional y el impacto social, manteniendo

inci
lalogica, la creatividad y la calidad humana.

Su propuesta de valor no se centra tnicamente en disefiar o gestionar,

sino en:

estructurar organizaciones y
emprendimientos con una visién integral.

RES
CARACTERISTICAS
* Curioso
« Resiiente
» Visionario
* Humanidad

AUDIENCIA

* Emprendedores apasionados por lo
que hacen y guiados por un proposito
claro, que’ buscan posicionar sus
marcas emergentes en el mercado.

 Organizacionesjuveniles, proyectos o
productos innovadores y sostenibles.

IDENTIDAD Y
PROFESION

No quiere ser un "vende
humos” superficial que
solo promete resultados,
conoce lo que construye
el esfuerzo.

REFERENTES

o Jony Ive, Jordi Cruz, Ali Abdaal,
o Steve Jobs (con sus matices

humano, admira lo visionario y su
atencion alos detalles).

(Extraccidn de aspectos clave de la carta natal)

g Sl
S
Rl <

%

Generado con:

Gerson Valle

Ingeniero en

Disefio Industrial
/Gerente General

04 de Noviembre
de 2001

: carta-natal.es

Variable Astrolégica Signo Zodiacal Elemento
Sol (Esencia de la marca) Escorpio Agua
Luna (Conexién emocional) Géminis Aire
Ascendente (Expresion visual) Virgo Tierra
Medio Cielo (Posicionamiento) Géminis Aire

Elemento dominante: Aire
Contraste:

ierray Agua

®

Nota: Captura de pantalla del disefio y maquetado de la guia en el
programa Adobe InDesign.

Fuente: Elaboracién propia




- Sintesis de la metodologia

- Recomendaciones para aplicarla
en distintos perfiles

CAPITULO 6:

Conclusiones

- Reflexion sobre la relacion entre
autoconocimiento y disefo

Figura 19: Diagramacion del Capitulo 6

CAPITULO 6

CONCLUSIONES

Nota: Captura de pantalla del disefio y maquetado de la guia en el
programa Adobe InDesign.

Fuente: Elaboracion propia
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4.3.2 Sistema de flujo y presentacion

Con el fin de demostrar la viabilidad de la propuesta mas alla del desarrollo
conceptual de la guia para el desarrollo de identidad visual para marcas
personales, se plantea un sistema de flujo y presentaciéon que articula los
diferentes puntos de contacto entre el usuario y el proyecto. Este sistema
permite que el proyecto sea accesible, comprensible y sobre todo aplicable
en un contexto real para los disefiadores freelance que deseen hacer uso
de esta herramienta para sus procesos de diseno.

El sistema se estructura en cinco etapas consecutivas: atencion, interes,
deseo, accion y ultimo uso y recomendacion; donde cada etapa cumple
una funcion especifica para validar el proyecto y sus usabilidad para
los disefiadores freelance de entre 20 y 30 anos, en etapa inicial o de
consolidacion profesional que se dediquen al desarrollo de identidades
visuales para marcas personales.

Este es el punto de contacto inicial donde se da
entrada al sistema de flujo mediante contenido subido
en la red social de instagram, donde se presentan

1. ATENCION  necesidades relacionadas con la identidad visual,
procesos creativos y aplicaciones del pensamiento
astrologico al diseno. El contenido tienen una funcion
informativa y de atraccion, permitiendo despertar
interés en la metodologia propuesta.

@



Figura 20: Primer post en el perfil de
instagram del proyecto

tuorigentumarca.ec
1 Of Monsters And Men - Little Talks

Tu Origen, tu Marca

Coming soon....

friend... .
.. (93
b4 L
@ @

Qa1 Qa Y12 P10

@ - B Liked by nickyguillen11 and others

tuorigentumarca.ec Antes de convertirte en quien eres hoy, ya habia
sefiales de ti en todas partes.

Y ese es tu factor diferenciador en un
mundo donde todos se parecen

#marcapersonal #disefiograficoecuador #cartanatal
#personalbranding

May 11

Fuente: Elaboracion propia



Figura 21: Biografia del perfil de instagram

Mediante llamados a la accion, el usuario accede a

2.INTERES una landing page a través de un link en la biografia
del perfil de instagram, donde puede conocer el
proyecto y descargar gratuitamente una version
digital de la guia.

< tuorigentumarca.ec O

Tu origen, tu marca ™. )
Tu origen,

tu marca 3 23 8
posts followers following

@ Disefa tu marca personal desde tu esencia
%" Descubre quién eres y proyéctalo al mundo
J Guia basada en tu carta natal

By: @nickyguillen11
See Translation
(2) tuorigentumarca.lat

Nota: Captura de pantalla del perfil de instagram del proyecto

Fuente: Elaboracion propia
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Una vez obtenida la guia digital en su version gratuita,
el usuario experimenta un primer acercamiento a

3. DESEO la metodologia, permitiendo comprender la l6gica
de interpretacion y traduccion visual planteada en
el proyecto. Esta etapa funciona como una prueba
de valor, evidenciando su potencial y generando
interés por una experiencia mas completa.

Figura 22: Seccion de descarga de la guia gratuita

Tu origen, tu marca

Tu carta natal o o
como origen
de tumarca

Descul

+

CARTA NATAL

¥ Descérgala gratis Ver Kit Premium +

Nota: Captura de pantalla de la landing page
Fuente: Elaboracion propia

Disponible en: http://www.tuorigentumarca.lat
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Tras este primer contacto, el sistema ofrece Ia
posibilidad de adquirir el Kit Premium “Tu origen,
tu marca”, una version fisica ampliada de la guia
metodoldgica. Este kit incluye la guia impresa,
hojas de trabajo, recursos digitales descargables y
materiales complementarios disenados para favorecer

4. ACCION la reflexion, el analisis y la construccion de identidades
de marca personales mas auténticas y coherentes
con el cliente. La adquisicion se realiza mediante una
plataforma de comercio digital (Gumroad), desde
la cual el usuario accede a los contenidos digitales y
registra sus datos para la posterior gestion y entrega
del kit dentro de Ecuador.

Figura 23: Adquisicion en la landing page

@ A vt Lrosiurarzs 3t L Be@m- - =0

Tu arigen, W msrca Descaiga la Guia Graluits

Convierte tuidentidad enuna Guia completa + Workbook de
marca trabajo

Descarga la metadologia y descubre como Un sistema que integra astrologia,
transformar el lenquaje simbolico de la semlidtica y diseno par:

«carta natal en una identidad visual can
significada.

 Concepto base 22 idertidad s riélica

voicacitn da lns 4 zlaras aa la cart
sls de 105 12 5anos
23 pate constdit 1 brie”

Inse.ibre
clet prina sencills

Quiero la Guia Gratuita Quiero el Kit Premium

0% aa lo menzcingia

Nota: Captura de pantalla de la landing page
Fuente: Elaboracion propia.

Disponible en: http://www.tuorigentumarca.lat
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5.US0Y
RECOMENDACION

+

La experiencia principal del proyecto ocurre en esta
fase, donde el usuario interactua con elementos
tangibles que facilitan la aplicacion practica de la
metodologia propuesta. Finalmente, los resultados
obtenidos pueden ser compartidos en redes sociales,
generando evidencia del proceso, recomendaciones
y contenido producido por los propios usuarios, lo
que alimenta nuevamente la etapa de descubrimiento
y mantiene activo el sistema.

<+



Prototipado

4.4 Planillo y machote

El proceso de prototipado de la guia inicié a partir de un planillo fisico,
que sirvido como guia para el proceso de entendimiento de la estructura
de paginacién, distribucion del contenido, jerarquia de selecciones y la

estructura de diagramacion.

Figura 24: Planillo editorial de pdginas

Fuente: Elaboracion propia
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Por otra parte, una vez definida la estructura editorial de la guia, se procedio
a la construccién y aplicacion de un machote de diagramacién con el fin
de visualizar y evaluar aspectos fundamentales del disefho editorial, tales
como la reticula, los margenes, la jerarquia tipografica, la distribucion de
contenidos y la integracion de recursos visuales. Este proceso permitio
verificar la organizacion de la informacion y asegurar la coherencia visual
entre capitulos, secciones y elementos graficos.

Asimismo, el uso del machote facilité la simulacion del comportamiento
fisico de la publicacion, permitiendo anticipar aspectos relacionados
con la lectura, la apertura y cierre del libro, la continuidad entre paginas
enfrentadas y la correcta disposicion de los contenidos dentro del formato
seleccionado.

Figura 25: Machote del producto editorial

ey ‘*rm

Fuente: Elaboracién propia



4.4.2. Primer diseno digital e iteracion

Desarrollo de una primera propuesta de diagramacion y estructura visual
de la guia que cumpla con parametros de legibilidad, composicion y
experiencia de lectura.

Figura 26: Primera propuesta de diseno de la guia

Nota: Captura de pantalla de la primera propuesta visual
realizada en el programa Adobe lllustrator

Fuente: Elaboracion propia

+
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4.4 3. Prototipo del sistema de empaque

Disefio y construccion del prototipo de la caja contenedora del Kit
Premium de “Tu origen, tu marca”, priorizando la funcionalidad, la estética, la
ergonomia y la coherencia con la identidad visual de la propuesta.

Figura 27: Primer prototipo del Kit Premium

Fuente: Elaboracion propia



Figura 28: Render de alta
fidelidad del Kit Premium

Tu origen,
tu marca

*

Toda identidad tiene un origen.

Cada persona posee una identidad
Gnica que merece ser representada de
manera auténtica. A lo largo de este
kit encontrarés una gufa metodolégica
y un workbook que te ayudaran

comprender esa esencia y convertirla
en una marca personal més auténtica.

Fuente: Elaboracion propia



+

4.4.4 Materiales y acabados

El proyecto fue concebido como una herramienta de exploracién y
construccion identitaria, donde cada elemento material contribuye a
reforzar el significado simbdlico del mismo. Por esta razon, la seleccion
de materiales y acabados responde tanto a criterios funcionales como
comunicacionales, buscando generar una experiencia inmersiva, coherente
y significativa para el usuario.

* Guia editorial

La guia se desarrollé en formato A5 (148 x 210 mm), un tamano practico
que facilita su transporte, manipulacion y lectura, ademas se optd por
una encuadernacién de pasta dura que protege las paginas interiores y
prolonga la vida util del producto.

Para las paginas se utilizé papel couché de 150 g/m?, seleccionado
por su excelente calidad de impresion lo que garantiza una adecuada
legibilidad y una presentacion visual de alta calidad. La cubierta incorpora
laminado brillante como acabado final, proporcionando proteccion frente
al desgaste, mayor intensidad visual en los elementos graficos y una
apariencia profesional acorde con el concepto premium de la propuesta.

* Kit Premium

El empaque se desarroll6 mediante una caja rigida tipo libro con cierre
magnético, construida a partir de cartén gris de alta densidad de 2,5 mm
de espesor. Este material proporciona resistencia estructural, estabilidad
dimensional y una sensacion de solidez acorde con el posicionamiento

premium del producto.




La superficie exterior se encuentra forrada con vinil mate soft-touch,
seleccionado por su textura agradable al tacto y su capacidad para transmitir
sofisticacion visual. El interior utiliza el mismo material de recubrimiento,
generando continuidad estética entre los diferentes componentes del
empaque, para garantizar un acabado limpio se adicionaron guardas
internas que cubren las uniones estructurales y pliegues del material,
permitiendo una presentacion uniforme en todas las superficies visibles.

En el interior de la caja se desarrollé un sistema de organizaciéon mediante
un nido estructural personalizado, disefiado para contener y proteger los
elementos del kit.

Todos los materiales utilizados en el kit premium, mantienen el orden
de las piezas durante su transporte y a su vez mejoran la experiencia de
descubrimiento al momento de abrir el producto.

4

4.4.5 Pruebas de impresion y color

Una vez finalizada la maquetacion de la guia, el proyecto fue exportado
en formato PDF para realizar pruebas de impresion para verificar aspectos
relacionados con la reproduccién cromatica, la legibilidad de los contenidos,
la jerarquia visual y la calidad general de los elementos gréaficos en un
formato fisico.

Las primeras pruebas permitieron identificar diferencias entre la
visualizacion digital y el resultado impreso, principalmente en la intensidad
de los colores y el tamano de la tipografia. A partir de estas observaciones
se realizaron ajustes en los tamanos tipograficos y composiciéon de
paginas con el objetivo de optimizar la experiencia de lectura y mantener
la coherencia visual del sistema editorial.

@



Figura 29: Primera prueba de impresion

Elemento
Dominante

Observamos los signos
y su clemento de mayor

predominancia,
Ejemplo:
* independrte Samota superpechns gl Tauro
Capricornio 1
Virgo 5
MEDIO CIELO Entre 105 3 signos, predomina el Los signos identificados como
T VIRGO de tierra. lementos de contraste aportan
s compementarios a la
Loque signifcs que axiste Hentidad, evitando que esta se .
Virgo dice quo su lugar 6 gana por el dominio técnico y la entrega wna tendencia - repetida recuzca s un Gico estereotipo 0
impecable, no por popularidad. Hay un perfeccionismo rea: no entrega - las caracterisicas predominantes
) + Estobilidad, doun 500 elemanto.
funcional y preciso + Estructura.

. Or izacion.
Ariuics o
—

Su autoridad vieno del dom

* Excelencia

Lo carta notol 5o representa mediante un diagrama circuiar dviddo en £Qué necesitas para e
Joris soechmes. calcular tu carta natal?
MEDIO CEELO soL i
Sepen cuspde B o 1 b0
ety s do

Cludod
Pafs

Fuente: Elaboracién propia



Finalmente, se efectuaron nuevas pruebas que permitieron validar
los ajustes realizados y comprobar el correcto funcionamiento del
producto editorial. Este proceso de verificacion contribuyo a obtener
una guia visualmente consistente, funcional y alineada con los objetivos
conceptuales y comunicacionales del proyecto.

Figura 30: Comparacion entre las
distintas pruebas de impresion

ENCRE GEMINIS
'MEMORIA

21de Mayo 0120 e Junio

Fuente: Elaboracién propia
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4.4.6. Presentacion del prototipo final

Figura 31: Guia en su version fisica

a
Tu orige™ tu marc

persona\eS

cas =
1o mbolica de

n si
pasado ©!

Fuente: Elaboracién propia
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Figura 32: Guia en su version digital

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 33: Segmento de la landing page

Fuente: Elaboracién propia
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Figura 34: Imagen de Redes Sociales

tuorigentumarca.ec

tuorigentumarca.ec
May 19

porque’tu origen
también es tu marca

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 35: Kit premium

Fuente: Elaboracion propia
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O Presupuestos

Esta seccién reune el presupuesto general del proyecto, incluyendo
los costos de todas las areas involucradas en su desarrollo. Cada rubro
representa los recursos necesarios para la planificacion, ejecucion e
implementacion de la propuesta, permitiendo visualizar de forma clara la
inversion total requerida.

Tabla 7: Costos complementarios

Concepto Costo unitario (USD)

Disefio Web $100
Dominio Web $15
Hosting Web $80
Subtotal landing page $195

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla 8: Costos de produccion editorial

Costo unitario

Categoria Concepto (USD)
Papel couché de 200 g $23
Pasta dura impresa y laminada $10
Guia editorial | Encuadernacion cosida $6
Acabados y control de calidad $6
Subtotal guia editorial $45
Caja rigida de carton gris $18
Forrado con vinil color vino $10
Caja Aplicacién del disefio exterior $8
contenedora | Cierre magnético $4
Separador de hilo $2
Dos nidos internos $13
Subtotal caja contenedora $55
Impresién hojas en cartulina $5
Hojas de cartulina $3
Workbook |[Cortado, armado y acabados $2
Subtotal workbook $10
Total produccion editorial $110

Fuente: Elaboracion propia




Los valores propuestos son referenciales, mismos que puedan modificarse
de acuerdo a los criterios y tarifas que utilice el disenador.

Tabla 9: Costos del disehador

Horas Actividad

24 h Investigacién y conceptualizacion $30
20 h Desarrollo metodologico $50
8h Arquitectura editorial $25
4h Diagramacién editorial $50
4h Disefio de reticula $10
6h Disefo tipografico y jerarquias $15
10h Desarrollo de iconografia $25
12h Recursos graficos e ilustraciones $25
12h Disefo de packaging $30
8h Renderizado y mockups $10
4 h Recursos digitales descargables $10
6h | parsmpredion e $15

Total produccién editorial $295

Fuente: Elaboracién propia

©



Costo total de produccion por unidad: $600
Precio de venta sugerido: $780

Ganancia estimada por unidad: 30%

La propuesta presenta una viabilidad econdmica favorable, ya que el costo
total de produccion por unidad es de USD 600 y el precio de venta sugerido
es de USD 780. Esto genera un margen de ganancia del 30% sobre el
costo de produccion que permite cubrir los costos operativos y obtener
rentabilidad. Ademas, al disminuir los costos unitarios en producciones
de mayor volumen, la propuesta tiene potencial de escalabilidad y mejora
progresiva de sus margenes de beneficio.

4.5.4 Costos y escalabilidad

El costo de produccién puede disminuir en tirajes mayores debido a la
reduccion del costo unitario de impresién y acabados, incrementando
la rentabilidad del producto sin afectar su posicionamiento premium.
Esta caracteristica demuestra la viabilidad econdémica y la posibilidad de
escalabilidad comercial del proyecto.



Propuesta
de valor

/

El valor principal de la propuesta radica en la innovacién
metodoldgica y conceptual al momento de la creacién de
marcas personales, ya que usualmente se usan métodos
tradicionales como el uso de tendencias, analisis de mercado
o atributos de lo que el individuo considera de si mismo, pero
nunca se va mas alla para indagar profundidad sobre quién es
el individuo, como se comporta, como lo ve el mundo y sobre
todo cémo quiere que lo perciban desde su autenticidad.

La efectividad de la metodologia reside en la capacidad para
establecer una relacion clara entre los significados simbalicos
de la persona y los recursos graficos que conforman su
identidad visual, permitiendo que cada decision de disefio
responda a fundamentos conceptuales previamente
definidos que logren transmitir toda la esencia del individuo
desde una mas humana, simbdlica, significativa y grafica.

)




VALIDACION Y
RESULTADOS




Pruebas de
O usuario

La validacion de la propuesta metodoldgica se llevo a cabo
mediante un proceso de evaluacion cualitativa con cuatro
grupos seleccionados de forma intencional de acuerdo con
su experiencia en los distintos campos relacionados al objeto
de estudio. El propdsito fue analizar la metodologia desde
diferentes perspectivas verificando su coherencia conceptual,
pertinencia disciplinaria, aplicabilidad profesional y consistencia
tedrica.

Testeo 1: Validacion con el Publico Objetivo

(Testeo de Usabilidad)

En esta fase de validacion se conté con la participacion
> de la Lic. Davine Merino, disenadora grafica graduada
de la Universidad de Las Américas (UDLA) en el afo
2025, residente de la provincia de Santo Domingo de
los Tséachilas y fundadora de Spiral Studio (Figura 36).




Actualmente desarrolla su actividad profesional bajo modalidad freelance,
especializandose en el diseno de identidades visuales con clientes de
distintos nichos, por lo qué su participacion fue considerada relevante
para la investigacion debido a que representa el perfil de disenador al que
se dirige la metodologia propuesta, formando parte del publico objetivo
definido para el estudio.

Figura 36: Reunion de validacion con

la Lic. Davine Merino

V&2 eSs000"

DQ@(“)

Nota: Fotografia por Nicole Guillen

Durante la sesidn de validacion se destaco la originalidad de la propuesta,
senalando que muchos disenadores, incluido el profesional participante,
experimentan dificultades al momento de construir su propia marca
personal debido a la influencia de tendencias y referentes externos.



Davine indicé que la estructura de la guia resulta comprensible y
que las analogias utilizadas para explicar los componentes de la
carta natal facilitan la comprensién de conceptos complejos para
personas que no poseen conocimientos previos en astrologia. De
manera particular, valoré positivamente la relacién establecida
entre el Sol, la Luna, el Ascendente y el Medio Cielo con elementos
estratégicos de una marca, considerando que estas asociaciones
permiten traducir conceptos abstractos a un lenguaje mas
accesible para disefiadores.

Como recomendacion, sugirié fortalecer los recursos explicativos
dirigidos a usuarios sin conocimientos previos en astrologia, asi
como reforzar la difusion de este contenido educativo a través de
una red social. La validacion permitié confirmar que la metodologia
resulta comprensible, pertinente y atractiva para el publico
objetivo, evidenciando ademas que la problematica identificada en
la investigacion responde a una necesidad real dentro del &mbito
del disefio de marcas personales (Anexo 1).

+
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La segunda validacion se realizé con la Lic. Valentina Beltran,
disenadora grafica graduada de la Pontificia Universidad
Catolica del Ecuador (PUCE) en el afio 2025 y actualmente
dedicada al trabajo freelance en la ciudad de Quito (Figura
37). Su participacion fue considerada pertinente debido
a que forma parte del publico objetivo definido para el
proyecto, permitiendo evaluar la comprension, utilidad y
aplicabilidad de la guia metodoldgica propuesta. /




Figura 37: Reunion de validacion con la
Lic. Valentina Beltran
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Nota: Fotografia por Nicole Guillen

Durante la validacion, se indicé que el proceso general de la :
guia resulta completamente comprensible y que los pasos +
metodolégicos son faciles de seguir gracias a la sencillez con la
que se presenta la informacién, sin embargo se sugirié incorporar
una mayor cantidad de recursos visuales dentro de la guia para
facilitar aun mas la comprension de determinados contenidos. *

La validacién permitiéo confirmar que la guia presenta un nivel
adecuado de claridad y comprensiéon para el publico objetivo,
evidenciando que la metodologia puede ser aplicada de manera
practica en proyectos de marca personal (Anexo 2).



Figura 38: Retroalimentacion de la

Lic. Valentina Beltran
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Nota: Fotografia por Nicole Guillen

De manera general, ambas participantes coincidieron que la
metodologia presenta una estructura clara y comprensible,
ademas de identificar un potencial en su aplicacion dentro de
proyectos de marca personal. Asimismo, destacaron el caracter
innovador de la propuesta y su capacidad para proporcionar
un fundamento conceptual que facilite la construccion de
identidades visuales mas auténticas y alineadas con la esencia
del usuario.



+

Testeo 2: Validacion Editorial y Comunicacional

(Estructura y Sintaxis)

La validacion editorial fue desarrollada por el Mgtr. Andrés

> Diaz, disehador grdfico especialista en disefio editorial
quién se encargo de evaluar la organizacion de la informacion,
la jerarquia visual, la legibilidad, la experiencia de lectura y la
claridad del contenido desarrollado en la guia para la creacion
de marcas personales.

Fmm—————-

Se presento la version prototipada de la guia, permitiendo
al especialista revisar tanto los aspectos graficos como los
contenidos textuales, donde se determind la jerarquizacion
de titulos, subtitulos y elementos graficos con respecto al
tamano escogido previamente.

Como resultado de la revision, se identificd que la estructura
general del documento mantiene una progresion légica
que facilita la comprension gradual de la metodologia,
sin embargo en la primera interaccion se encontré qué el
tamano de la tipografia no era éptimo para su lectura, por
lo qué en la version final se optd por cambiar el tamano de
la tipografia (Anexo 3).



Figura 39: Reunion de validacion con el
Mgtr. Andrés Diaz

Nota: Fotografia por Nicole Guillen

La validacion permitid confirmar que la propuesta editorial cumple
con criterios de organizacion, claridad y legibilidad, garantizando una
comunicacion efectiva de la metodologia desarrollada y favoreciendo
su correcta interpretacion por parte de los disenadores freelance

usuarios de la guia.



Testeo 3: Validacion Conceptual Astrologica

(Coherencia Tedrica del Sistema)

La validacion se llevo a cabo junto a la Ing. Andrea Elizabeth
Lopez, especialista en astrologia. A través de una presentacion
2| dela guia se reviso la estructura metodolégica propuesta, la
seleccion de las variables astroléogicas consideradas en la
guia (Sol, Luna, Ascendente y Medio Cielo) y el proceso de
interpretacion en decisiones de graficas para el disefio de

marcas personales. /

Fmm—————-

Figura 40: Reunion de validacion con la
Ing. Andrea Elizabeth Lopez
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Durante la sesion se destaco la claridad con la que se estructura
el proceso de interpretacion para posteriormente poder llevarlo
a una aplicacion grafica sin perder el concepto y caracteristicas
innatas de cada uno de los signos zodiacales. Como parte de la
retroalimentacion, se recomendo realizar precisiones técnicas en
la representacion gréfica de la carta natal utilizada como ejemplo
dentro de la guia, especificamente en el capitulo de fundamentos
astroldgicos para explicar la ubicacion de la Luna y Sol.

Finalmente, se revisaron las correspondencias astrologicas de la
carta natal empleadas en el proceso de interpretacion a través de
un ejemplo practico basado en los datos obtenidos previamente
para la creacion de su marca personal (Anexo 4).



El segundo testeo para la validacion conceptual astrologica se realiza con
la ayuda de Isabel Echeverria, especialista en astrologia y profesional
del drea de la publicidad. Su participacion permitio evaluar la coherencia
de los fundamentos astroldgicos utilizados dentro de la metodologia
propuesta asi como su correcta comunicacion.

Figura 41: Reunion de validacion con la
Lic. Isabel Echeverria
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Durante la revision, la especialista validé la seleccién de los cuatro
elementos principales de la carta natal (Sol, Luna, Ascendente
y Medio Cielo), considerando que constituyen una sintesis
adecuada para los objetivos de la guia y facilitan la aplicacion
practica de la herramienta por parte de disefadores. Como
parte de la retroalimentacion, recomendé evitar interpretaciones
deterministas de la astrologia y reforzar el discurso de la guia para
comunicar que la carta natal funciona como una herramienta de
apoyo al conocimiento profundo y no como un factor absoluto
dentro del proceso de diseno. También sugirio ajustes conceptuales
y visuales en algunos signos zodiacales.

Figura 42: Validacion de recursos
semioticos con la Lic. Isabel Echeverria
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A partir de estas observaciones se realizaron correcciones en la redaccion
de ciertos atributos, se ajustaron recursos visuales asociados a ciertos
signos y se incorporaron elementos que fortalecen la comprensién de la
metodologia. La validacién permitié confirmar la coherencia conceptual
del sistema propuesto y la pertinencia de utilizar la carta natal como una
herramienta complementaria para la construccion de marcas personales.

é
\ 2

Testeo 4: VValidacion Semiotica

Finalmente, la validacidon semidtica fue realizada por dos
especialistas en el campo de la semidtica y simbologia.
--->| En primer lugar, particip6 el Dr. Juan Carlos Mendoza-
Collazos, autor de la metodologia de traslacion semiética,
la cual constituye uno de los fundamentos metodolégicos
empleados para el desarrollo de la guia. (Figura 43).

F-m=—————

Durante la sesion, el experto destacd que la adaptacion de su
metodologia al contexto de la carta natal, sefalando que el modelo
de traslaciéon semidtica puede aplicarse no solamente a obras
de arte, sino también a conceptos, sistemas simbdlicos y otros
artefactos de significado. En este sentido, identifico la carta natal
como el “artefacto fuente” desde el cual se desarrolla el proceso
de traduccidn al utilizar los conceptos, atributos y respuestas
experienciales asociadas a cada signo zodiacal para poder
traducirlo a una identidad grafica de marca personal o como se lo
denomina en la metodologia a recursos semioéticos. Como principal
observacion, Mendoza indico la necesidad de profundizar en los-

©



factores diferenciales entre los signos zodiacales, especialmente en
aquellos que presentan similitudes conceptuales o visuales. Segun
el experto, comprender vy justificar la relacion entre los recursos
visuales seleccionados y los significados que representan permite
transparentar el proceso creativo para fundamentar las decisiones
de disefio mas alla de criterios intuitivos o estéticos (Anexo 6).

Figura 43: Reunion con el Dr. Juan Carlos
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En segundo lugar, intervino la Arq. Maria Lorena Paliz
Puente, MSc., autora de Formas de formar. Tomo I:
Metodologia proyectual, prototipo, tipo, arquetipo
en generacion morfoldgica, cuyas recomendaciones
contribuyeron principalmente a fortalecer la dimension
visual de la guia, mejorando la comprension de los
recursos semioticos y facilitando su aplicacion practica

\ dentro del proceso de construccion de identidad visual. /

Durante la revision de la propuesta, se valord positivamente la
organizacion de la informacion mediante tablas y sistemas de
categorizacion, considerando que estos recursos facilitan tanto la
comprension como aplicabilidad de la metodologia.

Como principal recomendacion, sugirio reforzar la representacion
grafica de los recursos semidticos incluidos en la guia. Donde ademas
de describir verbalmente atributos como colores, formas, texturas o
estilos visuales, seria conveniente ejemplificarlos visualmente para
facilitar la comprension de los usuarios (Anexo 7).

A partir de las observaciones realizadas, se fortalecio el componente
visual de la guia, incorporando de ejemplos graficos complementarios
para los recursos semidticos descritos en cada apartado.



Figura 44: Reunion con a la Arq. Maria
Lorena Paliz Puente, MSc.

Nota: Fotografia por Nicole Guillen

La participacion de ambos expertos tuvo como proposito evaluar la
coherencia del proceso de traduccion semidtica planteado en la guia
metodoldgica, verificando la correspondencia entre los significados
simboalicos de los signos zodiacales, los atributos semidticos identificados
y su posterior traduccién a recursos graficos aplicados al disefio de

marcas personales.



5 2 Analisis de
O impacto

—

El analisis de impacto se realiz6 a partir de los resultados
obtenidos durante la fase de validacion con los expertos en
las distintas areas qué involucran al proyecto. El propdsito
fue determinar el grado de cumplimiento de los objetivos
planteados para el mismo y evaluar la pertinencia de la guia
desarrollada como herramienta para el disefio de identidades
visuales de marcas personales.

A diferencia de metodologias centradas exclusivamente en
tendencias visuales o referentes de mercado, la propuesta
plantea un enfoque orientado a la exploracién de la identidad
personal mediante la interpretacion simbdlica de la carta
natal, permitiendo generar decisiones visuales justificadas y
coherentes con los atributos definidos para cada individuo, lo
qué los hace sobresalir en un mercado donde existe mucha
competitividad, sin excepciones del nicho del qué se es parte.

_J



La validacion realizada con disenhadores freelance evidencio
una alta aceptacion de la guia, lo que respalda su potencial
aplicabilidad como herramienta metodolégica dentro de futuros
proyectos de marca personal. Los resultados sugieren que la
guia para el disefio de marcas personales puede ser utilizada y
adaptada por disefadores graficos freelance como un recurso
inicial para la construccion de marcas personales, permitiendo
desarrollar no solo una identidad visual, sino un ecosistema de
marca coherente con la esencia, personalidad y autenticidad de
cada individuo.




A<
@

CONCLUSIONES




La guia para el disefio de marcas personales basado en la
interpretacion simbdlica de la carta natal permitio evidenciar
que los procesos tradicionales de construccion de identidad
visual suelen apoyarse en tendencias estéticas, referentes
visuales y herramientas de diagnostico convencionales que, si
bien facilitan la ejecucion de ciertos proyectos de marca, limitan
la capacidad de representar de manera profunda la singularidad
del individuo. Por lo tanto el resultado de eso, es encontrarse
en un entorno homogeneizado de propuestas graficas que
no generan una conexion real entre la identidad personal del
individuo y su representacion visual.




Es por esto qué surgio la necesidad de crear una herramienta de
caracter editorial qué pueda solventar dicha necesidad, donde
cada decision grafica desde la diagramacion, la eleccién tipografica,
cromatica, recursos visuales, tono de comunicacion entre otros
elementos propios del disefo; fueron evaluados y corregidos
minuciosamente hasta obtener un producto y ecosistema que
respondiera tanto al contenido como a la experiencia del disenador
freelance al momento de disefnar marcas personales.

~

A suvez a partir de lafundamentacion tedrica realizada
fue posible establecer un marco tedrico que valide
la carta natal como una herramienta de diagnoéstico
en la construccién de la identidad personal, esto
acompafnandose de la categorizacion de las distintas
variables asociadas a los doce signos zodiacales y su
matriz de transferencia semiética. Permitiendo que el
proyecto a través de la aplicacion de la guia en un
caso de estudio real pudiera dejar en evidencia que
la metodologia presentada facilita la construccion de
identidades visuales mas auténticas, coherentes y
alineadas con la personalidad del usuario.
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La guia desarrolla ampliamente las posibilidades de analisis
dentro de los procesos de branding personal al ofrecer una
metodologia innovadora de traduccion semidtica que permite
transformar elementos abstractos de la personalidad en
sistemas visuales estratégicos para cada marca. Con ello,
se aporta una nueva perspectiva al disefo de identidad
visual, orientada a fortalecer la autenticidad, diferenciacion y
coherencia de las marcas personales en un contexto donde
cada vez mas, se encuentran marcas personales similares, por
no decir idénticas, perdiendo completamente la autenticidad,
esencia y diferenciacion qué hace singular e irreplicable a
cada marca personal.



RECOMENDACIONES




- Se recomienda a los disefiadores freelance que no utilicen la
guia como un conjunto de reglas rigidas o imposiciones visuales,
sino como una herramienta adicional a su proceso creativo. La
traslacion semidtica debe ser un punto de partida conceptual
que permita explorar multiples soluciones graficas (morfoldgicas,
cromaticas y tipograficas) adaptadas a la necesidad de cada
cliente.

- Los resultados obtenidos en el proyecto evidencian la pertinencia
de continuar explorando enfoques interdisciplinarios que vinculen
el diseno grafico con otras disciplinas qué permitan enriquecer la
profesion y expandir su campo de conocimiento.

- Para futuros proyectos se recomienda incorporar progresivamente
otras variables de la carta natal (como posiciones planetarias o las
casas astroldgicas) que fueron excluidas en esta primera etapa
para evitar la saturacién informativa. Esto permitird expandir las
combinaciones potenciales del modelo actual.

- Se sugiere explorar la transferencia de esta metodologia basada
en traduccion semidtica y arquetipos desde el branding de marcas
personales hacia el disefo de identidad de marcas corporativas o
incluso con potencial de enfocarse a ciertos productos especificos,
evaluando el modelo en diferentes mercados.

- Para la comercializacion del formato fisico dentro de Ecuador,
se recomienda planificar la produccion en tirajes mayores (a
partir de 50 unidades). Como se demostré en el analisis de
viabilidad, esto disminuye el costo unitario de la impresion y de
los acabados especiales (como la caja rigida de alta densidad y el
cierre magnético), incrementando considerablemente el margen
de ganancia sin sacrificar la percepcion premium del producto.
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ANEXO 1. Matriz de validacion

del publico objetivo

VALIDACION USABILIDAD

Datos del evaluador
Nombre y Apellido: MELISSA DAVINE MERINO
Ciudad de residencia: SANTO DOMINGO - ECUADOR
Universidad de graduacion: UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS
Anio de graduacion: 2025
Modalidad laboral actual (Freelance / Dependencia / Hibrida): FREELANCE
Objetivo: Evaluar la comprension, claridad, utilidad y aplicabilidad de la guia
1. ¢ Qué tan facil fue comprender el proceso general de la guia?
La guia presenta un proceso claro, estructurado y facil de comprender. La informacién esta
organizada de manera légica, lo que permite entender cada etapa de la metodologia sin
generar confusion.
2. ¢ Los pasos presentados fueron faciles de seguir?

Si. Los pasos se presentan de forma secuencial y con instrucciones claras, lo que facilita su
seguimiento y aplicacién durante el desarrollo de un proyecto.

3. ¢ Considera que la metodologia puede aplicarse en proyectos reales de marca personal?

Si. Considero que la metodologia es viable y tiene potencial para implementarse en
proyectos reales de marca personal. Ademas de aportar una estructura de trabajo,
incorpora un enfoque diferenciador que puede generar propuestas con mayor profundidad
conceptual. Me gustaria aplicarla en futuros proyectos para evaluar sus resultados en la
practica.

4. Aplicabilidad profesional
¢Implementaria esta metodologia en futuros proyectos?

Si, definitivamente. Considero que es una metodologia innovadora que puede aportar valor
al proceso de creacion de marcas personales, permitiendo desarrollar identidades mas
estratégicas y alineadas con las caracteristicas de cada cliente.5. Recomendaciones

5. ¢Qué mejoraria de la guia?

Considero que la guia es clara y funcional; sin embargo, sugeriria reforzar aun mas su
presentacion visual para hacerla mas atractiva, dinamica y de facil lectura. Una mejor
jerarquia visual, el uso de recursos graficos y una diagramacién mas llamativa favorecen la
comprensién del contenido. Ademas, seria interesante complementar la metodologia con
una estrategia de difusion en redes sociales que eduque a disefiadores y clientes.



ANEXO 2. Matriz de validacion

del publico objetivo

VALIDACION USABILIDAD
Datos del evaluador
Nombre y Apellido: Valentina Beltran
Ciudad de residencia: Quito
Universidad de graduacion: PUCE
Afio de graduacion: 2025

Modalidad laboral actual (Freel. / Dependencia / Hibrida): Freel

Objetivo: Evaluar la comprension, claridad, utilidad y aplicabilidad de la guia

1. ¢Qué tan facil fue comprender el proceso general de la guia?
Fue totalmente entendible el proceso de como funciona la guia
2. i Los pasos presentados fueron faciles de seguir?

Si, tienen sencillez en su uso

3. ¢ Considera que la metodologia puede aplicarse en proyectos reales de marca personal?
Si, es completamente aplicable para generar una marca personal
4. Aplicabilidad profesional

¢Implementaria esta metodologia en futuros proyectos?

Si, la implementaria para mi uso personal

5. Recomendaciones

¢Qué mejoraria de la guia?

Implementaria mas elementos visuales dentro de la guia



ANEXO 3. Matriz de validacion

editorial y comunicacional

VALIDACION EDITORIAL Y COMUNICACIONAL
Datos del evaluador
Evaluador: Mgtr. Andrés Diaz
Especialidad: Disefio grafico editorial
Tiempo de experiencia profesional: 15 afios

Objetivo: Evaluar la calidad editorial de la guia y la correcta aplicacion de los recursos
graficos para poder comunicar el contenido.

Aspecto evaluado Observaciones

Organizacion y secuencia de la informacién La guia presenta una organizacién ldgica y
progresiva que facilita el seguimiento de la
metodologia. La distribucién de los contenidos
permite comprender el proceso de forma secuencial y
ordenada.

Jerarquia visual de los contenidos La jerarquizacion de titulos, subtitulos y elementos
graficos es adecuada y mantiene una correcta
diferenciacién entre los distintos niveles de
informacion, favoreciendo la navegacion dentro del
documento.

Legibilidad y facilidad de lectura Durante la primera revision se identificé que el
tamafio de la tipografia dificulta la lectura continua del
contenido. Se recomendé incrementar el tamafio
tipografico para mejorar la comodidad de lectura y la
accesibilidad del documento.

Claridad de las instrucciones y explicaciones Las instrucciones y explicaciones presentan un
lenguaje claro y permiten comprender correctamente
cada etapa de la metodologia, facilitando su
aplicacion por parte de los disefiadores freelance.




ANEXO 4. Matriz de validacion

conceptual astrologica

ANEXO D. MATRIZ DE VALIDACION CONCEPTUAL ASTROLOGICA

Datos de la evaluadora

Nombre y Apellido: Andrea Elizabeth Lépez

Especialidad: Carta natal.

Objetivo: Verificar la correcta interpretacion de los elementos astrolégicos utilizados en la

metodologia.

Aspecto evaluado

Observaciones

Recomendaciones

Interpretacion del Sol

Se menciono elementos
y correspondecias claras

Si se podria mencionar
un generalmente en qué
casa reside el sol

Interpretacion de la Luna

Se indic¢ el fin de tomar
esta posicién astrolégica
para el analisis de una
forma entendible.

Podria mencionarse de
manera general la
posicion de la luna en la
carta natal

Interpretacion del Ascendente

Se indica las
caracteristicas  propias
de este signo que rige
como ascendente

Ninguna.

astrolégicas.

Interpretacion del Medio Cielo Se indico el “por qué” | Ninguna.
analizar el medio cielo,
ademas de
Coherencia de los atributos asignados a los | Si existe coherencia y | Ninguna.
signos todos los elementos
utilizados para la
explicacion  resonaron
con las
correspondencias




ANEXO 4. Matriz de validacion

conceptual astrologica

permite identificarte de
una manera visual y
resumida conceptos que
tienden a ser muy
confusos solo al leerlos.

Correcta interpretacion de los significados | Si, indica la manera de | Ninguna.
astrolégicos y su obtencién como se obtuvo la carta
natal, como fue el
andlisis y las posiciones
analizadas
Traduccion de conceptos astrolégicos a | Acertado en todo lo | Antes de la
recursos visuales elaborado ya que te|presentacion de la

propuesta de identidad
de marca, se podria
utilizar un recurso visual
tipo collage [
compendio de las
posiciones analizadas.

Ejemplo: las 4 paletas
de color de los 4 signos
juntas, etc.

Coherencia entre la metodologia y la identidad
de marca propuesta

Encontré coherencia por
que se conecto con lo
explicado y como esto se
pudo “traducir” a la
identidad de la marca
propuesta.

Ninguna,

Conclusion general:

El analisis realizado y elaboracién de la identidad de marca muestra coherencia, dinamismo
y originalidad; mezcla lo investigado en arquetipos, astrologia y se encontré una manera de
transmitir todo esto en una propuesta que reune la esencia de la persona, dandole asi una

guia para su marca personal 0 negocio.

Declaracion:

Declaro que la presente evaluacion ha sido realizada de manera objetiva y de acuerdo con

mi experiencia profesional.

ndrea Elizabeth
opez San Lucas

Andrea Elizabeth Lépez San Lucas




ANEXO 5. Matriz de validacion

conceptual astrologica

ANEXO D. MATRIZ DE VALIDACION CONCEPTUAL ASTROLOGICA

Datos del evaluador

Nombre y Apellido: Isabel Echeverria

Especialidad: Publicidad y astrologia

Objetivo: Verificar la correcta interpretacion de los elementos astrolégicos utilizados en la

metodologia.

Aspecto evaluado

Observaciones

Recomendaciones

Interpretacion del Sol

Interpretacion clara y coherente;
reforzar que es una guia
complementaria.

Indicar que el Sol es un
apoyo dentro del proceso
creativo.

Interpretacion de la Luna

Adecuada relacién con la conexion
emocional de la marca.

Mantener el enfoque
emocional vinculado al
brief.

Interpretacion del Ascendente

Bien aplicado como expresién
visual; evitar enfoque determinista.

Explicar que el
Ascendente complementa
la identidad visual.

Interpretacion del Medio Cielo

Correcto como posicionamiento;
puede mencionarse como
orientacion.

Aclarar que el Medio Cielo
orienta el
posicionamiento.

Coherencia de los atributos asignados a
los signos

Los atributos son consistentes;
ajustar algunos términos por signo.

Crear una tabla sintesis
por signo.

Correcta interpretacion de los significados
astroldgicos y su obtencion.

La interpretacion es correcta;
aclarar que la astrologia inclina, no
determina.

Afadir limitaciones y
evitar generalizaciones.

Traduccion de conceptos astrologicos a
recursos visuales

Buena traduccion gréfica;
incorporar ajustes de colores y
texturas sugeridos.

Incluir cafés (Capricornio),
mallas (Escorpio) y
hologréficos (Acuario).

Coherencia entre la metodologia y la
identidad de marca propuesta

Existe coherencia metodolégica al
integrarse con el brief.

Reforzar que la
herramienta
complementa, no
reemplaza, el brief.




ANEXO 6. Matriz de validacion semiotica

VALIDACION SEMIOTICA

Datos del evaluador

Nombre completo: Juan Carlos Mendoza Collazos

Especialidad: Semidtica y comunicacion visual

Afos de experiencia: 15 afios

Objetivo: Validar la correspondencia entre los significados simbdlicos de los signos
zodiacales, los atributos semanticos identificados y los recursos visuales resultantes de la
traslacion semiética propuesta en la guia.

Aspecto evaluado

Observaciones

Organizacion y secuencia de la
informacion

Informacién organizada y légica. Se recomienda afiadir una tabla
sintesis por signo para facilitar la consulta y reforzar la comprension
global.

Claridad de las instrucciones y
explicaciones

Instrucciones claras y accesibles. Conviene simplificar algunos
términos y reforzar que la astrologia es una herramienta
complementaria al brief, no determinante.

Coherencia entre conceptos tedricos
y representacion grafica

Existe coherencia entre el marco teorico y la propuesta visual. Se
sugiere incorporar ejemplos de marcas y referentes que respalden
las decisiones de disefio.

Correcta interpretacion de los
atributos simbdlicos

Los atributos simbélicos son adecuados, aunque conviene ajustar
algunos conceptos (ej.: Cancer: 'cuidado’ en lugar de 'proteccion’;
revisar términos en Libra, Géminis, Leo y Acuario).

Coherencia de la traslacion semiética
hacia recursos visuales

La metodologia de traslacion es consistente. Se recomienda incluir
ajustes en paletas y texturas (cafés para Capricornio, mallas para
Escorpio y holograficos para Acuario).

Correspondencia entre significado y
recurso grafico propuesto

Debe enfatizarse que los recursos visuales orientan el proceso
creativo y no representan reglas absolutas derivadas de la carta
natal.

Consistencia conceptual de la
metodologia

La metodologia presenta una estructura sélida y bien
fundamentada. Se recomienda explicitar sus limitaciones y
mencionar que otras variables astrolégicas (como Venus o
Mercurio) podrian complementar futuros desarrollos.




ANEXO 7. Matriz de validacion semiotica

VALIDACION SEMIOTICA

Datos del evaluador

Nombre completo: Maria Lorena Paliz Puente

Especialidad: Arquitectura y Semiética

Aiios de experiencia: 15 afios

Objetivo: Validar la correspondencia entre los significados simbolicos de los signos
zodiacales, los atributos semanticos identificados y los recursos visuales resultantes de la

traslacion semidtica propuesta en la guia.

Aspecto evaluado

Observaciones

Organizacién y secuencia de la informacién

La informacién presenta una secuencia légica y
el uso de tablas facilita la comprension del
proceso metodolégico.

Claridad de las instrucciones y explicaciones

Las explicaciones son claras y permiten seguir
cada etapa de la guia de forma ordenada.

Coherencia entre conceptos tedricos y
representacion grafica

Existe coherencia entre los conceptos tedricos y
su aplicacion visual. Se recomienda reforzar los
ejemplos graficos de los recursos semidticos.

Correcta interpretacion de los atributos
simbdlicos

Los atributos simbdlicos de los signos zodiacales
son interpretados correctamente y mantienen
consistencia conceptual.

Coherencia de la traslacién semiética hacia
recursos visuales

La traduccion de los atributos semiéticos a
recursos graficos resulta adecuada y
comprensible.

Correspondencia entre significado y recurso
gréfico propuesto

Los colores, formas, tipografias y demas
recursos visuales responden al significado
simbodlico planteado.

Consistencia conceptual de la metodologia

La metodologia mantiene una estructura
consistente y facilita su aplicacién en proyectos
de identidad visual.




