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Resumen

El estudio analiza cémo los edutokers hispanohablantes emplean estrategias pedagogicas y
comunicacionales para la ensefianza de las matematicas en TikTok, configurando nuevas
comunidades digitales de aprendizaje. El objetivo fue identificar los enfoques didacticos y recursos
comunicativos que potencian la interaccion y la comprension en entornos de microlearning. Se
aplico un enfoque cuantitativo, exploratorio y descriptivo, con disefio no experimental y
transversal. Se analizaron 800 microcontenidos provenientes de ocho edutokers con mas de 10 000
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seguidores, mediante una matriz validada por expertos que contempld 12 categorias y 28
subindicadores. Los resultados evidencian que el 43 % de los videos presenta un enfoque
procedimental y el 37 % conceptual, predominando el uso de lenguaje coloquial (65 %) y recursos
visuales como pizarras digitales (58 %) y subtitulos (52 %). Se observo una correlacion
significativa entre la expresividad corporal del creador y el nivel de engagement (r = 0.71, p <
0.05). Los hallazgos demuestran que la eficacia del aprendizaje en TikTok depende de la sinergia
entre las dimensiones pedagdgica, comunicacional y emocional, donde el humor, la empatia y la
claridad narrativa actian como mediadores del conocimiento. El aporte principal radica en
reconocer a TikTok como un espacio educomunicativo que democratiza el aprendizaje y
transforma la ensefianza de las matematicas en una experiencia significativa y afectiva. Se
concluye que los edutokers constituyen una nueva figura de mediadores culturales que integran
pedagogia y cultura digital en un ecosistema conectivo y participativo.

Palabras claves: educomunicacion, aprendizaje digital, redes sociales, microaprendizaje,
ensefianza de las matematicas

JEL: 121, 123, O33, L82

Abstract

This study analyzes how Spanish-speaking edutokers use pedagogical and communicational
strategies to teach mathematics on TikTok, shaping new digital learning communities. The
objective was to identify the didactic approaches and communicative resources that enhance
interaction and understanding in microlearning environments. A quantitative, exploratory, and
descriptive approach was applied, with a non-experimental and cross-sectional design. Eight
edutokers with over 10,000 followers were selected, and 800 microcontent videos were analyzed
using an expert-validated matrix comprising 12 categories and 28 subindicators. Results show that
43% of the videos present a procedural approach and 37% a conceptual one, with a predominance
of colloquial language (65%) and visual resources such as digital whiteboards (58%) and subtitles
(52%). A significant correlation was found between the creator’s expressive performance and
engagement levels (r = 0.71, p < 0.05). Findings demonstrate that the effectiveness of learning on
TikTok depends on the synergy between pedagogical, communicational, and emotional
dimensions, where humor, empathy, and narrative clarity act as mediators of knowledge. The main
contribution lies in recognizing TikTok as an educommunicative space that democratizes learning
and transforms mathematics teaching into a meaningful and affective experience. The study
concludes that edutokers represent a new type of cultural mediator who integrates pedagogy and
digital culture within a connective and participatory ecosystem.

Keywords: educommunication, digital learning, social media, microlearning, mathematics
teaching.

Introduccion

Las transformaciones digitales han modificado de manera sustantiva los procesos
educativos contemporaneos, redefiniendo los espacios, los roles y los medios a través de los cuales
se construye el conocimiento. En este escenario, la educomunicacion emerge como un campo
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interdisciplinario que integra la comunicacion, la pedagogia y la tecnologia, orientado a la
formacion critica y participativa en los entornos digitales (Caldeiro-Pedreira & Yot-Dominguez,
2023; Garcia-Ruiz et al., 2022). La digitalizaciéon educativa y el uso intensivo de redes sociales
han abierto un nuevo horizonte para la ensefianza y el aprendizaje, donde el acceso a la informacion
ya no depende exclusivamente de instituciones formales, sino también de comunidades virtuales
y espacios colaborativos (Fuchs, 2022; Rasi et al., 2022).

En este contexto, plataformas como TikTok han adquirido relevancia como entornos de
aprendizaje emergentes, particularmente entre jovenes y adolescentes, al posibilitar la difusion de
contenidos educativos mediante formatos breves, visuales e interactivos que responden a los
actuales habitos de consumo digital (Carrasco Lecona et al., 2025; Micaletto-Belda et al., 2024).
Inicialmente concebida como una aplicacion orientada al entretenimiento, TikTok se ha
consolidado como un ecosistema comunicativo multimodal que facilita el aprendizaje a pequena
escala, favoreciendo procesos de motivacién, compromiso y retencion del conocimiento cuando
su uso se integra a estrategias pedagogicas adecuadas (Carrasco Lecona et al., 2025). En este
sentido, el uso de contenidos de corta duracion no solo se alinea con las practicas comunicativas
de las generaciones digitales, sino que también permite mediar la comprension de estos mediante
recursos audiovisuales que estimulan la atencion y el procesamiento significativo en contextos
educativos no formales.

Bajo esta 16gica, el uso de TikTok en la educacion puede interpretarse desde el enfoque del
microlearning, entendido como una metodologia basada en la fragmentacion del contenido
didactico en unidades breves que facilitan un acceso rapido, contextualizado y flexible al
conocimiento a través de dispositivos moviles (Jativa Gordillo et al., 2024). Este modelo permite
que los estudiantes interactien con pequefias unidades de aprendizaje en distintos momentos y
entornos, favoreciendo procesos de autoaprendizaje y aplicacion inmediata de conceptos.
Asimismo, la organizacion de la informacidn en segmentos manejables contribuye a optimizar el
procesamiento cognitivo, al evitar que la memoria de trabajo se vea sobrecargada por contenidos
extensos que dificulten la interaccion significativa con el material de aprendizaje (Jativa Gordillo
et al., 2024).

Diversos estudios han analizado la relacion entre redes sociales y educacion, evidenciando
su impacto en los procesos formativos contemporaneos. Segun Mantilla et al. (2020), la educacion
ha experimentado beneficios significativos a partir de la incorporacion de las redes sociales, lo
cual se refleja en la proliferacion de aplicaciones y plataformas digitales que amplian las
oportunidades tanto en el &mbito educativo como en la investigacion. Lépez-Belmonte et al. (2020)
sefalan que las redes sociales funcionan como entornos de alfabetizacion mediatica y construccion
colectiva del conocimiento, mientras que Foresto (2020) plantea que los microcontenidos
educativos representan una evolucion natural de la ensefianza en la cultura digital: breves,
interactivos y con un fuerte componente narrativo.

Marco Teorico

La educomunicacion conceptualizada por Freire y Kaplun y actualizada en la era digital
por autores como Garcia-Ruiz et al. (2022) asume que los medios pueden ser espacios para la
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emancipacion, el pensamiento critico y la produccion de saberes compartidos. En TikTok, esta
vision se materializa en los llamados edutokers, creadores de contenido que articulan recursos
comunicacionales, didacticos y afectivos para transmitir conocimientos de manera efectiva. En el
caso de las matematicas, disciplina frecuentemente asociada a dificultad y ansiedad, los edutokers
utilizan estrategias de mediacion simbolica y narrativa para conectar con sus audiencias (OCDE,
2023; Farias & Garcia, 2021).

A partir de ello, se consolida la nocidén de comunidades digitales de aprendizaje, definidas
como grupos de usuarios que interactian de manera sostenida en torno a intereses educativos
comunes, intercambiando conocimientos, experiencias y emociones (Diez et al., 2021). Estas
comunidades representan un nuevo espacio de educacion no formal, donde el aprendizaje se
construye de forma horizontal y colaborativa (Nolasco & Navarro, 2020).

Los hallazgos de investigaciones recientes han evidenciado que el uso de microcontenidos
educativos en plataformas como TikTok puede favorecer la motivacién, la comprension
conceptual y la retencion de informacion, debido a su formato dindmico, visualmente atractivo y
adaptado a los habitos de consumo digital de las nuevas generaciones (Veloz Torres et al., 2025).
No obstante, estos entornos también plantean desafios pedagdgicos relevantes, ya que la brevedad
y fragmentacion del contenido pueden derivar en una limitada profundidad conceptual o en la
circulacion de contenidos sin suficiente valor epistemoldgico si su implementacion no esta
mediada por objetivos formativos claros y procesos de supervision educativa (Micaletto-Belda et
al., 2024; Veloz Torres et al., 2025).

En este sentido, estudiar TikTok desde la perspectiva de la educomunicacién implica
reconocerlo no solo como un medio de difusion, sino como un entorno de aprendizaje emergente
donde la pedagogia y la comunicacidon se integran para generar experiencias significativas
(Caldero-Pedreira & Yot-Dominguez, 2023). Desde la teoria del conectivismo (Siemens, 2005;
Alam, 2023), se entiende que el aprendizaje digital ocurre en red y que las conexiones entre nodos
personas, contenidos y tecnologias son el nucleo del proceso educativo.

Por tanto, este estudio busca analizar como los edutokers hispanohablantes emplean las
estrategias pedagdgicas y comunicacionales para la ensefanza de las matemadticas a través de
TikTok, y de qué manera dichas practicas contribuyen a la formacion de comunidades digitales de
aprendizaje. Este andlisis resulta relevante no solo por su aporte al campo de la educomunicacion,
sino también por su implicacion practica en la innovacion educativa, en tanto permite repensar la
ensefanza desde los lenguajes, temporalidades y formatos propios de la cultura digital.

Metodologia

El presente estudio adopta un enfoque cuantitativo, de tipo exploratorio y descriptivo, con
un disefio no experimental y transversal, desarrollado entre enero y noviembre de 2024. Se opta
por este enfoque ante la necesidad de cuantificar las estrategias pedagogicas y comunicacionales
utilizadas por los edutokers hispanohablantes que producen microcontenidos educativos sobre
matematicas en TikTok, asi como medir su relacion con los niveles de interaccion de los usuarios.
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El carécter exploratorio del estudio responde a la escasez de investigaciones empiricas centradas
en el uso de TikTok con fines educativos en el dmbito de las matematicas. De acuerdo con
Hernéndez-Sampieri et al. (2022), los estudios exploratorios permiten identificar tendencias y
patrones iniciales sobre fendmenos poco abordados, lo que resulta pertinente en un contexto en el
que las redes sociales emergen como entornos de aprendizaje alternativos.

La poblacion estuvo constituida por creadores de contenido educativo en TikTok dedicados
a la ensefianza de matematicas en idioma espafiol. Se seleccion6 una muestra intencionada de ocho
(8) edutokers que cumplian los siguientes criterios de inclusion:

1. Produccion de contenido educativo en matematicas.

2. Uso del idioma espafiol.

3. Contar con al menos 10 000 seguidores y una publicacion activa durante el periodo de
analisis comprendida de enero a agosto del 2024.

De cada cuenta se seleccionaron 100 microcontenidos que presenten una resolucion
procedimental, explicacion conceptual o tips matematicas explicitos representativos de cada uno,
para un total de 800 videos analizados Los criterios de exclusion incluyeron videos humoristicos
sin propdsito educativo, contenidos replicados o duetos sin aporte didactico. Las variables se
agruparon en tres dimensiones analiticas:

e Dimension pedagogica: enfoque didactico predominante (conceptual, procedimental,
visual o heuristico), nivel de profundidad del contenido y uso de ejemplos
contextualizados.

e Dimension comunicacional: estilo del lenguaje (coloquial, académico o humoristico),
presencia de performance (gestualidad, expresion corporal, entonacion, contacto visual)
y recursos visuales empleados (subtitulos, pizarra, animacion, edicion).

o Dimension de interaccion: nivel de participacion medido a través del engagement (likes,
comentarios, compartidos, guardados).

Se disefid una matriz de analisis de contenido, validada por juicio de tres expertos en
educomunicacion y didactica de las matematicas. La matriz contemplo6 12 categorias principales y
28 subindicadores. Cada video se codificoO mediante observacion sistematica en una escala
dicotémica (presencia/ausencia) y se registraron las métricas de interaccion proporcionadas por la
plataforma.

La confiabilidad intercodificador se verifico mediante el indice Kappa de Cohen (k= 0.87),
considerado alto segtn los estandares metodologicos de Krippendorff (2019), lo que garantiza la
consistencia y reproducibilidad del proceso de analisis.

Procedimiento

1. Recoleccion: se elabord un listado preliminar de cuentas educativas activas en TikTok,
que fue depurado segun los criterios de inclusion.

2. Codificacion: cada video se analizd de forma independiente por dos investigadores,
utilizando la matriz de categorias.
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3. Procesamiento: los datos fueron ingresados y procesados en IBM SPSS Statistics 29,
aplicando analisis descriptivos de frecuencia y media, asi como correlaciones bivariadas
(r de Pearson) entre las dimensiones comunicacionales y de interaccion.

4. Control ético: se garantizd la observancia de los principios de anonimato,
confidencialidad y uso de informacién publica (Beninger et al., 2022).
El estudio respeto los lineamientos internacionales de €tica en investigaciones con datos
digitales (Association of Internet Researchers, 2021). No se realizaron intervenciones
directas ni se recopilaron datos personales de los sujetos. Todos los contenidos
analizados eran de acceso publico, lo que exime de requerir consentimiento informado.

Resultados y Discusion

El estudio evidencié una presencia significativa de contenidos educativos sobre
matematicas en TikTok, lo que confirma que esta red social se consolida como un espacio de
aprendizaje no formal. A continuacion, se detalla la distribucion de los enfoques identificados en
la muestra total de 800 microcontenidos (ver Tabla 1).

Tabla 1

Distribucion de los enfoques diddcticos en los microcontenidos analizados

Enfoque Didactico  Frecuencia (%) Descripcion Predominante

Procedimental 43% Explicacion paso a paso de ejercicios o formulas.
Conceptual 37% Principios matematicos y razonamientos tedricos.
Visual 15% Uso de animaciones, graficos o simulaciones.
Heuristico 5% Exploracion y descubrimiento de patrones.

Total 100% N = 800 videos analizados

Nota: Elaboracion propia a partir de la matriz de andlisis de contenido aplicada (2024).

Como se observa en la Tabla 1, existe una clara prevalencia del enfoque procedimental
(43%) sobre el heuristico (5%). Esta tendencia sugiere que los edutokers priorizan la resolucion
pragmatica de problemas para reducir la carga cognitiva del estudiante, alinedndose con los
principios del aprendizaje multimedia. Sin embargo, la significativa presencia del enfoque
conceptual (37%) indica que TikTok no solo funciona como un repositorio de '"recetas"
matematicas, sino como un espacio de mediacion donde se busca la comprension de principios
teoricos fundamentales

Los resultados muestran que el microlearning aplicado en TikTok se apoya principalmente
en el aprendizaje fragmentado y en la repeticion de conceptos clave, lo que coincide con lo
planteado por Jainuri et al. (2025), quienes sefialan que el microlearning aborda esta limitacion al
presentar la informacién en unidades facilmente asimilables que respetan las restricciones
cognitivas, al tiempo que permiten a los estudiantes construir el conocimiento de manera
progresiva. (p. 632).
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En la dimensién comunicacional, el 65 % de los videos utilizd un lenguaje coloquial,
orientado a la cercania con el publico joven; el 22 % adopt6 un tono académico; y el 13 % combind
estrategias de humor o ironia para dinamizar el aprendizaje. Este hallazgo sugiere una tendencia
hacia la educomunicacion emocional, donde la empatia y la conexion afectiva se integran a los
procesos didacticos, en concordancia con lo expuesto por Gomez-Chacon (2009) y ampliado por
investigaciones recientes que sefialan que los estudiantes perciben estos entornos digitales como
espacios cercanos y atractivos, lo que genera una conexién emocional con el aprendizaje e
incrementa su disposicion para participar en actividades formativas (Veloz Torres et al., 2025).

Respecto a los recursos audiovisuales, el 58 % de los videos utilizo pizarra digital, el 52 %
incluy6 subtitulos explicativos, el 49 % incorpor6é musica de fondo, y el 22 % empled animaciones.
Estas cifras confirman la naturaleza multimodal de TikTok como entorno educomunicativo, donde
la integracion de texto, sonido e imagen fortalece la retencion de informacion, tal como argumenta
Mayer (2021) en su teoria del aprendizaje multimedia.

En relacion con la interaccion, los videos analizados alcanzaron un promedio de 10 400
visualizaciones, 200 “me gusta”, 150 comentarios y 75 compartidos. Las correlaciones estadisticas
mostraron una relacion significativa entre el uso de performance expresiva (gestualidad, tono de
voz, mirada a cdmara) y el engagement total (r=0.71, p <0.05), lo que demuestra que la dimension
performativa contribuye directamente a la participacion de los usuarios.

Ademas, se identificd una correlacion positiva entre el uso de un lenguaje claro y la
cantidad de comentarios recibidos (r = 0.63, p < 0.05). Este resultado reafirma la importancia del
componente comunicativo como mediador del aprendizaje, en linea con los postulados de la
educomunicacion propuestos por Caldeiro-Pedreira y Yot-Dominguez (2023).

Los resultados confirman que la eficacia de los microcontenidos educativos en TikTok
depende de la sinergia entre tres dimensiones clave: pedagogica, comunicacional y emocional. En
el plano pedagogico, la coexistencia de los enfoques procedimental y conceptual responde a la
necesidad de equilibrar la explicacion técnica con la comprension tedrica, una dualidad
fundamental en el aprendizaje matematico. Esta relacion coincide con lo sefalado por Sénchez
Parra, Fernandez Cézar y Martinez-Martinez (2024), quienes sostienen que “la
interdisciplinariedad y el trabajo a partir de las RRSS puede enriquecer la experiencia de
aprendizaje” (p.3), en tanto permiten articular saberes, metodologias y lenguajes expresivos que
trascienden los compartimentos disciplinares tradicionales. En este sentido, el microcontenido
educativo no solo transmite informacion, sino que integra movimiento, emocion y estructura
conceptual en un entorno digital significativo.

Desde la perspectiva comunicacional, el predominio del lenguaje coloquial y la inclusion
de elementos humoristicos confirman que el tono discursivo es una herramienta pedagogica de
mediacion. El humor, la espontaneidad y la autenticidad actian como recursos que reducen la
distancia entre emisor y receptor, lo cual facilita la internalizacion de los conceptos. Este fendémeno
coincide con estudios que sefialan que el microlearning respalda el aprendizaje flexible y
autorregulado, en tanto permite a los estudiantes decidir qué, cuiando y dénde aprender,
consultando el material segin sus propias necesidades en distintos momentos del proceso
formativo (Jativa Gordillo et al., 2024, p. 42).
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Los resultados también permiten afirmar que el uso del cuerpo como instrumento expresivo
del edutoker a través de gestos, ritmo, entonacion y contacto visual cumple una funcion didactica,
reforzando la atencion y la recordacion. La performance comunicacional no solo amplifica la
comprension, sino que convierte al contenido educativo en una experiencia significativa, lo que
refleja la idea de “aprendizaje encarnado” planteada por Li et al. (2021).

En términos teodricos, estos hallazgos se inscriben en el paradigma del conectivismo
(Siemens, 2005; Alam, 2023), segtn el cual el aprendizaje se produce mediante la creacion de
nodos interconectados entre personas, tecnologias y saberes. En este sentido, TikTok, funciona
como una red de conocimiento distribuido, donde los usuarios no solo reciben informacion, sino
que también la reinterpretan, la recombinan y la comparten, generando un proceso de cocreacion
colectiva.

Por otra parte, la naturaleza abierta y algoritmica de TikTok introduce tensiones en el
campo educomunicativo. El hecho de que los algoritmos prioricen la popularidad sobre el
contenido educativo puede distorsionar la circulacion del conocimiento (Fuchs, 2022). Sin
embargo, los resultados de este estudio sugieren que los edutokers logran sortear esta limitacion a
través de estrategias de engagement consciente, en las que se combinan recursos visuales de alta
atraccion con narrativas claras y objetivos didacticos precisos.

La correlacion entre claridad del lenguaje y participacion refuerza la tesis de que la
simplicidad comunicativa no implica pérdida de rigor, sino que constituye una forma de
democratizacion del conocimiento. Esto coincide con Garcia-Ruiz, Pérez-Escoda y Aguaded
(2022), quienes argumentan que las competencias mediaticas son esenciales para que los
educadores puedan transformar los entornos digitales en espacios de aprendizaje critico y
participativo.

En la dimension emocional, se confirma que los contenidos que apelan a la empatia y la
motivacion logran un mayor nivel de conexion. Como sefiala Gomez-Chacon (2009), el
aprendizaje matematico requiere un equilibrio entre la dimension cognitiva y la afectiva; los
resultados aqui presentados muestran que los edutokers logran ese equilibrio mediante narrativas
que humanizan la matemadtica, la despojan de rigidez y la vinculan con experiencias cotidianas.

Finalmente, este estudio respalda la hipdtesis de que las comunidades digitales de
aprendizaje generadas en TikTok constituyen una extension contemporanea del aula, en las que
los usuarios no solo aprenden, sino que validan socialmente el conocimiento mediante la
interaccion y la retroalimentacion constante (Diez, Lopez & Garcia, 2021). Estas comunidades se
configuran en laboratorios culturales de la educomunicacion, donde la pedagogia se fusiona con
la cultura participativa.

En suma, los resultados demuestran que TikTok es un espacio hibrido que combina
entretenimiento y aprendizaje, rigor y creatividad, conocimiento y emocion. Los edutokers actiian
como mediadores culturales que traducen el lenguaje académico en formatos narrativos breves,
accesibles y visualmente potentes. La clave de su éxito no radica tinicamente en la viralidad, sino
en su capacidad de generar sentido, conexion y pertenencia a través del conocimiento.
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Conclusiones

El estudio confirma que la red social TikTok se configura como un espacio
educomunicativo emergente en el que las matemadticas se ensefan y aprenden mediante
microcontenidos que integran estrategias pedagogicas, comunicacionales y emocionales. Los
resultados evidencian que la efectividad de estos contenidos no depende tnicamente del dominio
disciplinar, sino también de la capacidad narrativa, expresiva y medidtica del creador para generar
conexion con las audiencias digitales.

En este contexto, los edutokers representan una nueva figura de educadores-mediadores
que operan desde la légica del microlearning que ha emergido como un enfoque educativo
prometedor que aborda estos desafios mediante la entrega de contenidos en segmentos pequefios
y focalizados, que suelen durar entre 5y 15 minutos (Jainuri et al., 2025, p. 631) al fragmentar el
conocimiento en unidades breves, dindmicas y significativas. Esta practica no solo facilita la
comprension progresiva de temas tradicionalmente percibidos como complejos, sino que también
reconfigura las formas de produccioén y circulacion del saber, acercando las matematicas al
lenguaje audiovisual cotidiano y contribuyendo a reducir la percepcion de dificultad asociada a la
asignatura (Farias & Garcia, 2021).

Desde la perspectiva de la educomunicacion, el estudio demuestra que el aprendizaje digital
no puede desvincularse de la dimension afectiva. Los contenidos que apelan a la emocién, el humor
o la empatia generan mayores niveles de participacion y recordacion, validando el postulado de
Gomez-Chacon (2009) sobre la relevancia de las emociones en el aprendizaje matematico. Del
mismo modo, la claridad discursiva, la expresividad corporal y la intencionalidad comunicativa
emergen como factores determinantes para la apropiacion del conocimiento, en consonancia con
Garcia-Ruiz, Pérez-Escoda y Aguaded (2022), quienes sostienen que la alfabetizacion mediética
implica tanto la produccién como la comprension critica de los mensajes.

Desde una mirada tedrica mas amplia, los hallazgos se alinean con el conectivismo
(Siemens, 2005; Alam, 2023), al evidenciar que el aprendizaje se construye colectivamente en red,
en un flujo continuo de interacciones entre usuarios, contenidos y algoritmos. TikTok se consolida,
asi, como un ecosistema cognitivo donde los saberes se comparten, reconfiguran y validan
socialmente, dando lugar a comunidades de practica y aprendizaje colaborativo (Diez et al., 2021).

En el plano practico, los resultados sugieren que docentes y formadores pueden incorporar
microcontenidos audiovisuales como recursos complementarios dentro de sus estrategias de
ensefanza, aprovechando su potencial para motivar, explicar y reforzar conceptos complejos. No
obstante, se recomienda acompafar estas practicas con procesos de curaduria y evaluacion critica
que garanticen el rigor pedagogico y la fiabilidad de la informacién en contextos mediados por la
logica de la viralidad (Fuchs, 2022).

Entre las limitaciones del estudio se reconoce ¢l tamafio reducido de la muestra (ocho
edutokers) y la imposibilidad de medir el impacto directo de los contenidos en el aprendizaje de
los espectadores. Futuros estudios podrian ampliar el andlisis mediante enfoques mixtos que
combinen métodos cuantitativos y cualitativos, o comparar los resultados entre distintas disciplinas
STEM (Ciencias, Tecnologia, Ingenieria y Matematicas).
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En sintesis, esta investigacion reafirma que la educomunicacion digital redefine las
fronteras del aula y del conocimiento, desafiando los modelos tradicionales de ensefianza. TikTok,
lejos de ser un espacio meramente recreativo, se erige como un laboratorio de creatividad educativa
donde el saber circula en clave audiovisual, emocional y participativa. Reconocer este potencial
no solo amplia las perspectivas sobre la ensefianza de las matematicas, sino que invita a repensar
la educacion desde una cultura mediatica mas inclusiva, critica y conectiva.
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