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Resumen

El presente proyecto de titulacion propone el diseno interior de un espacio gastrondémico concebido como
una experiencia sensorial integral, en el que la arquitectura actla como mediadora entre el usuario vy la
esencia de la marca Umami. A partir del andlisis del sitio, su contexto urbano y el estado actual del inmueble,
se plantea una intervencién que busca articular coherencia espacial, identidad y atmdsfera, diferencidndose
de su entorno inmediato y potenciando la identidad de Umami y su capacidad para convertirse en un
referente local, donde la experiencia espacial refuerza la esencia de la marca y su vinculo con el usuario.

La propuesta se fundamenta en el concepto “Ritual de los Sentfidos”, entendiendo el espacio
como un recorrido perceptivo que activa progresivamente los sentidos del usuario a través
de la espacialidad, la materialidad, la luz y la secuencia del recorrido. El proyecto organiza el
programa arquitecténico en nucleos y zonas que responden a distintas intensidades sensoriales,
permitiendo transiciones graduales entre momentos de anticipacién, activacién e introspeccion.

Mediante el uso de materiales nobles, texturas tdctiles, una paleta cromdtica controlada y una narrativa
luminica intencionada, el disefo busca potenciar la experiencia de consumo, transformdndola en un acto
consciente y memorable. De esta manera, el proyecto propone un espacio gastrondmico que tfrasciende
su funcidén comercial, consoliddndose como un lugar de permanencia, reconocimiento y construccion de
memoria espacial.

UIDE - CIPARQ

Resumen - Abstract

Abstract

This project proposes the interior design of a gasfronomic space conceived as an infegral sensory
experience, in which architecture acts as a mediator between the user and the essence of the Umami
brand. Based on the analysis of the site, its urban context, and the current condition of the property, the
infervention seeks fo articulate spatfial coherence, identity, and atmosphere, differenfiating itself from
its immediate surroundings while strengthening Umami's idenfity and its potential to become a local
reference, where the spatial experience reinforces the brand’'s essence and its connection with the user.

The proposal is grounded in the concept “Ritual of the Senses”, understanding space as a perceptual journey
that progressively activates the user’'s senses through spatial organization, materiality, lighting, and sequential
fransitions. The architectural program is structured into nuclei and zones that respond to different levels of
sensory intensity, allowing gradual fransitions between moments of anficipation, activation, and introspection.

Through the use of natural materials, tactile textures, a controlled color palette, and an intentional lighting
narrative, the design aims fo enhance the act of consumption, transforming it info a conscious and memorable
experience. In this way, the project proposes a gastronomic space that tfranscends its commercial function,
establishing itself as a place of permanence, recognition, and the construction of spatial memory.

Christina Solange Puebla Revelo
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Introduccién

1.1. ANTECEDENTES

El disefo interior ha adquirido un rol critico en la con-
figuracion de espacios de uso coftidiano, especial-
mente en establecimientos gastrondmicos donde
la relacion entre ambiente, servicio y percepcion
sensorial define la experiencia del usuario. Segun
Pile (2014), el diseno interior no solo debe respond-
er a necesidades funcionales, sino que debe crear
atmadsferas capaces de influir emocionalmente en el
usuario y potenciar la identidad del lugar. En el caso
de las cafeterias, esta dimension sensorial cobra par-
ticular relevancia debido a su transicion histérica ha-
cia lo que Oldenburg (1999) denomina third places,
o "terceros lugares”: espacios que complementan el
hogar y el frabajo, proporcionando un enforno neu-
fral donde los ususarios encuentran pertenencia, co-
modidad y un sentido de comunidad.

Paralelamente, el concepto de comfort zone se ha
ampliado hacia el campo espacial, entendiendo
que los ambientes pueden generar seguridad afec-
fiva, calma y familiaridad (Canty, 2018). En las caf-
eterias contempordneas, dicha nocidn se manifiesta
mediante elementos como la iluminacién cdlida,
materiales naturales, texturas acogedoras y distri-
buciones que facilitan tanto la interaccién como
la intimidad. Asimismo, el fendmeno de la comfort
food, alimentos asociados a sensaciones de hogar o
bienestar emocional, se mezcla con la experiencia
espacial, reforzando la importancia de que el diseno
y la oferta gastronémica dialoguen cohesivamente
(Locher, 2015).

Desde esta perspectiva, la cafeteria deja de ser Uni-
camente un punto de venta para convertirse en un
microentorno emocional y social que influye en hdbi-
tos, comportamientos y percepciones. Disenar un
espacio de este tipo implica comprender al usuario
desde una mirada holistica, donde la marca, el pro-
ducto y el ambiente se infegran en una misma narra-
fiva experiencial (Spence, 2020).

Marca

En este contexto se encuentra Umami, “El sabor de
los Dioses”, una cafeteria ubicada en la ciudad de
Riobamba, Ecuador, que se caracteriza por su enfo-
que en productos artesanales de calidad, bebidas
especiales y una propuesta culinaria contempordnea
que ha ido explorando la pasteleria y cocina mexi-
cana. Suidentidad se sustenta en una estética juvenil,
cercana y creativa, reflejada en el uso de colores vi-
brantes, murales ilustrados y mobiliario ecléctico que
combina elementos tapizados, maderas y papel tapiz
con patrones grdficos.

El espacio fisico de Umami nace de una dindmica
urbana muy comun: la transformaciéon progresiva de
viviendas existentes en locales comerciales mediante
modificaciones y ampliaciones. Inicialmente, el lugar
funcionaba como un pequeno espacio en el que
solo se receptaban pedidos para llevar; sin embargo,
debido a las necesidades operativas del negocio y

Figura 1. Logotipo Umami. Fuente: Manual de marca Umami.

la demanda creciente, impulsaron al origen de este
local acogedor pero caracterizado por una configu-
racion espacial y estética heterogénea.

Andlisis de la marca: A partir del isdélogo se identifican
los siguientes componentes simbdlicos:

- Postre y rosa: La rosa representa la delicadeza, belle-
za y perfecciéon. El postre que representa lo dulce.

- Corazén central: Representa el amor por los det-
alles como parte esencial para el desarrollo de cada
postre.

- Naturaleza: Los elementos orgdnicos evocan ar-
monia y magia, cualidades que la marca integra en
su estética y en la elaboracion de sus productos.

- Decoracién: Representan a los elementos decora-
tivos que caracterizan sus preparaciones y su estilo
artesanal.

Christina Solange Puebla Revelo
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1.2 Problemdtica

PROBLEMATICA Y SOLUCION

Umami se ha consolidado en Riobamba como una
cafeteria destacada, reconocida tanto por su oferta
gastrondmica como por su ambiente acogedor. Su
decoracién actual refleja un esfuerzo espontdneo
por crear un espacio cdlido, a través del uso de tonos
pastel, murales ilustrados, papel tapiz con motivos
vegetales, [dmparas florales y mobiliario diverso. Sin
embargo, la coexistencia de estasreferencias visuales
sin un hilo conductor conceptual claro dificulta la
construccion de una identidad espacial coherente
y memorable. Esta dispersion estética genera
una lectura fragmentada del espacio, donde los
elementos compiten entre siy el recorrido carece de
una narrativa clara, lo que puede provocar confusidon
en el usuario. Aunque la atmdsfera resulta agradable,
la mezcla de estilos y decisiones decorativas no logra
expresar plenamente la esencia del establecimiento.

Hoy, los clientes no buscan Unicamente un buen café
0 un menu afractivo; también valoran la dimensidon
sensorial y emocional del lugar. En este contexto, la
ausencia de un concepto interior definido limita el
potencial de Umami para consolidar su identidad
y fortalecer el vinculo con sus usuarios. A pesar de
su calidez innata, el espacio no termina de reflejar
de manera integral su origen familiar, su evolucién
orgdnica y la hospitalidad que lo caracteriza.

1.3 Solucién

La intervencion busca darle a Umami un lenguaje
propio, coherente y emocionalmente significativo,
plantedndolo a través de un desarrollo conceptual
unificado que rescafte la esencia del lugar, su
cercania, intimidad y espiritu familiar, traduciénndolos
en una atmédsfera clara, articulada y memorable.

Para alcanzar este objetivo, se intervendrdn aspectos
esenciales como la distribucion, la materialidad,
la iluminacion, las texturas, la paleta cromdtica y
los elementos decorativos, asegurando que todos
respondan alamisma narrativa. Esto permitird ordenar
visualmente el espacio, establecer secuencias
y relaciones mds fluidas entre las distintas zonas,
consfruyendo una experiencia sensorial coherente
gue acompane la propuesta gastrondmica.

Con una identidad interior definida, Umami podrd
comunicar con mayor claridad quién es y qué
ofrece, fortaleciendo su capacidad para conectar
emocionalmente con sus usuarios. La intervencién no
solo aborda la dispersién estética existente, sino que
otorga sentido y contfinuidad al recorrido espacial.

De esta maneraq, la propuesta se consolida como una
estrategia de diseno interior que posiciona a Umami
como un espacio gastronédmico con cardcter propio
dentro del contexto urbano de Riobamba, donde el
espacio se convierte en un medio de conexién entre
la marca y quienes lo habitan.

Christina Solange Puebla Revelo
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2.1 Propuesta
(Valor agregado)

2.2 Target

2.1 CONTEXTO

La propuesta busca que Umami no sea solo una
cafeteria, sino un espacio que entiende la expe-
riencia del usuario como un proceso que se des-
cubre a través del recorrido, la luz y los materiales.

Mds que acompanar el acto de comer, el espacio
estd pensado para ampliar esa experiencia, gen-
erando sensaciones de expectativa, permanencia
y recuerdo. La arquitectura deja de funcionar Uni-
camente como contenedor y pasa a convertirse en
parte activa del ritual gastronémico, creando una
atmésfera que se vive, se reconoce y se recuerda.

De esta manera, Umami se plantea como un lugar
con identidad propia, donde la experiencia espa-
cial y la experiencia gastrondmica se complementan
para ofrecer algo distinto: un espacio que no solo se
visita, sino que se habita y permanece en la memoria
del usuario.

El target estd definido por jévenes y adultos entre 18
y 45 anos, que buscan un espacio acogedor para so-
cializar, estudiar, trabajar o relajarse. Este grupo valo-
ra la experiencia integral, prefiiendo ambientes que
fransmitan calidez, autenticidad y bienestar emocio-
nal, mds alld del simple consumo gastrondmico.

Prefieren cafeterias con un cardcter intimo, confort-
ables y estéticamente agradables, que fomenten
tanto la interaccién social como la permanencia indi-
vidual. Atraidos por espacios “instagrameables” pero
también por aquellos que reflejan honestidad materi-
aly un estilo definido, su objetivo es disfrutar de visitas
prolongadas, encuentfros casuales, trabajo remoto,
estudio y momentos de relajacion.

2.3 UBICACION Y ANALISIS DEL SECTOR

2.3.1 Servicios y entorno

El predio se encuentra ubicado en el sector cen-
tro-norte de la ciudad, especificamente en la inter-
seccioén de las calles Avenida Candnigo Ramos y Juan
Chiriboga, en la parroquia Lizarzaburu, en Riobamba,
provincia de Chimborazo, Ecuador.

El drea en la que se emplaza el predio ha experimen-
tado un notable dinamismo comercial en los Ultimos
anos. En sus alrededores, se han instalado diversos
restaurantes, locales comerciales, tiendas de barrio y
oficinas, impulsados por su conexién directa con una
via principal, Avenida Candnigo Ramos, que con-
duce al centro de la ciudad, donde se concentra la
mayor parte de la actividad econdmica de Riobam-
ba. Este crecimiento busca contribuir a la descentral-
izacion de la actividad comercial.

La zona estd consolidada casi en su totalidad y pre-
senta un uso mixto predominante, que alberga impor-
tantes equipamientos y servicios, como: 1. Direccién

& %

Figura 2. Ubicacién del predio. Fuente: Geovisor GADMR

Distrital de Educacién, 2. Unidad Educativa Vicente
Anda Aguirre, 3. Unidad Educativa Riobamba, 4. Ter-
minal Terrestre de Riobamba, 5. Aeropuerto Chim-
borazo, 6. Cenfro comercial Multiplaza, 7. Parque
Sesquicentenario y 8. Escuela Superior Politécnica
Chimborazo (figura 2), lo que le otorga un alto poten-
cial econémico y atractivo para diversas actividades
comerciales y urbanisticas.

La relacidn entre el estado actual del espacio, fruto
de ampliaciones en una vivienda existente, y las car-
acteristicas del entorno urbano sugiere la necesidad
de una intervencién que logre articular coherencia,
identidad y atmdsfera. Aunque el entorno presenta
un dinamismo vy diversidad notables, la propuesta de
intervencion se orienta a crear una identidad Unica
y coherenfe dentro del local, que se distinga de su
contexto inmediato y refuerce la identidad propia del
espacio interior.

Christina Solange Puebla Revelo
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2.3.2 Asoleamiento

La fachada principal se orienta hacia el norte, lo que
permite la enfrada de luz natural difusa pero sin in-
cidencia solar directa dentro del local y sin generar
sombras marcadas ni aportes térmicos significativos;
sin embargo, el funcionamiento principal de la cafe-
teria ocurre en horario vespertino y nocturno.

La ausencia de asoleamiento directo también per-
mite un mayor control sobre la narrativa luminica,
evitando deslumbramientos, contrastes bruscos o va-
riaciones no deseadas a lo largo del dia. Esto brinda
la liberfad de construir escenas de luz totalmente in-
tencionadas mediante luminarias cdlidas, acentos di-
rigidos y capas de iluminacién ambiental que acom-
panen la experiencia sensorial. Con ello, la cafeteria
puede mantener una atmadsfera constante, intima y
acogedora en cualquier horario, haciendo que la
iluminacién artificial no solo supla la falta de sol, sino
que se convierta en un elemento protagdnico del
cardcter del espacio.

UIDE - CIPARQ
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Figura 4. Andllisis asoleamiento. Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 7. Area de mesas - Umami. Fuente: Fotografia propia.

2.3.3 Estado actual

Figura 8. Area de mesas - Umami. Fuente: Fotografia propia.

Christina Solange Puebla Revelo
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2.4 Referentes

ZONA DE MESAS

COCINA

Figura 9. Planta baja - Estado actual. Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ

2.4 Referentes

BLUE BOTTLE COFFEE

Shibuya / Kiyosumi (Tokio)
Keiji Ashizawa Design
2021

Concepto: “Ritual confenido”: el espacio calma los
estimulos visuales para que el usuario perciba el aro-
ma y el proceso del servicio como una experiencia
contemplativa.

Materialidad: Madera clara, concreto lavado, super-
ficies mate, detalles metdlicos discretos, iluminacion
natural abundante combinada con puntos cdlidos.

Funcién: Barra/proceso visible al usuario, mesas co-
munitarias para permanencia, circulacion clara que
permite ver el proceso de servicio.

Idea clave: Ordenar la experiencia alrededor del
acto de servir y degustar: exhibir el proceso y reducir
el ruido visual para amplificar olor y sabor.

6¢ 'd

Figura 11. Vista interior. Fuente: ArchDaily, 2021.

Christina Solange Puebla Revelo
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BOU CAFE

Ciudad de México (México)
Bloque Arquitectura + Mariana Rocha Studio
2021

Concepto: Inmersién sensorial a través de texturas, luz
y materialidad.

Materialidad: Concreto, terrazos pigmentados, made-
ra natural, bejuco, muebles a medida; barra central
de terrazo artesanal (muchas piezas coladas in situ),
mobiliario artesanal, escalones de terrazo, mobiliario
de madera y materiales nacionales

Funcién: Bun espacio social gastronémico urbano,
pensado para consumo de café, pan, pasteleria, con
dreas de atencioén, exhibicion, servicio, conexion visu-
al con el exterior y banqueta.

Idea clave: Crear un ambiente que funciona como
“ritual coftidiano”, arficulando aromas, fexturas y
recorrido para conectar al usuario con un lugar acog-
edor, honesto y funcional.

UIDE - CIPARQ

Figura 12. Vista interior. Fuente: ArchDaily, 2022.

: | aH |
Figura 13. Vista interior. Fuente: ArchDaily, 2022.

PUKKEL

Valencia (Espana)
Masquespacio (Ana Milena Herndndez & Christopher
Penasse)
2019

Concepto: El diseno se cenfra en la naturalidad, lo
orgdnico y la idea de que la comida saludable debe
estar acompanada por un entorno luminoso, suave
y tdctil. La geometria, la textura y el color crean un
“paisaje interior” emocional que acompana la expe-
riencia gastrondmica.

Materialidad: Terrazzo claro, madera natural, cerdmi-
ca en tonos arcilla, fibras vegetales, iluminacién cdli-
da indirecta.

Funcién: La funcion espacial parte del bienestar y del
generar un ambiente que refleje la flora de la zona.

Idea clave: “Sensacién orgdnica + claridad sensori-
al”. Usar materiales naturales, colores suaves y formas
curvas para crear un espacio emocionalmente ligero,
donde el usuario se sienta en armonia con el produc-
foy el espacio.

le'd
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Iéiguro 15. Vista interior. Fuente: We Heart, 2021:

Christina Solange Puebla Revelo
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3.1 Metas del diseio 3.2 Concepto / Subconcepto

El espacio se plantea como un ritual contempordneo,
donde cada etapa de la experiencia, desde el ingre-
so hasta la permanencia, activa de manera gradual
distintos sentidos. Este ritual no alude alo mistico nialo

Disefar un espacio gastrondmico que transforme la
experiencia de consumo en una experiencia senso-
rial integral, donde la arquitectura actie como me-
diadora entre el usuario y la esencia de Umami. El

LQué? rovecto probone aue cada visita se viva como un solemne, sino a unarepeticién consciente de acciones
rpecz;rrido gergep’rivg, en el que la espacidlidad, la Concepto cotidianas: entrar, recorrer, esperar, habitary degustar.
mo’relrlolldgd y la secuencflofdel edSpOCIO d|g|og?ron A través del diseno arquitectdnico, estas acciones ad-
rcec;grzzsnsdgo lzrie(j'eg,:%rggsdé Eggrfs € sUs productos, Ritual de los Sentidos quigren un valor sensorial mds p.rofundo al invqllucror

activamente el cuerpo del usuario y su percepcion en

el tiempo. La arquitectura actia como un sensorium

confrolado, organizando secuencias sensoriales que

se revelan por capas y acompanan el ritual diario del

L . usuario, generando reconocimiento, permanencia y
Usuorlo§ jbvenes vy qdul’fps interesados en la 9as- memoria espacial.

Quién? ’rronc?mlo como experiencia, que valoran los espacios
con identidad y buscan lugares donde la atmaosfera,
el tiempo de permanencia y la calidad sensorial del
entorno formen parte activa del acto de consumir. Inferrelaciones y secuencias se cenfra en la manera

en que los distinfos elementos del espacio se vinculan
entre siy en como estas relaciones construyen una ex-
periencia perceptiva-progresiva a lo largo del recorri-
do. El proyecto propone articular una sucesion inten-
A través de un disefio arquitecténico que organiza cionada de estimulos que define un ritmo espacial
el espacio en secuencias, utilizando variaciones de claro en donde las secuencias permitan que el usu-
materialidad, luz y escala para acompafiar al usuario Subconcepto ario perciba el espacio por efapas, acompanando el
:Cémo? desde el ingreso hasta la permanencia. El proyecto Inferrelaciones y Secuencios ritual cofidiano de ingreso, permanencia y salida.
plantea transiciones perceptivas que generan pau-
sas, momentos de descubrimiento y cambios sutiles Las secuencias se manifiestan mediante:
de estimulos, permitiendo que la experiencia se con-
struya de manera progresiva y continua, donde cada - Secu_encios de luz: marcan transiciones y jerarquias
zona refuerza el cardcter sensorial del conjunto. espaciales.

- Secuencias de textura: acompanan el contacto y la
proximidad del usuario.

- Secuencias cromdticas: refuerzan atmaosferas y esta-
dos de permanencia.

- Secuencias espaciales: regulan compresion, expan-
sibn y relacion entre dreas.

UIDE - CIPARQ Christina Solange Puebla Revelo
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3.2.1 Token de diseno

Figura 16. Token de disefio. Fuente: Elaboracioin propia.

El token abstrae la I6gica conceptual del proyecto a partir del isdlogo de la marca, no como una
forma literal, sino como un sistema de relaciones espaciales. A partir de este sistema se con-
sfruye una secuencia continua que organiza el recorrido y las interacciones entre los distintos mo-
mentos de la experiencia, estructurando el espacio mediante ritmos y transiciones perceptivas.

En el punto de mayor intensidad, la secuencia converge en un nucleo central que actia como nodo
ritual: un momento de pausa, encuentro y activacién sensorial. De esta manera, el token funciona
como una herramienta de orden y coherencia, capaz de integrar interrelaciones y secuencias dentro
del espacio, consolidando el ritual de los senfidos como eje articulador del proyecto.

UIDE - CIPARQ

3.2.2 Imagen Conceptual

Figura 17. Imagen generada con IA - Midjourney + edicion propia.
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PROGRAMA 3.5 Zonificacién

Umami se desarrolla en un drea de 162,78 m2, que
incluye el espacio interior y el drea exterior. Su plant-
eamiento responde a las necesidades funcionales del

3.3 Programacion establecimiento y, a su vez, busca potenciar la expe-
riencia del usuario a partir de la narrativa conceptual
propuesta, articulando el recorrido, las relaciones es-
paciales y los momentos de permancia.

Programa arquitecténico:

1. Ingreso - 21,80 m2
2. Barra y Servicio - 12,96 m2
3. Zona de activacion - 15,04 m2
4. Zona de interaccion - 52,00 m2
5. Zona de Instrospeccion - 23,88 m2
6. Cocina - 21,04 m2
7. Banos (hombres y mujeres) - 15,16 m2
5
5 S
HHHET
o s> o E 9% 2 = 0 ¢
°®® 5 :-5553252 8§
Ingreso ‘ ‘ Figura 19.Zonificacion. Fuente: Elaboraciéon propia.
3.4 Diagrama de Adyacencias Barray _‘ L
Servicio
Zona de
Activacion 1. Ingreso ® Areadesenicio
Zona de 2. Barra y Servicio
'mezrsrfg'gg 3. Zona de activacion . Area publica
= 4. Zona de interaccion
Instrospeccion 5. Zona de Instrospeccién . Area semi publica
Cocina — 6. Cocina )
_ 7. Banos (hombres y mujeres) Area privada
Banos | |

Figura 18. Diagrama de adyacencias. Fuente: Elaboracion propia.
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3.6 Diseno Espacial

El proyecto se organiza a partir de tfres niucleos
que esfructuran el recorrido como una secuen-
cia sensorial progresiva, en donde cada nodo
activa sentidos especificos y construye momen-
tos diferenciados dentro del ritual de los sentidos. . r

ANTICIPACION: Expectativa / Inicio

SENSORIAL: Activacion / Experiencia

@

1. NUcleo de anticipacién: ubicado en la barra princi-
pal, infroduce a la experiencia, genera expectativa 'y
marca el inicio del recorrido. |
2. Nucleo sensorial: se consolida como el corazén del

espacio y se materializa en una barra de experiencia

y degustacion.

3. NUcleo de infrospeccion: cierra el recorrido I ‘
l.

INTROSPECCION: Calma / Permanencia

como un espacio de calma y permanencia en
donde se prioriza la introspeccién, permitiendo
asimilar la experiencia desde la pausa y el confort.

Figura 20. Disefio Espacial: Fuente: Elaboracién propia.

INGRESO

=~

El recorrido se concibe como una secuencia progre- ;
siva de activacién sensorial. Desde el ingreso, un muro I,’ \‘ = (W b
NUCLEO DE -

dirige el desplazamiento inicial y activa la vista y el 1 acvacon |
tacto a fravés de la percepcion espacial y material. oL

-

na, infroduciendo el sentido del olfato y generando 0 ,
anticipalcién hasta llegar a una barra de experiencia ,"wcmo\“f
y degustacion, en donde se producird la mayor in- L o smsoma ,'
tensidad sensorial, activando de manera simultdnea / L

-

El recorrido confinia de manera paralela a la coci- i

vista, olfato, tacto, gusto y oido. Desde este punto, .
el usuario puede continuar hacia la zona de inferac- =y
cion, donde los sentidos de gusto, olfato, vista y tacto —I' i ! wocteo e b

. . . e .. . I At
se mantienen activos; o bien dirigirse hacia la zona QReTEECey
de infrospeccion, concebida como un espacio de rm— y S o
calma donde los estimulos disminuyen y se prioriza la = “ .= @ 8

n

’
’
\

infrospeccion y el disfrute pausado. B e

Figura 21. Disefio Espacial: Fuente: Elaboracién propia.

UIDE - CIPARQ

3.7 Material Board

.. Porcelanato
Oxido - Graiman

Microcemento
Burgundy

Cerdmica
Ponto Ruby Red

Melamina

Acero bronce Bellota - Pelikano

Microcemento
Creige

Lino Burgundy

Figura 22. Recopilacion de imagenes - Material board. Fuente: Generado con IA - Midjoiurney + elaboracién propia.
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3.7 Moodboard

Figura 23. Recopilacién de imagenes - Moodboard. Fuente: Generado con IA - Midjoiurney + elaboracion propia.
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4.2 Planta amoblada - Arquitecténica
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4.2 Planta amobalda - Ambientada
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4.3 Corte Longitudinal - Arquitecténica

ZONA DE INTROSPECCION

ZONA DE INTERACCION / NUCLEO DE LOS SENTIDOS
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4.4 Corte Transversal - Arquitecténica
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4.3 Corte Longitudinal - Ambientada

4.4 Corte Transversal - Ambientada
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4.5 Elevacién 1-1' - Arquitectonica

5.70 3.45 ‘

2.09

047, 025

ESCALA GRAFICA
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4.6 Elevacion 2-2' - Arquitectdnica

541 1.40 3.30
S
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©
S
)
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4.5 Elevacion 1-1' - Ambientada

4.6 Elevacion 2-2' - Arquitecténica

2 3 4 5m

ESCALA GRAFICA

ESCALA GRAFICA
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4.7 Plano de pisos

UIDE - CIPARQ

INGRESO

5m

ESCALA GRAFICA

Simbologia

Pprcelonoto
Oxido - Graiman
Formato: 2,65 x 1,20

Mdrmol Obscuro

Microcemento
Color Burgundy
RGB 45, 20, 22

Porcelanato
Breccia beige - Graiman
Formato: 0,60 x 1,20

Porcelanato
Kone silver - Graiman
Formato: 0,75 x 1,20
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4.8 Revestimientos verticales

—
78
M
0 = =
a
ké\
)
il
4
,rv////
Y i
?«
(
A
i
M
I
a
)
A
)
‘/% — i
INGRESO
o] 0.5 1 2 3 4 5m
|1 ]
L I

UIDE - CIPARQ

Simbologia

Bloque de hormigdn pigmentado
10x20x30 cm
Artevia Color Sand - Holcim

Alistonado con tablero MDP RH 6x3cm
Color Burdeos - Pelikano

Microcemento
Color Burgundy
RGB 45, 20, 22

Malla metdlica color negro.
Marco de aluminio - color bronce
obscuro

T

Ponto Ruby Red Fluted 5x16 3D
Polished Porcelain Tile

Alistonado de madera de Nogal
5x2.5cm

Mueble alto sobre barra con tablero
MDP RH
Color Bellota - Pelikano

Christina Solange Puebla Revelo
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4.8 Revestimientos verticales

UIDE - CIPARQ

Microcemento
Color Burgundy

Alistonado de madera
Nogal - 5x2.5 cm

Lino

Fondo:
Microcemento
Color Burgundy

Malla metdlica

Tablero MDP RH
Color Bellota - Pelikano

Malla metdlica

Mdrmol obscuro

Tablero MDP RH
Color Burdeos - Pelikano

Oxido - Graiman

Bloque de hormigdn
pigmentado

Bloque de vidrio

Christina Solange Puebla Revelo
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4.9 Plano de techos

UIDE - CIPARQ

2 3

ESCALA GRAFICA

Simbologia

Tablero MDP RH
Color Bellota - Pelikano

Microcemento
Color Burgundy
RGB 45, 20, 22

Gypsum plano acabado liso
Pintura Sherwin Williams -
Deep Maroon

Microcemento
Color Greige
RGB 178, 165, 148

Gypsum plano acabado liso
Pintura Sherwin Williams -
Porcelain
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4.9 Plano de iluminacién
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Simbologia

D

Tensoflex - Dimensidon variable
Luminaria interna, 120V, 28-83W, 3000K, CRI 80,
difusion, 2850-12500 Im, eficiencia 97-1511m/V

QI31, iPlan Access, 1200x300mm, Idmpara panel
rectangular neutral white, opal screen, DALI, 37.5W
330km, 4000K

Laser @75 Deco - DALl - Medium Beam 15.8W
1336.5lm - 2700K - CRI 90 - DALI-2 - Color: Negro/
Negro

Light up empotrable en pavimento, Orbit D=74mm,
todo cristal a ras, Led warm white éptica lood 4W
379.2lm, 5.5W 497.7Im, 3000K, color negro.

Empotrable en techo rectangular IP65, Led Warm

White, optica Spot DALI, 825Im, 13.1TW 1100Im, 3000K,

color negro

Underscore InOut version Side-Bend 16mm - Led
Warm white - 24Vcc - L=254mm 1.7W 1192Im - 2600K -
PWM - Color: Blanco

Ladmpara suspendida - Linear Magnetic Curvy Track
Light Magnetic 12W, 516 Lm, 3000K, CRI 94, Color
negro

Christina Solange Puebla Revelo
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4.10 Styling

UIDE - CIPARQ

Sofa doble
Textil: Lino burgundy

Booth

Base: Madera nogal
Textil: Lino burgundy

Ladmpara colgante
Acabado éxido

Mesas principales 80 cm
Base: Mdrmol rosso
lavanto

Estrucutra: Metal
acabado bronce

Sillas individuales
Base: Madera nogal
Texfil: Lino burgundy

Banca de pared suspendida
Base: Madera nogal
Textil: Lino burgundy

Mesas para bancas de
pared

Base: Mdrmol Rosso
lavanto

Estrucura: Metal
acabado bronce

Decoracion
Kink vase
Earnest studio

L)

Decoracion
Cimicifuga artificial
Maceta: arcilla

Decoracion
Fitonia colgante
artificial

Christina Solange Puebla Revelo
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4.11 Renders
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Mobiliario integrado

P. 86

MARMOL: Rosso Lavanto

MARMOL: Rosso Lavanto
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MADERA: Tablero Bellota - Pelikano

TEXTIL: Lino Burgundy
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Barra - NUcleo sensorial
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SECCION

0.90

.

VISTA FRONTAL

0.30

1.05

0.80

0.80

0.10

E X J

3.06

1.70

Pantallas con menu digital

Campanas de aroma:

Esencias /granos molidos
de sabores disponibles en
menJ.

Figura 24. Campana de aroma. Fuente: Pinterest.

RECUBRIMIENTO: Laminado HPL
Bellota - Pelikano

LUMINARIA: Tensoflex

ESTRCUTURA: Metal acabado
bronce

MICROCEMENTO: Oxido

MESON: Mdrmol obscuro

ALISTONADO: Porcelanato
Ponto Ruby Red

BASE: Oxido - Graiman
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6.1 Conclusién

UIDE - CIPARQ

El proyecto de diseno interior para la cafeteria
Umami evidencia la imporfancia de un lenguaje
espacial coherente como herramienta para
fortalecer la identidad de marca y el vinculo
emocional con el usuario. A partir de un desarrollo
conceptual unificado, la propuesta logra fraducir los
valores de cercania, intimidad y espiritu familiar del
establecimientoenunaatmodsferaclarayreconocible.

La investigaciéon y el andlisis del espacio permitieron
identificar que la dispersion estética existente
limitaba la lectura del lugar y la construccién de una
memoria espacial. Frente a ello, la propuesta plantea
una reorganizacién integral del espacio, donde
la distribucion, la materialidad, la iluminaciéon y los
elementos sensoriales se arficulan bajo una misma
narrativa,otorgandosentidoycontinuidadalrecorrido.

Asimismo, el proyecto demuestra que el diseno
interior trasciende lo decorativo, convirtiéndose en
un medio para potenciar la experiencia del usuario
y acompanar la propuesta gastronédmica desde una
dimension sensorial y emocional. De esta maneraq,
Umami se consolida como un espacio con cardcter
propio dentro del contexto urbano de Riobamba,
capaz de generar reconocimiento, permanencia y
conexiéon con quienes lo habitan.

6.2 Recomendacién

Se recomienda que la implementacion del proyecto
respete de manera integral el concepto propuesto,
asegurando que futuras decisiones relacionadas
con mobiliario, acabados o elementos decorativos
mantengan coherencia con la narrafiva espacial
planteada, evitando la  reincorporacién  de
elementos que fragmenten la identidad del lugar.

Es importante considerar la iluminacién como
un elemento dindmico del diseho, capaz de
adaptarse a distinfos momentos del dia y a las
actividades propias del espacio, reforzando
la atmdsfera y el cardcter acogedor de la
cafeteria  sin  perder continuidad conceptual.

Se sugiere también que el espacio mantenga
una apertura a su evolucién natural, permitiendo
ajustes sutiles que respondan a nuevas necesidades
operatfivas o de uso, siempre que estos respeten
la esencia del proyecto y su enfoque sensorial.

Finalmente, se recomienda priorizar la experiencia del
usuario como eje central en la gestién del espacio,
entendiendo el diseno interior como una herramienta
viva que acompana el crecimiento de la marca y
fortalece su relacién con la comunidad local.
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