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ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

Resumen

La presente investigacién desarrolla una propuesta de diseno interior para el local comercial de ropa
“Redskins” en la ciudad de Riobamba, Ecuador. El proyecto surge ante la necesidad de alinear el espacio
fisico con la identidad urbana-minimalista de la marca, ya que, aungue REDSKINS posee una personalidad
visual sélida y una presencia digital coherente, su entorno comercial actual no comunica plenamente su
esencia, generando una desconexion entre la narrativa de marca y la experiencia del usuario.

Sustentado en fundamentos tedricos del diseno comercial contempordneo, el proyecto se articula bajo el
concepto "Ciudad Contempordnea”, el cual traduce dindmicas urbanas como el movimiento, la geometria,
el ritmo y la conexion digital en estrategias espaciales concretas. A través de una malla generadora inspirada
en la trama urbana, el disefo organiza recorridos fluidos, jerarquias visuales claras y nodos estratégicos que
fortalecen la experiencia de compra. Se incorporan mobiliario modular, iluminacién estratégica, recursos
tecnoldgicos y zonas experienciales que integran lo fisico con lo digital.

El desarrollo técnico que incluye programa arquitecténico, planos, materiales e iluminacién garantiza
coherencia funcional y viabilidad constructiva. En conclusion, el estudio demuestra que el diseno interior no
es Unicamente una intervencion estética, sino una herramienta estratégica capaz de consolidar la identidad
de marca, opfimizar la experiencia del cliente y generar conexiones significativas entre espacio, producto y
usuario.
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Resumen - Abstract

Abstract

This thesis presents an interior design proposal for the commercial clothing store "Redskins” located
in Riobamba, Ecuador. The project emerges from the need to align the physical space of the store
with its urban-minimalist brand identity and contemporary aesthefic. Although the brand has a strong
visual personality and a well-structured digital presence, ifs current interior environment does not fully
communicate its essence, generating a disconnect between brand narrative and user experience.

Grounded in retail design theory and contemporary commercial frends, the proposal is developed under the
conceptual framework of “Contemporary City,” translating urban dynamics movement, geometry, rhythm, and
digitalconnectionintospatialstrategies. The designincorporatesmodularfurniture, strategiclighting, technological
infegration, and experiential zones to enhance circulation, visual hierarchy, and emotional engagement.

Through a structured architectural program and technical development, the project seeks to fransform the
store info an immersive environment where identity, functionality, and experience coexist. Ultimately, this
research demonstrates that interior design is not merely aesthetic intervention, but a strategic tool capable
of strengthening brand positioning, improving customer interaction, and creating meaningful connections
between space, product, and user.
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CAPITULO 1.
CONTEXTO

CONTEXTO

ANTECEDENTES ESPACIOS COMERCIALES

Los espacios comerciales han existido desde
principios de la humanidad, se encontraban
expuestos en ferias y mercados lugres en los cuales se
comercializaban varios productos, posteriormente, se
ubicaron en galerias cubiertas para en la actualidd
encontarse en centfros comerciales modernos con
tendencias a innovasiones permentes en funcion de
las necesidades de los usuarios.

Segun Berman y Evans (2018), la tienda
fisica ha experimentado una transicion desde
modelos rigidos centrados en el inventario hacia
formatos flexibles que integran estética, tecnologia
y narrativa de marca. Estos autores explican que la
innovacion en los locales comerciales responde a
la necesidad de generar experiencias memorables
qgue complementen al comercio digital, destacando
que la tienda contempordnea funciona como un
espacio hibrido donde se combinan “interactividad,
personalizacién y construccién de comunidad”.

Segun Levy y Weitz (2012), la evolucién de
los locales comerciales ha estado estrechamente
vinculada a los cambios en el comportamiento del
consumidor y a la transformacién de las ciudades. Los
autores senalan que “el diseno del punto de venta ha
pasado de ser un contenedor funcional de productos
a un espacio estratégico para influir en las decisiones
de compra”. A medida que las marcas comenzaron
a comprender la importancia de la experiencia
sensorial, los locales adoptaron configuraciones mds
abiertas, iluminacién focalizada y una comunicacién
visual coherente con la identidad corporativa.

Figura 1. Centro Comercial San Marino
Autor. Diario El Universo

SEBASTIAN HERRERA
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BREVE EVOLUCION DE LAS TIENDAS DE ROPA

La evolucion de las tiendas de ropa estd
estrechamente vinculada al desarrollo del comercio
minorista y a los cambios en el comportamiento del
consumidor.

Los locales de ropa han pasado por varias
transformaciones.  Inicialmente, fueron fiendas
pequenas y familiares donde se podian comprar
telas, calzado y sombreros, esto correspondia a las
caracteristicas propias de esos momentos; desde
un inicio los productos se exhibian en estantes o
mostradores, pero sin llegar a un nivel de diseno
estético.

Para Pegler (2015), la modernizacién de las
tiendas de ropa responde a la necesidad de captar
la atencién del cliente en un mercado saturado,
integrando iluminacion estratégica, paletas de
colores coherentes y mobiliario modular que permita
dinamismo en la presentacién de colecciones. La
autora sostiene que estos cambios se han acelerado
con la globalizacion de la moda y el incremento de
consumidores que buscan experiencias sensoriales,
ya que “la tienda contempordnea debe comunicar
estilo, identidad y emocidn”. Asi, la evolucién de estos
espacios refleja una transicién desde un enfoque
funcional hacia uno profundamente experiencial y
estético.

Segun Diamond vy Litt (2019), “las tiendas
de moda han pasado de ser espacios disenados
Unicamente para exhibir productos a convertirse
en entornos orientados a crear experiencias
memorables”. Esta transformacion ha implicado la
incorporacién de estrategias de visual merchandising,
mayor atencién al disefo interior, y una apuesta por
ambientes que refuercen la identidad de marca,
lo que convierte a la tienda fisica en un elemento
diferenciador frente al comercio digital.

UIDE - CIPARQ

Figura 2. Tienda Ribes & Casals
Autor. Ribes & Casals

Figura 3. Tienda Swan & Edgar
Autor. Ribes & Casals
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Figura 4. Tienda de Ropa
Autor. Unsplash +

CONTEXTO

TIENDAS DE ROPA

Las tiendas de ropa han evolucionado de
ser espacios meramente funcionales dedicados a
la exhibicidon de prendas a convertirse en entornos
estratégicamente  disefados para  comunicar
identidad de marcay generarexperiencias sensoriales.
Segun Pegler (2015), el visual merchandising en
la moda ha adquirido un papel fundamental,
pues permite “conectar emocionalmente con el
consumidor a través de la presentacién, el color, la
iluminacién y la ambientaciéon”. En consecuencia,
las fiendas modernas integran elementos estéticos
y tecnoldgicos que influyen directamente en la
percepcion del cliente y en su decision de compra.

Para Diamond vy Litt (2019), la competencia
en el sector moda ha impulsado a las tiendas de
ropa a adoptar disenos innovadores centrados en
las experiencias, incorporando dreas interactivas,
probadores mds  confortables y  espacios
“instagrameables” que fortalecen la conexidn entre
lo fisico y lo digital. Los autores sostienen que este tipo
de estrategias transforma la tienda en un escenario
comercial donde convergen ‘“estilo de vida,
narrativa visual y comportamiento del consumidor”,
lo que explica el giro hacia propuestas minimalistas,
conceptuales y altfamente personalizadas.

El funcionamiento de las tiendas de ropa se
basa en una combinacion de gestion del inventario,
organizacién espacial y estrategias de presentacion
qgue influyen directamente en el comportamiento
del consumidor. Segun Levy y Weitz (2012), “el diseho
y la disposicion de la tienda determinan la manera
en gue los clientes se mueven, exploran y evalian
los productos”, lo que convierte al espacio interior
en un recurso operativo clave. Las tiendas deben
planificar rutas de circulacién, ubicar zonas calientes
y frias, y garantizar una visibilidad adecuada de las
colecciones para optimizar la experiencia de compra
y aumentar la rotacién de mercancia.

SEBASTIAN HERRERA
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BREVE HISTORIA DE REDSKINS Y EL E-COMMERCE

La marca REDSKINS surgidé como un proyecto
creativo enfocado en el diseno de ropa urbana
contempordnea, inspirada en estilos modernos vy
en la estética minimalista. Desde sus primeros anos,
la marca buscd diferenciarse mediante el uso de
colores intensos, especialmente el rojo profundo que
se convirtié en su distintivo visual. Su propuesta inicial
se centraba en prendas versdtiles y de lineas limpias,
pensadas para un publico joven que valoraba tanto
la comodidad como la identidad estética.

Con el tiempo, REDSKINS amplid su presencia
enelmercado alincorporar conceptos de experiencia
dentro de sus locales comerciales, fusionando
moda y disefo interior. La marca evoluciond
hacia un enfoque mds conceptual, priorizando
espacios sobrios, geometrias definidas y materiales
modernos que reforzaran su personalidad visual.
Esta integracion entre estilo, ambiente y narrativa
permitié que REDSKINS consolidara una imagen sdlida
y reconocible, posiciondndose como una marca que
combina funcionalidad, expresién personal y diseio
contempordneo.

La exhibicién de productos, el e-commerce
de REDSKINS integra un sistema de compra intuitivo
que optimiza la experiencia del usuario, incorporando
métodos de pago seguros, opciones de envio flexibles
y seguimiento detallado de pedidos. La marca
complementa el proceso digital con una logistica
eficiente que permite entregas rdpidas y politicas
de devolucién claras, lo que aumenta la confianza
del comprador. Esta combinacién entre plataforma,
servicio y seguimiento fortalece la relacién entre
la marca y sus clientes, consolidando el comercio
electrénico como un mecanismo clave para ampliar
su alcance y mejorar la percepcion de modernidad e
innovacion.

UIDE - CIPARQ
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PROBLEMATICA

La marca REDSKINS, caracterizada por su
estética minimalista y su identidad visual basada en
tonosrojosintensos, enfrenta actualmente dificultades
para frasladar su personalidad de marca al interior de
su local comercial. Aunque su propuesta de moda
es contempordnea y coherente, el espacio fisico no
refleja de manera efectiva sus valores, generando
una desconexion entre la experiencia digital bien
lograda a través del e-commerce vy la experiencia
presencial en tienda. La falta de un concepto
espacial definido, una distribucidon poco funcional
y una iluminacién que no potencia la exhibicidon de
productos disminuyen el impacto visual y la claridad
con la que los clientes perciben la marca.

El diseno actual dellocal presentalimitaciones
en la circulacion y en la manera en que se organiza
la mercancia, lo que afecta tanto la experiencia
del usuario como la eficiencia operativa. Elementos
como mobiliario no modular, ausencia de zonas
estratégicas de exhibicidon y un manejo inadecuado
del color hacen que el espacio luzca saturado vy
sin jerarquias visuales. Esta situacidén evidencia la
necesidad de un rediseno interior que alinee el
ambiente con la narrativa estética de REDSKINS,
fortalezca su identidad y optimice la interaccién
del usuario con el producto, creando un entorno
coherente, funcional y altamente experiencial.

CONTEXTO

SEBASTIAN HERRERA
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CAPITULO 2.
PLANTEAMIENTO

PROPUESTA GENERAL

La propuesta general del proyecto se centra
en transformar el espacio comercial de REDSKINS para
que represente de manera coherente su identidad
visual y su estilo urbano-minimalista. Se parte del
planteamiento de que la tienda debe funcionar
como una extensién fisica del lenguaje estético de la
marca, utilizando una paleta cromdtica basada en
rojos profundos, negros y tonos neutros que refuercen
su cardcter contempordneo. Bajo esta premisa, el
rediseno busca construir un ambiente que proyecte
fuerza, simplicidad y modernidad, atributos esenciales
dentro del concepto visual de REDSKINS.

Desde este enfoque, la intervencidn interior
propone reorganizar la distribucion del local para
mejorar la fluidez de circulacion y optimizar las dreas
de exhibicion, siempre alineadas al planteamiento
principal de fortalecer la identidad de la marca. Se
incorpora mobiliario modular, geometrias limpias vy
una iluminacion estratégica que permita destacar
colecciones y crear jerarquias visuales claras. Cada
decisiéon espacial responde a la necesidad de ofrecer
una experiencia funcional y estética que facilite la
interaccién del cliente con el producto, garantizando
que el usuario perciba el ADN visual de la marca en
todo el recorrido.

Finalmente, la propuesta se complementa
con recursos tecnoldgicos y sensoriales que refuerzan
el planteamiento central de crear una experiencia
infegral 'y coherente. Se integran pantallas
minimalistas para presentar campanas, cédigos QR
para conectar al cliente con el catdlogo digital, y
una ambientacion sonora y aromdtica disefada
para fortalecer la narrativa de la marca. Con estas
estrategias, el proyecto busca que el espacio fisico de
REDSKINS no solo exhiba prendas, sino que funcione
como un escenario inmersivo donde la estética,
la funcionalidad vy la innovaciéon se articulen para
potenciar la presencia de la marca en el mercado.

PLANTEAMIENTO

PUBLICO OBJETIVO

El proyecto estd dirigido principalmente a
un publico joven y adulto-joven, compuesto por
personas entre 18 y 35 anos que se identifican con
un estilo urbano, contempordneo y minimalista. Este
segmento se caracteriza por buscar prendas que
combinen comodidad, disefo y expresidon personal,
y valora tanto la estética visual como la experiencia
de compra. Son consumidores que se sienten afraidos
por marcas con personalidad definida, que proyectan
autenticidad y que integran elementos de moda,
arte y tecnologia en sus propuestas comerciales.
Ademds, este grupo suele tener una fuerte presencia
en entornos digitales, lo que los hace sensibles a
tendencias, campanas visuales y experiencias
innovadoras tanto en linea como en espacios fisicos.

Asimismo, el proyecto considera a un publico
que prefiere espacios comerciales organizados,
modernos y sensorialmente atractivos, donde la
atmodsfera del local influya en su percepcién de
calidad vy estilo. Este perfil de cliente valora la
funcionalidad del espacio, la claridad en la exhibicion
de productos y la posibilidad de interactuar con la
marca mds alld de la compra fradicional. Se frata
de usuarios que aprecian ambientes que combinen
disefo interior, tecnologia y narrativa de marca, y
que buscan vivir una experiencia coherente entre lo
fisico y lo digital. Por ello, el disefo interior propuesto se
orienta a satisfacer las expectativas de un consumidor
exigente, visualmente atento y que prioriza la
conexion emocional con la marca REDSKINS.

SEBASTIAN HERRERA
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UBICACION Y ANALISIS DEL SECTOR

El lugar a intervenir se encuentra ubicado en
la provincia de Chimborazo en el cantén Riobamba,
exactamente en el cenfro de la ciudad, con varios
hitos existentes alrededor del mismo, como es la
Plaza de Toros “Raul Davalos” y a dos cuadras de la
Estacién Central de Ferrocarril de Riobamba la cual all
momento no tiene funcionamiento. Se encuentra en
las calles Avenida Unidad Nacional y Diego de Ibarra.

Es una casa particular la cual se encuentra
con distintos locales comerciales. La ubicacion de
la misma se encuentra en un sector el cudl existe
gran cantidad de personas las cuales circulan por el
sitio y con todos los equipamientos necesarios a su
alrededor. El proyecto se implantard en planta baja
para tener una conexion directa con el entorno.

Hay que aprovechar que ellocal es esquinero
y cuenta con vistosidad ya que se encuentra frente
con frente de la plaza de toros, también hay que
mencionar que el local fue recientemente construido.

UIDE - CIPARQ

Figura 5. Plaza de Toros
Autor. Alcaldia
Riobamba

Figura 6. Edificio
estado real
Autor.Propio

Figura 7. Implantacién
Proyecto
Autor. Propio

PLANTEAMIENTO

SEBASTIAN HERRERA
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ESTADO ACTUAL

rior

Figura 9. Vis’r Inte
Autor. Propio

Figura 8. Construccidon Actual
Autor. Propio

Figura 11. Construccion Actual

Figura 10. Estado Inferior
Autor. Plusvalia

Autor. Plusvalia
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PLANTEAMIENTO

ANALISIS DE ILUMINACION

Figura 12. Figura 12. Reorrldo Solar

El proyecto se encuentra orientado con su
fachada principal hacia el oeste, lo cual dotard de
luz natural durante todo el dia. Hay que anadir que al
existir una planta superior y el unico accceso de luz es
una fachada de vidrio, los lugares interiores deberdn
poseer un buen juego de luz arfificial.

Autor. Sun Earth Tools

Para la fachada frontal donde se encuentran todo
lo que es con vidrio habra que confrolar o poner una
barrera visual para el confort del usuario. En conclusion
hay que aprovechar al mdximo la luz natural que
existe en el dia y al mismo tiempo considerar que hay
espacios donde la luz artificial serd predominante.

SEBASTIAN HERRERA
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ANALISIS DE REFERENTES

Tiendas ZARA - Flagship Store
Ubicacion: Nanjing - China

- Minimalismo Elegante

- Distribucion clara por zonas.

- llumincacién focal sobre productos.

- Mobiliario modular.

- Inspirar un diseno limpio y funcional para mejorar la
circulacion.

- Usar iluminacion cdlida y dirigida para resaltar las
prendas.

- Incorporar mobiliario modular que permita cambios
de temporada sin redisenar todo el local.

Figura 14. Tienda Zara
Autor. Zara

UIDE - CIPARQ

Figura 13. . Tienda Zara Nanjing
Autor. AIM Architecture

Figura 15. Tienda Zara
Autor. Zara

ANALISIS DE REFERENTES

Tienda COS - Tienda Conceptual
Ubicacion: Edimburgo - Escocia

- Disefio minimalista contemporanéo.

- Uso de geometria limpia.

- La arquitectura interior prioriza el orden.

- Marca recorridos claros.

- La iluminaciodn es estratégica para enfocar articulos
para mayor interés del usuario.

- Utiliza materiales reciclados para bajar el impacto
de emsiones de CO2, utilizando el material el mayor
fiempo posibles de vida.

-Uso de coherencia visual para distribuir sus productos.

Figura 17. Tienda COS
Autor. COS

Figura 16. Tienda COS
Autor. COS

Figura 18. Tienda COS

Autor. COS

PLANTEAMIENTO

SEBASTIAN HERRERA
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ANALISIS DE REFERENTES

Tienda UNIQLO FLAGSHIP STORE
Ubicacion: Shangai - China

- Claridad espacial y orden visual.

- La prenda es la protagonista del proyecto, siendo
remarcada en toda la fachada.

- Uso de geometria repetitiva y modular tanto en
mobiliario como en diseno de planta.

- lluminacion unfirmorme y estratégica.

- Existe una coherencia marcada entre la identidad
de la marca de UNIQLO vy el espacio reforzando a la
mismal.

Figura 20. Tienda UNIQLO Shangai
Autor. Nacasa & Partners Inc.
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Figura 19. Tienda UNIQLO Shangai
Autor. Nacasa & Partners Inc.

Figura 21. Tienda UNIQLO Shangai
Autor. Nacasa & Partners Inc.

PLANTEAMIENTO

ANALISIS DE REFERENTES

SUPREME STORE
Ubicacion: Brooklyn / Estados Unidos

La fienda de Supreme se concibe como
un espacio urbano que refleja la cultura de la
calle y la vida contempordnea de la ciudad. Su
diseno interior integra elementos grdficos, mobiliario
funcional y espacios flexibles que se adaptan a
eventos, lanzamientos y dindmicas digitales. El uso de
texturas crudas también es una parte importante del
proyecto, ya que da una vistosidad distitnta dentro
del contexto donde se implante, llamando asi la
atenciéon del ususario. Este proyecto es un referente
directo para REDSKINS en la incorporacion del
subconcepto Conexidn Digital, al demostrar cémo el
espacio fisico puede dialogar con la cultura visual y
las redes sociales.

Figura 23. Tienda Supreme
Autor. Dean Kaufman

( Figura 2é. TienddSupreme
Autor. Dean Kaufman
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Figura 24. Tienda Supreme
Autor. Dean Kaufman
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CAPITULO 3.
PROYECTO

Ly

ADN DE LA MARCA

La marca REDSKINS nace con wuna esencia
profundamente ligada a la fuerza, la autenticidad
y el estilo urbano contempordneo. Su propdsito es
empoderar a las personas a fravés de la moda,
permitiéndoles expresar su identidad con prendas
modernas y espacios que transmiten seguridad,
cardcter y simplicidad sofisticada. REDSKINS promete
experiencias claras y memorables, donde cada
detalle —desde los colores hasta la iluminacién—
refleja una estética minimalista que busca inspirar
confianza y conexion emocional. Con una
personalidad moderna, determinada, sencilla pero
refinada, la marca se sostiene en valores como la
autenticidad, la innovacion, el minimalismo funcional
y la calidad en cada elemento que la compone.

Su ADN visual se estructura alrededor de un rojo
profundo que representa energia vy decision,
complementado por tonos neutros y tipografias
limpias que permiten que la marca respire elegancia
y modernidad. Los ambientes que propone son
despejados, bien iluminados y disenados para resaltar
las prendas como protagonistas, en coherencia con
su territorio de street-minimal premium donde Io
urbano se fusiona con lo elegante. Asi, REDSKINS se
posiciona como una marca que no solo vende ropa,
sino gque constfruye experiencias que acompanan la
vida de las personas, creando un vinculo emocional a
través de un diseno interior sélido, una narrativa visual
coherente y una propuesta de valor cenfrada en
expresar quiénes somos a través del estilo.

PROYECTO
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(QUE?

El proyecto busca transformar
el local comercial de REDSKINS
en un espacio completamente
coherenfe con su identidad
urbana, minimalista y
contempordnea. La meta
principal es redisenar el ambiente
para que exprese fuerzq,
autenticidad y  modernidad
mediante  una  composiciéon
espacial funcional, una paleta
cromdtica distintiva y un estilo
visual que permita que las
prendas se conviertan en las
protagonistas.  Asimismo,  se
pretende mejorar la experiencia
de compra, integrar la presencia
digital dentro del entorno
fisico y fortalecer la narrativa
visual de la marca a través de
elementos grdficos, iluminacion
estratégica y mobiliario modular.

UIDE - CIPARQ

METAS DEL DISENO

{QUIEN?

El disefo estd dirigido a un
publico joven vy adultojoven,
especialmente consumidores
visuales y digitales que valoran
la estética, la autenticidad
y la comodidad durante su
experiencia de compra. Este
grupo busca espacios modernos,
organizados y sensorialmente
afractivos, que comuniquen
identidad y  profesionalismo
desde el primer contacto.
Incluye clientes que combinan
el uso del e-commerce con la
visita a tiendas fisicas, personas
que aprecian ambientes bien
iluminados, recorridos intuitivos
y zonas fotogénicas que les
permitaninteractuarconlamarca
desde diferentes plataformas.

;COMO?

La propuesta se llevard a cabo
mediante la implementacion
de un layout fluido que ordene
la circulacién, el wuso de
mobiliario  modular adaptable
a temporadas, y la creacion
de dreas focales que impulsen
la identidad de REDSKINS. Se
utilizard iluminacién cdlida
y focalizada para resaltar
texturas y colores; ademds, se
infegrardn  pantallas, cdédigos
QR y zonas “instagrameables”
que conecten la experiencia
fisica con la digital. Todo esto
se complementard con el uso
del rojo profundo caracteristico
de la marca, acompanado
de tonos neutros, tipografia
moderna y un diseno interior que
combine funcionalidad, estética
y una narrativa visual clara.

CONCEPTO

PROYECTO

CIUDAD CONTEMPORANEA

El concepto Ciudad Contempordnea se
inspira en la forma en que hoy se vive y se percibe
la ciudad: dindmica, conectada, en constante
transformacién y cargada de estimulos visuales.
En el diseno interior, este concepto se fraduce
en espacios que reflejgn movimiento, orden vy
modernidad mediante el uso de lineas limpias,
geometrias definidas y una composicidon espacial
clara. La tienda se concibe como un fragmento
urbano, donde la circulacion fluida vy las jerarquias
visuales guian al usuario de manera natural, similar
a cémo se recorren calles, plazas y ejes urbanos. De
esta manera, el espacio no solo alberga productos,
sino que construye una experiencia que conecta
al usuario con el ritmo de la vida urbana actual.

Asimismo, la Ciudad Contempordnea integra
la tecnologia y la identidad visual como elementos
coftidianos del espacio, tal como sucede en las
ciudades actuales. Pantallas, iluminacion estratégica
y recursos digitales se incorporan de forma sutil y
funcional, reforzando la conexidn entre lo fisico y lo
virtual. El uso controlado del color, especialmente a
través de acentos intensos, actia como sefal urbana
que destaca zonas clave y refuerza la identidad de
marca. En conjunto, este concepto permite crear
ambientes actuales, flexibles y coherentes, donde el
diseno interior se convierte en un medio para expresar
modernidad, dinamismo y una relacion directa con el
contexto urbano vy el estilo de vida del usuario.

Figura 25. Primera Concepcion
Imagen Conceptual
Autor. ChatGPT Al
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SUBCONCEPTOS

- RITMO URBANO: El subconcepto Ritmo Urbano
se inspira en la dindmica constante de la ciudad
contempordnea, donde el movimiento, la circulacién
y el flujo de personas definen la experiencia cotidiana
del espacio. En el diseno interior, este ritmo se traduce
en recorridos claros y fluidos, lineas que guian el
desplazamiento y una organizacion espacial que
invita a avanzar de manera natural. El espacio no se
percibe estdtico, sino activo y continuo, permitiendo
que el usuario transite el local como si recorriera
un fragmento urbano. De esta manera, el ritmo se
convierte en un lenguaje silencioso que orientq,
conecta y acompana la experiencia del visitante.

- GEOMETRIA METROPOLITANA: La Geometria
Metropolitana toma como referencia la estructura
formal de la ciudad actual, caracterizada por
volumenes definidos, ejes rectos y una composicion
basada en el orden y la repeticion. Este subconcepto
se manifiesta en el uso de formas geométricas simples,
maodulos y planos limpios que aportan claridad visual
y coherencia al espacio interior. La geometria no
cumple solo una funcién estética, sino que organiza el
espacio, establece jerarquias y refuerza la identidad
contempordnea de la marca. A través de esta ldgica
formal, el diseno transmite solidez, modernidad y
control, elementos propios del entorno urbano actual.
- CONEXION DIGITAL: Conexidn Digital responde a la
manera en que la tecnologia forma parte integral de
la vida urbana contempordnea. En el disefo interior,
esta conexion se expresa mediante la incorporaciéon
de recursos tecnoldgicos de forma sutil y funcional,
infegrando pantallas, cdédigos QR y elementos
interactivos que complementan la experiencia fisica.
El espacio se convierte en un punto de encuentro
entrelo tangible y lo virtual, permitiendo que el usuario
interactue con la marca de manera fluida y natural.
Esta integracién refuerza la idea de modernidad vy
accesibilidad, posicionando allocal como un espacio
actualizado, alineado con las dindmicas digitales y el
estilo de vida del usuario actual.

UIDE - CIPARQ

Figura 26. Imagen Conceptual
Autor. GEMINI Al

PROYECTO

TOKEN DE DISENO

Este token de diseno nace como una
representacionabstractadelaciudadcontempordnea
entendida desde la experiencia, no desde la
forma literal. Las lineas gruesas y continuas evocan
recorridos urbanos, limites y fransiciones, similares a los
frayectos que una persona realiza al desplazarse por
la ciudad: avanzar, girar, detenerse y continuar. La
composicidon no es cerrada ni rigida, sino que sugiere
movimiento y fluidez, reflejando cémo los espacios
urbanos se viven de manera dindmica y cambiante.
De esta forma, el token fraduce el ritmo cotidiano de
la ciudad en un lenguaje geométrico claro vy legible.

El punto de color rojo funciona como un
pulso dentro del sistema, representando la identidad
de la marca y el momento de activacién dentro del
recorrido. Este elemento no domina la composicion,
sino que aparece de manera precisa, marcando
un nodo, un punto de encuenfro o una pausa
significativa dentro del flujo. El token puede leerse
como un mapa intuitivo: un lugar que se recorre, se
habita y se experimenta, donde el diseno no solo

Geometria Conexién Hitos

Urbana

Ritmo Urbano y

— |+ +0 -

organiza el espacio, sino que acompana al usuario.
Asi, el token se convierte en una sintesis emocional y
funcional, capaz de inspirar tanto la geometria del
proyecto como la experiencia que se busca generar
en el interior del local.

Flujos

—

— _I
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PROGRAMA ARQUITECTONICO

El programa arquitecténico va a ser
implantado en un drea de 175 m2 en los cuales tienen
que funcionar espacios para exhibicion, espacios
semiprivados y espacios de servicios, en los cuales los
usuarios disfruten del recorrido en el local; al mismo
tiempo que este se marque de manera natural,
brindando una mejor experiencia al usuario.

- Acceso principal y zona de descompresion.
Zona de impacto visual / vitrina interior - 12 m?
- Sala de ventas / Exhibiciéon Principal — 88 m?
- Zona de exhibicién especial
(novedades y lanzamientos) - 16 m?
-Zona“instagrameable” /Experienciademarca-15m2
- Area de probadores (3 unidades + espera).
Zona de espera y apoyo a probadores - 18 m?

- Caja de compras del cliente - 8 m?
- Zona digital - 6 m?
- Bodega general (almacenamiento de stock) — 24 m?
- Cafeteria y Exhibicion Principal - 8 m?
- Servicios higiénicos - 8 m?

UIDE - CIPARQ

j PROYECTO
||
ESPACIOS FaEEm) Slhdts BRSNS LOIE) Probadore Caja Zona Digif Bode; ReaeEtis Servicio|
i ; i
g Descompresi()ng Ventasg Especial g Instagrameablg ! ! g gﬂ gg Mercaderig
A
cceso/ F M D D M D D D D
Descompresion
Sala de ventas - F F F F F M D D
F = F M M M D D D

Z

“ona F F - M D M D D D
instagrameable

Probadores F M M = M D D D D

Caja / atencién F M D M — F F D D
Z digital

ona digital / F M M D F = D D D
omnicanal

Bodega general M D D D F D — F D

R ™

SR D D D D D D F = M
mercaderia

Servicios

PP D D D D D D D D M —
higiénicos

Tabla 1. Tabla de Adayacencias

Autor. Propio

La tabla del diagrama de adyacencias
evidencia una organizacién espacial clara y
coherente, donde la sala de ventas se consolida
como el nucleo funcional del local, concentrando la
mayor cantfidad de relaciones fuertes con las dreas
principales de exhibicidén, atencion y experiencia
de marca. Esta condicidn permite garantizar una
circulacion fluida, una lectura intuitiva del espacio
y una interaccion constante del usuario con el
producto, respondiendo a los principios del concepto
Ciudad Contempordnea, en el que los recorridos y
nodos estructuran la experiencia urbana y comercial.

Asimismo, la diferenciacién entre
adyacencias fuertes, medias y débiles permite
establecer una jerarquia funcional que optimiza
tanto la experiencia del cliente como la operaciéon
interna del local. Las dreas operativas, como bodega
y recepcién de mercaderia, mantienen relaciones

controladas y estratégicas con la caja, evitando
interferencias con las zonas publicas, mientras que
los servicios se ubican con relaciones débiles para
preservar privacidad y orden. En conjunto, la tabla
demuestra que la propuesta espacial responde a
criterios de funcionalidad, eficiencia y coherencia
conceptual, sirviendo como base sélida para el
desarrollo de la planta arquitecténica del proyecto.

SEBASTIAN HERRERA
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ZONIFICACION

Z

Figura 27. Zonificacién
Autor. Propio

UIDE - CIPARQ

PROYECTO

DISENO ESPACIAL

El diseno espacial se construye a partir de una
malla generadora que organiza el espacio mediante
lineas ortogonales, quiebres controlados y vacios
estratégicos, inspirados directamente en el token
de diseno y en la trama urbana propia de la ciudad
de Riobamba empezando asi desde este punto.
Esta malla no funciona como una reticula rigida,
sino como un sistema flexible que permite ordenar
el espacio y definir recorridos claros, evocando la
estructura de la ciudad contempordnea. Las lineas
gruesas actuan como limites, contenciones y guias
visuales, mienfras que los espacios intermedios
se mantienen libres, permitiendo continuidad
visual y fluidez en la experiencia del usuario.

A partir de esta estructura, el espacio
se divide en zonas funcionales sin fragmentarse
completamente, utilizando figuras rectangulares,
formas en “L" y mddulos alargados que delimitan
dreas de exhibicién, circulacion y permanencia. Estas
figuras nacen de la repeticidén y adaptacion de los
elementos de la malla, lo que garantiza coherencia
formal en todo el proyecto. El recorrido se plantea
como progresivo y secuencial, invitando al usuario
a desplazarse de manera intuitiva, descubrir el
espacio por etapas y generar una experiencia
similar a transitar por un fragmento urbano.

El nodo central, representado por el bloque
destacado dentro de la composicidon, actia como
punto de activacién espacial y visual, concentrando
la atenciéon y articulando el resto de las dreas. Este
elemento se traduce en el espacio como una zona
especial de experiencia o exhibicién, reforzando
la identidad del proyecto sin romper el equilibrio
general. En conjunto, el diseno espacial logra una
relacién armdnica entre estructura y vacio, donde
la geometria organiza, el recorrido conecta y el
espacio se vive de forma contempordnea, dindmica
y coherente con el concepto planteado.

W R
i gﬁ"ﬁ;‘ﬂj

Eé&g - @%m%ﬁ E
e
IEEALE

L i e e

— e R
==
|| Areadoprimer orden i7"} Area de influencia ---|:-| Bienes patrimoniales

Figufc 28. Trama
Urbana Riobamba
Autor. Javier Cardet Garcia

1

Figura 29. Malla Generadora
Autor: Propio

SEBASTIAN HERRERA

L€ °d



P. 38

PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

DISENO ESPACIAL

Figura 30. Diseno Espacial
Autor. ChatGPT Al

UIDE - CIPARQ

PROYECTO

DISENO ESPACIAL

ELEMENTOS PRIMARIOS

Rectdngulos
Cuadrados
Lineas Divisorias

Lineas Divisorias Transparentes

Uso de panelados para crear una division entre
espacios pero que al mismo tiempo no lo deje
totalmente cerrado, dando asi una idea visual de lo
que viene a continuacion.

Uso de la trama urbana

Implementar la trama urbana de la ciudad a una
menor escala para asi lograr unos recorridos iimpios
y claros, el cual guie al usuario a través del local
comercial.

Mobiliario divisorio

A través de la trama crear un mobiliario que se
acoplen a los recorridos que se estan creando,
generando una barrera de paso mas no visual,
dando una perspectiva completa de toda la tienda
haciendo que la misma sea entendida como un solo
espacio.

Ritmo

El ritmo se manifiesta a través de la repeticion de
lineas, mdédulos y elementos constructivos que guian
el recorrido del usuario. Este principio refuerza la idea
de movimiento continuo, permitiendo que el espacio
se experimente de manera secuencial y fluida, similar
a la dindmica de desplazamiento en la ciudad
contempordnea.

Equilibrio

Se aplica un equilibrio principalmente asimétrico,
donde los elementos se distribuyen de manera
controlada sin recurrir a la simetria estricta. Este
balance genera dinamismo visual y evita la
rigidez, manteniendo una composicidon estable y
contempordnea.

Continuidad

La continuidad visual y espacial se logra mediante
el uso de planos abiertos, materiales repetidos
y divisiones ligeras. Este principio permite que el
espacio fluya sin interrupciones abruptas, reforzando
la experiencia integral del recorrido.

Proporcién y Escala

Las dimensiones de los espacios, mobiliario vy
recorridos responden a una malla generadora que
asegura proporciones adecuadas al uso humano.
Este principio garantiza confort, legibilidad espacial y
una relacién armédnica entre el usuario y el entorno
construido.

SEBASTIAN HERRERA
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MOODBOARD

Figura 31. Moodboard
Autor. Propio

UIDE - CIPARQ

MATERIAL BOARD

Figura 32. Material Board
Autor. Propio

PROYECTO
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CAPITULO 4.
PLANOS TECNICOS

RESOLUCIONES INTERIORISTAS

A continuacién se presenta el capitulo de
planos técnicos, el cual dainicio ala fase de desarrollo
grdfico y constructivo del proyecto. En este apartado
se traduce el proceso conceptual y el diseno espacial
previomente planteados en  representaciones
técnicas precisas, que permiten comprender la
organizacién del espacio, las relaciones funcionales
y los criterios constructivos propuestos. Los planos
constituyen una herramienta fundamental para
visudlizar, interpretar y materializar la propuesta de
diseno, estableciendo las bases para su correcta
ejecuciéon y evaluacién técnica.

PLANOS TECNICOS

SEBASTIAN HERRERA
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PLANTA DE DISTRIBUCION

la malla generadora que se obtuvo, a partir de esto
en base al programa arquiteténico y al diagrama de 1 ,
adyacencias se llego a estipular cuales son las zonas
que deberian mayor conexién para que exista un .
buen flujo y se interprete de manera correcta cual es
el recorrido dentro del local comercial.

De igual manera se aprovechan la planta libre para

Sellega ala planta de distribucion a través de 4 B’ /\/
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Figura 33. Planta de Distribucion
Autor. Propio - .
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PLANTA AMOBLADA

La mayoria del mobiliario es disehada desde
cero para que esta misma se acople complatamente
alproyectoyseafuncional, manteniendo el concepto
de diseno presente en cada una de las fases de
concepcion del proyecto. Asimismo, el mobiliario
ofrece estas barreras fisicas pero al mismo tiempo lo
hace permeable para que se pueda observar todo
desde cualquier punto en el que se encuentre el
usuario dentro del local comercial.

Figura 34. Planta Amoblada
Autor. Propio
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CORTES LONGITUDINAL ARQUITECTONICO A-A’
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Figura 35. Corte Longitudinal
Autor. Propio
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Figura 36. Corte Transversal
Autor. Propio
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CORTES LONGITUDINAL AMBIENTADO

Figura 37. Corte Longitudinal Ambientado
Autor. Propio

CORTE TRANSVERSAL AMBIENTADO

Figura 38. Corte
Transversal Ambientado
Autor. Propio
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ELEVACION ZONA DIGITAL 1-1’
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Figura 39. Elevacién Zona Digital
Autor. Propio

Figura 40. Elevacién
Zona Instagrameable
Autor. Propio
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Figura 41. Elevacién
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Autor. Propio

Figura 42. Elevacion
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Autor. Propio
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ELEVACIONES AMBIENTADAS

Figura 43. Elevacion Exhibicion
Especial Ambientada
Autor. Propio

P. 54

Figura 44. Elevacion Zona
Instagrameable Ambientada
Autor. Propio
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE

ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

PLANTA DE PISOS

LEYENDA

Piso de Concreto Pulido

Porcelanato Dakota Honey
Proveedor: Graiman
Dimensiones: 19 x 120 cm

Porcelanato 65 Paralelo
Proveedor: Graiman
Dimensiones: 60 x 120 cm

Cerdmica Asti Crema
Proveedor: Graiman
Dimensiones: 51.2x 51.2cm

Figura 44. Planta de Pisos
Autor. Propio
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

REVESTIMIENTOS VERTICALES

LEYENDA

UIDE - CIPARQ

Pared de Concreto Pulido

Madera Wengue
Dimensiones: 2.15x 2.44 m
Proveedor: Pelikano

Pintura Rojo Bermelldn
Codigo: 10397194
Proveedor: Pintuco

Pintura Royal Mate Blanco
Caneca Wesco
Proveedor: Pintulac

Madera Burdeos
Dimensiones: 2.15x 2.44 m
Proveedor: Pelikano

Perfileria de Aluminio Oscuro

ALUCOBOND
Proveedor: INMAKA

Dimensiones: 5.8 mx 1.5m x 4mm

D‘ﬂ D‘ﬂ PLANOS TECNICOS

Figura 47. Revestimiento Vertical 1
Autor. Propio
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Figura 48. Revestimiento Vertical 2
Autor. Propio
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE

ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

REVESTIMIENTOS VERTICALES

Figura 49. Revestimiento Vertical 3
Autor. Propio

LEYENDA

Pared de Concreto Pulido

Madera Wengue
Dimensiones: 2.15x 2.44 m
Proveedor: Pelikano

Codigo: 10397194
Proveedor: Pintuco

Madera Burdeos
Dimensiones: 2.15x 2.44 m
Proveedor: Pelikano

- Pintura Rojo Bermellén

UIDE - CIPARQ

LEYENDA

ALUCOBOND
Proveedor: INMAKA
Dimensiones: 5.8 mx 1.5m x 4mm

Pared de Ladrillo Visto

N == Madera Seike Nuez
B ‘ Proveedor: Aglomerados
o) Cotopaxi

Listones de Madera
Dimensiones: 2.5 x0.08 x 0.05 m

N4

PLANOS TECNICOS
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

PLANO DE CIELO RASO

LEYENDA

UIDE - CIPARQ

Tumbado de Losa con Estructura
Vista

CIELO RASO GYPSUM
Proveedor: Plastex @
Nombre: Pegaso

Dimensiones: 121.5x 60.5x 2 CM

12

ALUCOBOND
Proveedor: INMAKA
Dimensiones: 5.8 mx 1.5m x 4mm A

PLANOS TECNICOS

A
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Figura 50. Planta de Cielo Raso
Autor. Propio
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE ;
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA !-l !-| PLANOS TECNICOS

PLANO DE ILUMINACION

| B'm A/

LEYENDA

LEYENDA . - m L e —

L5

-4 I N -4 I -4 I &

Luminaria LED Batten
36W 2520LM 6500K IL-1
Proveedor: Aimacenes Marriott | .

1,65

2,58

Spot Sobrepuesto GU10 r— 283 I
Nombre: Zoren Negro
Proveedor: Almacenes Marriott

29

s L4 G I 1

12
|
—

Aplique LED de pared
Nombre: Nina Niquel 3000k 3ow L3
Proveedor: Aimacenes Marriott EI

[

2,1

Spot Sobrepuesto L
Nombre: Rian Negro/Blanco L4 } 07w
3XGUI10

Proveedor: Almacenes Marrioft

16
15

IL-4 I x 22

19

Lédmpara LED de Tumbado
Nombre: Bianca Black/White
18W con 3CCT

Proveedor: Almacenes Marriott

22

IL-4

3.4

ODB LED Empotrable dirigible IL-6
x cuadrado 5W 6500K o
\ v Proveedor: Aimacenes Marriott 43 o D e

9 ) Figura 51. Planta de lluminacion
< B Autor. Propio
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE

ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

LEYENDA

UIDE - CIPARQ

STYLING ZONA INSTAGRAMEABLE

Pared de Ladrillo Visto

CIELO RASO GYPSUM
Proveedor: Plastex

Nombre: Pegaso
Dimensiones: 121.5 x 60.5 x 2
CM

Porcelanato 65 Paralelo
Proveedor: Graiman
Dimensiones: 60 x 120 cm

Spot Sobrepuesto GU10
Nombre: Zoren Negro
Proveedor: Almacenes
Marriott

Luminaria LED Batten

36W 2520LM 6500K
Proveedor: Almacenes
Marriott

Sof&d New York 1 puesto
Proveedor: Mueblex

Vinil Decorativo para pared

Figura 52. Styling Zona Instagrameable
Autor. Propio

ﬂ PLANOS TECNICOS

STYLING ZONA INSTAGRAMEABLE

REDSKINS

Figura 53. Styling Exhibicién Especial
Autor. Propio
LEYENDA

Madera Wengue

Dimensiones: 2.15 x 2.44 m @ ’ ..
Proveedor: Pelikano 13

Madera Wengue

Dimensiones: 2.15 x 2.44 m @
Proveedor: Pelikano

Pintura Rojo Bermellon Vinil Decorativo para
Codigo: 10397194 ﬁ oared @

Proveedor: Pintuco

Spot Sobrepuesto
Nombre: Rian  Negro/
Blanco 3XGU10
Proveedor: Almacenes
Marriott

Counter Disenado de
manea propia @

SEBASTIAN HERRERA
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE 3
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA PLANOS TECNICOS

RENDERS

Figura 54. Render Fachada Principal
Autor. Propio
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RENDERS

Figura 55. Render Exhibicion Especial
Autor. Propio
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

RENDERS

PLANOS TECNICOS

:

UIDE - CIPARQ

Figura 57. Render Exhibicion Principal 1

Autor. Propio
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

UIDE - CIPARQ

RENDERS

PLANOS TECNICOS

Figura 58. Render Zona Digital
Autor. Propio
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE 3
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA PLANOS TECNICOS

RENDERS

Figura 59. Render Counter y Zona Digital
Autor. Propio
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RENDERS

PLANOS TECNICOS

¥
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Figura 60. Render Vestfidores

Autor. Propio
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

UIDE - CIPARQ

RENDERS

PLANOS TECNICOS

Figura 61. Render Zona Instagrameable
Autor. Propio
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE 3
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA PLANOS TECNICOS

RENDERS

Figura 62. Render Escaparate
Autor. Propio
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CAPITULO 5.
MOBILIARIO

MOBILIARIO

El mobiliario en un local comercial constituye
mucho mds que un conjunto de elementos
funcionales destinados a exhibir productos o facilitar
la circulacion de los clientes. Desde una perspectiva
académica y estratégica, el mobiliario representa
una herramienta clave de comunicacién, identidad
y experiencia de marca. Cada estanteria, mostrador,
escaparate o moddulo de exhibicidon cumple una
funcién técnica, pero también transmite valores,
personalidad y coherencia conceptual del negocio.

En el diseno de espacios comerciales
contempordneos, el mobiliario se concibe como un
sistema integral que articula funcionalidad, estética
y comportamiento del consumidor. Su correcta
planificaciéon influye directamente en la percepciéon
del cliente, en la optimizacion del recorrido dentro del
localy en la intencién de compra. Aspectos como la
ergonomia, la materialidad, la iluminacion integrada,
la modularidad y la adaptabilidad al cambio de
temporadas o campanas comerciales son variables
fundamentales dentro del proceso proyectual.

MOBILIARIO

SEBASTIAN HERRERA
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PROYECTO DE DISENO INTERIOR PARA LOCAL COMERCIAL DE
ROPA “REDSKINS™ EN RIOBAMBA

MOBILIARIO

MOSTRADOR - JARDINERA

En primer lugar, se construye un bastidor principal
con perfiles metdlicos cuadrado, soldados para
formar el marco vertical y los soportes horizontales,
garantfizando estabilidad y capacidad de carga.
Posteriormente, se incorporan paneles de madera
laminada, MDF enchapado o madera maciza
fratada, fijados mediante tornillos ocultos o sistema
de anclaje intferno, conformando los laterales, repisas
inferiores y el mostrador superior. La parte superior
se disena como una jardinera infegrada, creando
una caja impermeabilizada con sellador asfdltico o
membrana pldstica interna para evitar filtraciones,
y se puede incluir una base drenante con grava
ligera y geotextil. Finalmente, se realiza el acabado
superficial: pintura electrostdtica negra para la
estructura metdlica y sellado o barniz poliuretdnico
para la madera, logrando un mueble funcional que
combina exhibicion, almacenamiento inferior y un
elemento vegetal decorativo que aporta identidad y
frescura al espacio comercial.

0,25

1.1

1,25

L

UIDE - CIPARQ
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MOBILIARIO

MOSTRADOR DE ACCERSORIOS

Este mueble se desarrolla a partir de una estructura
metdlica modular elaborada con perfiles tubulares
de acero, los cuales conforman el bastfidor vertical
y los marcos perimetrales que sostienen las repisas.
La esfructura se suelda y nivela cuidadosamente
para garantizar estabilidad, incorporando una
base firme que distribuya el peso de manera
uniforme. Posteriormente, se instalan tableros de
madera laminada, MDF enchapado o madera
maciza tratada, fijados mediante tornilleria oculta o
sistemas de anclaje interno, logrando un acabado
limpio y contempordneo. El diseno combina planos
horizontales amplios con divisiones asimétricas que
permiten exhibicion y almacenamiento, mientras
que el panel lateral sélido aporta rigidez estructural
y confraste visual. Finalmente, se aplica pinfura
electrostdtica o esmalte industrial negro en la
estructura metdlica y sellador poliuretdnico o barniz
mate en la madera, obfeniendo un mueble funcional,
resistente y estéticamente adecuado para espacios
comerciales de estilo moderno o industrial.
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CAPITULO 6.
EPILOGO

[+

s

CONCLUSIONES

IMPACTO EN LA EXPERIENCIA DEL CLIENTE

Mediante este diseno el cliente tiene una mejor
experiencia al estar dentro del local comercial,
generando recorridos claros y que se aproveche al
maximo cada espacio del local.

Del mismo modo se busca que la matericiidad del
mismo refuerze la idea del concepto y que la marca
se realce con los espacios bien pensados vy reflejados
en la porpuesta del mismo, la iluminacion tambien es
una guia para resaltar las distintas prendas que van a
estar en exhibicién.

Por Ultimo la creacion de nuevos espacios dentfro del
programa arquitectdnico hacen que exista mayor
variedad para el cliente al momento de estar dentro
de la tienda.

REFUERZO DE LA IDENTIDAD DE LA MARCA

La marca REDSKINS ha sido interpretada de manera
correcta para poder reforzar su identidad con la
propuesta del proyecto; el uso correcto de la gama
de colores y retratado en cada uno de los espacios
creados tanto en piso paredes como techo creando
un balance en este sentido, con el producto que
ofrecen al mercado como es streewear de igual
manera se busca que la fienda tambien sea
interpretada como parte de la ciudad y que todo
lo que sucede dentro de ella hace referencia a las
calles de la misma.

Del mismo modo se piensa en la marca para que
pueda realizar sus nuevos lanzamientos o colecciones
de ropa vy el cliente pueda distinguirlo del resto de la
tienda realzando un espacio mds.

EPILOGO

INNOVACION Y TENDENCIAS ACTUALES

Se disena la mayor parte de mobiliario para que
los mismos sean funcionales y se puedan adaptar e
implementar en las distintas surcursales que la marca
vaya aperturando, igual que sea flexible como
mostrador para cualquier tipo de prenda la cual se
vaya a exhibir.

El uso de materiales crudos de nuevo pasa a mostrarse
como principal y da esta vistosidad urbana dentro
del local. Por Ultimo la implementacion de una zona
digital donde el cliente puede visualizarse a si mismo
con prendas con la implementacion de realidad
virtual, de este modo se podria ver todas las prendas
que existan a nivel nacional en distitntas sucursales y
se pueda realizar el pedido por medio de la tienda
virtual.

RECOMENDACIONES

En base a como se mejoraria la experiencia del
cliente en el local comercial, como la misma de
igual manera refuerza la identidad de la marca y
como se mantiene a la vanguardia con tecnologia
y el uso tanto de mobiliario como de materiales, se
sugiere que se andlice el estado actual de las demds
sucursales o la posible apertura de futuras tiendas en
base a lo propuesto.

También hay que monitorear el impacto que tenga
tanto con el cliente como con los trabajadores que
van a estar dia a dia en el local y si el mismo mejora
con los recorridos claros para circulacién.

SEBASTIAN HERRERA
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