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RESUMEN

El presente proyecto abord¢ la situacion de Dominion, distribuidor autorizado de productos
FLUKE en Ecuador y su necesidad de posicionarse como un referente a nivel nacional con el
objetivo de captar leads calificados en el en mercado B2B. La empresa ofrece soluciones

tecnologicas enfocadas en la transicion industrial y digital.

Actualmente, Dominion depende de una estrategia en base a actividades presenciales como
ferias y capacitaciones para la generacion de demanda. Implementa campaias de
pago en Search y Google Display Network, sin embargo, carece de una estrategia clara y tactica

que le permita convertir los leads en oportunidades reales.

En el caso de E-mail marketing, Dominion cuenta con una base de contactos, pero no ha logrado

alcanzar conversaciones comerciales.

En el presente proyecto, se propuso el fortalecimiento de la estrategia digital
para Dominion enfocadas en campaiias de bisqueda, Google Display Network, E-mail
Marketing y LinkedIn; con el objetivo de robustecer su ecosistema digital orientado a

resultados.
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ABSTRACT

This project addressed the situation of Dominion, an authorized distributor of FLUKE products
in Ecuador, and its need to position itself as a national leader to capture qualified leads in the B2B
market. The company offers technological solutions focused on industrial and digital
transformation.

Currently, Dominion relies on a strategy based on in-person activities such as trade shows and
training sessions to generate demand. It implements paid campaigns on Search and the Google
Display Network; however, it lacks a clear and tactical strategy to convert leads into real
opportunities.

In the case of email marketing, Dominion has a contact database but has not yet achieved sales
conversations.

This project proposed strengthening Dominion's digital strategy, focusing on search campaigns,
the Google Display Network, email marketing, and LinkedIn, thereby strengthening its results-

oriented digital ecosystem.
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