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Resumen

La presente tesis desarrolla una propuesta de disefio interior denominada “Galeria Sensorial del
Vino”, un espacio inmersivo para la marca Pasqua Wines en Quito, Ecuador. El proyecto surge de la
necesidad de expandir la cultura vinicola en contextos urbanos latinoamericanos, donde el consumo
y la apreciacion del vino aun son limitados. Frente a esta problematica, se plantea un espacio
innovador que integra vino, arte y cultura como experiencia sensorial.

La propuesta combina tradicion e innovacion mediante un recorrido que inicia en una galeria de
arte contemporaneo, continda en un taller de ensamblaje con estaciones interactivas que permiten
al visitante crear su propio vino a través de un proceso participativo y experimental, y culmina en
un espacio de degustacion y una tienda especializada. El concepto de disefio, denominado “Ciclo
Evolutivo”, interpreta la transformacion del vino como un proceso continuo que se manifiesta en
la forma en que se percibe, se disfruta y se comparte. Esta evolucion se traduce espacialmente
en transiciones fluidas que guian al usuario a través de etapas sucesivas, evocando la morfologia
de la copa y la botella de vino, cuyas formas curvas definen los recorridos y generan sensaciones
progresivas. Ademas, los materiales juegan un papel esencial: la madera, el corcho y la piedra evocan
la tradicion, mientras que el metal, el vidrio y las proyecciones digitales transmiten innovacién y una
vision hacia el futuro.

De esta manera, el proyecto no solo busca generar un espacio de consumo, sino una experiencia
inmersiva que permita explorar, personalizar y vivir el vino a través de los sentidos, fomentando una
conexion emocional y cultural con el usuario, y consolidando la visidon de Pasqua Wines como una
marca audaz, creativa y trascendente.

Abstract

This thesis develops an interior design proposal called “Sensory Wine Gallery,” an immersive space
for the Pasqua Wines brand in Quito, Ecuador. The project arises from the need to expand wine
culture in Latin American urban contexts, where wine consumption and appreciation are still limited.
In response to this problem, an innovative space is proposed that integrates wine, art, and culture as
a sensory experience.

The proposal combines tradition and innovation through a journey that begins in a contemporary
art gallery, continues in an assembly workshop with interactive stations that allow visitors to create
their own wine through a participative and experimental process, and culminates in a tasting area
and a specialty store. The design concept, called “Evolutionary Cycle,” interprets the transformation
of wine as a continuous process that manifests itself in the way it is perceived, enjoyed, and
shared. This evolution is spatially materialized through fluid transitions inspired by the morphology
of the wine glass and bottle, whose curved shapes guide visitors and configure a progressive
sequence of sensations. In addition, materials play an essential role: wood, cork, and stone evoke
tradition, while metal, glass, and digital projections convey innovation and a vision of the future.

In this way, the project transcends the idea of a conventional wine space by creating an immersive
and participatory experience that allows users to explore, personalize, and live wine through their
senses. This reinforces Pasqua Wines’ vision as a bold, creative, and culturally relevant brand.
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Galeria Sensorial del Vino
1.1 Antecedentes

1.1.1 El vino como producto

El vino es una de las bebidas mas antiguas que
ha experimentado una evolucién desde sus
origenes hasta la actualidad para convertirse
en un producto sofisticado y valorado por
diferentes generaciones. Actualmente, el vino ha
pasado de ser un simple producto de consumo,
a ser un producto de alto valor cultural, social
y economico (Rodriguez, 2021). En el contexto
contemporaneo, el vino se presenta como un
simbolo de tradicion y de innovacion.

Los avances tecnoldgicos han avanzado
continuamente en el proceso de vinificacion,
que involucra todas las etapas de la produccidn
de vinos, incluida la recoleccion de uva y el
embotellado, con el objetivo de mejorar la
calidad del producto terminado (Pérez & Gémez,
2020). Estas mejoras han permitido que el vino
se consuma alrededor del mundo, debido a la
globalizacion que ha facilitado su distribucion a
mercadosinternacionales. La percepcion delvino
ha evolucionado de ser una bebida de consumo
a convertirse en un simbolo de sofisticacion,
reflejando la cultura y tradicion de las regiones
de origen (Rodriguez, 2021; Martinez, 2022).

El vino se ha consolidado como un elemento
fundamental en diversas culturas, ya que se ha
percibido como un producto de encuentro social
y expresion artistica. A lo largo de la historia,
ha sido utilizado como un medio de expresion
cultural inspirando desde la pintura hasta la
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musica, la literatura y otras formas de arte. De
acuerdo con Diaz (2017), el vino se encuentra
presente en la vida cotidiana y se ha convertido
en una herramienta de creacién cultural,
fomentando una reflexion sobre la naturaleza el
paso del tiempo y la conexidn del ser humano
con su entorno. Se ha establecido una relacién
del vino con el arte que contribuye a la identidad
de las culturas de las regiones vinicolas. De esta
manera, el vino no solo se considera un producto
de consumo, sino un elemento importante en la
cultura contemporanea (Gonzalez & Pérez, 2020).

La enologia es una ciencia que estudia el vino,
su proceso de elaboracion, conservacion y los
factores que involucran hasta llegar al producto
final (Gonzalez Benitez, 2023). Es una disciplina
que integra la viticultura, la quimica, la biologia y
el arte, con el objetivo de transformar la uva en
una bebida de calidad. De acuerdo con Marqués
del Atrio (2024), la enologia es una combinacioén
de ciencia y técnica que se caracteriza por ser
parte del ambito artistico ya que cada vino es
dnico como una pintura o escultura.

CONTEXTO
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1.1.2 Pasqua Wines: Filosofia y Enfoque

Pasqua Wines es una bodega fundada en Verona,
ltalia con un siglo de historia y tradicion en la
produccion de vinos de la region (Pasqua, s.f.).
Desde sus inicios la marca ha sido reconocida
por establecer una identidad basada en la
tradicion familiar, la enologia y la innovacion;
se ha destacado por producir vinos de alta
calidad con el objetivo de preservar su legado
con una mirada hacia al futuro (Pasqua, s.f.).
Su compromiso se basa en elaborar vinos que
perduren en el tiempo, maduren y evolucionen,
manteniendo un equilibrio entre tradicion e
innovacion.

Pasqua Wines presenta su manifiesto “House
of the Unconventional”, concepto que refleja
la vision de la marca y se centra en romper
con las normas tradicionales, desafiando las
expectativas del sector vinicola (Pasqua, s.f.).
Ademas, este concepto invita a explorar nuevas
ideas y enfoques en la elaboracidon de vino,
buscando ofrecer algo distinto y fuera de lo
comun (Pasqua, s.f.).

La combinacion del uso de tecnologia avanzada
con la aplicacion de practicas agricolas
sostenibles en la produccién de vino ha
permitido que la marca se posicione como un
referente entre lo clasico y lo contemporaneo.
De esta forma, logra conectar con un publico
diverso que busca experiencias personalizadas
y sensoriales.

UIDE - CIPARQ

La marca se caracteriza por integrar una fuerza
cultural que conecta el vino con el arte y el
disefio. Ha colaborado con artistas emergentes
en el arte digital y el arte contemporaneo, a
través de la integracion del arte en sus etiquetas
y el desarrollo de instalaciones temporales que
buscan fomentar la expresion artistica con el
objetivo de comunicar visualmente su esencia y
sus valores (Pasqua, s.f.).

CONTEXTO
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1.2 Problematica

Pasqua Wines es una marca reconocida y
posicionada en la industria vitivinicola. No
obstante, la marca enfrenta el desafio de
generar nuevas experiencias en el consumidor
en un contexto urbano y fisico. Aunque la marca
maneja la produccién y venta de vino con su
enfoque experimental, presenta la necesidad
de expandirse a paises latinoamericanos para
destacarse entre la competencia de marcas de
vino y ofrecer productos de calidad y nuevas
experiencias.

Actualmente la marca requiere espacios fisicos
en paises culturales como Ecuador, para explorar
su entorno y aplicar su concepto de innovacion
en la transformacion y cambio de percepcion
de los consumidores en la elaboracion del vino
como una forma de arte como se muestra en la
Figura 5.

En Ecuador, la cultura del vino aun es limitada
y poco explorada en comparacion con paises
con una tradicion vinicola, donde el consumo de
vino esta integrado en la vida social. En el pais
predominan otras bebidas y experiencias mas
convencionales, lo que ha llevado al desarrollo
de espacios comerciales que solo ofrecen
experiencias tradicionales de consumo. Esto ha
generado una falta de lugares dedicados a la
educacion, exploracion y disfrute del vino desde
una perspectiva sensorial y cultural.

Por otro lado, en Quito la oferta de espacios
para socializar se divide entre discotecas y

UIDE - CIPARQ

restaurantes sin opciones de espacios que
brinden una experiencia diferente. Ademas,
los espacios comerciales dedicados al vino
se limitan a degustaciones tradicionales o
tours guiados por bodegas, lo que genera una
desconexion entre el consumidor y el proceso
de elaboracion, reduciendo la oportunidad de
una experiencia mas participativa e inmersiva.

1.3 Solucidon

La filosofia de Pasqua Wines se basa en la
innovacion y la curiosidad por hacer cosas
diferentes (Figura 6). Esta vision inspira el
desarrollo de un espacio que fusiona vino, arte

y cultura, creando una experiencia interactiva
e inmersiva que busca educar y compartir con
los consumidores, ademas de ofrecer nuevas
formas de explorar la enologia en un contexto
urbano accesible. El objetivo es trasladar la
enologia, comunmente aplicada en las bodegas,
a un entorno fisico dentro de un contexto urbano
accesible, generando experiencias que van mas
alla de la degustacion, actividad tipica de los
espacios comerciales. Esto se logra mediante
una galeria sensorial que refuerza la esencia
de la marca, en el que se exploran aromas y se
percibe el entorno. Cada detalle se convierte en
una parte esencial de una experiencia que invita
al descubrimiento.

La innovacion de Pasqua Wines se refleja en la
capacidad de transformar la percepcion de un
espacio convencional. La propuesta busca crear
unespacio quetrasciendalo convencional,donde
cada espacio se convierta en una exploracion
personal, brindando al usuario la oportunidad
de interactuar, experimentar y descubrir el vino
a través de sus propios sentidos.

CONTEXTO
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2.1 Propuesta de Valor

Se desarrolla una propuesta de disefio interior
para Pasqua Wines, creando un espacio
inmersivo “Galeria Sensorial del Vino”, donde
los visitantes puedan sentir una atmdsfera unica
de la elaboracion del vino. El concepto crea una
experiencia completa, inspirada en los vifiedos
y en la filosofia de la marca, con estaciones
sensoriales interactivas que invitan a descubrir y
explorar el proceso de creacion del vino, desde
su origen hasta su degustacion.

La propuesta se plantea como un recorrido
sensorial y visual en el que los usuarios pueden
sumergirse en la historia y evolucion del vino
a través de una galeria sensorial que integra
arte contemporaneo. El objetivo de este
primer espacio es ofrecer a los consumidores
una perspectiva diferente de lo convencional,
mostrando cémo el vino ha trascendido a lo largo
de la historia. Esta experiencia se logra mediante
la estimulacion de la percepcidon sensorial,
permitiendo que los visitantes conecten con el
significado y la evolucion del vino.

Estagaleriasefusionaconeltaller de ensamblaje,
un lugar disefiado para la experimentacion
y la personalizacion. A través de diferentes
estaciones, los usuarios pueden descubrir
aromas, texturas y combinaciones, creando su
propia version del vino en un proceso inmersivo
que estimula los sentidos y despierta la
curiosidad. Mas que una experiencia técnica, el
taller busca generar un vinculo emocional con el
vino, convirtiéndolo en una expresion personal.

UIDE - CIPARQ

2.2 Target

La propuesta de disefio esta dirigida a personas
que buscan nuevas experiencias sensoriales
y culturales, asi como a personas que tengan
interés en el proceso e historia del vino. No
se enfoca en un grupo de edad especifico, al
contrario, la propuesta busca atraer a dos
tipos de publicos: los que desean explorar
experiencias innovadoras y los que tienen
un conocimiento mas profundo del vino. El
objetivo es atraer a ambos grupos a participar y
sumergirse en un espacio sensorial que responda
a sus expectativas.

2.3 Analisis del sector

2.3.1 Ubicacién

El proyecto se encuentra en La Tejedorg,
Distrito Creativo, ubicada en Cumbaya, dentro
del Distrito Metropolitano de Quito, provincia
de Pichincha, Ecuador, sobre la Av. Oswaldo
Guayasamin. Su ubicacidon estratégica lo
posiciona como un punto central entre el centro
histérico de Cumbaya y el eje comercial de la
Av. Guayasamin y la Ruta Viva, convirtiéndolo en
un nodo articulador dentro del contexto urbano.

PLANTEAMIENTO
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2.3.2 Andlisis del sector

Cumbaya es una parroquia ubicada al este
del Distrito Metropolitano de Quito, que en los
dltimos afios ha experimentado un proceso de
transformacion urbana. De acuerdo con Mantilla
(2024), este proceso de transformacion ha
impulsado su consolidacién como una vibrante
“minimetropolis” caracterizada por una alta
demanda residencial y comercial, lo que ha
reconfigurado la dinamica local y fortalecido su
identidad como destino estratégico dentro del
area metropolitana.

La introduccion de espacios gastrondmicos
innovadores, galerias de arte, tiendas
conceptuales y propuestas de disefio ha
potenciado la vocacidn creativa y cultural del
sector, atrayendo a un publico diverso que busca
experiencias modernas sin perder la conexion
con la naturaleza. Esta sinergia entre lo urbano y
lo natural se ha convertido en uno de los sellos
distintivos de Cumbaya3, diferenciandola de otras
parroquias del DMQ.

En la actualidad, su oferta de restaurantes, cafés,
bares, centros culturales, establecimientos
educativos de alto nivel, unidades médicas
especializadas, dareas comerciales y residenciales
que priorizan la seguridad, el confort y la calidad
de vida, ha posicionado a Cumbaya como un
punto de encuentro para creativos, empresarios,
familias y visitantes nacionales e internacionales.
(Mantilla, 2024).

UIDE - CIPARQ

Il Espacio a intervenir
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2.3.3 Servicios y entorno

De acuerdo con Arquitectura Panamericana,
La Tejedora se fundd en 1947, como una
fabrica textil con cinco galpones. Después de
funcionar por varios afios, cerréd en 2004 vy
los galpones se convirtieron en bodegas. En
2014 empezd a desarrollarse como un punto
clave para la industria creativa (Arquitectura
Panamericana, 2018). Actualmente, La Tejedora
es una comunidad que redne mas de 50 locales
dedicados a actividades comerciales de arte,
disefio, gastronomia y diferentes actividades
culturales y deportivas (La Tejedora, s.f.). Su
concepto busca transformar un centro comercial
en un lugar que combine oficinas con locales
comerciales.

La oferta de La Tejedora se organiza en cuatro
areas principales: arte, gastronomia, bienestar y
actividades para la comunidad (La Tejedora, s.f.).
Alrededor de La Tejedora se pueden encontrar
establecimientos que se han dinamizado debido
a la reestructuracion de sus instalaciones. Se
han desarrollado negocios y proyectos como
espacios de coworking, cafeterias y centros
comerciales como el Scala Shopping, que
complementan el contexto urbano y fomentan
la colaboracion comercial. Esta integracion
de espacios comerciales y creativos con las
instalaciones de La Tejedora convierte a la
zona urbana en un lugar vibrante impulsando la
innovacion y el crecimiento cultural (La Tejedora,
s.f).

Il Espacio a intervenir

La Tejedora

0 50

PLANTEAMIENTO
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2.3.4 Accesibilidad

La Tejedora se encuentra ubicada sobre la Av.
Oswaldo Guayasamin, una avenida principal que
facilita el acceso desde Quito y los Valles. El
desplazamiento en vehiculo es accesible, ya que
se encuentran vias de rapido acceso que conecta
Quito con Cumbaya. El transporte publico en
Cumbaya es accesible y se encuentra conectado
a través de rutas de buses y alimentadores que
circulan por la avenida principal. Ademas, la via
cuenta con un carril exclusivo para ciclovia, lo
que permite un acceso directo a La Tejedora en
bicicleta.

Pie. El Valle

Fro
Angs,
Felic

Il Espacio aintervenir  —— Vehiculos/Lineas de buses
O Parada Bus - - - Ciclovia

0 50 100 200
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2.3.5 Asoleamiento

La edificacion se orienta hacia el noreste, y su
fachada principal, al estar dirigida al este, recibe
sol directo con intensidad durante la mafiana.
Esto no solo proporciona una gran cantidad
de luz natural, sino que también incrementa
la temperatura en el interior. Al mediodia, el
sol incide de manera mas directa, creando
sombras cortas en el espacio. El problema se
intensifica por la cubierta de planchas de zinc,
que absorben y transmiten calor con facilidad.
Debido a que Cumbaya tiene un clima seco
y una alta exposicion solar, serd necesario
implementar soluciones de proteccion solar
y ventilacion natural para mejorar el confort

térmico.

PLANTEAMIENTO
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2.3.6 Estado actual

El lugar a intervenir es uno de los galpones
dentro de La Tejedora, que actualmente se
encuentra sin funcionamiento. El galpdn esta
construido con una estructura de hormigdn
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2.5 Referentes

2.5.1 Aesop Plaza Duke of York / Snghetta

Este proyecto se desarrolld en el Reino Unido
por Snghetta Architects. La idea principal del
disefio se basa en los elementos clasicos que
componen la cultura del vino y en aquellos
que transmiten innovacion a través de figuras
de estilo futurista. De esta manera, se integran
elementos de acero inoxidable con el objetivo
de generar la sensacidon de un ambiente mas
contemporaneo, sin dejar atras la historia y la
cultura vinicola (Gonzalez, 2018). Por esta razon,
en la envolvente interna se utiliza un color vino
palido que evoca la historia que acompafia al
vino.

El elemento central del disefio consiste en varios
arcos que parten de una columna existente,

UIDE - CIPARQ

delimitando el espacio interior en diferentes
secciones y actividades. La seleccion del
mobiliario, por su parte, busca transmitir ese
toque futurista y vanguardista, predominando
las lineas limpias y los materiales de apariencia
pura, que evocan la naturaleza artesanal del vino
mientras dialogan con la dindmica de una nueva
vision y perspectiva de la experiencia vinicola en
este lugar (Gonzalez, 2018).

En si, el contraste entre texturas asperas con
texturas brillantes y pulidas crea una atmdsfera
que evoca una linea contemporanea, minimalista
y sofisticada, sin dejar de lado un estilo futurista.

2.5.2 Vinos & Viandas / Zooco Estudio

Este proyecto se encuentra en Espafia y fue
desarrollado por Zooco Estudio. Esta claramente
definido por arcos que buscan reflejar una figura
repetitiva, tanto en las antiguas arquerias de las
bodegas de vino como en cada elemento que
compone esta cultura. Los barriles, las botellas,
las copas y todos los objetos que confluyen en el
sistema vinicultor se caracterizan por su forma
circular (ArchDaily, 2017). El concepto parte de
esta idea y dota al espacio de una atmdsfera
Unica, evocando un disefio limpio y vanguardista,
pero sin perder la identidad clasica que aportan
los colores que componen estos arcos (ArchDaily,
2017). Los planos seriados, con diferentes
configuraciones de vano y lleno, ayudan a
estructurar el espacio de la tienda, delimitando
zonas especificas para las actividades que alli
se desarrollan. El uso de espejos contribuye en

PLANTEAMIENTO

gran medida a la percepcion de un ambiente
mucho mas amplio (ArchDaily, 2017). De igual
forma, se emplea madera en los exhibidores
con la intencion de transmitir la esencia de los
elementos que componen una bodega clasica
de vinos, manteniéndose asi en sintonia con
los materiales y texturas que se perciben como
cercanos al mundo vinicola.

Esta tienda aporta significativamente a una
experiencia sensorial Unica mediante elementos
que generan una espacialidad dinamica dentro
de un imaginario clasico.

Jennyfer Paola Iza Lasluisa
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3.1 Metas del Disefo

cQué?

;Quien?

UIDE - CIPARQ

El proyecto propone un espacio dedicado al arte y la cultura del vino,
donde se busca unir lo tradicional con lo innovador. El recorrido empieza
en una galeria de arte contemporaneo, con obras e instalaciones
que muestran como el vino ha evolucionado a lo largo del tiempo,
desde sus origenes hasta la actualidad. Después, se pasa a un taller
de ensamblaje con estaciones sensoriales, pensado para que los
visitantes puedan crear sus propias mezclas y experimentar con aromas,
texturas, colores y sabores de una forma mas cercana y creativa.

La experiencia continla en un espacio de degustacion, disefiado como
un lugar de encuentro para compartir y conversar alrededor de cada
creacién, en un ambiente que combina calidez y sofisticacion. Por ultimo,
se encuentra una tienda especializada, donde es posible adquirir vinos
exclusivos, accesorios y objetos relacionados con el arte y la cultura del
vino, reforzando la idea de un espacio que no solo vende, sino que también
ofrece cultura y experiencias.

El proyecto esta pensado para dos tipos de visitantes. El primero busca
vivir experiencias nuevas y sensoriales, explorando el vino desde una
mirada diferente y creativa. El segundo grupo esta formado por quienes
ya conocen mas del vino y sienten afinidad por su historia y su cultura.

La propuesta busca conectar con ambos, creando un espacio donde cada
personapuedaacercarse alvinode manera personal. Através de actividades,
espacios interactivos y un enfoque artistico, se invita a descubrirlo no solo
como una bebida, sino como una experiencia que despierta la curiosidad y
las emociones.

;Como?

PROYECTO

Los espacios presentan una transicién entre el presente y el futuro,
conectando lo clasico y lo futurista a través de materiales seleccionados.
La madera, el corcho y la piedra evocan la tradicion y los elementos
histdricos utilizados en la elaboracidn del vino, mientras que el metal y el
vidrio simbolizan la innovacion y la evolucidn. Esta combinacion refleja el
proceso de transformacion del vino y su historia dentro de un recorrido
sensorial.

La experiencia visual se enriquece con proyecciones digitales
inmersivas dentro de la galeria, donde el arte contemporaneo se une
a la tecnologia para intensificar la conexién sensorial con el vino.
Estas proyecciones generan un ambiente envolvente que invita al
visitante a descubrir el vino desde una perspectiva creativa y actual.

El taller de ensamblaje esta pensado para activar cuatro sentidos:

Tacto & Vista: A través de superficies y texturas que evocan lo rudstico y
auténtico del vino, permitiendo reconocer su esencia tradicional mientras
se estimulan las percepciones visuales con colores y formas.

Olfato: Mediante aromas que recuerdan los paisajes de los vifiedos,
resaltando notas frutales y naturales que conectan directamente con la
tierra y la cosecha.

Gusto: Con una experiencia de degustacidon que varia segun el tipo de

copa utilizada, mostrando como la forma y el material del vaso influyen en
la manera en que se percibe el sabor del vino.

Jennyfer Paola Iza Lasluisa
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3.2 Storytelling / Concepto

3.2.1 Storytelling

La esencia de Pasqua Wines se define por
su enfoque “House of the Unconventional”,
un concepto que busca explorar nuevas
perspectivas en el mundo del vino, donde la
tradicion se fusiona con lainnovacidn. Trasciende
la idea de ser una simple marca de vino; se
presenta como una experiencia sensorial. Su
identidad se define por la audacia, elegancia, y
creatividad en el proceso y elaboracion del vino.

Cada vino creado lo toman como una obra de
arte, no solo en su sabor, sino en la manera en
que estimula los sentidos y permite descubrir su
esencia. Pasqua ha sido una marca que rompe
con las convenciones del vino, combinando la
tradicion vinicola con la innovacién de una forma
sofisticada y vanguardista.

Esta audacia se refleja en todos los aspectos del
proceso, desde la seleccidon de las uvas hasta
su presentacion final, manteniendo siempre un
equilibrio entre lo clasico y lo contemporaneo.
Pasqua Wines destaca por su enfoque creativo,
fusionando arte y diseflo para expresar de
manera unica la cultura del vino. La marca tiene
la filosofia de involucrarse en su creacién, de
comprenderlo y vivirlo a través de todos los
sentidos. La experiencia Pasqua es mas que una
degustacion; es un recorrido de descubrimiento
sensorial y personal.

UIDE - CIPARQ

Valores de Marca

Audacia: Rompe con las normas tradicionales del
vino.

Elegancia: Mantiene un equilibrio entre sofisticacion
y vanguardia.

Creatividad: Su identidad esta profundamente ligada
al arte y el disefio.

Experiencial: Fomenta la interaccion con el vino a
través de los sentidos y la cultura.

Palabras claves

Transicion
Evolucion
Innovacion
Presente
Futuro

PROYECTO

Jennyfer Paola Iza Lasluisa
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3.2.2 Concepto

Ciclo Evolutivo

El vino, desde sus origenes, ha sido simbolo
de transformacion. Su historia estda marcada
por un proceso que lo ha llevado de ser una
bebida artesanal de caracter ritual a convertirse
en un producto cultural, social y sensorial de
sofisticacion. Este proceso no solo se da en
su elaboracién, sino también en la manera
en que se percibe, se disfruta y se comparte.
En esta propuesta, la evolucidon del vino se
traslada al espacio, reflejando un proceso de
cambio constante, donde lo tradicional y lo
contemporaneo coexisten y se expresan a través
de formas, materiales y sensaciones.

Ciclo Evolutivo es un concepto que interpreta la
transformacion del vino como una experiencia
espacial. Se desarrolla a través de transiciones
sensoriales y formales que representan sus
distintas etapas, desde el origen hasta la
degustacion. Cada area se convierte en una
etapa de este recorrido, revelando capas de
percepcion que invitan al usuario a descubrir,
oler, tocar y probar.

El diseflo toma como referencia la morfologia
de la copa y la botella de vino, evocando sus
formas curvas como guia para el recorrido.
Estas formas convexas se traducen en
arcos y estructuras circulares que definen la
espacialidad, articulando zonas especificas vy
generando una experiencia fluida.

UIDE - CIPARQ

Transiciones de forma y volumen:

Las transiciones en la forma del espacio
estan inspiradas en la copa y la botella de
vino, evocando sus contornos convexos vy
circunferencias.

Materiales que transforman el espacio:

El uso de materiales como la madera y corcho
crea una base natural y organica. Los materiales
evolucionan en el recorrido del usuario ,
integrando metales y superficies reflectantes
que aportan una sensacion de innovacion.

[luminacién dinamica:

La luz es esencial para generar sensaciones
a lo largo del recorrido. Se utiliza iluminacién
calida y luz intensa. Se generan transiciones
de iluminacion para evocar la evolucion y
transformacion.

Estaciones sensoriales:

El espacio esta organizado en estaciones que
permiten al usuario experimentar con los
sentidos: tacto, olfato y gusto.

Movimiento y fluidez:

El recorrido esta diseflado para permitir un
movimiento libre y sin restricciones, donde cada
paso genera nuevas sensaciones.

Colores que evolucionan:

El uso del color en tonos calidos, terrosos vy
naturales buscan la conexién con lo clasico.
En el recorrido, los colores se intensifican con
matices mas profundas evocando el futuro.

Botella de vino

Extraccién forma

Transformacion

Circulo
Ciclo del vino

Copa de vino

Extracciéon Forma

Forma convexa

Capas de
transicion

PROYECTO

Union de capas y nucleo

Simbolo caracteristico de
Pasqua Wines

Forma guia de distribucién

Jennyfer Paola Iza Lasluisa
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UIDE - CIPARQ

PROYECTO
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3.3 Programacion 3.4 Diagrama de Adyacencias
ZONA DE INGRESO M2 APROX
Recepcién 8
Publico LT L LT
Circulacion 5 K % 7 S 7 \\
Subtotal 13 / i | J \ [ i \
. Galerfa r----- - Tienda +----- = Galerfa |
ZONA DE EXPERIENCIA M2 APROX s ; | ) " o
\d Ay ’ N ’ \ ’ ~
Estaciones Sensoriales 15 ',¢’ . v N . . ~eo
- ~o e ~o e Ss
Semi Publico Espacios experimentales 8 e RN PR
7 S N\ e Ss
Circulacion 5 ’,' \\ ~’ . \\
Subtotal 28 ! Bodegas | ! Bodegas
ZONA DE CONSUMO M2 APROX ‘\\ ,,’ /' \\‘ |‘\ !
Bar 28 ; Taller \
Publico Zona de clientes 25 B LT RN " de Ensamblaje E LT "~ :
Circulacién 7 S . /‘\\ l,’\,/ . .
Subtotal 57 ' .
e : Taller . Taller . .

ZONA DE EXHIBICION M2 APROX LT de Ensamblaje | . de Ensamblaje !

Galeria de Arte 35 ,/ N /‘\ / \ / ’ N
, | . , . K . \

Publico ' Baf v N . N . s
Tienda de Vinos 15 ! ano . S L S L 1 Servicios |
Subtotal 50 . Jra— o N ___——“'——_-— “\ ,”
ZONA DE ALMACENAMIENTO M2 APROX 3 Bar Ve ,
Bodegas 15 \ h .
Privado R a2 .
Circulacién 3 / RSP e
Subtotal 18 //‘ ‘\\ /,—--—\\ /,——-—.\‘ o s\\
ZONA DE SERVICIOS M2 APROX K \ ' Admin. !
1 i} 1 ., 1 1 . 1 1 1
Administracién 10 ! ana de :  Recepcidn . Tienda | K
. clientes \ / | ; . y
Lockers 3 \ S \ S N K el
Privado Bafio de servicio 4 RN RN el :
Almacenamiento 7 l :
Circulacion 8 IR L JUEEECI
Subtotal 32 J N K N
ZONA DE SERVICIOS PUBLICOS M2 APROX ! Inlgre'so ' ' Ingrgsp J
Bafios 15 . Principal v Servicio
Piblico K
Circulacién 7 \\-___,—" \‘\___——”
Subtotal 22 Publica

TOTAL 220 e Secundaria /_\ 2

e« e¢ Privada

Figura 29: Diagrama de prograrmacion espacial
. } Figura 30 : Diagrama de adyacencias
Fuente : Elaboracion propig, 2025 Fuente - Elaboracion propia, 2025
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3.5 Zonificacién

3.6 Diseino Espacial

PROYECTO

La distribucién se organiza en un recorrido que sigue las formas convexas del arco y el circulo.
Los espacios se dividen en capas de transicion que guian al usuario: comienza en el arco principal,
avanza hacia las estaciones sensoriales y finaliza en un area social, simbolizando la ultima etapa del
proceso del vino. El ndcleo circular dirige y articula las distintas areas, mientras que los servicios se

La zonificacion se organiza en cuatro areas principales: publica, semipublica, privada y de servicios.
La distribucién permite que el recorrido fluya de manera gradual: desde las zonas publicas, donde el
usuario inicia la experiencia, hacia espacios mas privados que ayudan al funcionamiento del lugar. La
forma semicircular genera la transicion entre espacios, logrando que cada area se integre y creando

P. 32

diferentes niveles de privacidad de forma progresiva.

a. Area Publica
b. Area Semipublica
c. Area Privada

d

U

. Area de Servicios

IDE - CIPARQ

ubican en los laterales, manteniendo el protagonismo de las curvas y favoreciendo una experiencia
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Tienda

1
2
2
3. Recepcién
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3.7 Moodboard

UIDE - CIPARQ

PROYECTO

El moodboard representa la transformacion del
vino a través de una conexion entre tradicion e
innovacion. Los materiales y texturas evocan la
evolucion constante, la madera y la piedra se
relaciona con la historia, mientras que el metal y
las superficies reflectantes trnasmiten un efecto
futurista y vanguardista.

La iluminacidén es importante ya que genera
contrastes entre luces calidas e intensidades
que refuerzan la sensacion de cambio y fluidez.
Se propone cada elemento para estimular los
sentidos, creando una experiencia inmersiva que
conecta lo fisico con lo sensorial.

Jennyfer Paola Iza Lasluisa
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3.8 Material Board

UIDE - CIPARQ

NoOOIAWN—

Madera Enchapada
Acero Inoxidable
Hormigdn Pulido

. Corcho
. Textil Rojo Chenille
. Textil Gris

Textil Verde Olive

La propuesta de disefio interior para la tienda
de vinos y galeria experimental de Pasqua Wines
buscafusionarlaestéticavanguardistadelamarca
con una atmosfera acogedora y sofisticada que
evoque la historia y los elementos icénicos de la
industria vinicola. La paleta de materiales que se
ha seleccionada parte delhormigdn pulido, acero
inoxidable, madera enchapada, corcho y textiles
en tonos neutros y rojizos. Estos elementos
se implementard de la siguiente manera:

Hormigdn pulido:

Este material se utilizara en los pisos y algunas
paredes, proporcionando una base neutra vy
contemporanea que refleja la modernidad de
Pasqua Wines. Su acabado liso y reflectante
contribuird a una sensacidon de amplitud y
luminosidad en el espacio.

Acero inoxidable:

Empleado en detalles como barandas,
estanterias y elementos decorativos, el acero
inoxidable aportara un toque industrial vy
elegante. Su resistencia y brillo complementaran
la estética moderna del establecimiento.

Madera enchapada:

Presente en mobiliario y revestimientos, la
madera en tonos calidos equilibrara la frialdad
del hormigdn y el acero, creando un ambiente
mas acogedor. Este material evocara la
tradicion vinicola y aportara una conexion con
la naturaleza intentando trasmitir la esencia de
las cavas y elementos de almacenamiento de las
tradicionales cavas o bodegas de vifiedos.

PROYECTO

Corcho:

Utilizado en detalles como revestimientos de
paredes o elementos decorativos, el corcho no solo
remite directamente al mundo del vino, sino que
también ofrece propiedades acusticas beneficiosas,
contribuyendo a un ambiente mas intimo vy
confortable que permita mantener de igual forma
temperaturas optimas para la conservacion de los
vinos en exposicion.

Textiles en tonos neutros y rojizos:

Incorporados en tapiceria, cortinas y cojines,
estos textiles afladiran suavidad y confort al
espacio. Los tonos rojizos, inspirados en los
matices del vino, aportaran calidez y un toque

de color que dinamiza el ambiente.

La combinacién de estos materiales y colores
creara un entorno que refleja la identidad
innovadora de Pasqua Wines, ofreciendo a los
clientes una experiencia sensorial en el recorrido
y zonas de estancia combinando la tradicion y la
vision futurista de la marca.

Jennyfer Paola Iza Lasluisa
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4.1 Planta de Distribucion
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4.1.1 Axonometria

Ingreso Principal

Punto de partida del recorrido,
donde inicia la experiencia del
usuario.

Zona de Clientes
Espacios de exploracion

PLANIMETRIA

""""""" Planos seriados
Disefio que evoca las
cavas tradicionales,
reinterpretando el orden
y ritmo de los barriles de
vino.

--------------- Estaciones Sensoriales
Cuatro espacios
interactivos dedicados
a la experimentacion y
ensamblaje de un vino
personalizado.

-
AY

Barra Central

Representa el nucleo del proyecto, un
espacio de conexion donde convergen
las capas y transiciones.
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4.2 Planta Amoblada Arquitectonica
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4.5 Elevaciones Internas

Elevacion Interna 1: Zona de fumadores

5.04

EL1

EL2

EL3

UIDE - CIPARQ

1.84
1.86
1.34 1.00

82

2.40
1.35

1.35

80

41

Metal pintado con pintura metalizada color verde musgo. Acero laminado en frio,
espesor 1.5 mm. Esmalte poliuretano bicomponente con efecto metalizado, color
verde musgo.

Base de asiento de acero inoxidable AISI 304, acabado satinado. soporte
estructural soldado para asiento fijo. Superficie lisa sellada.

Mesa auxiliar de acero inoxidable. Acero inoxidable AISI 304, espesor 2 mm
(estructura) y 4 mm (cubierta). Pulido satinado (grano 320), sin recubrimiento
adicional.

ELA1

EL2

EL3

RE 1

4.40

Elevacién Interna 2: Tienda

N
SR

&
86

61
284
4.40

61

61

Soporte de vino inoxidable color “Cobre Ambar” Acero inoxidable AISI 304,
espesor 1.5 mm. tono “Cobre Ambar” mediante oxidacion quimica controlada.

Acrilico de alto impacto, espesor 5 mm. Pintura acrilica automotriz, color rojo
satinado. Anclaje oculto en panel de fondo o estructura metalica con pernos de
expansion. Tiras LED 3000K con difusor de policarbonato, sistema 12V.

Grava lavada de canto rodado, espesor 3cm. Material pétreo natural de rio,
lavado y clasificado mecanicamente. Mezcla natural de tonos gris claro, beige y
pardo.

Microcemento verde musgo, espesor 3mm. Mortero polimérico base cemento,
aditivado con resinas acrilicas, pigmentos minerales y cargas de cuarzo.

PLANIMETRIA
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Elevacién Interna 3: Galeria

UIDE - CIPARQ

EL1

EL 2

EL3

EL 4

RE 2

1.25
1.25

4.45

) ) (Re\ (Re\
o2/ o2/ \0,;/ \0,;/

3.81

3.70

1.19
27 48

45
70

20
—e
—e
2

20

Bdveda curva estructural
Sistema autoportante de ladrillo cerdmico macizo beige, colocado manualmente con
mortero cemento-cal-arena. Acabado visto con textura natural y juntas regulares.

Poltrona Merlot
Estructura de corcho reciclado con refuerzo interno, espuma de alta densidad y tapizado
lino-algododn verde oliva. Disefio de esquinas redondeadas y costuras visibles.

Mesa Cava
Base de madera maciza con encimera de corcho reciclado prensado. Bordes suaves y
acabado mate natural.

Vidrio laminado 6mm
Vidrio transparente de 3+3 mm con ldamina de PVB de 0,38 mm. Acabado transparente,
bordes pulidos

Enchape de madera de copal, barniz mate acabado fino. Léminas enchapadas sobre tablero
MDF resistente a la humedad, espesor total 18 mm.

Elevacion Interna 4: Bafios 620
1.40 1.20 10 1.50 10 80 10 80 20
2 /R /R
o 0 ©
T T
EL1 EL2 EL3 EL4
EL1 Puerta corrediza 1.20x2.60m

EL2

EL3

EL 4

RE 2

Puerta en acero inoxidable AlISI 304, espesor 1.5 mm, acabado cepillado satinado. Instalada
con bisagras ocultas y sistema de cierre suave.

Lavabo accesible

Acabado en acero inoxidable AISI 304, disefio ergonémico para personas con movilidad
reducida, instalacion a 0.80 m de altura. Griferia de accionamiento facil tipo sensor. Desaglie
oculto y fijacién reforzada a muro.

Lavamano Ciindrico

Lavamano en acero inoxidable AISI 304, acabado satinado, fabricado en una sola pieza
soldada para mayor resistencia. Didmetro de 40 cm vy altura de 85 cm, disefiado para
montaje libre sobre piso.

Inodoro suspendido

Inodoro empotrado a muro, porcelana sanitaria blanca de alta resistencia. Cisterna
empotrada con sistema de doble descarga. Altura de asiento 0.45 m, fijacion mediante
estructura metalica portante de acero galvanizado.

Revestimiento en microcemento verde musgo, tono NCS S 6010-G10Y. Aplicacion in situ en
capas sucesivas hasta 3 mm de espesor. Acabado mate sedoso, resistente a la humedad y
al desgaste.

PLANIMETRIA
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4.6 Plano de Pisos /A7 codigo
w NUmero

Microcemento verde

Pantone 574 C

Mortero cementicio pigmentado
con cargas minerales, resina

Hormigdn pulido gris claro
Espesor 10cm. Concreto
estructural alisado con helicdptero
sellado con endurecedor quimico.

Tienda

47074

\ : acrilica.
Galeria
+0.74
i oo
1074
Microcemento terracota Acero inoxidable

Pantone 4742 C

Espesor 3mm

Sistema multicapa continuo,
con base cementicia y resina

Planchas de 1.5mm de espesor.
Satinado mecanico grano 240

Descanso &
Contemnplativo
§1074

= Descanso
Contemplativo
41074

polimérica.
Microcemento terracota Porcelanato 120x60 cm
o T Pantone 4745 C  vi Y Graiman Basic Gray 780
PELT/IE i “{’f‘iﬁ,ﬁ“‘f‘é“ 4 034 E:s,pesor 3mm . . &/ Mate con textura tipo cemento.
o o S, G;jﬁ Sistema mul’ucapla. contmgo, Gris medio
41074 1074 con base cementicia y resina
polimérica.

S ———

Desechos

J ‘ 4+2000 Microcemento terracota Grava lavada de canto rodado
| o Pantone 7594 C [ 5 Y Espesor 3cm
il v | 04 ]
Espesor 3mm Grava natural de rio

Client:
ientes ///v
v

2 Sistema  multicapa  continuo, seleccionada y lavada.
’//\ con base cementicia y resina
—s—— Ingreso polimérica.
+1-000 Rampa de P. Servicio
41000 \ acceso ’»?/: 0.00

Microcemento terracota
e Pantone 7596 C
° @ Espesor 3mm
¢ Sistema multicapa continuo,
con base cementicia y resina
polimérica.

UIDE - CIPARQ Jennyfer Paola Iza Lasluisa

6 'd



P. 50

Galeria Sensorial del Vino

4.7 Revestimientos Verticales

g

Descanso

v
~ N

“Eieccion
7
o

Ingreso
Clientes

Contepriplativo

e Za

\
)

=/

Descanso

O

\ Contemplativo
Preparagion L/~ 2rHempietie | 4
H074

&0

. Descanso
> . _Conternplativo
N N

Bodega térmica
para vinos

Lockers

o074

ion

Almacenamiento

$1074

|
I+
I

o L

Desechos

7/

7/

7

o /
77
7

/\

Rompa de
acceso

g

Ingreso
P. Servicio

4000

UIDE - CIPARQ

/ A\ codigo
W NUmero

Microcemento verde musgo
NCS S 6010-G10Y

Acabado mate sedoso
Aplicacion in situ de 3mm
Proveedor: Concrearte

Madera Copal

Chapa de madera natural
Acabado semimate
Proveedor: Maderera Andina

Microcemento Beige Bajo
NCS S 2005-Y20R
Acabado Mate natural
Aplicacién in situ de 3mm
Proveedor: Concrearte

Microcemento Arena Medio
NCS S 3010-Y20R

Acabado mate sedoso
Aplicacién in situ de 3mm
Proveedor: Concrearte

Microcemento Blanco Beige Claro
NCS S 1002-Y

Acabado mate liso

Aplicacion in situ de 3mm
Proveedor: Concrearte

PLANIMETRIA

Acero InoxidableNCS S 1002-Y
Acabado cepillado

Lamina 1.2 mm

Proveedor: Acerocentro

Metal Verde Satinado

NCS S 5010-G, verde segni
Espesor nominal 0.6 mm
Acabado satinado
Proveedor: Inoxcolores

Azulejo Verde oliva

8.6cm x 26.2 cm

Acabado semi mate
Proveedor: Decorcerdmica

Metal Rojo Satinado

NCS S 4050-R, rojo intenso.
Espesor nominal 0.6 mm
Acabado satinado
Proveedor: Inoxcolores

Jennyfer Paola Iza Lasluisa
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4.8 Plano de Techos / A\ codigo
w NUmero

n Béveda Curva Estructural
QY Acabado ladrillo beige visto

BanoH
Almacenariento

w Bodega térmica

para vinos

=\ &8
0 )

Tienda /

Cielo Raso Gypsum 15cm
Acabado Microcemento
“Marfil Mineral” n

8ano M

Discapacidad
Reducida

\

templotivi N

Personglizacion

1345

Cielo Raso Gypsum 15cm .
Acabado Microcemento Cielo Raso Qypsum 18cm
Acabado Microcemento

= T “Terracota Profundo” | 03 4 N Calida”
PN rena Célida
A 54

Administracion

Planos seriados de MDF
Enchapado en copal natural.
acabado semimate

Zona de
fumadores

Desechos

I

= S - Clontet
2-
? 2 AN Cielo Raso Gypsum con
%// : “\&‘\Q\\\\ planchas metalicas
% ﬂ/j/@ﬂgﬂﬂﬂﬂﬂ\\ N — Jngreso Espesor de 15cm revestido
\\ <RR‘ER**“*--_—)-RR_GC:?_R_ Cor.1 planchas de metal Gypsum con planchas n
— satinado color rojo metélicas @
Espesor de 15¢cm
Acabado Metal satinado
p— : : verde oliva M Ciclo Raso Gypsum 15cm

Pintura blanca mate

UIDE - CIPARQ Jennyfer Paola Iza Lasluisa
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4.9 Plano de lluminacidon

UIDE - CIPARQ

A Cédigo
W NUmero

Luminaria ojo de buey
Opti beam Lens

3500 K, 2W

Material Vidrio
Proveedor: Renzo Serafini

Luminaria spotlight
Palco Low Voltage
3500 K, 4.9W
Acabado en negro
Proveedor: iGuzzini

Luminaria ceiling spotlight
Laser ceiling

3000 K, 859x250mm

Material aluminio y
termoplastico

Proveedor: iGuzzini

Luminaria downlight

Blade R, 29W

3000 K, 3125mm

Material aluminio fundido a
presion y termoplastico
Proveedor: iGuzzini

PLANIMETRIA

Luminaria ceiling spotlight
Laser pendant

3500 K, 859x250mm
Termoplastico con acabado
metalico.

Proveedor: iGuzzini

Luminaria colgante

RINGO STAR G3/P3

3500 K, g45mm

Perfil de aluminio extruido con
soporte posterior de acero.
Proveedor: Lightnet

Luminaria ojo de buey
Opti beam Reflector
3500 K, 2W

Material acero inoxidable
Proveedor: iGuzzini

Cinta LED

Underscore Ledstrip

3500 K, 90CRI

Funda de PVC transparente.
Proveedor: iGuzzini

Jennyfer Paola Iza Lasluisa
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4.10 Styling

Galeria

1 Poltrona Merlot
Estructura base, cilindro de corcho
reciclado compacto con asiento,
tapizado en textil verde oliva.
Disefio exclusivo.

2 Mesa Cava
Encimera de disco de corcho natural
aglomerado. Estructura, madera
maciza acabado mate. Disefio
exclusivo.

3 Florero de Metal. Yermilov CS2.
H 37cm x W 17,56cm x D 15cm.
Acabado metal color rojo vy
terracota. Proveedor: NOOM.

4 Panel Seriado De Béveda Corrida
Paneles verticales seriados grosor
de 1.8 cm. Disefio exclusivo.

5 Moddulo Metélico
Acero inoxidable, acabado pulido,
calibre 16. Disefio exclusivo.

6 Soporte de Vino
Aluminio de 5 mm de espesor.
Acabado de pintura electrostatica
texturizada. Disefio exclusivo.

7 Luminaria spotlight

3500 K, 4.9W
Proveedor: iGuzzini

UIDE - CIPARQ

Taller de Ensamblaje

1 Cilindro de experiencia sensorial
Espacio inmersivo de ensamblaje de
vino. Revestimiento microcemento
color arena medio. Zécalo metdlico
en acero inoxidable cepillado.
Disefio exclusivo.

2 Sofa Mosto (ubicacion  entre
cilindros) Mddulo de dos sofas de
75cmx65cmx50cm.

Proveedor: Arflex

3 Mesa Tinto
H:.70cm @40cm
Acero color rojo, acabado satinado.
Proveedor: Disefio Exclusivo

4 Mesa Cavernet
H:.90cm ¢70cm
Bloque macizo de roca natural
irregular, combinada con una pieza
curva de acero inoxidable pulido.
Encimera: Vidrio templado circular.
Disefio exclusivo.

5 Luminaria ceiling spotlight
3500 K, 259x250mm
Proveedor: iGuzzini

PLANIMETRIA
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Zon de fumadores

1 Celosia Pasqua
Trama inspirada en el logo de la
marca. Metal con acabado de
pintura electrostatica en verde oliva.
Disefio exclusivo.

2 Sofé Rosso Veneto
4.50cmx50cm
Estructura base de acero inoxidable
pulido y tapizado de textil rojo
chenille. Disefio exclusivo.

3 Mesa Lambrusco
H:.70cm @40cm
Estructura de acero inoxidable,
acabado pulido. Disefio exclusivo.

4 Silla Aro
Estructura de tres patas de tubo
redondo pintada al horno, asiento y
respaldo tapizados.
Proveedor: RIES.

5 Luminaria ceiling spotlight
Laser ceiling
3000 K, 259x250mm.
Proveedor: iGuzzini

UIDE - CIPARQ

Zona de clientes

1 Sofé Bianco Veneto
4.50cmx50cm
Base metalica en acero inoxidable
Tapizado textil en tono gris claro.
Disefio exclusivo.

2 Mesa metaélica
H:.70cm @90cm
Estructura de acero inoxidable,
acabado pulido. Proveedor: Delo.

3 Silla Always
Estructura acero inoxidable, con
asiento y respaldo con tapizado
textil rojo.
Proveedor: Herman Miller.

4 Logo Pasqua Wines
Acero en color rojo, acabado
satinado.

5 Luminaria colgante
RINGO STAR G3/P3
3500 K, g¢45mm
Proveedor: iGuzzini

PLANIMETRIA
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4.11 Renders

UIDE - CIPARQ

PLANIMETRIA
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5.1 Diseno de Mobiliario

Dispensador

Planta

™

o

)

T
T

)
el o T )
) CemD 1)

o L 1)

o
I

[ =<
e
[

Alzado Frontal
UIDE - CIPARQ

1.30

116

312

1. Estructura interna del cilindro
Material: Tuboscuadradosdeacero¥.”.
Acabado: Pintura electrostatica color
verde oliva semi mate.

Fabricacién: SoldaduraMIG paraunién
de perfiles, corte CNC para precision.

2. Cépsula dispensadora

Material: Acero inoxidable AISI 304
para contacto indirecto con alimentos
Acabado: Pulido satinado para
estética y mantenimiento sencillo.
Fabricacion: Cilindrado de lémina
de acero, soldado y ajustado a la
estructura interna.

3. Sistema de grifo dispensador
Material: Aceroinoxidable AlSI304 con
piezas internas de grado alimenticio.
Acabado: Pulido espejo en zonas de
contacto y satinado en exterior.
Fabricacién: Mecanizado de precisién
y ensamblaje con valvulas de cierre
hermético.

»

Soportes de copa de vino y botella
Material:  Acero inoxidable AlSI
304 o) aluminio anodizado.
Acabado: Pulido satinado o anodizado
natural para resistencia a la humedad.
Fabricacion: Corte laser y doblado
en frio, con recubrimientos
antideslizantes

5. Estructura base dispensador

Material: Acero inoxidable
AISI 304 o acero al carbono
con pintura electrostatica.

Acabado: Acero inoxidable pulido
satinado.

Fabricacion: Soldadura de estructura
tubular reforzada; base cerrada para
ocultar conexiones eléctricas.

5.1.1 Axonometria Dispensador

DETALLE 1

DETALLE 2

7
=00
Yan

DETALLE 3

Estructura bastidor
Tubos cuadrados de 1/2

- ~
’ S
s
N7
1 \
1 1
1
{ |
N
—= }
I
I
Plafén metdlico de color
verde oliva
| — | Estructura interna de cilindro
] Ufﬁ Tubos cuadrados 1/2"
N A
O | T | [ Capsula dispensadora
uf Cilindro envolvente- sistema
E lind | i
\\ ( } &) de dispensado.
NpL IS
P N 3
A I\
| A ) |
| Grifo dispensador
! K Valvula de extraccion
b / controlada
\\ ,4
b San=” 3
=
Soporte de copa de vino
- Pieza de sujecion
|
, S
4 Ay —
\
' - |
S el Muestra de botella de vino
7 Capacidad: 750ml
M 4
”" ~- -l
I
N
|| L
|| ¥
i N
J i emuin

Base estructural - soporte
/ inferior. Acabado acero
A inoxidable

Tuberias de abastecimiento.
Bodega - dipensador

DISENO EXCLUSIVO

Va Tornillo mdf #81/2 anclaje
/ mecanico de Gypsum

/ —— Frizo h20cm perimetral
/ Gypsum 15mm estandar

Soldadura estandar
por electrodo 11-30
unién de tubos
metdlicos

—— Bastidor tubo cuadrado 1/3'
structura tipo cruz anclaje

| o le plafon de techo
: /
Perforaciones de anclaje
df

para tornillo de
autoperforante #81/2

Plafon techo de Gypsun
15mm esténdar color verde

Bastidor metdlico de tubo
cuadrado 1/2" anillo de
confinamiento

Detalle 1
S Placa de acero inoxidable Imm
/ nominal pulido semi mate
/
T~ Bastidor tubo cuadrado
— /< metlico 1/2
/ / N Anillo de confinamiento del
/ \  bastidor, tubo cuadrado de 1/4"

[A—
; \
| |

\ H T w

//
/
/
/ Adhesivo de

STONMIX Mo

Remaches de acero Inox A2-300
@4 x6mm

Detalle 2

e abastecimiento,
bodega

- Tornillo roscado de
f 1/2"x 8mm

/ t Placa de acero inoxidable
mm nominal pulido semi
/ \ mate

=
If

| [ T— Grifo dispensador

r L] Valvula de extraccion

controlada. Acero
/ inoxidable AISI 304

Soporte de copa de

\ / vino. Pieza de sujecion
/— Soldadura tipo TIG.
\ / Acabado de cordén
> continuo, uniforme y libre
o~ L[] | de porosidad
Detalle 3
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5.2 Diseno de Mobiliario

Mesa Cava

Corcho ntaural
aglomerado

g8 Canto boleado
3
Planta
40
-—
04 15 02 15 04
Corcho ntaural
8 aglomerado
Canto boleado
0 .
= Estructura vertical d
o madera maciza de
. Copal. Espesor 2mn
Arco inferior
- A Madera maciza de
Alzado Frontal
40
04 15 02 15 .04
e+
Corcho ntaural
P aglomerado
Canto boleado
E =3
8
Estructura vertical de
madera maciza de
Copal. Espesor 2mm
Alzado Lateral
UIDE - CIPARQ

Mobiliario:

Mesa para degustacion y presentacion
de vinos, ubicada en la Galeria
Sensorial.

Descripcidén general:

La Mesa Cava esta disefiada para
evocar la atmdsfera de las cuevas o
cavas de vino, integrando materiales
tradicionales como el corcho y la
madera maciza de copal. Su superficie
de corcho natural aglomerado, de
textura célida y antideslizante, aporta
confort sensorial y funcionalidad.
La estructura en madera maciza de
copal, con lineas suaves y forma
organica, interpreta el arco presente
en la boveda estructural del techo,
reforzando el vinculo visual vy
conceptual con el espacio.

Materiales:

* Superficie de corcho natural
aglomerado de alta densidad.

* Estructura de madera maciza de
copal.

Acabados:

* Corcho: acabado natural con canto
boleado.

*Madera: acabado natural con
sellador mate protector.

5.3 Diseio de Mobiliario

Mesa Lambrusco

19 02 .19
Placa superior de acero
2 inoxidable AlSI 304
] Espesor 2 mm
Acabado pulido
g
Planta
40
04 25 11

ﬁ Placa superior de acero
inoxidable AlSI 304

Espesor 2 mm
Acabado pulido

02

ol o Plancha vertical de acero
~ @ 74 inoxidable. Espesor 2 mm

Acabado pulido

Alzado Frontal

A9 02 19
Y Placa superior de acero
ol /" inoxidable AISI 304
Espesor 2 mm
Acabado pulido
Plancha vertical de acero
k| 8 ’d inoxidable. Espesor 2 mm

Acabado pulido

Alzado Lateral

Mobiliario:

Mesa para degustacion y
conversacion, integrada en area de
fumadores.

Descripcidén general:

La Mesa Lambrusco se situa en un
ambiente contemporaneo, pensado
para la interaccion y la socializacién
en la zona de fumadores. Su disefio
redondo y compacto fomenta
la cercania entre los usuarios,
integrandose de manera fluida con
el sofd Rosso Veneto. Destaca por
el uso de materiales innovadores
que aportan un caracter moderno y
elegante, reforzando la identidad del
espacio como un entorno sofisticado
y funcional para la degustacién y el
disfrute.

Materiales:

* Superficie de acero inoxidable.

* Estructura de acero inoxidable.
Acabados:

* Acero inoxidable: acabado pulido.
Observaciones:

* Estructura empotrada para mayor
estabilidad.

* Disefio minimalista y
contemporaneo, resistente a la

corrosion y de facil limpieza.

DISENO EXCLUSIVO
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