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ABSTRACT

The project is grounded in the concept of Creative
Decomposition with Fluidity, inspired by the fragmentation of
light through a prism and its analogy with the printing process.
Spatial design is organized around a central core dedicated
to the concentration of design areas, functioning as the axis
of the entire project and the origin of collective creativity.

From this nucleus, four peripheral areas unfold, representing
creative and functional phases, interconnected through a
fluid and continuous circuit that ensures dynamic fransitions
between public, semi-public, and private zones. Geometry,
structured by 45° lines and hexagonal modules, balances
order and dynamism, generating spaces that are clear,
accessible, and inspiring.

For users, the proposal not only organizes functions but also
provides an experience that enhances focus, interaction,
and active participation, embodying a process in which
ideas flow, decompose, transform, and synthesize into
tangible outcomes.

RESUMEN

El  proyecto se fundamenta en el concepto de
Descomposicion Creativa con Fluidez, inspirado en la
fragmentacién de la luz a través de un prisma y su analogia
con el proceso de impresion. El diseno espacial se organiza a
partir de un nucleo central destinado a la concentracion de
las dreas de disefo, que actua como el eje articulador del
proyecto y el punto donde nace la creatividad colectiva.

Desde este centro se expanden cuatro dreas periféricas que
representan fases funcionales y creativas, conectadas
mediante un circuito fluido y continuo que garantiza
transiciones dindmicas entfre zonas publicas, semipublicas y
privadas. La geometria, definida por lineas a 45° y modulos
hexagonales, equilibra orden y dinamismo, generando
entornos claros, accesibles e inspiradores.

Para el usuario, la propuesta no solo organiza funciones, sino
que brinda una experiencia que favorece la concentracion,
la interaccién y la participacion activa, materializando un
proceso en el que las ideas fluyen, se descomponen, se
fransforman y se sintetizan en resultados tangibles.
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1.1 ANTECEDENTES

En el Ecuador la primera imprenta la
establecieron en Ambato los jesuitas,
la "Imprenta de la Compania de
Jesus" arranco funciones en 1755,
comenzd con la publicacién de un
libro religioso que destacd por su
estética y técnica. Luego en 1759,
después de 12 publicaciones, el
Padre Maugeri y el Regente Hno.
Schwartz frasladaron a Quito la
imprenta, donde produjeron 16
ediciones antes de su expulsion.
Barriga (Lopez, F. 2014) En 1779, el
presidente de la Real Audiencia
entregd la imprenta a Raimundo
Salazar, que, al combinarla con una
mdquina traida desde el Pery, creo
un ftaller, siendo responsable de
imprimir el primer peridédico ecuato-
riano, Primicias de la Cultura de
Quito, de Eugenio Espejo, desempe-
nando un papel fundamental en el
surgimiento del periodismo ecuato-
riano y en la promocion de escritores
importantes  (CASTILLO  JACOME,
2006)

Imprenta Pixeles, fundada el 26 de
diciembre de 2001, es una empresa
familiar con mds de 24 anos de
experiencia en la industria grdfica.
Desde su inicio, ha trabajado con
pasién y dedicacién, consoliddndo-
se como un referente en el sector
gracias a su compromiso inquebran-
table con la calidad vy la satisfaccién
del cliente. La empresa ha sido
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capaz de adaptarse a los cambios
del mercado, ofreciendo soluciones
innovadoras y eficientes tanto para
el sector publico como privado.
(Imprenta Pixeles ,2021)

A lo largo de los anos, Imprenta
Pixeles ha ampliado su oferta de
servicios, destacdndose no solo en la
impresion tradicional en papel, sino
también en la realizacién de proyec-
tos complejos y de gran formato,
como gigantografias, banners, vy
carteleria, asi como en la sublima-
cién para productos personalizados.
Esto le ha permitido satisfacer las
necesidades de una amplia gama
de clientes, desde pequenas empre-
sas hasta grandes corporaciones vy
organismos gubernamentales.
(Imprenta Pixeles ,2021)

Imprenta Pixeles se distingue por su
capacidad para abordar proyectos
de diversa magnitud con un enfo-
qgue cenfrado en la excelencia,
brindando  resultados de alta
calidad y cumpliendo siempre con
los plazos establecidos. Su equipo de
profesionales alfamente calificados
estd comprometido con ofrecer
soluciones personalizadas, adapto-
das a las especificaciones exactas
de cada cliente, lo que refuerza su
reputacién como una empresa con-
fiable y competente denfro de la
industria grdfica. (PIXELES, 2020)

1.2 PROBLEMATICA

En la creacién de nuevas tiendas o
espacios comerciales para empresas
del sector grdfico, a menudo se enfren-
ta el reto de disenar un espacio que no
solo sea afractivo desde el exterior, sino
también funcional y adaptable. El
diseno ineficaz de espacios para el
sector grdfico afecta la producciony la
experiencia del cliente, ya que el clien-
te solo llega a la recepcién y no forma
parte del proceso creativo. La falta de
optimizacién de procesos adecuada
genera desorden, también la rigidez en
la distribucion limita la flexibilidad ante
cambios en la demanda, haciendo
gue no evolucione de acuerdo con las
necesidades del mercado, finalmente
no existe una integracién de la marca
con el espacio urbano en la que estd
ubicada.

1.3 SOLUCION

Para resolver estos problemas, el
diseno maximizara el uso del espacio
disponible, con fachadas abiertas y
accesibles que generen visibilidad,
atraccidén y conexién del interior con
el exterior., contando desde el ingre-
so con un drea de exhibicién, pasan-
do por un drea de diseno abierta y
dindmica que conecta tanto con las

ANTECEDENTES-PROBLEMA

IMPRENTA
Falta de armonia +
con el entorno Espacios
+ Incémodos
Rigidas en el I ® O
disefio < -~
+ —19 Falta de
Des-conexion + adaptabilidad
con el cliente ~

llustracién 1: Problemdtica
Fuente: Realizado por la autora, 2025

dreas de trabajo y oficinas adminis-
trativas, donde se integra la flexibili-
dad, lo que permite que el diseno
sea adaptable a fututos cambios,
ademds de reflejar la identidad de la
marca, convirtiéndose en un referen-
te visual para la zona vy, a la vez,
optimizando la funcionalidad vy la
experiencia del cliente.

FIAMA AZANZA CALVA
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2.1 PROPUESTA

Diseno de un espacio para una imprenta
que este infegrado, para fomentar en todo
momento la interaccidn entre el cliente y la
imprenta, haciéndolo formar parte del
proceso creativo, exponiendo lo mejor posi-
ble su historia, productos y servicios.

Este proyecto surge de la necesidad de que
Imprenta Pixeles cuente con un espacio
armonioso y bien distribuido, que permita a
los clientes conectarse con sus ideas y facili-
te la obtencidn de los productos que
desean para resaltar su marca, creando un
espacio que inspire creatividad y confianza,
usando una distribucién abierta y fluida que
facilite el acceso a diferentes dreas del
proceso productivo permitiendo que los
clientes interactlen directamente con las
opciones disponibles y visualicen el impacto
de sus decisiones en tiempo real.

El diseno se enfocard en crear un entorno
visualmente afractivo, utilizando colores,
materiales y elementos que reflejan la iden-
fidad de la imprenta, a la vez que favore-
cen la concentracién y el confort. Las dreas

2.2 TARGET

Para definir el target es esencial no perder
de vista a quienes la empresa ofrece los
productos y servicios, e identificar a que
audiencia se dirige, Imprenta Pixeles posee
un farget definido y variado que va desde
personas naturales, hasta personas juridicas

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

de trabajo estardn distribuidas de forma
estratégica, permitiendo que los clientes
puedan explorar diversas opciones de
productos, desde muestras fisicas hasta
herramientas digitales, sin perder la sensa-
cién de estar inmersos en un proceso creati-
vo. Ademds, se incorporardn zonas de
descanso y colaboracién, donde los clien-
tes pueden discutirideas y fomar decisiones
con el apoyo del equipo.

La iluminacién puntual jugara un papel muy
importante para las dreas de exposicion de
productos para crear un ambiente acoge-
dor mientras que, en las dreas de trabajo, se
ocupara luz blanca que ayude a la con-
centracion para mejorar la eficiencia en el
frabajo, permitiendo a los clientes no solo
obtfener un excelente producto, sino que
viva una experiencia envolvente y profesio-
nal, en la que el espacio se convierta en un
elemento clave para fortalecer la conexién
entre la creatividad y el resultado final.

como los siguientes:

De acuerdo al resumen de ventas del ano
2024 proporcionado por la Imprenta Pixeles,
podemos identificar los clientes a los que se
ofrece los diferentes productos y servicios.

Las personas naturales y emprendedores
representan el mayor porcentaje de clien-
tes con un 37,5%, lo que indica que la
imprenta tiene un fuerte enfoque en clien-
tes individuales o pequenos emprendedo-
res. Esto podria incluir desde personas que
necesitan servicios de impresidn para
proyectos personales hasta emprendedo-
res que requieren productos impresos para
suUs negocios, como ftarjetas de presenta-
cion, folletos, etc.

El segundo grupo son las organizaciones sin
fines de lucro, como Plan International INC,
Solca, Fundacién Canadd, etc. con un
20,8%. Este segmento busca servicios de
impresion para actividades relacionadas
con eventos, folletos informativos, campa-
nas de sensibilizacidon, o material promocio-
nal que se distribuye sin fines de lucro. Es una
parte importante, ya que este tipo de orgo-
nizacién suele tener una necesidad cons-
tante de difusion

Las enfidades financieras como Cooperati-
va de Ahorro y Crédito Educadores de Loja
(CACEL), Cooperativa de Ahorro y Crédito
Cristo Rey, Cooperativa de Ahorro y Crédito
de la Cdmara de Comercio de Macardg,
representan el 16,7% de los clientes. Este es
un segmento que, aunque importante, es
mds pequeno en comparacién con los
anteriores. La imprenta ofrece servicios de
impresién para material corporativo, infor-
mes anuales, promociones o documentos
oficiales.

PROPUESTA-REFERENTE

Al igual gue las enfidades financieras, las
empresas de fransporte como Cooperativa
Loja, 24 de mayo, Cariamanga, Cuxibamba
también representan un 16,7%. Las impren-
tas ofrecen servicios de impresion para
material de marketing, manuales de opera-
ciones o publicidad exterior, lo que indica
que las empresas de este sector también
estdn invirtiendo en material impreso.
Finalmente, las escuelas de capacitaciéon y
consultoras representan un 4,2%. Esto podria
incluir materiales educativos, folletos infor-
mativos o documentos relacionados con
cursos. El porcentaje es bajo, lo que indica
una menor demanda en comparaciéon con
ofros sectores, aunque sigue siendo una
categoria de clientes importante.

Ventas 2024

= Personas naturalesy
emprendedores

Organizacionessin finesde
ucro

g

llustracién 2. Grdfico de ventas 2024 de Imprenta Pixeles
Fuente: Plataforma Rapifac Imprenta Pixeles(2024

Entidades financieras

’ Empresas de transporte

= Consultoras

= Escuelas de capacitacion

FIAMA AZANZA CALVA
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2.3 UBICACION Y ANALISIS DEL SECTOR 2.4 SERVICIOS Y ENTORNO

P.13

El presente inmueble estd ubicado en el sector urbano perteneciente a la parroquia San
Sebastidn del cantdn y provincia de Loja, en las calles Girasoles y Crisantemos, es un
predio esquinero.

CANTON
LOJA

PARROQUIA| N>
| & SAN SEBASTIAN

BARRIO
T T 77 ELROSAL

SIMBOLOGIA

PREDIO

LoJA ECUADOR

PARROQUIA

@ UBICACION

llustracién 3. Grdfico de ubicacién del predio
ELABROCACION: Autor, 2025
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La ciudad de Loja, ubicada en el sur de
Ecuador, se caracteriza por ser una de las
ciudades con un alto nivel de conectividad
y dinamismo cultural. La ubicacion
seleccionada para el espacio que se
plantea disenar es  particularmente
adecuada debido a que el entorno cuenta
con una serie de caracteristicas que
favorecen el éxito y funcionalidad del
proyecto. Esta zona estd estratégicamente
situada en un drea céntrica de la ciudad, lo
que permite una gran accesibilidad y
visibilidad, aspectos fundamentales para
atraer al publico objetivo.

El drea estd rodeada por una variedad de
equipamientos menores, tales como
comercios, a unos 500 metros a la redonda
se encuentran escuelas y servicios que
generan un flujo constante de personas.
Esto crea una oportunidad invaluable de
captar la atencidn de los potenciales
usuarios que fransitan frecuentemente por
la zona. Ademds, su proximidad a la
principal arteria vial, la avenida Eduardo
Kingman, asegura que el acceso alssitio sea
rdpido y sencillo tanto para los peatones
como para los conductores. Esta avenida,
al ser una via principal, permite que el lugar
sea fdciimente identificado y brindard una
buena visibilidad para la imprenta que se
planea instalar en el espacio.

Otro factor que favorece la eleccion de
este sitio es la  disponibiidad de

estacionamientos cercanos, lo que facilita
el acceso de personas que deseen llegar
en vehiculo propio. Este aspecto es clave
para garantizar una experiencia cémoda y
atractiva para los usuarios. Ademds, el
entorno  circundante es  visualmente
agradable, ya que se encuentra cerca del
parque lineal, un espacio verde que no solo
aporta belleza al paisaje urbano, sino que
también contribuye a crear una atmaodsfera
franquila y relajante. La cercania a este
parque fomenta la integracién del
proyecto con el entorno natural,
anadiendo un valor anadido al atfractivo
del lugar.

En conjunto, todos estos factores —la
ubicacion céntrica, la accesibilidad, la
visibilidad, los estacionamientos disponibles
y la cercania al parque— hacen de este
espacio un lugar ideal para el fipo de
proyecto que se desea desarrollar,
garantizando su éxito a largo plazo.

FIAMA AZANZA CALVA
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2.5 SOLEAMIENTO

En la ciudad de Loja, el clima se caracteriza por tener dos temporadas bien marcadas, una
temporada nublada y de lluvias, que generamente va desde diciembre a abril con
temperaturas mdéximas por debajo de los 18 °C y una temporada seca y soleada, que va desde
mayo a noviembre, con temperaturas superiores a 20 °C. (weatherspark, 2025)
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100%  Atribucién de datos  25/3/2024 i

llustracién 4. Analisis urbano

Fuente: La autora, 2025 llustracién 5. Analisis soleamiento

Fuente: La autora, 2025

[E) PARADA DEBUS SALUD @ PARGUEDE RIO MALACATOS
LOS RECUERDOS

@ PREDIOAINTERVENR @  DEPORTE SUPERMERCADO AV. PRINCIPALES

® COMERCIO @® EDUCACION PARQUE LINEAL RED DE TRANSPORTE

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES FIAMA AZANZA CALVA
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2.6 ESTADO ACTUAL

Es un terreno esquinero plano
completamente vacio, sin ninguna
construccion en su superficie, estd inscrita en
el Registro de la Propiedad, lo que garantiza
su legalidad y autenticidad como bien
inmueble, ademds, cuenta con planimetria
aprobada por el Municipio de Loja, lo que f ‘
asegura que su distribucion y medidas estan | 0

aprobadas, facilitando asi cualquier futura
construccion.

A\

__

:///////////

7 W
El terreno estd situado en una de las zonas t
mds seguras vy residenciales de la ciudad, Los
Rosales, ubicado al sur de la ciudad de Loja,
esta ubicacion es ideal para quienes buscan
vivir en un entforno tranquilo, alejado del m

i s

bullicio del centro de la ciudad, pero a su
vez, con fdcil acceso a diversas vias vy
servicios.

23.0000 T77 llustracién 7: Vista Posterior llustracién 8: Vista del lote

| W Fuente: Realizado por la autora, 2025 Fuente: Realizado por la autora, 2025
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Ademds, este terreno cuenta con todos los z /
D [X X1

INGRESO

servicios bdsicos esenciales, como agua
potable, electricidad y alcantarillado, lo que
lo hace afractivo para  proyectos e
comerciales. Gracias a su topografia plana y
ubicaciéon esquinera con buen acceso, este sy
terreno ofrece un alto potencial para
diferentes tipos de negocios, sobre todo del
sector grdfico.

7
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ESC: 1200
llustracion 6: Planimetria estado actual llustracion 9: Vista lateria derecha
Fuente: Realizado por la autora, 2025 Fuente: Realizado por la autora, 2025
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2.7 REFERENTE

Una sala de exposicion de Antalis In&Edit

llustracién 10. Gran mural

MURAL

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

=

Fuente: Architecture Chronicles + Clubbedin®, 2016

IN&EDIT es un estudio de arquitectura fundado
en 2005 en Paris, que trabaja en proyectos de
arquitectura, urbanismo y diseno. En 2015, fue
invitado a participar en un concurso para
disenar un espacio mulfifuncional para la
empresa Antalis en el distrito 13 de Paris. El
proyecto consistid en un showroom & fablab
inaugurado en 2016, con un disefio Unico que
incluye una fachada de vidrio de 33 metros de
largo y un espacio de doble altura ideal para
juegos. El diseno buscaba crear un ambiente
abierto y transparente, invitando a los

llustracion 11. Integracién con el exterior
Fuente: (Architecture Chronicles + Clubbedin®, 2016)

transeUntes a descubrir el universo Antalis. El
espacio se organiza alrededor de varias dreas
funcionales, como el espacio creativo, digital y
el laboratorio Xerox, y se caracteriza por un
mural A4 y mobiliario inspirado en la silueta
urbana. Este proyecto refleja la identidad de la
marca y permite una gran flexibilidad en su uso.
(Architecture Chronicles + Clubbedin®, 2016)
De este referente se tomard la pared de
materiales y texturas, con la finalidad de usarla
como drea de exposicidon, y la relacion que
existe enfre el interior con el exterior.

PROPUESTA-REFERENTE
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llustracién 12. Horizonte

FACHADA

Fuente: (Architecture Chronicles + Clubbedin®, 2016)

FIAMA AZANZA CALVA
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Tienda Rubio / Masquespacio

METAL

/
4

~N__—

AZULEJO DE
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n.?fol .,=/

ACRILICO
DE COLOR

llustracion 13. Vistas internas de tienda Rubio
Fuente: (archdaily, 2019)
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La tienda RUBIO estd en el centro de Valencia,
disenada por Masguespacio, es un espacio
interactivo y IUdico de mds de 200 m? que invita
a los visitantes a sumergirse en el universo de la
conocida editorial. La tienda, ubicada en C/
Sorni, ha sido sede de RUBIO durante mds de 60
anos y estd disenada para fomentar la
interaccién. Con un diseno vibrante, la entrada
estd enmarcada por letreros de nedn amairillo y
azul, guiando a los visitantes hacia diferentes
dreas temdticas como las zonas de
matemdticas, escritura y lectura, y un taller de
formacion. Ademds, los estantes giratorios vy
pizarras de metacrilato permiten a los visitantes
inferactuar y practicar conceptos como
matemdticas y caligrafia. (archdaily, 2019).

El espacio incluye elementos Unicos como el
"tUnel del color", una experiencia inmersiva que

PROPUESTA-REFERENTE
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llustracién 14. Planta de distribucién
Fuente: (archdaily, 2019)

guia alos visitantes a través del universo RUBIO,
y la sala de proyecciones, que ofrece un lugar
lleno de sorpresas para los mds pequenos.
Cada coleccién tiene su propio rincén dentro
de la tienda, lo que permite una presentacién
dindmica de los productos. Enrique Rubio,
director general de la editorial, menciona que
la tienda no solo refleja el dinamismo y la
evolucién de la marca, sino también sus
origenes, mostrando cdémo RUBIO sigue
adaptdndose al futuro mientras mantiene su
esencia. (archdaily, 2019)

De este referente, se tomara los materiales
como el metacrilico, azulejos de cerdmica,
metal y vidrio esmerilado

FIAMA AZANZA CALVA
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3.1 METAS DE DISENO

Disenar una imprenta que tenga un espacio funcional y adapta-
ble, el cual permita la interaccidn entre los clientes y los procesos
de impresién, haciendo que los clientes formen parte del dia al
dia de laimprenta, consintiendo que participen no solo en la con-
cepcidn de sus proyectos si no también en la elaboracién de
estos, a fravés de la seleccidon de materiales y colores en un entor-
no visual.

Con la palabra imprenta, se busca
explorar diferentes perspectivas y enfo-
ques, basados en la visiébn y el color,
divididos en fres grupos de ideas, el
primer grupo nace a partir del proceso
de creacién y reproduccion de colores
en la impresién, el segundo grupo son

METAS DEL DISENO

3.2 STORING TELLING/CONCEPTO Y SUBCONCEPTO

grupo son palabras usadas para descri-
bir cémo la luz interactia con los mate-
riales y coémo estas interacciones afec-
tan nuestra percepcién visual de los
objetos, todas estas palabras conver-
gen en un solo significado: TRANSPA-
RENCIA CROMATICA.

palabras que se usan en el contexto del
uso del color en el diseno, y el tercer

El diseno estd dirigido a una audiencia variada que incluye tanto
a personas naturales como a empresas y organizaciones. Los
emprendedores y clientes individuales buscan productos impre-

SOs para proyectos personales o pequenos negocios. El diseno ©<"’\ IMPRENTA

debe atender a las diversas necesidades de estos grupos, crean- / LyeREson \

do un espacio accesible y profesional para todos. © \l
PANTONE

REFLEJO
I\ —
LUMINOSIDAD

TRANSPARENCIA &

PUREZA / )\
[ & (& 7/
OERE:
El cliente participara activamente en la seleccion de los materio- —— 1 VISIBILIDAD ) (|
. . . . . / Y
les y acabados, eligiendo entre diferentes tipos de papel, tintas, @ TRANSLUCIDO
texturas y acabados, ademds contara con la posibilidad de parti- J
cipar en los espacios de frabajo, manteniendo charlas con los \
operarios para entender cémo se realizan las impresiones, tenien-
do incluso la opcidn de examinar una muestra de color o de ver

cdmo se redliza el gjuste de la impresora para garantizar que el
color y el diseno se reproduzcan correctamente en el material
electo, durante la creacién del proyecto, el cliente a través de
espacios abiertos, tendrd la oportunidad de colaborar y conver-
sar con los disenadores exponiendo sus ideas y recibiendo retroa-
limentaciéon sobre cémo se puede llevar su visidon a la prdctica.

TRANSPARENCIA CROMATICA

llustracién 15: Diagrama de ideas
Fuente: Realizado por la autora, 2025

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES FIAMA AZANZA CALVA
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3.3 CONCEPTO

Descomposicion Creativa

Surge como concepto que traduce el proceso
de impresion en una experiencia espacial
inmersiva. Asi como la luz blanca atraviesa un
prisma para revelar su espectro de colores,
una idea, cuando se fragmenta en capas, se
organiza con precision y se imprime se mani-
fiesta como una imagen tangible.

DIAGRAMA DE CONCEPTO

Este diseno convierte la imprenta en un prisma
arquitecténico, donde cada zona representa
una fase del proceso creativo. El cliente no es
un espectador pasivo, sino el emisor de la luz:
su idea inicia el vigje, y el espacio guia esa
intencién hasta convertirse en forma.

LUz PRISMA ESPECTRO

llustracion 16: Prisma de color
Fuente: Realizado por la autora, 2025

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

SINTESIS

llustracién 17: Concepto prisma de color
Fuente: (FREEPIK, s.f. 2025)

3.4 SUBCONCEPTO

Fluidez

Se manifiesta a través de un movimiento
visual continuo y armonioso, buscando dar la
sensacion de que el color se desplaza vy
transforma a fravés del espacio, lo que se
realiza mediante la creacién de transiciones

3.5 PROGRAMACION

METAS DEL DISENO

entre tonos y el uso de materiales que permi-
tan el paso y reflejo de la luz, logrando que
los colores fluyan sin barreras abruptas, lo
gue crea una sensacion de continuidad vy
armonia.

/ RECEPCION

SALA DE ESPERA

AREA PUBLICOS

>

, ——>  CAFETERIA

BANOS

AREA DE DISENO

INGRESO AREA SEMIPUBLICOS ’

AREA DE TRABAJO

Se contard con tres dreas bien definidas, la
primera serd publica es decir de libre acceso
y se confirmara por recepcién, sala de
espera, cafeteria y banos, la segunda drea
serd una drea condicionada o semipublica,
donde si bien el cliente tendrd acceso,

—
\ AREA DE MAQUINAS

OFICINAS

AREA PRIVADO
BODEGAS

BANOS

llustracién 18: Concepto de programacion
Fuente: Realizado por la autora, 2025

estard acompanado por el personal de la
imprenta, aqui se encontrardn las dreas de
diseno, tfrabajo y de mdaquinas, finalmente el
drea privada serd para uso de personadl
autorizado y se conformara por oficias admi-
nistrativas, bodega y banos.

FIAMA AZANZA CALVA

8C'd



P.29

PIXELES

D DD
B KA N

METAS DEL DISENO

i

Zona Subzona Ambiente Aforqo Area Area Parcial OFFSET: ’ CORTE LASER:
Capacidad Se realiza una impresién indirecta, ya el corte por Idser es de los mejores
Recepcion 6 18 m2 que la superficie a imprimir, general-  procesos para el mecanizado y/o
Recepcion  [Sala de Espera 6 - mente papel, no tiene contacto conla corte de varias piezas en mdultiples
o p—— > - placa donde se reproduce la imagen. materiales (MDF, oc'rilico, Sintra; EVA,
dans Rilsliee 61 me (Gallegos Castro, M. 2021). efc.) y por este motivo, es uno de los
55.HH Hombres 2 o mds usados en la industria grafica
SSHH $5.HH Mujeres 2 - (Pérez Acedo, R. 2021).
~ SSHH 1 B
Discapacitados
Area de Sala de 3 12 m2 m
Disefo diseno 0000
Area de Mesas + 5 o i E E
Trabajo Personal m
Offse! ’ 2m SUBLIMACION: DTF:
sublimacisn 5 o2 Conisiste en plasmar mediante el calor  En un proceso consiste en utilizar una
Zona 92 me una imagen sobre un soporte (camise-  impresora digital para imprimir sobre
Rl ot : 2 ta, taza, portafotos, carcasa de teléfo-  una pelicula adhesiva que luego, con
Maauinas Corte laser 1 ome no, bolso, azulejos, etc.). (Gutierrez, G.  la ayuda de poliamida y la aplicacion
— : - A. B., & Salinas, M. S. B. 2022). de cglor a través de una plancha se
fransfiere a la tela.
UV DTF 1 2
E = 2hs
Gerencia 1 10m? D U V
Saade 8 8me DIGITAL: UV DTF: :
. Of. do : o Una impresora de gran formato es  Elsistema de impresion UV DTF, usa dos
Administraciort usada para imprimir de forma directa  peliculas, en la primera se imprime el
N o e ! 10m? 76 me sobre una superficie (Papel, lona, diseno con tinta UV, y la segunda es
- T 2o Area total 200rm adhesivo, etc.) a través de un cabezal  una pelicula de transferencia, una vez
e de ftinta liquida. (Gutierrez, G. A. B., &  impreso el disefo puede ser fransferido
| ONG 9 m? y muros 23,58 me Salinas, M. S. B. 2022). a la cualquier material, (madera,
S5 A SSHiMueres | 3 . % circulacion 10,30 % vidrio, cuero, acrilico, metal, etc.) sea
TOTAL 229 m? Area de uso: 205,42me este plano o curvo (Gavilanes Davila,

0€d

Tabla 1: TABLA DE CALCULO DE CIRCULACION

Tabla 1: TABLA DE AREAS Fuente: Realizado por la autora, 2025

Fuente: Realizado por la autora, 2025

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES FIAMA AZANZA CALVA
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3.6 DIAGRAMA DE ADYACENCIAS

Con ayuda del diagrama de adyacencias,
podemos analizar que el espacio se basara
en la teoria del color, es decir el ingreso serd
la luz blanca, el prisma serd la recepcidn y los

ESPECTRO
PRIVADO
OFICINAS

/N

PRISMA
PUBLICO J
= J
\ / CLIENTE

AREA DE DISENO

SINTESIS
SEMI PUBLICO
AREA DE MAQUINAS

oo

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

colores serdn las dreas de exposicion, publi-
cas, semipublicas y privadas, mismas que
estardn conectadas entre si de una forma
fluida y transparente.

EXT

v, <

*5  BR 59

17 o To
QX B a7 o
53 Jes N

AREA DE EXPOSICION

. <
B d

NGRESO
AN

Q
O,
O <\
#8026
889
5.
> —
e /
el

llustracion 19: Diagrama de adyacencias
Fuente: Realizado por la autora, 2025

3.7 ZONIFICACION

Estos espacios se integran en un
enforno practico, funcional vy
afractivo para una experiencia
relevante para los clientes, como
la zona de exhibicién serd, donde
los clientes puedan conocer el
proceso de impresidn de manera
interactiva.

Las zonas de fransicidon son los
espacios semipuUblicos, en donde
los clientes pueden interactuar de
cerca con |los procesos de impre-
sion. Lo cual se crea espacios de
diseno inferactivo donde los clien-
tes colaboran con los disenado-
res, creando y desarrollando sus
ideas.

Los espacios privados serdn aque-
llos que los clientes no puedan
acceder, pero cuentan con una
correcta organizacion y visibilidad
para observar las diferentes dreas
de trabagjo.

23,00

METAS DEL DISENO

VS
ACCESO
PLANTA UNICA
ESC: 1200

llustracién 20: Zonificacion
Fuente: Realizado por la autora, 2025

o
ACCESO PRINCIPAL

SIMBOLOGIA
ZONA PRIVADA

@) ZONA SEMIPUBLICA

@) ZONA PUBLICA

FIAMA AZANZA CALVA
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3.8 DISENO ESPACIAL

Elementos primarios

S
=7

llustracién 21: Composicion de geometria
Fuente: Realizado por la autora, 2025

Geometria base (Hexdgono + cuadricula)

El hexdgono funciona como figura gene-
radora, evocando la sintesis de color y la
modularidad.

Al repetirse y conectarse mediante lineas,
genera un patron dindmico que inspira la
disposicion de los espacios centrales de la
planta.

La cuadricula de fondo garantiza propor-
cion y ritmo, asegurando que la composi-
cibn mantenga coherencia en todas las
escalas.

Circuito de lineas (flujo de conexiones)

Las lineas negras tipo circuito representan

la circulacion y las conexiones entre dreas.

Esta idea se trasladd al disefio arquitectd-

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

@ —

Hexdgonos — representan las fases creativas
y la descomposiciéon de la idea (colores del
espectro).

Circuito lineal — simboliza el flujo continuo del
proceso creativo, conector entre las partes.

f Cuadricula — aporta estructura, escala y
equilibrio, garantizando la traduccién de lo

abstracto a lo arquitectoénico.

nico como recorridos diagonales (45°) que
atraviesan el espacio, vinculando el
nucleo con las dreas periféricas.

El circuito no solo ordena, sino que simboli-
za la transferencia de energia e ideas
denftro del espacio creativo.

Articulacién espacial

Los hexdgonos llenos y vacios se convirtie-
ron en los espacios cenfrales y de transi-
cién en la planta (zonas semipublicas).

Los tframos lineales dieron origen al circuito
perimetral, un recorrido fluido que rodea el
nucleo cenfral.

La combinacién de hexdgonos y lineas
genera la misma légica de la descomposi-
cion del color: de un punto central se
expande hacia multiples direcciones.

Analisis Espacial

Nucleo central

El espacio estd organizado desde un conjun-
to de hexdgonos en el centro, que actian
como el nUcleo articulador.

Este centro representa la idea original, el
punto de partida del proceso creativo.

Zonas periféricas

Alrededor del nucleo se disponen cuatro
blogques rectangulares, vinculados con cada
lado del esquema.

Cada bloque cumple una funcién diferencia-
da (publica, semipuUblica, privada), simboli-
zando las fases derivadas de la descomposi-
cion creativa.

Circulacion fluida

La movilidad se organiza como un circuito de
lineas continuas, que conecta el nucleo con
cada blogue periférico.

Esta circulacion es dindmica y envolvente,
garantizando la transicién fluida entre dreas
sin perder jerarquia espacial.

Geometria y direccién

La composicidon se estructura en base a una
reticula que aporta orden y proporcion.

Las conexiones siguen lineas a 45° lo que
genera un ritmo angular y dindmico, evocan-

METAS DEL DISENO

do el movimiento de la luz al descomponerse
en un prisma.

Sintesis conceptual

El espacio se entiende como un sistema
donde el orden geométrico (hexdgonos,
reticula) se combina con la fluidez del circui-
fo.

El resultado es un diseno que integra estructu-

ra y dinamismo, reforzando la idea de
descomposicidn creativa con fluidez.

CIRCULACION FLUIDA

ZONAS PERIFERICAS
ZONAS PERIFERICAS

NUCLEO CENTRAL

NOCLEO CENTRAL ===~~~ +<

NUCLEO CENTRAL

ZONAS PERIFERICAS
ZONAS PERIFERICAS

CIRCULACION FLUIDA

llustracién 22: Andlisis de composicién espacial
Fuente: Realizado por la autora, 2025

FIAMA AZANZA CALVA
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3.9 MOODBOARD

El moodboard se puede observar como los
elementos se relacionan y generan una
experiencia visual y espacial Unica. También
se puede observar la integracion de los
materiales como el metacrilato, acero,

metal, madera, vidrio creando espacios
modernos y Unicos, ademds permiten una
separacion sutil de espacios de trabajo vy
zonas de interaccion.

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

llustracion 23: MOODBOAR DE IDEAS
Fuente: Realizado por la autora, 2025

METAS DEL DISENO

3.10 MOOD BOARD MATERIALES

MICROCEMENTO EPOXI
INDUSTTRIAL D N &, o

BLANCO ROTO » METAL AMARILLO

» METAL NEGRO

,,,,,,,, » VIDRIO DE 4mm

HORMIGON
PULIDO

PORCELANAT9

MADERAS
" ROBLE NATURAL V

-—-» CUERO

llustracion 24: Moodbooard materialidad
Fuente: Realizado por la autora, 2025

FIAMA AZANZA CALVA
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3.11 PLANO DE DISTRIBUCION

T

AREA DE CORTE
10,81 m?

AREA DE MAQUINAS
CORTE LASER
10.04 m?

IMPRESION DIGITAL
9.57 m?

’;r

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

| [ \{ — 7
E_‘SALA DE ESPERA ™
S

AREA DE
DISENO

AREA DE
DISENO

AREA DE

DISENO

T TR ™ ™ T T
1F i L] e L [ i
[Tl - S et == ; N
AREA DE 1
] EXHIBICION
IMPRESION OFFSET AREA DE TRABAJO se2m
9,65 m?
. 9,37 m2
AREA DE MAQUINAS " BODEGA
7,40 m2
N o " SALA DE ADMINISTRACION
\ REUNIONES CONTABILIDAD
9.86 m 8,92 m? R
13,71 m

VESTIDORES
3,27 m?

RECEPCION
GERENCIA BANOS i
13,98 m? : ]
872 mt AREA DE
EXHIBICION i
i 4,62 m? |
== = N — N

ACCESO PRINCIPAL

VISTA EN PLANTA
ESC: 1100 @

METAS DEL DISENO

ZONA PRIVADA

ZONA PUBLICA

ZONA SEMIPUBLICA
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4.1 PLANTA DE DISTRIBUCION

23,00
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4.2 PLANTA AMOBLADA DE DISTRIBUCION

©® No AWM=

N )
N o o hWN = O

CONTABILIDAD Y ADMINISTRACION 13,71 m?
VESTIDORES 3,27 m?

SALA DE REUNIONES 16,69 m?

SS.HH 12.02 m?

GERENCIA 13,98 m?

AREA DE EXHIBICION 4,62 m?

AREA DE COPIADO 2,18 m?

BODEGA 7.40 m?

AREA DE DISENO 4,62 m?

. RECEPCION 4,62 m?

. SALA DE ESPERA 892m?

. IMPRESION OFFSET 9,45 m2

. AREA DE CORTE 1081 m2

. IMPRESION DIGITAL 9,57 m?

. CORTE LASER 10.04 m?

. IMPRESION UV/ IMPRESION DTF 9,86 m?
. AREA DE TRABAJO 9,37 m?
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4.2.1 PLANTA ARQUITECTONICA AMOBLADA

PLANIMETRIA - CORTES
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4.3 CORTE TRANSVERSAL

AREA DE

BODEGA DISENO

1,43 LY 0,54 . 179
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4.5 ELEVACIONES INTERNAS

PORCELANATO DE PARED
_____________ LAMPARAS COLGANTES

DE FORMA HEXAGONAL

SEPARADORES DE
ESPACIO METALICO

ELEVACION 01 @ o oA, B
ESC: N/D

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

ESTANTES EMPOTRADOS EN LA
PARED POR MEDIO DE TUBO
METALICO 2.54cm

SALA DE ESPERA

MESA DE APOYO

INGRESO MARCADO AL TALLER
MARCADO POR ARCO DE
ESTRUCTURA METALICA

ESTANTERIA
EMPOTRADA EN LA
PARED

PLANIMETRIA - CORTES

ESTANTERIA
EMPOTRADA DE
BODEGA

ELEVACION 02 @_

ESC: N/D

FIAMA AZANZA CALVA
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4.6 PLANTA DE PISOS

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

P2

i

T

1-;

ACCESO PRINCIPAL

VISTA EN PLANTA
ESC: 1_100 @

PLANIMETRIA - CORTES

TARANTINO
PEI Il
Marmoleado 30x60 cm
12"x24"
‘ @ ‘ @ ‘ Brillante
HUMO
PORCELANATO
Piedra PEL I
AplicaciénPiso/Pared
Tipologia Arido
NG d 2 - 60x120
Umero de caras o 40
8 - 30x60
60x120 / 24"x48"
Satinado V2
PERLATO
PORCELANATO
Blanco PEI IV
ESPECIFICACIONES
AplicaciénPiso/Pared
Tipologia Marmoleado
NUmero de carasl
| . 60x60 / 24'x24"
Brillante
FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES PLANIMETRIA - CORTES

4.7 PLANTA DE TECHOS

*OO 0aVavOY

OO 0aVEVIY
‘OO 0aVEVIV
*OIN0 0QVaVOY

. MICROCEMENTO EPOXI INDUSTTRIAL BLANCO ROTO

ESPECIFICACIONES

P.53

05300V
A 4

o

Aplicaciéon

Piso/Pared/Techo

Tipologia

Cemento, poiimeros,
aditivos, pigmentos y
éridos finos.

1.8 kg por metro

Rendimiento

cuadrado por
miimetro de espesor,
aunque puede variar

segun la superficie.

Color

DéDEDE

¥s d

z @ | @ | ALTO TRAFICO
5
38 2
£ g
m >
3 3 3 ] 3 MADERAS ROBLE NATURAL V
H z z S 9
g s H 9
3 ] & )
° o S § ESPECIFICACIONES
] ] H
o © °
) Estrafificado Madera
& &
N H z Espesor el3cm
H Sbesr elEem
2 3 Tipo Madera dura
S Y -
g H Albura amarilo Claro
[ S Aspecto ‘Abetado recto con
2| g E una textura medio
o arvesa
& . . .
= . ) ) 11
N | =

A

ACCESO

VISTA EN PLANTA
ESC: 1_100 @

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES

4.8 PLANTA DE ILUMINACION

J

s

TIP.1

HEXAGONAL
CERRADO
SUDEEP

HEXAGONAL
SIMPLICITY

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

TIP. 3

LAKIQ

TIP. 4

LED Strip

|l

VH3QVW 30 J183NW

A

ACCESO

VISTA EN PLANTA
ESC: 1_100

PLANIMETRIA - CORTES

APLIQUES Y ESPECIFICACIONES

TIP. 1 HEXAGONAL CERRADO SUDEEP

Marca: Man dream

Material: Acrilico Hierro forjado

Material de la pantalla:Acrilico

Voltaje: 110-240V Vida Util media: 50000 (h).
Area de iradiacién: 5m -10ni Potencia de
fuente de luz: 80W Fuente de luz tipos: LED

TIP. 2 HEXAGONAL SIMPLICITY

Marca: Man dream

Material: Acrilico Hierro forjado

Material de la pantalla:Acrilico

Voltaje: 110-240V Vida Util media: 50000 (h).
Area de iradiacién: 5m -10m Potencia de
fuente de luz: 80W Fuente de luz tipos: LED

TIP. 3 LAKIQ

Marca: LAKIQ

Material: Metal Acrilico
Color:NegroPotencia:30 W Alto:8 cm
Voltaje: 220 V Ancho: 5 cm Tipo de fuente
luminosa: Eléctrica LED

TIP. 4 LED Strip

Luminaria interna, 120V, 28-83W,
3000k, CRI 80, >80° difusién, 2850
12500Im, eficiencia 97-151Im/W.

FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES

4.9 REVESTIMIENTO VERTICALES

ZONA SEMIPUBLICA

ZONA PUBLICA

ZONA PRIVADA
|8 A AN i W‘

‘J El IEI . L .

> x

E E

3 3
N
.l

05300V
A 4

2
— Y K — —— Y
SIMBOLOGIA
MICROCEMENTO EPOXI INDUSTRIAL BLANCO ROTO *j

MICROCEMENTO BLANCO ROTO Y LUZ LED

PORCELANATO TARANTINO

TUBO 2PUL METALICO PINTADO AMARILLO

PINTURA TIPO MURAL DE VARIOS COLORES

MICROCEMENTO EPOXI INDUSTRIAL HUMO

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

V¥3QYW 30 31830W

A

ACCESO

VISTA EN PLANTA
ESC: 1_100 @

IONA PRIVADA

@ ZONA SEMIPUBLICA

PLANIMETRIA - CORTES

FIAMA AZANZA CALVA
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5.1 PLANTA AMBIENTADA
5.2 PLANTA ISOMETRICA

5.3 MOBILIARIO

5.4 STYLING RECEPCION

5.5 STYLING AREA DE DISENO
5.6 STYLING GERENCIA

5.7 STYLING OFICINA

5.8 STYLING SALA DE REUNIONES
5.9 ISOMETRICA MOSTRADOR
5.10 RENDERS MOSTRADOR




P.61

PIXELES

5.1 PLANTA AMBIENTADA

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

MOBILIARIO

FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES

5.2 PLANTA ISOMETRICA

MODULO CONECTOR

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

"".'M'am

MOBILIARIO

FIAMA AZANZA CALVA
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MOBILIARIO

PIXELES

5.3 MOBILIARIO

WOODEN WALL ART

SILLA STALIN

LAVABO VALMEX

BANCO NOA

MESA DE MADERA SILYANA

SOFA SECCIONAL CAMALEONDA

MARIO BELLINI

.CRAFTTHINK ESTANTERIA

VASO+TORNO

XAGONAL CERRADO SUDEEP

HE

MESA DE APOIO HOOKE

P. 66

§9'd

PLANTA HASMI

DOHA / LYAM DECOR

SA AUXILIAR UNO/KARE DESIGN

ME

CADEIRA BOUMAN GIRATORIA

FIAMA AZANZA CALVA

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES



P.67

PIXELES

5.4 STYLING INTERIOR RECEPCION

-
b U
“uREREE)

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

llustracidon: Produccidn Propia

MOBILIARIO

2. CADEIRA BOUMAN GIRATORIA

3. SOFA SECCIONAL CAMALEONDA
MARIO BELLINI

\\‘ ‘J‘\‘ |
\ A a .
P \er‘k‘uﬁ'
\(5” < ) ) L

FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES

5.5 STYLING INTERIOR AREA DE DISENO

1. CADEIRA BOUMAN GIRATORIA

_—
——
—
e e e e e e e e e e e

_____________

o

3. MESA DE APOIO HOOKE

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

llustraciéon: Produccidn Propia

MOBILIARIO

2.BANCO NOA

4. HEXAGONAL CERRADO

FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES

5.6 STYLING INTERIOR GERENCIA

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

1. SILLA STALIN

3.HEXAGONAL CERRADO SUDEE

5.VASO:TORNO

MOBILIARIO

2. ESCRITORIO

4. ESTANTERIA

FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES

5.7 STYLING INTERIOR OFICINA

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

llustracidon: Produccidn Propia

1. CRAFTTHINK ESTANTERIA

3. ESCRITORIO SENCILLO

MOBILIARIO

2. CADEIRA BOUMAN GIRATORIA

4. DOHA / LYAM DECOR

5. WOODEN WALL ART

FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES

5.8 STYLING INTERIOR SALA DE REUNIONES

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

llustraciéon: Produccidn Propia

MOBILIARIO

1. CADEIRA BOUMAN GIRATORIA

2.MESA DE MADERA SILVANA

3. MUEBLE DECORATIVA DE PARED

4. PLANTA HASMI

FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES

5.9 ISOMETRICA MOSTRADOR

PLANTA AMBIENTADA
ESC: N/D

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

VISTA SUPERIOR
ESC: N/D

MOBILIARIO

250
003 0.05
0 059 006,005 049 085 905,005 060 007
oL 059 on 049 085 — 061 L
—_—
- ey o
010 o 010 010
015
| Joss — ! oos] 1
! 014
™ 0.05 005
003 [ 003
002 r
110 110
076
08 082 086
007
£ o0z 7 o
N ¥
VISTA FRONTAL
ESC: N/D
o0n 005 005
! 073
078 035 ———

:
| o
0.24 0.05

0.05
0.03
0.02
110
0.02

VISTA LATERAL DERECHA
ESC: N/D

018

ISOMETRIA GENERAL
ESC: N/D

FIAMA AZANZA CALVA
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MOBILIARIO

PIXELES
V4
5.10 EXPLOTADA ISOMETRICA MOSTRADOR 5.9 RENDERS MOSTRADOR
PLACA DE ACERO INOXIDABLE
NEGRO e=1.00 mm
MADERA ROBLE ROJO
e=34 mm
MELAMINA GAMA DUO
MARMOL BLANCO
e€=30 mm
ENCIMERA DE MELAMINA
GAMA DUO MARMOL BLANCO
MADERA ROBLE ROJO
L O e=34 mm
MADERA ROBLE ROJO
| e=34 mm
TIRA DE LUCES LED
BAJO EL MOSTRADOR
MELAMINA GAMA DUO
MADERA ROBLE ROJO e=34 mm
CARA DE CAJON TIPICA MARMOL BLANCO

PLACA DE ACERO INOXIDABLE
NEGRO e=1.00 mm

ISOMETRIA LATERAL DERECHA
ESC: N/D

3 PANEL DE ROBLE ROJO
— CURVADO CON VAPOR Y
SE ENCOLA e=34mm

TUBO REDONDO DE
ACERO INOXIDABLE
NEGRO e=1.00 mm

ZOCALO DE 1X4
ACERO CEPILLADO

EXPLOTADA ISOMETRICA
ESC: N/D

ISOMETRIA POSTERIOR ISOMETRIA FRONTAL
ESC: N/D ESC: N/D

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES
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/\ E
i
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RENDER

—
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PIXELES

“tIIEEEEEEEE.

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

’ N

EEEEEEENE

LT

RENDER

FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES .

m
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PIXELES

11111 Wkl
119 g
RN 3

RENDER
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PIXELES

[

| ‘ i i

|I l.‘!
1

"'HIII i l|

i |
= |’||Ii’l ‘,
- ""ﬂui

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

N VAR W VS B8 o
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RENDER
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PIXELES

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

A Wtk

S¥BL

RENDER
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PIXELES

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

RENDER

FIAMA AZANZA CALVA
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PIXELES

RENDER
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llustracién 2. Grdfico de ventas 2024 de Imprenta Pixeles

Fuente: Plataforma Rapifac Imprenta Pixeles(2024

llustracion 3. Grdfico de ubicacion del predio
ELABROCACION: Autor, 2025

llustracién 4. Analisis urbano
Fuente: La autora, 2025

llustracién 5. Analisis soleamiento
Fuente: La autora, 2025

llustracion é: Planimetria estado actual
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracidn 7: Vista Posterior
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracidn 8: Vista del lote
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracién 9: Vista lateria derecha
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracién 10. Gran mural
Fuente: Architecture Chronicles + Clubbedin®, 2016

llustracién 11. Integracién con el exterior
Fuente: (Architecture Chronicles + Clubbedin®, 2016)

llustracién 12. Horizonte
Fuente: (Architecture Chronicles + Clubbedin®, 2016)

INDICE DE TABLAS

Tabla 1: TABLA DE AREAS
Fuente: Realizado por la autora, 2025

Tabla 1: TABLA DE CALCULO DE CIRCULACION
Fuente: Realizado por la autora, 2025

UIDE - MASTER EN DISENO DE INTERIORES

llustracién 13. Vistas internas de tienda Rubio
Fuente: (archdaily, 2019)

llustracién 14. Planta de distribucion
Fuente: (archdaily, 2019)

llustracién 15: Diagrama de ideas
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracién 16: Prisma de color
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracién 17: Concepto prisma de color
Fuente: (FREEPIK, s.f. 2025)

llustracién 18: Concepto de programacion
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracién 19: Diagrama de adyacencias
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracion 20: Zonificacion
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracién 21: Composicion de geometria
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracién 22: Andlisis de composicion espacial
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracion 23: MOODBOAR DE IDEAS
Fuente: Realizado por la autora, 2025

llustracién 24: Moodbooard materialidad
Fuente: Realizado por la autora, 2025

MOBILIARIO

REFERENCIAS

archdaily. (18 de julio de 2019). "Rubio Store / Masquespacio" [Tienda Rubio / Masquespa-
cio] 18 jul 2019. Plataforma Arquitectura . Consultado el 12 de marzo de 2025 .
<https://www.archdaily.com/921030/rubio-store-masquespacio> ISSN 0719-8884. Obteni-
do de https://www.archdaily.com/921030/rubio-store-masquespacio

CASTILLO JACOME, J. L. (26 de febrero de 2006). Tras la huella de la primera imprenta. LA
HORA, pdgs. https://www.lahora.com.ec/noticias/tras-la-huella-de-la-primera-imprenta/.

Architecture Chronicles + Clubbedin®. (6 de diciembre de 2016). chroniques-architecture.
Obtenido de https://chroniques-architecture.com/un-showroom-dantalis-inedit/

PIXELES, I. (2020). IMPRENTA PIXELES. Obtenido de https://pixelesrobe.wixsite.com/website

weatherspark. (2025). Obtenido de https://weatherspark.com/s/19339/3/Average-Win-
ter-Weather-in-Loja-Ecuador

Gallegos Castro, M. (2021). Disefio del cuadro de mando integral para el drea de produc-
cion en una empresa dedicada a la impresidon offset (Bachelor's thesis, Quito: Universidad
Tecnoldgica Indoamérica).

Gutierrez, G. A. B., & Salinas, M. S. B. (2022). Proyecto de pre-factibilidad para la adquisicién
de maquinaria de plotter de impresidon y sublimacion en la microempresa print station.
Digital:

Pérez Acedo, R. (2021). Andlisis de las mejoras de las prestaciones de una mdquina de
grabado y corte por laser (Bachelor's thesis, Universitat Politécnica de Catalunya).

Gutiérrez, M. P. B. Mis poros.
Gavilanes Ddavila, N. V. (2024). Disefo de ilustraciones basadas en la cultura Kichwa

Amazdnica aplicado a productos textiles para la empresa La Fdbrica confecciones depor-
fivas.

FIAMA AZANZA CALVA

00l 'd



	DOSIER_FIAMA_AZANZA.pdf (p.1-32)
	CAPITULO 5 renders.pdf (p.33-53)

