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Resumen

El presente proyecto de tesis propone la transformacion de la tienda DIMARIA en un “Atelier de Experiencia”,
un espacio donde la moda se fusiona con la rica herencia cultural de Pujili. El disefo interior se inspira en el
iconico personaje del “Danzante” para crear un entorno que celebra la tradicion y la creatividad.

Mas allad de una simple restauracion, el proyecto se enfoca en una intervencion arquitectonica que revela la
historia del edificio. El disefio central gira en torno a un espacio amplio y flexible con una gran mesa de ma-
dera creativa, invitando a los usuarios a personalizar prendas inspiradas en las texturas, formas y colores del
traje del danzante.

Elementos clave como la iluminacion, que simula la luz del paramo con una lampara llamativa elaborada de
una delicada estructura y macramé. Las paredes de piedra original del bien inmueble y una cubierta pergo-
lada de madera serviran como punto focal en el espacio de exposicion. Este atelier trasciende el concepto de
boutique, convirtiéndose en un centro cultural y social donde cada experiencia de compra es una inmersion
en el artey la tradicion.

Resumen - Abstract

Abstract

The present thesis project proposes the transformation of the DIMARIA store into an “Experience Atelier,” a
space where fashion merges with the rich cultural heritage of Pujili. The interior design is inspired by the ico-
nic character of the “Danzante” to create an environment that celebrates tradition and creativity.

Beyond a simple restoration, the project focuses on an architectural intervention that reveals the building's
history. The central design revolves around a large, flexible space with a creative wooden table, inviting users
to customize garments inspired by the textures, shapes, and colors of the Danzante's costume.

Key elements such as the lighting, which simulates the paramo’s light with a striking lamp made of a delicate
structure and macramé, the building's original stone walls, and a wooden pergola roof will serve as a focal
point in the exhibition space. This atelier transcends the concept of a boutique, becoming a cultural and social
center where every shopping experience is an immersion in art and tradition.
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1.1 Antecedentes

Pujili: Un crisol de paisajes, cultura y tradiciéon.
El canton Pujili, ubicado en la provincia de Coto-
paxi a 10 km al oeste de Latacunga, se presen-
ta como un destino de singular belleza, donde
paisajes unicos, biodiversidad exuberante y un
rico patrimonio cultural convergen para ofrecer
experiencias inolvidables. Sus enigmaticas la-
gunas, montanas y volcanes andinos invitan a
la aventura, mientras que su herencia cultural
se manifiesta en cada rincén (Ministerio de Tu-
rismo, 2018).

El nombre Pujili, con sus raices en el Kichwa,
evoca una dualidad fascinante: “posada de ju-
guetes” u “olor a soga" (Municipio de Pujili,
2025). Esta dualidad linguistica es un reflejo de
la riqueza cultural y la historia multifacética del
canton. Pujili se distingue por sus arraigadas

tradiciones artisticas, su valioso patrimonio ar-
guitectdnicoy la calidez de su gente.

Tradiciones ancestrales y expresiéon artistica.
Las “Barros de la Victoria” son un testimonio
vivo de la tradicion alfarera ancestral de Pujili.
Artesanos locales, con técnicas transmitidas de
generacion en generacion, moldean la arcilla
para crear piezas utilitarias y decorativas que
reflejan la cosmovision andina. La cercania a Ti-
gua ha influenciado la expresion pictoérica local,
con artistas que adoptan el estilo caracteristico
de los “Pintores de Tigua”, plasmando escenas
de la vida cotidiana, paisajes andinos y mitolo-
gia en lienzos vibrantes y coloridos.

Patrimonio arquitecténico: Testigo de la his-
toria.

El patrimonio arquitectonico de Pujili es un re-
flejo de su rica historia. Edificaciones coloniales
y republicanas, como la iglesia matriz, destacan
en el centro de la ciudad, evidenciando la in-
fluencia catolica en la region. Las casas antiguas
del centro histdrico, con sus fachadas de adobe,
techos de teja y patios interiores, narran la vida
cotidiana de épocas pasadas. La plaza central,
rodeada de edificios histoéricos, es el corazéon de
la vida publicay el escenario de eventos cultura-
les. La preservacion de este patrimonio es cru-
cial para mantener viva la memoria de Pujili y
promover el turismo.

Contexto

En definitiva, Pujili es un tesoro andino que invi-
ta a ser descubierto, donde la belleza natural se
entrelaza con un rico patrimonio cultural. Desde
SuUSs paisajes montanososy lagunas enigmaticas
hasta sus tradiciones ancestrales y su arquitec-
tura colonial, Pujili ofrece una experiencia uni-
ca y cautivadora. La ciudad se distingue por su
arraigada identidad cultural, manifestada en
sus expresiones artisticas, como la alfareria de
“Barros de la Victoria” y la pintura de Tigua, asi
como en su valioso patrimonio arquitecténico,
gue testimonia su historia y su legado.

Un elemento central de esta identidad cultural
es la figura del Danzante, un personaje icénico
que personifica la esencia de las festividades
locales. Su presencia vibrante y su danza ritual
son una expresion viva de las tradiciones ances-
trales de Pujili, uniendo el pasado y el presente
en una celebracion de la cultura andina.

DIMARIAstore: Fusion de moda, cultura
y turismo.

En este contexto de riqueza cultural, arte y pa-
trimonio, nace en 2018 DIMARIA store, una tien-
da de ropa no convencional, ubicada estratégi-
camente en el corazdén de Pujili. Su objetivo es
promover el turismo nacional y local, conectan-
do a los visitantes con el arte y la cultura de la
region. La tienda fusiona su propuesta de moda
con el espacio arquitecténico, creando un con-
cepto atemporal que celebra la identidad de
Pujili.

Maria Belén Amores Carvajal
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DIMARIAstore, un espacio donde la
moda, trasciende la simple vestimenta para
convertirse en una expresion vibrante de la
identidad pujilense. La marca se fundamenta
en la colaboracion estrecha con artesanos loca-
les y colaboradores, cuyas manos expertas dan
vida a piezas Unicas que fusionan técnicas an-
cestrales con disenos contemporaneos que se
implementan en cada pieza con sus bordados
vy sus tejidos. Cada detalle cuenta la historia de
Pujili, su gente y su rica herencia cultural y patri-
monio arquitectonico.
Se convierte en un puente entre el pasado y el
presente, rescatando saberes tradicionales y
adaptandolos a las tendencias actuales. Ade- Figura 02: Interior tiends originl.
mas, DIMARIAstorese muestracomo un  FuenteFotografia propia.
2 escaparate para el talento emergente de jove-
| A nes, disefadores y artistas pujilenses, ofrecién-
doles una plataforma para mostrar su creativi-
dad y contribuir al desarrollo econémico de la
comunidad.
El concepto va mas alla de la venta de ropa; bus-
ca crear una experiencia inmersiva que invite a
los visitantes locales, nacionales y extranjeros a
descubrir la magia de Pujili, un lugar donde se
celebra la diversidad cultural y se fomenta el in-
tercambio de ideas. A través de nuestras redes
sociales, se comparte contenido que promueva
el turismo en Pujili. Queremos que cada prenda
deDIMARIAstoreseaun embajador de
nuestra tierra, llevando consigo un pedacito de

la esencia pujilense a cada rincén del mundo. Lo - o A

o . : Figura 03: Interior tienda original.
Figura O1: Exterior tienda original. Fuente: Fotografia propia
Fuente: Fotografia propia.
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1.2 Problematica

(Puro Marketing, 2024) menciona que la irrup-
cion de plataformas de comercio electronico
como Temu y Shein ha transformado radical-
mente los habitos de consumo, especialmente
entre los jovenes, generando un impacto signi-
ficativo en los comercios locales del cantéon vy el
Ecuador en general, que enfrenta problemas
de competitividad y sostenibilidad.

La preferencia por las compras en linea ha pro-
vocado una notable disminucion en la afluen-
cia de clientes a la tienda fisica, lo que a su vez
reduce la interaccion social que antes se gene-
raba en este espacio, particularmente con los
jovenes.

“Esta tendencia hacia el consumo digital, im-
pulsada por la busqueda de opciones mas eco-
némicas, a menudo sacrifica la calidad de los
productos, afectando negativamente a los ne-
gociosy mano de obra local. La disminucion en
las ventas de las tiendas fisicas ha resultado en
pérdidasde empleoy el cierre de numerosos es-
tablecimientos, debilitando el tejido comercial
local y obligandonos a adaptarnos a las nuevas
dinamicas del mercado para sobrevivir” (Obser-
vatorio del Comercio Minorista, 2023; Asociacion
Nacional de Comerciantes, 2022)..

Actualmente también se identifica una caren-
cia fundamental en nuestra tienda fisica: la au-
sencia de un espacio vivencial que actue como
un atributo diferenciador. En un mercado don-
de la moda vy la tecnologia trascienden, convir-

UIDE - CIPARQ

tiéndose en una forma de expresion y una expe-
riencia sensorial, la falta de este elemento limita
nuestra capacidad para atraer y retener tanto a
clientes locales como a turistas. Es crucial reco-
nocer que la experiencia de compra debe evo-
lucionar, ofreciendo algo mas que productos;
debe proporcionar un ambiente que inspire,
conecte y permita a los visitantes sumergirse
en el mundo de la moda de una manera uUnica
y memorable.

1.3 Solucién

Una vez identificado el problema de este pro-
yecto, se propone la creacion de un “Atelier de
experiencia” para revitalizar la tienda de ropa
considerando gue la misma se encuentra en
un espacio patrimonial, en donde se integraran
elementos arquitecténicos y de disefio con el
objetivo de resaltar el valor histérico del inmue-
ble, fusionandolos con una estética contempo-
ranea y funcional. Esto implica la restauracion
de detalles originales, la incorporacion de ilumi-
nacion calida y versatil, y la seleccion de mate-
riales que evoquen tanto la tradicion del canton
Pujili como la modernidad. Se pretende crear
una experiencia “inmersiva” que contrarreste el
auge del comercio electronico, reconociendo la
importancia de la interaccion social y la cone-
xion emocional con la marca.

El corazdon de esta tienda sera un espacio Vi-
vencial multifuncional, sin dejar de lado la sos-
tenibilidad que sera un pilar fundamental en el
diseno, todo esto hard que este espacio no solo
sirva para exhibir, almacenar y organizar, sino
también que inspire la creatividad y participa-
cion de los clientes, disefladores, artistas loca-
les y nacionales, manteniendo una experiencia
de usuario memorable, con rincones tematicos
del arte, cultura y patrimonio de nuestro can-
ton, en donde se utilicen elementos sensoriales
como aromas, texturas y musica para estimular
los sentidos, sera un destino Unico que ofrezca
una experiencia de compra personalizada y so-
cialmente enriquecedora, diferenciandola del
comercio convencional y electrénico para asi
fortalecer el tejido comercial local.

Contexto

Maria Belén Amores Carvajal
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2.1 Propuesta

DIMARIA storesetransformara en un di-
namico “Atelier de Experiencia”, un espacio in-
mersivo donde la moda se fusiona con la cultu-
ra de Pujili. No se trata de solamente restaurar
detalles arquitecténicos, si no de proponer una
intervencion que revele las capas historicas del
edificio para encontrar un didlogo entre el pa-
sado y el presente, construyendo el Atelier con
la finalidad que los visitantes puedan ser parte
del arte a través de su creatividad y poder plas-
mar sus disefios en prendas personalizadas, ins-
pirandose en las texturas, formas y colores del
traje del Danzante a través de un patrén abs-
traido del traje del danzante . Paredes de piedra
original del bien inmueble y cubierta de una
pérgola de madera y vidrio serd el punto focal
del espacio junto al corazon del atelier donde el
usuario podra tener la oportunidad de sumer-
girse en una experiencia Unica de exposicion
de arte, este espacio no sera solo una boutique,
sino un centro cultural y social con cada espacio
gue se construira para que el usuario, artista y
turista pueda tener una experiencia de compra
gue trascienda lo convencional, ofreciendo una
inmersion en el arte y la tradicion, un antidoto
contra la impersonalidad del comercio electro-
nico.

2.2 Razén

El “Atelier de Experiencia” surge como respues-
ta a la necesidad de revitalizar el comercio local.

Planteamiento

Buscamos crear un espacio donde la moda trascienda, convirtiéndose en una experiencia inmer-
siva que celebre la rica cultura de Pujili. Al fusionar la tradicion del Danzante con la innovacion
contemporanea, el atelier se transformara en un punto de encuentro para creativos, artistas y visi-
tantes. Queremos que cada persona que cruce nuestras puertas se sienta inspirada a conectar con
sus raices, a explorar su creatividad y a llevar consigo un pedazo de la esencia pujilense, plasmado
en prendas Unicasy personalizadas.

2.3 Target

DIMARIAstorsecentra en los jovenes y consumidores preocupados por la experiencia de
compra. El target incluye a aquellos que valoran la calidad, la sostenibilidad y el apoyo a la mano
de obra local . Ademas, se dirige a turistas y visitantes que buscan experiencias de compras unicas
y memorables, que trasciendan la simple adquisicion de productos y ofrezcan un valor anadido en
términos de cultura, arte y conexion con la comunidad.

2.4 Ubicacion

El proyecto esta ubicado en el centro histérico del canton Pujili, en las calles Rafael Moralesy Vicen-
te Rocafuerte, en la provincia de Cotopaxi a 10 km de la ciudad de Latacunga

Ecuador

Cotopaxi

Figura 04: Ubicacion del canton Pujili.
Fuente: Elaboracion propia

Maria Belén Amores Carvajal
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2.4.1 Anadlisis del sector

“La ciudad de Pujili, cabecera cantonal y centro
de intercambio comercial, se encuentra ubica-
da a 10 km de la ciudad de Latacunga. Ubicada
a una altitud de 2961 msnm, al pie de la colina
Sinchaguasin” (Municipio de Puijili, s.f.).

“El canton Pujili tiene una extension de 1289
km?, se prolonga en la zona centro—occidental
de Cotopaxi, limitando por el norte con los can-
tones Sigchos, Saquisili y Latacunga; al sur con
el cantén Pangua vy las provincias de Bolivar y
Tungurahua, al oriente con Latacunga y Salce-
do; finalmente” (Gobierno Autonomo Descen-
tralizado Municipal de Pujili, s.f).

Podemos considerar que se ha logrado conser-
var aquel patrimonio urbanistico, con sus edifi-
caciones importantes que enorgullecen y con-
tribuyen para que la visita de los turistas a Pujili
sea placentera.

“Podemos citar una pieza importante en la ar-
quitectura “La iglesia matriz" El templo esta
precedido de un amplio atrio, como elementos
tradicional de la liturgia, muy usual en las igle-
sias del mundo cristiano. Una cubierta nitida-
mente rectilinea constituye la culminacion de
una nave longitudinal a cuyos lados se alzan
dos torres que sobresalen por encima del con-
junto de la iglesia” (Municipio de Pujili, s.f).

UIDE - CIPARQ

Figura 06: Iglesia Matriz, canton Pujili.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 07: Municipio, canton Pujili.
Fuente: Elaboracion propia.

2.4.2 Entorno

La ubicacion de DIMARIA store en el centro his-
torico de Pujili es estratégica, rodeada de hitos
culturales y comerciales. La cercania al parque
Luis Fernando Vivero, la Iglesia Matriz y el Pa-
lacio Municipal atraen tanto a turistas como
a locales. La Universidad Técnica de Cotopaxi
asegura un flujo constante de jévenes, mien-
tras que cafeterias y restaurantes fomentan un
ambiente social vibrante. Esta convergencia de
cultura, comercio y educacion potencia la visibi-
lidad y el atractivo del local.

Figura 08: Ubicacion de la tienda, canton Pujili.
Fuente: Google maps.

Planteamiento

Figura 09: Fachada lateral derecha a intervenir, canton Pujili.

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 10: Calle diagonal del bien inmueble a intervenir, canton Pujili.

Fuente: Elaboracion propia.

Maria Belén Amores Carvajal
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2.4.3 Implantacién

Elespaciode DIMARIAstoreestaimplanta-
do en planta baja de la casa patrimonial.

Figura 11: Implantacion de la tienda, canton Pujili.
Fuente: Google maps.

2.4.4 Asoleamiento

El ingreso de luz natural al medio dia es por el
patio central de la vivienda y por la tarde el in-
greso de luz es por la puerta principal (Fachada)
y por la puerta y ventana posterior. Por tal razon
en el interior de la tienda la luz solar es escasa,
la luz artificial juega un papel muy importante
en este espacio. La luz solar del mediodia me-
diante un patio central, actia como un nucleo
de luz, irradiando hacia los espacios adyacentes,
por tal motivo se maximizara la luz natural del

UIDE - CIPARQ

patio central, utilizando espejos vy superficies
reflectantes para difundirla. La luz de la tarde
se complementara con iluminacion calida vy
ajustable, creando un ambiente acogedor. Se
incorporaran claraboyas para aumentar la en-
trada de luz, reduciendo la dependencia de luz
artificial.

Figura 12: Asoleamiento de la tienda, cantéon Pujili
Fuente: Google Earth editada por el autor.

2.4.5 Estado actual

DIMARIAstore, estd ubicada en una casa
patrimonial que fue restaurada y actualmente
esta en optimas condiciones de conservacion,
su fachada fue recuperada al estado original de
acuerdo con la normativa, cuenta con cuatro
piezas de arriendo de locales comerciales en la
planta baja.

Su interior se remodeld para que la tienda de
ropa funcione como tal, considerando su mag-
nifica estructura de paredes de adobe de 1m de
ancho con el caracteristico techo elaborado de
carrizo y enchapado de cal y sus pisos de pinoy
piedra rustica.

Figura 13: Planta arquitectonica, proyecto a intervenir.
Fuente: Elaboracion propia.

Planteamiento

Figura 14: Fachada, proyecto a intervenir.

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 15: Interior, proyecto a intervenir.
Fuente: Elaboracion propia.

Maria Belén Amores Carvajal
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Figura 16: Interior, proyecto a intervenir.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 17: Interior, proyecto a intervenir.
Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ

Figura 18: Patio posterior, proyecto a intervenir.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 19: Patio posterior, proyecto a intervenir.
Fuente: Elaboracion propia.

2.5 Referentes

HOUSE REFURBISHMENT, SUSTAINABILITY
EL PRIORATO, SPAIN

Arquitectos: GMO Arquitectura

Area: 113m2

Ano: 2020

Fotografia: Del Rio Bani

Arquitecto de Construccion: Alex Garcia Gispert

|l
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Figura 20: Planta referencia.
Fuente: ArchDaily, 2020.

Planteamiento
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Figura 21: Corte longitudinal.
Fuente: ArchDaily, 2020.

Figura 22: Fachada lateral.
Fuente: ArchDaily, 2020.

Maria Belén Amores Carvajal
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Figura 23: Salon principal.
Fuente: ArchDaily, 2020.

Figura 24: Cambio de espacio.
Fuente: ArchDaily, 2020.
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Figura 25: Cocina comedor.
Fuente: ArchDaily, 2020.

La renovacion “Caseta de las Brugueras” es un
proyecto para rehabilitar una pequefa casa de
campo catalana catalogada o “Mas”, para con-
vertirla en un pequeno refugio para vacaciones
a corto plazo.

El “Mas” se encuentra en Priorat, un area de ori-
gen volcanico, una regién con una apariencia
aspera y salvaje, con paisajes de impresionante
luminosidad. El edificio, construido en este mis-
Mo entorno, conserva la esencia de la region: el
silencioy la tranquilidad con el maximo respeto
por la construccion preexistente y en estrecho
contacto con el medio ambiente.

El edificio consta de dos naves adyacentes en
diferentes niveles de diferentes periodos, adap-
tadas a la topografia del terreno.

Planteamiento

El propdsito principal del proyecto consistia en dar valor a la construccion existente; es decir, dife-
renciar la intervencion arquitectonica del “Mas” preexistente.

Uno de los requisitos mas importantes del cliente a nivel de programa era proporcionar a la casa
un espacio doble donde se ubicaria el comedor-sala de estar. Para resolver la circulacion entre este
espacioy el piso superior, hicimos una pasarela para permitir que la luz llegue al piso inferior.
Como se trata de una fachada catalogada, abrimos solo las ventanas necesarias para garantizar un
minimo de ventilacion en las diferentes habitaciones del proyecto. Para maximizar la entrada de
luz, hemos puesto ventanas tipo Velux.

Las acciones en la estructura implicaron reforzar la losa existente a través de una capa de compre-
sion con conectores en las vigas de madera existentes y elevar el nivel del techo con una viga de
anillo perimetral que mejora la “atacion” con la estructura existente.

Para construir el techo, hemos recuperado las vigas de madera y mas del 50% de las tejas origina-
les. Al mismo tiempo, se gand mucho espesor de aislamiento para mejorar las condiciones térmi-
cas en el interior. (GMO Arguitectura, 2020).

El proyecto “Caseta de les Brugueres” ofrece valiosas lecciones para el disefio del “Atelier de Ex-
periencia’, especialmente en lo que respecta a la integracion de la arquitectura preexistente con
intervenciones contemporaneas. La rehabilitacion del “Mas” catalan demuestra como se puede
dar valor a la historia y la tradicion de un edificio, al tiempo que se adapta a las necesidades y ex-
pectativas de un publico moderno.

Figura 26: Zona humeda y detalle de escalera.
Fuente: ArchDaily, 2020.

Maria Belén Amores Carvajal
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3.3 Programacion

3.4 Diagrama de adyacencias
3.5 Zonificacion

3.6 Diseno espacial

3.7 Moodboard

3.1 Metas del diseno

El atelier de experiencia es un espacio dedicado
ala creaciony punto de encuentro para mentes
creativas, un lugar para explorar, experimentar
y celebrar la fusion del arte, la cultura y la moda
donde los disehadores, artistas y clientes cola-
boran en la creacion de prendas personaliza-
das, utilizando elementos y técnicas inspiradas
en el traje iconico del personaje principal de la
festividad de Corpus Christi “EL DANZANTE".
Sumergiéndonos en una experiencia de com-
pra Unica, donde cada pieza cuenta una historia
y refleja la rica herencia cultural.

Publico Objetivo:

Amantes del arte, la cultura y el diseno, tanto lo-
cales como visitantes.

Artistas, disefadores y creativos que buscan un
espacio de inspiracion y colaboracion.

Clientes que buscan una experiencia de com-
pra personalizada y de gran valor.

Proyecto

coMo

El diseno interior de este atelier se inspira en la
esencia vibrante del personaje principal de la
festividad de Corpus Christi, “El Danzante”, El
diseno se centra en un espacio principal amplio
y adaptable, ideal para la creacion de arte. Una
gran mesa de madera maciza, robusta, funcio-
naly creativa, se convierteen elcorazéon deltaller,
invitando a la colaboracion y la expresion crea-
tiva en diversas técnicas. Para evocar la luz del
paramo andino, la iluminacion es protagonista:
un techo translicido y una pérgola de madera
permiten el paso de la luz natural, creando un
juego dindmico de sombrasy reflejos. Una lam-
para central, disefada y construida con una fina
estructura, dandole movimiento y sutileza con
macramé, haciendo referencia directa a la in-
dumentaria del personaje, realzando los colores
intensos en tapiceria y decoracion. El mobiliario
y los detalles arquitectonicos se inspiran en las
siluetas del Danzante, fusionando lo tradicional
con lo contemporaneo. Para la exhibicion de las
obras, se reutilizan materiales originales del in-
mueble, un guino al patrimonio local. Elemen-
tos multisensoriales, como aromas naturales,
texturas tactiles y musica tradicional, comple-
tan la experiencia, transformando el atelier en
un espacio que celebra y honra el arte, la cultu-
rayla memoria de Pujili.

Maria Belén Amores Carvajal
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3.2 Concepto y subconcepto 3.2.2 Subconcepto

El atelier serd un homenaje a la “TRADICION" de Pujili, un espacio donde la majestuosidad del
Danzante se traduce en cada detalle. La personalizacion de prendas y accesorios se convierte en
un ritual de preservacion cultural, los elementos simbdlicos del Danzante se reinterpretan en pa-
trones y texturas que honran las raices de la region, creando un punto de encuentro donde la tra-
dicion se viste de modernidad.”

Referente. Paso 1. Paso 2.
Penacho del traje Moédulo Médulo
1 2
4 5
3 4
U
N [oN
N
Paso 3.
3.21 Concepto Simplificacién Abstracion 1 Abstracion 2

El concepto de este proyecto se le denominara
“DANZANTE DE PUJILI". Se pretende crear un
espacio inmersivo y dinamico que celebra la di-
versidad cultural y la expresion individual, fusio-
nando la energia del personaje con un crisol de ‘ .
estilos y épocas donde el pasado y el presente
dialoguen a través de la moda y la creacion ar- ] 3 _

Figura 28: Abstraccion de penacho, traje del danzante
tistica, celebrando la identidad cultural de Puji- Fuente: Elaboracion propia.
Il a través de la personalizacion de prendas de
vestir y accesorios.

— '

Estas figuras seran aplicadas en paredes, modulos, mobiliario y elementos decorativos para el di-
Figura 27: Imagen conceptual. seno interior de la boutique y el atelier de experiencia.

Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ Maria Belén Amores Carvajal .
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3.3 Programacion

Para garantizar el correcto funcionamiento del
espacio interior de la tieda de ropay el atelier de
experiencia , se establecen las siguientes areas
vy sus funciones provocando una experiencia de
compra memorable para los clientes.

TIENDA DE ROPA

Escaparate Interior] 1.65m2
Area de venta 9.6 M2
Area de probadores 10.98 m2
Area de almacenamiento 13.75 m2
Area de espera y descanso 832 m2
Area de exhibicion 2370 m2
TOTAL DE AREA 78 m2
ATELIER DE EXPERIENCIA

Area creativa 2629 m2
Area de Exposicion 15.08 m2
Area de maquinas y confeccién 51.69 m2
Area de material didactico 2.83m2
Mesa de lienzos 4.5m2
TOTAL DE AREA 100.39 m2
BATERIAS SANITARIAS 12.42 m2
CIRCULACION 55.75 M2

Figura 29: Cuadro de programacion.
Fuente: Elaboracion propia

UIDE - CIPARQ

. Tienda de ropa

Escaparate interior.

Busca crear una invitacion atractiva que refleje
la escencia de la marca y servicios que brinda
DIMARIAstore.

Area de venta.

Area de pago bien organizada y accesible, don-
de los clientes puedan realizar sus compras de
manera eficiente y rapida.

Area de almacenamiento.

Un drea de almacenamiento organizadoy acce-
sible, permitiendo a los empleados reabastecer
rapidamente los productos en el area de ventas.

Area de probadores.
La privacidad y la comodidad al probarse las
prendas son elementos clave en esta area.

Area de espera y descanso.

Contar con un espacio que fomente la como-
didad y el bienestar del cliente, es muy impor-
tante, asi se sentiran bienvenidos y asi quieran
pasar mas tiempo en la tienda.

Area de exhibicién.
Espacio donde se ubicara percheros para exhi-
bir la indumentaria.

Atelie de experiencia

Area creativa.
Espacio donde los clientes puedan personalizar
sus compras a través del diseho y arte.

Area de exposicion.

Area destinada a exposicion y lanzamientos de
productos o colaboraciones con artistas, dise-
Radores y clientes, para generar un gran entu-
siasmo en torno a la tienda de ropa.

Area de maquinas y confeccién.
Espacio de ajustes de talla y confeccion de dise-
Aos personalizados.

Area de material didactico.

Area donde el cliente podra obtener los ele-
mentos necesarios para la elaboracion de sus
disefos.

Mesa de lienzos.

Area destinada a que los caloboradores puedan
plasmar sus disenos creativos en lienzos para
poder exhibirlos en el area de exposicion.

. Baterias sanitarias

Espacio de ocupacion personal.

Proyecto

3.4 Diagrama de adyacencias

En este diagrama de adyacencias nos muestra
como se van relacionando las areas del progra-
ma en base a la zonificacion, basandose en la
funcionalidad de como es el recorrido para des-
plazarse a otras areas.

Area de maquinas
y confeccién

Baterias

sanitarias

Area Area
de e de materlal
almacenamiento didéctico

INGRESO SECUNDARIO

Area

v Area
creativa  weressees

de
exposicion

Area

de espera
y descanso

A

S
H|
—y

é
INGRESO PRINCIPAL

Figura 30: Cuadro de adyacencias.
Fuente: Elaboracion propia.

Maria Belén Amores Carvajal
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3.5 Zonificacion

En este diagrama podemos observar la conso-
lidacion de las dos areas como es la tienda de
ropa vy el atelier, conectando directamente con
el atelier de experiencia como nucleo.

ZONIFICACION
Il TIENDA DE ROPA
ATELIER DE EXPERIENCIA
I BATERIAS SANITARIAS

Figura 31: Plano de zonificacion.
Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ

3.6 Diseno espacial

En este diagrama podemos observar el fun-
cionamiento del flujo del cliente a través de la
tienda de ropa y el atelier de experiencia y a las
diferentes areas.

Il TIENDA DE ROPA
a. Area de venta
b. Area de exhibicion
c. Escaparate interior
d. Area de espera y descanso
e. Area de probadores

f. Area de almacenamiento

ATELIER DE EXPERIENCIA
g. Area de maquinas y confeccion
h. Mesa de lienzos

i. Area creativa . -
Figura 32: Plano disefio espacial.

I Area de exposicion Fuente: Elaboracion propia.

k. Area de material didactico
I | BATERIAS SANITARIAS

M.CIRCULACION

Proyecto

3.7 Moodboard

Espacio experiencia del usuario.

En esta recopilacion de imagenes se sintetiza las sensaciones de los usuarios y las actividades que
pueden realizaren DI MARIAstorecon sudistribucion, decoracion del ambiente y a través
de la experiencia que se ofrece en el atelier, todo esto bajo el concepto de “DANZANTE DE PUJIL|
Y TRADICION” con acabados que combina lo antiguo y lo contemporaneo, dando armonia en la
diversidad.

Figura 33: Moodboard.
Fuente: Elaboracion propia.

Maria Belén Amores Carvajal
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3.7.1 Material board

Los materiales son una respuesta al concepto de “DANZANTE DE PUJILI Y TRADICION", en el di-
sefo interior se utilizaran materiales de la zona local, su decoracion se complementara con tejidos
y textiles elaborados con extracciones de los trajes de personajes de la fiesta de Corpus Christi,
creando cohesion con la paleta de coloresy acabados.

Planos y renders

P.39 - P.62

4. Introduccion

4.1 Planta de distribucion

4.2 Planta amoblada

4.3 Corte longitudinal - ilustracion
4.4 Corte transversal - ilustracion
4.5 Elevaciones internas

4.6 Planta de pisos

4.7 Revestimientos verticales - iso-
metrias

4.8 Plano de techos

4.9 Plano de iluminacion

Figura 34: Material board. 410 Sty| i ng
Fuente: Elaboracion propia 4 -|-| Renders

UIDE - CIPARQ Maria Belén Amores Carvajal
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4 Introduccion

ATELIER DE EXPERIENCIA
DIMARIAstore

Una propuesta de diseno interior para el atelier
de experiencia “El Danzante de Pujili”, un es-
pacio donde la vibrante esencia del personaje
principal de Corpus Christi cobra vida. Hemos
concebido un entorno que fusiona la tradicion
v la creatividad, invitando a los usuarios a su-
mergirse en la riqueza cultural de Pujili. A travées
de una cuidadosa seleccion de elementos, este
atelier se convertira en un punto de encuen-
tro para el arte, la expresion vy la celebracion de
nuestras raices.

UIDE - CIPARQ

Figura 35: Plano de distribucion ilustrado.
Fuente: Elaboracion propia.

4.1 Planta de distribucion

Esc:1:125

Ubicacion: Calle Rafael Morales y Vicente Rocafuerte - PUJILI

Figura 36: Planta de distribucion
Fuente: Elaboracion propia.

Planosy renders

TIENDA DE ROPA

Escaparate Interior

Area de venta

Area de probadores

Area de almacenamiento
Area de espera y descanso
Area de exhibicion

ATELIER DE EXPERIENCIA

Area creativa

Area de exposicion

Area de maquinas y confecciéon
Area de material didactico
Mesa de lienzos

BATERIAS SANITARIAS

Maria Belén Amores Carvajal
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4.2 Planta amoblada

Esc:1:125

Ubicacién: Calle Rafael Morales y Vicente Rocafuerte - PUJILI

Figura 37: Planta amoblada.
Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ

La distribucion de este atelier en Puji-
[, concebido como un vibrante punto
de encuentro creativo, se inspira en el
iconico Danzante. Hemos priorizado un
espacio central flexible que fomenta la
colaboracion en el diseno de prendas
personalizadas. Aqui, la moda, el arte y
la rica herencia cultural de Pujili se fu-
sionan, invitando a disefadores, artis-
tas y clientes a explorar y crear en una
experiencia de compra unica.

4.3 Corte longitudinal

Esc:1:125
Ubicacién: Calle Rafael Morales y Vicente Rocafuerte - PUJILI

Figura 38: Corte longitudinal.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 39: Corte longitudinal ilustrado.
Fuente: Elaboracion propia.

Planosy renders

Maria Belén Amores Carvajal
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4.4 Corte transversal

Esc:1:125
Ubicacién: Calle Rafael Morales y Vicente Rocafuerte - PUJILI

Figura 40: Corte transversal.
Fuente: Elaboracion propia

Figura 41: Corte transversal ilustrado.
Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ

4.5 Elevaciones internas

Planosy renders

Figura 42: Elevacion interna..
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 43: Elevacion interna.
Fuente: Elaboracion propia.

Maria Belén Amores Carvajal

St'd



P.46

Atelier de experiencia

UIDE - CIPARQ

Figura 44: Elevacion interna.
Fuente: Elaboracion propia.

Figura 45: Elevacion interna.
Fuente: Elaboracion propia.

4.6 Planta de pisos

Planosy renders

Figura 46: Planta de pisos.
Fuente: Elaboracion propia.

Maria Belén Amores Carvajal
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4.7 Revestimientos verticales
Esc:1:125

Ubicacioén: Calle Rafael Morales y Vicente Rocafuerte - PUJILI
Area: Tienda de ropa

Figura 47: Revestimientos verticales.
Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ

Esc:1:125

Ubicacién: Calle Rafael Morales y Vicente Rocafuerte - PUJILI
Area: Exhibicion y vestidores

Figura 48: Revestimientos verticales.
Fuente: Elaboracion propia.

Planosy renders

Maria Belén Amores Carvajal
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Esc:1:125

Ubicacién: Calle Rafael Morales y Vicente Rocafuerte - PUJILI
Area: Atelier exhibicion y vestidores

Figura 49: Revestimientos verticales.
Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ

Esc:1:125

Ubicacién: Calle Rafael Morales y Vicente Rocafuerte - PUJILI
Area: Maquinas y confeccion

Figura 50: Revestimientos verticales.
Fuente: Elaboracion propia.

Planosy renders

Maria Belén Amores Carvajal
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4.8 Plano de techos 4.9 Plano de iluminacién
Esc:1:125 Esc:1:125
Ubicacion: Calle Rafael Morales y Vicente Rocafuerte - PUJILI Ubicacion: Calle Rafael Morales y Vicente Rocafuerte - PUJILI
Simbologia Referencia
A. Tienda de ropa
B. Atelier de experiencia
C. Baterias sanitarias
D. Areade maquinasy confeccion
E. Area de almacenamiento
F. Areade probadoresy exhibicion

Figura 51: Plano de techos.

Figura 52: Plano de iluminacion.
Fuente: Elaboracion propia

Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ Maria Belén Amores Carvajal
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4.10 Styling

1. Ldmpara colgante de lino.
-IGUZZINI-

2. Counter alistonado
-MA.BELEN AMORES-

3. Jarrones decorativos de ceramica color blan-
coy flores artificiales.
-COLINEAL-

4. Silla de hierro en color dorado envejecido con
sillon de lino. COUNTER
-MA.BELEN AMORES-

UIDE - CIPARQ

5. Sillon de lino en media luna. ESPERA.
-MA.BELEN AMORES-

6. Modulos cilindricos de triplex con un acabado
alistonado y con textura chispeada en tono bei-
ge con una base de colores. ESCAPARATE.
-MA.BELEN AMORES-

7. Par de sillones de lino con patas de madera.
VESTIDORES.
-COLINEAL-

8. Espejo de madera rdstica. Tienda de ropa
-MARIA BELEN AMORES-

Planosy renders

Maria Belén Amores Carvajal
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9. Puff de lino acolchonado con patas de ma-
dera.
-MARIA BELEN AMORES-

10. Lampara colgante de focos individuales.
-IGUZZINI-

1. Modulos en media luna a dos alturas, de tri-
plex con una base beige.

ESCAPARATE

-MARIA BELEN AMORES-

12. Mdédulo ovalado de triplex y cuero. ESCAPA-

RATE
-MARIA BELEN AMORES-

10

11

UIDE - CIPARQ

13. Macetero de arcilla rdstico con plantas natu-
rales.

ATELIER DE EXPERIENCIA

-COLINEAL-

14. Alfombra interior Marbella MB2.
-MAKLER-

15. Silla de madera (wengué) con tapiz de lino
en color azul (paleta de colores). ATELIER DE EX-
PERIENCIA.

-MA. BELEN AMORES-

16. Sillon de espera, de lino con madera.
ATELIER DE EXPERIENCIA
-MA. BELEN AMORES-

16

13

14

Planosy renders

15

Maria Belén Amores Carvajal
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17. BeTwo - Luminaria de suspension. ATELIER
DE EXPERIENCIA.
-ICUZZINI-

18. Lampara disenada, de macrameé en color
fucsia. ATELIER DE XPERIENCIA.
-MA. BELEN AMORES-

19. Taburete de madera con su base tejida de
macrame de colores fucsia y beige ATELIER DE

XPERIENCIA.
-MA. BELEN AMORES-

19

UIDE - CIPARQ

18

17

4.11 Renders

Planosy renders

Tienda de ropa

Figura 53: Render.
Fuente: Elaboracion propia.

Maria Belén Amores Carvajal
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Area de exhibicién y vestidores

Figura 54: Render.
Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ

Planosy renders

Figura 55: Render.
Fuente: Elaboracion propia.

Maria Belén Amores Carvajal
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Diseno exclusivo
de mobiliario

P.63 - P.65

5.1 Mesa creativa

Area de maquinas y confeccién

Figura 56: Render.
Fuente: Elaboracion propia.

UIDE - CIPARQ Maria Belén Amores Carvajal
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5.1 Mesa creativa

Materiales

Mesa de madera de cedro con un acabado rus-
tico, con un acabado de pintura envejecedora
al agua de colores.

UIDE - CIPARQ

Disefio

Mesa creativa

Figura 57: Render.
Fuente: Elaboracion propia.

Maria Belén Amores Carvajal
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