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RESUMEN

Esta investigacion desarrolla un modelo tedrico-aplicado de
neuromarketing digital fundamentado en principios neurocientificos para
optimizar el engagement en plataformas sociales. A través de la aplicacion
de tecnologias emergentes y analisis de datos avanzados, se proponen cinco
estrategias clave para potenciar el engagement, la conversion y la
fidelizacion de la audiencia femenina que es el objetivo de la marca. El plan
incluye metodologias de implementacion, métricas de evaluacién y un
sistema de optimizacién continia basado en neurociencia aplicada al

marketing digital.
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ABSTRACT
This document presents a comprehensive neuromarketing and digital
communications strategic plan designed specifically for the Lili Pink brand
on Instagram. Through the application of neuroscientific principles,
emerging technologies, and advanced data analytics, five key strategies are
proposed to boost engagement, conversion, and loyalty among the brand's
target female audience. The plan includes implementation methodologies,
evaluation metrics, and a continuous optimization system based on

neuroscience applied to digital marketing.
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