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RESUMEN

TSANTO SAZON es una marca que nace a través de la identidad Tséchilas, creamos el taller
corporativo comercial que surge como una oportunidad para brindar un espacio de exploracion
a través del disefio interior como una herramienta de transformacion social, conformado por dos

ambientes en un mismo lugar: area comercial y area corporativa.

Un taller de degustacién adaptado a sus necesidades fisicas y que propone una experiencia al
usuario de manera integral, adquiere el producto y a su vez prepara un corte de carne para

disfrutar de este condimento asegurando su compra.

Este proyecto buscar brindar comodidad para el area corporativa de la empresa, disefiar su
showroom para que el enfoque al consumidor sea de forma participativa, actualmente no
cuentan con un espacio fisico, esta es una propuesta que permite el crecimiento empresarial en

el mercado local y nacional.

ABSTRACT

TSANTO SAZON is a brand born from the Tsachila identity, we created the commercial
corporate workshop as an opportunity to offer a space for exploration through interior design as
a tool for social transformation. It consists of two areas in the same location: a commercial area

and a corporate area.

A tasting workshop adapted to its physical needs, offering an integral experience to the user.
They acquire the product and, at the same time, prepare a cut of meat to enjoy with the

seasoning, ensuring their purchase.

This project aims to provide comfort for the corporate area of the company, designing its
showroom so that the consumer focus is participatory. Currently, they do not have a physical

space, and this proposal allows for business growth in the local and national market.
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O 1 CONTEXTO




“SAZONANDO
MOMENTOS”

Salim Abedrabbo Garcia

1.1 ANTECEDENTES

llustracion 1: Fuente facebook Cultura Tsachila, clikisalud.net condimentos

Desde la antigliedad, se utilizan especias y condimentos en la cocina por sus propiedades
conservantes, terapéuticas, aromatizantes y por el sabor que aportan a los platos. Las especias
y los condimentos no pueden faltar en ninguna cocina; cada persona tiene su particular
seleccion y sus preferencias a la hora de cocinar con ellos.

Las especias cumplen un papel muy importante en la alimentacion de los seres humanos. Una
de sus caracteristicas es ser aromatizantes por lo que suelen utilizarlas en pequefias
cantidades y pueden mezclarse entre si para conseguir diferentes combinaciones.

Desde la prehistoria las especias han estado presentes en la alimentacion del hombre.
Siempre se ha contado que Cristébal Colon descubri6 América gracias a las especias.
Buscaba una ruta alternativa para llegar a las Indias, buscaba nuevos alimentos, como la patata
o0 el tomate y nuevas especias como la pimienta.



SAZ0

llustracion 2: Fuente Manual de usos de la marca
Tsanto Sazén

La marca Tsanto Sazon es originaria de la ciudad de
Santo Domingo de los Tsachilas que representa su
cultura, tradiciones y sabores; su aporte al mercado
ecuatoriano es entregar especias y condimentos
naturales, sin usar potenciadores de sabor, sabores
artificiales o ingredientes que puedan afectar su
salud.

En la actualidad la marca Tsanto Sazdn solo comercializa sus productos dentro del mercado de la
provincia de Santo Domingo de los Tséchilas, su objetivo es seguir creciendo con la variedad de especias

que ofrecen al consumidor a nivel nacional.

La materia prima que utilizan para elaborar los
condimentos es la pimienta, los pequefios
agricultores de la ciudad les provee para crear
estos productos elaborados con la mejor calidad
para su consumo diario.

llustracion 3: Fuente www.cocinista.es

1.2 PROBLEMATICA

La empresa enfrenta el problema de no contar con un
espacio comercial adecuado para promover la venta
de sus productos de manera efectiva. Actualmente,
exhiben sus especias en pequefias géndolas de
supermercados en Santo Domingo, lo que limita la
muestra de su variedad y reduce la visibilidad hacia
los consumidores, afectando negativamente su
potencial de ventas.

La segunda probleméatica es la falta de un espacio

fisico corporativo para la administracion de la |

empresa, asi como para recibir a proveedores y
clientes distribuidores. Esta limitacion impide que la
marca pueda expandirse a nivel nacional y, en un
futuro, internacionalmente.

El proyecto 'Taller Corporativo Comercial TSANTO
SAZON' busca crear un espacio fisico que integre las
dos principales necesidades de la empresa. Este
espacio ofrecera una experiencia vivencial en su
tienda, invitando al consumidor a personalizar sus
propias especias a partir de los productos en
exhibicién. Ademas, los clientes podran preparar y
degustar un corte de carne a la parrilla, sazonado con
los condimentos que hayan creado.

llustracion 4:

Fuente www.indualtsa.com


http://www.cocinista.es/
http://www.indualtsa.com/

1.3 SOLUCION

llustracion 5: Fuente www.indualtsa.com

La solucién a este nuevo espacio corporativo comercial que denominaremos como oficinas/tienda, se
basa en presentar creativamente un ambiente acogedor, con identidad cultural de la provincia Tsachila,
exhibicion de productos con facil acceso hacia sus consumidores y a su vez tengan la oportunidad de
personalizar sus especias, crearemos una atmosfera de coccién y zona de parrilla para realizar la
degustacion complementaria a la adquisicion de las mismas.

Este proceso de interaccion entre el producto y el consumidor sera directo. En una zona, los clientes
encontraran el producto terminado, mientras que en otra area podran acceder a las especias puras
para personalizar el condimento que deseen."

En la propuesta de disefio se creara dos ambientes: un &rea corporativa de oficinas administrativas y
la segunda area comercial con una tienda de especias y condimentos envolventes de manera ligera en
el ambiente, encontraran un espacio informativo de los beneficios de cada especie para que el cliente
se informe sobre la importancia de consumir condimentos naturales.

“NUESTRAS RECETAS
SON INSPIRADAS EN LA
NATURALEZA Y EN LOS

ANCESTROS
TSACHILAS”

Salim Abedrabbo Gar


http://www.indualtsa.com/
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2.1 PROPUESTA DE VALOR

Se propone remodelar el espacio actual para crear nuevas areas, incluyendo oficinas corporativas para
la administracion de la empresa y una sala de reuniones destinada a recibir a proveedores y clientes
interesados en la marca Tsanto Sazén. Cada uno de estos espacios incorporara materiales y colores
representativos de la cultura Tsachila. Ademas, se disefiara una sala de espera que formara parte del
showroom, con productos exhibidos bajo iluminacion célida y dirigida para mejorar su visibilidad."

El disefio del espacio deberd promover la interaccion del cliente con una experiencia centrada, que
incluya la degustacion del producto final y personalizado.

Para una experiencia mas vivencial, se ofrecera la opcién de participar en el proceso de coccion de un
corte de carne a la parrilla permitiendo al cliente presenciar la preparacién con nuestros productos
Tsanto Sazo6n, se potenciard una area dedicada a informar sobre nuestros productos, procesos y
beneficios de consumir lo natural.

2.2 RAZON

Esta propuesta contribuye al cumplimiento del objetivo de la marca Tsanto Sazén de expandir el
mercado local y nacional, llevar un mejor control administrativo y a través de la experiencia del usuario
se informa y se concientiza sobre el valor del producto natural que estan consumiendo y su relacién
responsable al no afectar su salud.

2.3 TARGET

El proyecto tiene la capacidad de brindar un espacio multifuncional dirigido a chefs, amas de casa y
amantes de la parrilla, también se incluyen a grupos familiares que visitan la ciudad para conocer mas
sobre productos naturales que se producen en el sector.

Los espacios que diseflaremos estan dirigidos al personal administrativo para mejorar la eficiencia
operativa y la calidad del servicio ofrecido.

2.4 UBICACION Y ANALISIS DEL SECTOR

El local seleccionado para el disefio interior del 'Taller Corporativo Comercial TSANTO SAZON' esta
ubicado en el centro norte de la ciudad de Santo Domingo, en la calle Galo Luzuriaga y avenida Rio
Lelia, dentro de la urbanizacion Banco de Fomento. Histéricamente, este sector era una zona
residencial de clase media alta, pero en la actualidad ha experimentado una revitalizacién que lo ha
convertido en un area comercial de alta demanda."

Este sector se distingue por la fusion de arquitectura tradicional y moderna. Alrededor del local a
remodelar, se encuentra una gran variedad de restaurantes y oficinas que atraen a un publico diverso.
Su ubicacion privilegiada garantiza tanto visibilidad como accesibilidad al establecimiento.

- _ (7 (il
fﬂ — - PARQUE DE LA JUVENTUD
S EMPRESA PUBLICA DE CONSTRUCCIONES

NUEVA ACROPOLIS

SANTO DOMINGO -

& TALLER COMERCIAL CORPORATIVO TSANTO SAZON

llustracion 6: Google Maps. Edicion Andrea Velastegui Benalcazar. Ubicacion Taller corporativo comercial
Tsanto Sazon



2.4.1 Servicios y Entorno

El Taller corporativo comercial Tsanto Sazdn se encuentra en una zona altamente comercial, rodeado
de importantes restaurantes y oficinas de la ciudad, a 200 metros de una de las calles principales de
Santo Domingo.

Los espacios comerciales en la zona varian en su uso, desde pequefios micro mercados hasta grandes
empresas nacionales. La ubicacidén cuenta con varias vias de acceso, lo que permite a los consumidores
llegar en un tiempo aproximado de 6 minutos.

ADMNISTRACION DE
FONDOS, SEGUROS
G GENESIS
@ KIA MOTORS
CONCESIONARIO
.xf.'.'.';&f;{,ﬁ“m INDUAUTO e CHIFA ORIENTAL SANTO DOMINGO
SANTO DOMINGO

OERAS BUBLICAS: CONCESIONARIO

QPAPAS
SNACKS

PARQUE DE LA
RESTAURANTE DE JUVENTUD
MARISCOS JUAN EL
CAMARON

CAFETERIA u::;:u
RAICES

OFICINAS DE SEGUROS TALLER COMERCIAL CORPORATIVO TSANTO SAZON
COLONIAL

HOTEL

A4 ESTRELLAS

llustracion 7: Google Maps. Edicion Andrea Velastegui Benalcézar, ubicacion Taller Corporativo Tsanto Sanzén

TALLER CORPORATIVO COMERCIAL TSANTO sAzON [
OFICINAS I
RESTAURANTES rarque I

HOTEL

2.4.2 Asolamiento

Dentro del andlisis del asolamiento, el ingreso de la luz natural en la mafiana seria por la fachada lateral
izquierda Nor-oeste, al medio ingresa la luz solar perpendicular a la edificacion generando minima
sombra, en la tarde se oculta por el Suroeste que nos dirige a la fachada lateral derecha.

llustracion 8: Asolamiento, Fuente: Dr. Andrew March / Sun Path 3D, Edicién Andrea Velastegui Benalcazar



2.4.3 Estado actual

El lugar a intervenir actualmente funciona como un restaurante con atencién al publico desde el 'S & — BODEGA
. , . . ., , ., . Al 3 COCINA
mediodia, realiza almuerzos y por las tardes ofrecen alimentacion de cafeteria, la construccion tiene un l
- ~ .z . s . |
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llustracion 9: Fachada frontal existente, Fuente Propietario restaurante Carlos Villavicencio %
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llustracion 10: Corte existente, Fuente Propietario restaurante Carlos Villavicencio
llustracion 11: Planos arquitectonicos existentes, Fuente Propietario restaurante Carlos Villavicencio



Espacio Interno

A continuacion, se presenta algunas fotografias donde muestra el estado actual del espacio:

llustracion 13: Fotografias Autor Andrea Velastegui Benalcazar

llustracion 12: Fotografias Autor Andrea Velastegui Benalcazar



2.5 REFERENTES

ICHE Restaurante — Escuela — Laboratorio

. Ubicacién: San Vicente km4, Manabi
Creadores: Fundacion Fuegos
Afo: 2021

14 Z‘ I—
ESTA OS CONVENCIDOS DE Este. Rgstaurante esté} ubicado en San Vicente eq ,Ia
QUE CON IDENTIDAD Y ool Aot

sostenible, saludable y arraigada a la técnica. Este

CREA TIVIDAD) LAS :L;gérl];bii:?iona la biodiversidad, salud y cultura
POSIBILIDADES SON INFINITAS” Vianal, 62 ol eseenario gabal reforsado u identcas

cultural para convertirse en un destino culinario

. o internacionalmente reconocido.
Orazio Belletini

En ICHE se encuentran productores, cocineros y
apasionados por la comida para compartir sabores,
conocimientos y experiencias que conectan con la
naturaleza, con nosotros MisSmos y nuestros seres

X llustracion 14: Fuente, Iche Restaurante -
querldos. www.google.com

La materialidad que caracteriza este lugar nos representa la identidad manabita y nos inspira en el disefio
interior del proyecto Tsanto Sazon.


http://www.google.com/
http://www.google.com/

llustracion 15: Fuente, Iche Restaurante - www.google.com

REPUBLICA DEL CACAO

. Ubicacidn: Quito
. Disefo Interior: Gustavo Mirando en colaboracién de Adriana Hoyos
. Afio: 2005

Es una tienda boutique sostenible, esta elaborada con materiales naturales que extraen de la materia
prima del cacao como tablones y enchape natural de madera de laurel, para disminuir el impacto
ambiental.

La superficie de algunos muebles es recubierta por paneles de poli aluminio que es un compactado que
se presenta como una solucién ecoldgica a la recuperacion de plasticos y envases de tetrapack.

Destaca mucho la vegetacion natural colgante en macetas de fibra natural de coco, para evitar el uso
de pléstico, el uso de fibras naturales de mimbre en lamparas y géndolas de exhibicion de productos
tejidos a mano por artesanos ecuatorianos.

Todos estos detalles rescatan el origen y trabajo de la comunidad, creando un impacto positivo y con
responsabilidad en el medio ambiente, esta empresa maneja la fusién de 2 ambientes tienda y cafeteria.

llustracion 16: Fuente, Republica del Cacao — www.republicadelcacao.com


http://www.google.com/
http://www.republicadelcacao.com/

CASA DE EXPERIENCIAS PACCARI

- Ubicacion: Barrio La Floresta, Quito
. Afo: 2019

Son pioneros en venta de chocolate de alta calidad, constituyéndose como la empresa élite en
confiteria, la marca Paccari nacié con la idea de cambiar la perspectiva de la produccion de cacao
dentro del pais latinoamericano, el cual es una variante del cacao que se cosecha en el Ecuador.

Su compromiso con el medio ambiente parte de su creacion de elaborar un producto 100% natural y
organico, la palabra PACCARI se traduce al quechua como “Naturaleza”.

Para brindar un mejor servicio crearon la Casa de experiencias Paccari, que invita al consumidor a
tener contacto directo con el chocolate a través de su aroma, texturas, color y gamas de sabor.

Este lugar nos permite compartir la alegria y el orgullo que hay detras de los productos ancestrales del
Ecuador.

llustraciéon 17: Fuente, Chocolate Pacari— www.casadexperienciepaccari.com



http://www.casadexperienciepaccari.com/
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3.1 METAS DE DISENO

¢, Qué?

El Taller corporativo comercial Tsanto Sazén propone la creacion de un espacio de oficina/tienda, que
impulsa al crecimiento de la marca en el sector local y por medio de este proyecto sea reconocido a
nivel nacional gracias a la experiencia que brinda en su espacio fisico que disefiaremos.

,Quién?
Este proyecto va dirigido para chefs, amantes de la parrilla, amas de casa y a grupo familiar en general

que disfrutan del arte culinario, por ende este espacio respondera a las necesidades de los duefios de
la empresa que desean plasmar para compartir la mejor vivencia al adquirir su producto.

,Como?

Mi objetivo principal es que este proyecto corporativo comercial se expanda en el mercado ecuatoriano
con el fin de atraer clientes, sea reconocido por su calidad, su identidad cultural en el espacio y por la
experiencia exclusiva en su compra del producto que lo destaca en el sector comercial.

Taller corporativo comercial Tsanto Sazon permitira a sus duefios tener un mejor manejo administrativo,
organizar sus actividades bajo un control de personal capacitado en todas sus areas para que la
empresa pueda gestionar sus ventas con éxito.

¢ Qué?

Disefiar un taller
corporativo

comercial donde el
usuario tenga una
experiencia vivencial vy
Unica con las especias.

¢, Quién?

Cliente 1: Propietarios de
Tsanto Sazon

Cliente 2: Parrilleros,
chefs y amas de casa
amantes del arte
culinario.

¢, Como?

Crearemos un espacio donde
el consumidor pueda
disfrutar de una experiencia
personalizada en sus
especias y degustarlas a
través de la preparacion de
un corte de carne a la parrilla.

llustracion 18: Autoria: Andrea Elizabeth Velastegui Benalcazar, Metas de Disefio



3.2 CONCEPTO

FUSION

Este concepto en el disefio interior de
Taller corporativo comercial Tsanto
Sazon se inspira en crear un espacio
donde el usuario pueda disfrutar de dos
ambientes estimulantes y memorables
que representen la esencia de la
marca, vivir una experiencia Unica en
una atmosfera que va mas alla de una
simple compra, de unificar las ideas
compartidas por sus socios y valorar el
trabajo de los agricultores que aportan

diariamente a este proyecto.

llustracion 19: Fuente, Facebook — La-Fabrica-especias-y-condimentos

Se puede apreciar este concepto en la fusion de dos iconos importantes de la identidad tsachila y el

icono de la marca, asi también fusionar varias especias para crear un solo producto para el consumidor,

manifestar a través de actividades participativas, personalizar su condimento en un espacio creativo,

zonas informativas de comunicacion sobre la cultura tsachila creando momentos duraderos en la mente

del cliente.

3.3 SUBCONCEPTO

IDENTIDAD

Tsanto Sazon nacié en la provincia de Santo Domingo de los Tsachilas, por lo que su nombre se
relaciona con la cultura tsdchila que representaremos en el espacio, parte de su vestimenta del hombre
tsachila esta el mushily de donde se origina el icono de la marca.

FUEGO

El fuego con forma gradual y proporcional es similar en proceso de deformacion con el mushily del indio

colorado.

DEFORMACION

El mushily y el fuego son similares en proceso de deformacién, se descompone la figura en partes
irregulares tomando de referencia sus partes organicas en cada lado para representar en el espacio, el
disefio interior se basa en crear un entorno que invite al consumidor a interactuar, explorar, participar y

aprender sobre el producto y la marca.

llustracion 20: Fuente, Facebook

— Centro Turistico Mushily, www.google.com


http://www.google.com/

3.4 PROGRAMACION 3.5 DIAGRAMA DE ADYACENCIAS

. : P . 2 C . El diagrama de adyacencias nos permite diagramar la conexién que hay entre cada uno de los espacios
El local comercial donde realizaré la intervencioén con la propuesta de disefio interior 1ag yacencl permite diag xion que hay u pacl

. . . , L a disefiar en base a la programacion.
se encuentra en la ciudad de Santo Domingo, tiene una area util de 240.00 m2.

Esta relacion se basa en la funcionalidad de como un area provee con la otra como parte del recorrido

El Taller corporativo comercial Tsanto Sazon tendra la siguiente estructura de que dirige de una zona a la otra.

programacion:

Bario
: personal
SElencS administrativo
A - AREA SEMI ;
AREA PUBLICA PUBLICA AREA SERVICIO
El cli dei [ Atencion Oficina
cliente puede ingresar . . i al cliente contabilidad
en cualquier hora del dia El cliente debe realizar una ei?&iiignaa(ra: d:rggr?al Bario
e cita previa para ser atendido para p Clientes Bodega
establecido por la empresa que labora en la empresa
) J
i e C N (- Area de recursos humanos | Sala de Sala de BRI
- Area de Exhibicion 40m? _ -Atencional 15m2 espera — reuniones
- Caja 12m?2 cliente/proveedores/distribuido .
res 20m? - Area de descanso personal
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-Zona de preparacion BBQ y » - Baterias Sanitarias Caja RIEpard Sy, pteriny personal
degustacion 28 m2 S - Bafio 6m? ) personal 12m2 ! degustacion
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llustracion 21: Autoria: Andrea Elizabeth Velastegui Benalcazar, Programacion Recepcion Bafio AREASEMIEUBLICA
personal AREA SERVICIO

‘ EJE PRINCIPAL

llustracion 22: Autoria: Andrea Elizabeth Velastegui Benalcazar, Diagrama de Adyacencias



3.6 ZONIFICACION 3.7 DISENO ESPACIAL

El diagrama de zonificacion nos ayuda a comprender mejor el espacio de acuerdo a las areas que El disefio interior del Taller corporativo comercial Tsanto Sazon en su forma de representar la
hemos creado para este proyecto, nos proporciona una guia visual para la organizacion del disefio d_efo_rmacmn del fu_ego con el mushily nos da la pauta para crear las diferentes zonas en las que se
interior y nos permite observar como se consolidad cada una. distribuye el espacio.

. " AREA
SeRvicio P e
SEMIPUBLICA 78 m2
57 m2 71 m2 -« INGRESO

llustracion 23: Autoria Andrea Elizabeth Velastegui Benalcazar, Zonificacion

AREA PUBLICA
AREA SEMIPUBLICA

AREA SERVICIO

. EJE PRINCIPAL -, . ) ] . o )
llustracion 24: Autoria Andrea Elizabeth Velastegui Benalcazar, Disefio Espacial



En este diagrama espacial podemos encontrar el funcionamiento del flujo del cliente en las zonas
publicas y semi publicas, en la circulacién interna podemos observar el flujo del personal administrativo

con un metraje establecido.

El cliente podra ingresar a la tienda mushily para personalizar sus especias y luego puede disfrutar de
la experiencia de preparar un corte de carne para degustar el condimento que adquiere.
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llustracion 25: Autoria Andrea Elizabeth Velastegui Benalcazar, Disefio Espacial



3.8 MOODBOARD

Esta recopilacion de imagenes reline elementos e ideas que inspira el desarrollo del concepto La paleta cromatica esta inspirada en la fusion del mushilly y el fuego que son el eje principal del
del proyecto, se sintetiza las sensaciones del usuario en el espacio, las actividades que pueden proyecto.

experimentar a través de sus sentidos y degustacién de los mismos complementando con la

decoracion del ambiente.

llustracion 26: Autoria Andrea Elizabeth Velastegui Benalcazar, MooDBO



3.9 MATERIAL BOARD

Es una herramienta visual donde se recopila y presenta una variedad de materiales,
texturas y acabados, el disefio interior representara la identidad de la cultura tsachila y el
entorno natural de su origen.

llustracion 27: Autoria Andrea Elizabeth Velastegui Benalcazar, Material Board



04 PLANOS Y RENDERS



4.1 PLANTA DE DISTRIBUCION ARQUITECTONICA
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4.2 PLANTA AMOBLADA ARQUITECTONICA
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4.3 PLANTA AMOBLADA AMBIENTADA
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4.4 AXONOMETRIA
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4.5 CORTE TRANSVERSAL

4.6 CORTE LONGITUDINAL
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4.8 ELEVACIONES AMBIENTADAS




Taller corporativo comercial Tsanto Sazén

4.9 PLANTA DE PISOS
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4.10 REVESTIMIENTOS VERTICALES
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Taller corporativo comercial Tsanto Sazén

4.11 PLANO DE TECHOS

B BI
INGRESO

AI

0 051 2 3 5

UIDE — ARQUITECTURA, ARTE Y DISENO 33 Andrea Velastegui B.



4.12 PLANO DE ILUMINACION
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4.13 STYLING

SALA DE ESPERA

Lua End Table
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4.14 RENDERS
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05 DISENO DE MOBILIARIO




5.1 MUEBLE COUNTER DE CAJA
ESPECIFICACIONES TECNICAS
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5.2 MUEBLE EXHIBIDOR DE PRODUCTOS
ESPECIFICACIONES TECNICAS
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06 EPILOGO



6.1 CONCLUSIONES

La propuesta del proyecto responde a la necesidad por parte de la empresa, crear un espacio fisico
para el desarrollo de sus actividades de manera efectiva, disefiar un showroom que permita exhibir
sus productos y de manera facil el consumidor pueda adquirir y degustar en un corte de carne a la

parrilla, todo en un solo lugar.

El disefio interior tiene un impacto directo en la calidad de vida de quienes permanecen en este
espacio, la funcionalidad, estética y comodidad permiten aprovechar cada uno de los ambientes

planificados de la mejor manera.

El interiorismo del espacio refleja la identidad de la cultura tsachila, lo cual refuerza el sentido de

permanencia del usuario y potencia la marca en el mercado local y nacional.

Taller corporativo comercial Tsanto Sazén ofrece una experiencia de compra participativa al usuario,

gue brinda una excelencia en sus productos y prestigio de la marca.

El proyecto ha logrado consolidar la combinacién de dos areas: corporativo y comercial en un solo

lugar, creando exclusividad a la marca y conectando emocionalmente con los clientes.

6.2 RECOMENDACIONES

Para futuros proyectos referentes a esta interaccién de showroom y corporativo, recomiendo
explorar la marca a la que representa para generar el concepto e iniciar con el disefio interior del
lugar, creando experiencias memorables y participativas a los usuarios fortaleciendo la relacion

emocional de la marca.

Exclusividad y prestigio son los elementos claves del interiorismo, desde colores hasta los
acabados, que sean coherentes con la identidad de la marca que se encuentran trabajando,
integrar materiales sostenibles e iluminacion de consumo bajo para areas comerciales que

prioricen el cuidado ambiental.

Implementar tecnologia como pantallas recreativas y moviles para innovar la adquisicion del
consumidor y fidelizar la marca, es importante que a través del disefio interior el espacio impacte
directamente a la experiencia del cliente, generando una primera impresién positiva al visitar el

lugar, todos estos elementos contribuyen al éxito continuo de la tienda en el mercado competitivo.
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La marca Tsanto Sazdn es originaria de la cudad de Santo Domingo de los Tsd
chilas que represents su cultura, tradiciones y sabores; su aporte al mercado
ecuatoniano €5 entregar especias y condimentos naturales, sin usar potencia
doces de sabor, sabores artificiales o ingredientes que puedan afectar su salud

Este nuevo espacio corporativo comercial que denominaremos como ofici-
nastienda, se Dasa en presentas creativamente un ambiente aogedor, <on
identidad cultural de ks provincia Tedchila, exhibiciédn de productos con fdil
200050 hacia sus Consumiiones y a su vez tengan L oportunidad de personali
Zar sus especias, se creard una atmosfera de coccion y zona de parrilla para res-
lizar la degustacion complementaria a la adquisicidon de las mismas
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