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Titulo del Proyecto

RESUMEN

El presente trabajo de tesis aborda un proyecto de disefio de interiores para un restaurante tematico
de mariscos en la ciudad de Quito, el objetivo principal esta enfocado en disefiar y crear un restaurante
que brinde una experiencia gastronémica sofisticada, a través de un ambiente tematico y acogedor
que refleje la riqueza de las playas ecuatorianas donde se vivan momentos que exalten los sentidos.
Para el desarrollo del proyecto se realizd un concepto de la propuesta de disefio donde se incluye
una paleta de colores inspirada en tonos marinos, como verde, beige, arena y tonos azules bajos,
combinados con materiales naturales como piedra, cristal entre otros. Se incorporaron elementos
decorativos relacionados con el mar, elementos sostenibles que refuercen la tematica marina.
Deigualforma, unsistemadeiluminacion que genere unambiente calidoy atractivo, obteniendo un espacio
funcionaldondesecreenexperienciasyconectealosclientesconlaplaya. Ellayoutsedisendparamaximizarla
circulacionylainteraccionsocial,ademas, seprevéespaciosqueofreceranvistaspanoramicas, potenciando
la experiencia gastronomica, servicio de alta calidad donde se vivan momentos memorables y Unicos.

UIDE - CIPARQ

Resumen - Abstract

ABSTRACT

This thesis work addresses an interior design project for a seafood-themed restaurant in the city
of Quito. The main objective is focused on designing and creating a restaurant that provides a
sophisticated gastronomic experience through a thematic and welcoming environment that reflects
the richness of Ecuadorian beaches, where moments are created that enhance the senses.
For the development of the project, a concept of the designe proposal was developed, which
includes a color palette inspired by marine tones such as green, beige, sand, and light blues,
combined with natural materials like stone, glass, and others. Decorative elements related to
the sea were incorporated, along with sustainable elements that reinforce the marine theme.
Likewise, alightingsystemwasdesignedtocreateawarmandattractiveatmosphere, resultinginafunctional
space where experiences are created and connect customers with the beach. The layout was designed to
maximizecirculationandsocialinteraction,andspaceswereplannedtoofferpanoramicviews, enhancingthe
gastronomicexperience, providinghigh-quality servicewherememorableanduniqguemomentsarecreated.

Nombre del Estudiante
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RESTAURANTE LAS PALMAS

"Que tu medicina sea tu
alimento, y el alimento ftu
medicinag. “

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

ipocrates

1.1. ANTECEDENTES

El origen del encebollado tiene varias historias que
explican como se convirtié en uno de los platos
preferidos en nuestro pais, inicialmente conocido
como “muerte lenta” paso a llamarse “levanta
muertos” (BERMUDEZ, 2017). Cada receta varia
segun el lugar y la persona que lo prepara, asi
naci® Encebollados las Palmas en un garaje,
impulsado por el gusto y amor a la cocina.

Hoy en dia, no solo el encebollado es el plato
favorito de sus comensales, sino que el chef
propietario ha recibido un reconocimiento por su
preparacion (Asociacion de Chefs del Ecuador
, 2019), Ademas, ha incorporado otros platos
a su menu, basados en mariscos y desayunos
costenos entre otros.

Inicialmente, el negocio estaba dirigido a todo tipo
de consumidores por su gusto por el encebollado.

Sinembargo, en laactualidad se busca modernizar
y expandir el proyecto, considerando que, segun
el INEN 2012 el 24.40% de los gastos del hogar se
destinanaalimentos (INEN, 2012), segun la CEPAL
en Ecuador el 1.7% de la poblacion se encuentra
en un nivel A (estrato) (cuyos ingresos econdmicos
superan 4.013 usd) y 42.7% en un B (ingresos a
partir de 1,500.00usd). (Martinez y otros, 2022)

CONTEXTO

Por ello, se propone desarrollar un Brandbook
integral y establecer un restaurante bien
posicionado en el mercado gastronémico,
con ambientes que se identifiqguen con
los clientes y destaque por la frescura vy
la autenticidad de los productos del mar.

llustracién 1. Plato Las Palmas
Fuente: Pagina Facebook Las Palmas. Autoria y Edicion: Las Palmas.

ARQ. MARIO L. MERA S.

Gl
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RESTAURANTE LAS PALMAS

1.2. PROBLEMATICA

La principal problematica de los locales actuales
de Las Palmas radica en su ubicacion, ya que es
necesario ganar mayor posicionamiento y estatus
con la marca.

Ademas, se observa la falta de espacios
acogedores y familiares que ofrezcan la sensacion
de seguridad y confort, como si estuvieras en
casa.

Para abordar esto, se busca implementar un
servicio gastronomico diferente, enfocado en la
calidad de los platos, un buen servicio, y una
decoracion que refuerce la cercania y el confort.

En sus inicios Las Palmas se enfocd en un
segmento de mercado donde sus principales
competidores fueron locales pequenos vy
medianos, donde los comensales priorizaban el
precio en lugar de caracteristicas como calidad
en la presentacion del plato, origen de los
ingredientes, la ubicacion del lugar, servicio al
cliente, entre otros.

Por tal razén se busca crear un restaurante para
comensales de un nivel adquisitivo medio alto
(estrato A y B), como trabajadores de oficina del
sector, extranjeros, etc.

Siendo la ubicacion del proyecto una de las
caracteristicas principales para el buen desarrollo.
(FAQ Restaurant, 2024)

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

llustracién 2. Chef Las Palmas
Fuente: Pagina Facebook Las Palmas. Autoria y Edicion: Las
Palmas.

Fuente: Pagina

Facebook

Las Palmas.

stracio goalLas Palmas
Autoria y Edicion: Las Palmas.
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1.3. SOLUCIONES

La problematica que  busca solucionar el
restaurante  Las Palmas es  encontrar el
posicionamiento de la marca vy la expasion de
la misma, para esto se propondran las siguientes
soluciones.

Expansion de la marca.

Una de las soluciones propuestas es la creacion
de un nuevo restaurante, que permita a los
comensales transportarse a un ambiente costero,
a través de elementos y materiales que evoquen
la vida marina mediante la decoracion.

Experiencias

e Ambientes conuntoque tropicaly autenticidad
del mar, donde se juegue con la mezcla
de materiales como la madera, una gama
variada de colores, acustica e iluminacion
apropiada. (Invitar al cliente a disfrutar de
un viaje completo desde el ingreso hasta su
retirada), buscando estimular los 5 sentidos:
Gusto, tacto, olfato, vista, oido.

e Se pondra mucho énfasis en la zonificacion
y disefio del espacio interior tanto en pisos,
paredes y tumbados que le permitan a los
visitantes y potenciales clientes disfrutar
de una circulacion comoda, con diferentes
areas o zonas donde los clientes puedan vivir
diferentes experiencias.

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

Mend moderno e inclusion

También se trabajara con el menud, creando un
diseno donde se destaque elementos modernos
y tradicionales del menu existente, de igual
manera se tomara en cuenta la accesibilidad para
los clientes vulnerables, discapacitados y de la
tercera edad.

Integracién de materiales costeros.

Se propondra un area que tenga arena de mar
para buscar una experiencia Unica, este espacio
tendra un lugar de tarima destinado para tocar
musica tradicional como la marimba.

También se utilizara acuarios de exhibicion de gran
tamano, donde los visitantes podran conocer,
visualizar y disfrutar la riqueza marina del sector
de Esmeraldas.

Se plantea el uso de madera como la cafa para
algunos panelados y la madera sdlida de laurel o
teca para la tarima de musica en vivo.

Fuge

pte:_Pééina Facebook Las'Pal
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RESTAURANTE LAS PALMAS

2.1. PROPUESTA

Se propone alquilary remodelar el local ubicado en
la Av. Diego de Almagro para crear un restaurante
que no solo ofrezca deliciosa gastronomia,
sino que también brinde experiencias Unicas vy
auténticas.

El espacio contara con areas para presentaciones
de musica en vivo y zonas disefadas para
generar recuerdos inolvidables, transportando a
los clientes a un rincéon acogedor de Esmeraldas,
sin necesidad de viajar largas distancias.

El restaurante se destacara por ser sostenible,
auténtico, y por mantener un enfoque en la
calidad, con una inspiracion costefa que se
refleja en el uso de colores y texturas

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

2.2. RAZON

Esta propuesta de disefio se realiza con
el objetivo de posicionarse en el mercado
gastronémico incursionando en un nuevo sector
mediante la calidad en la gastronomia y buenos
equipamientos, ganando asi reconocimiento y
renombre de la marca, creando un destino de
experiencia y disfrute para todos sus usuarios,
convirtiéndose en un hito por su diseno y servicio.

2.3. TARGET

El restaurante Las Palmas se dirige al un grupo
objetivo que son personas de nivel adquisitivo
medio alto y alto del sector que es conocido
por su nivel empresarial, residencial y comercial,
comprendidos entre los 23 y 60 anos

PLANTEAMIENTO

ARQ. MARIO L. MERAS.

€¢'d
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RESTAURANTE LAS PALMAS

2.4 UBICACION Y ANALISIS DEL SECTOR
2.4.1 ANALISIS DEL SECTOR

Los locales para el nuevo restaurante estan en la
Av. Diego de Almagro y Republica, estan rodeados
de edificios con ubicacion privilegiada donde
hay gente de alto nivel adquisitivo y oficinas con
excelente accesibilidad, las personas del sector
buscan calidad, infraestructura y comodidad
para alimentarse, pasar tiempo con amigos, etc.

El sector es considerado una zona céntrica
comercial y conocida por su actividad, ubicada
al norte de la ciudad de Quito, lo que hace
conveniente por su ubicacion  estratégica
tanto para negocios asi como residentes.

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

lllustracién 5: Fuente Google Earth. Edicion propia.

UBICACION LAS PALMAS

m EQUIPAMIENTO
- CIRCULO MILITAR

- REPUBLICA Y DIEGO DE ALMAGRO

o,

Ubicacion las Palmas

2.4.2 ASOLEAMIENTO

PLANTEAMIENTO

7
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2 & B circutomiLTar

Illustracion 6: Autoria Mario Mera
Asoleamiento

ARQ. MARIO L. MERAS.
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2.4.3 ANALISIS DEL SITIO

El local seleccionado para la intervencion
arquitectonica esta en la planta baja del edificio
de 3 pisos del predio 637172 de la parroquia
IRaquito. Actualmente se encuentra ocupado
por varios negocios de comercio que se han ido
modificando en su interior conforme el paso del
tiempo y las necesidades de cada usuario.

Al ser un predio esquinero, cuenta con
iluminacion natural en ambas fachadas. Dispone
de retiros frontales que los usuarios utilizan como
estacionamientos, con un total de 6 espacios para
el edificio de 3 plantas. La altura libre del local en
cuestion es de 3.00 metros.

e |

lllustracién 7: Fuente Arquitecto Planos Edwin Perez. Edicion propia.

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

Corte estado actua locall
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PLANTEAMIENTO
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AREA 210 m2
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PLANTA LAS PALMAS

Illustracién 8: Fuente Planos Arg.Edwin Perez . Edicion propia.
Planta actua local

ARQ. MARIO L. MERA S.
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2.4.4 ESTADO ACTUAL

A continuacion, se muestran imagenes del estado
actual del local.

lllustracion 9: Fuente Fotografias de autoria propia. Edicion propia.
Iméagenes exteriores del local

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

PLANTEAMIENTO

lllustracion 10: Fuente Fotografias de autoria propia. Edicion propia.
Iméagenes interiores del local

ARQ. MARIO L. MERAS.

6¢ 'd
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2.5 ANALISIS DE REFERENTES

Restaurante CAAA Prieto Catalano
Arquitecto: Carmelo Zappulla

Area: 85m2

Ano 2023-Suiza

El restaurante CAAA por Prieto Catalano se
destaca por su diseno interior vanguardista que
genera una experiencia gastronéomica que fusiona
el diseno y la tecnologia.

Narra una historia de artesania, creando asi
una experiencia gastrondmica diferente donde
intervienen todos los sentidos. (ArchDaly, 2024)

Este proyecto es una gran referencia del disefo
interior tematico, nos permite trasladarnos
al espacio de los Alpes solo observando el
restaurante sin visitar las montanas, con un area
de 85 m2 y capacidad para 16 comensales,
la paleta de colores destaca en el diseno del
restaurante predominando los blancos.

Puntos a resaltar.

Morfologia de tumbado

lluminacion puntual y general.

Armonia entre mobiliario y entorno
Paleta de colores acorde con la tematica

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

llustracién 11 Fuente: ArchDally.
Imagen exterior Restaurante CAAA

Restaurante Ideal

Arquitecto: Lorenzo Botero Arquitectos
Area: 282m?2

Ano: 2021-Colombia

El Restaurante Ideal es un hito de armonia sélida
que resulta dificil de lograr como es la uniéon entre
el diseno arquitectonico y el interiorismo que
parecen salidos de una sola mente (ArchDaily,
“Restaurante Ideal / Lorenzo Botero Arquitectos”,
2024)

La referencia de este proyecto permite visualizar
como se complementan los materiales para
transmitir armonia en el desarrollo tematico
del disefo interior, la ubicacion de los grandes
ventanales banan el ambiente con diferentes
posiciones segun la hora de dia.

El restaurante se destaca por que busca mostrar
la cultura local mediante el uso del ladrillo y el
panete, materiales que les permitieron manejar
una paleta de colores limitada, pero expresiva.

Los ladrillos utilizados en pisos, paredes vy
antepechos buscan resaltar con la incrustacion
de perfiles metélicos entre las hileras que hacen
que se banen de luz con el afan de resaltar su
color y textura.

Puntos a resaltar.
e Materiales autdctonos de la zona.

Naturaleza dentro de los ambientes
e Mobiliario con esquinas curvas.

PLANTEAMIENTO

SERERERERT i
e i

llustracién 12 Fuente: ArchDaily
Imagen interior Restaurante Ideal

ARQ. MARIO L. MERAS.
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Restaurante lkigai
Arquitecto: Hierro Arc
Area: 562m2

Ano: 2022-Brasil

El restaurante de lkigai ubicado en el interior de
la zona urbana de Goias, busca generar una
experiencia en el comensal que permita a los
visitantes tomarse un respiro del bullicio de la vida
urbana en un refugio temporal.

El restaurante intenta generar una vivencia
de paz, ofreciendo un vistazo de la arquitectura
creada con el entorno natural del restaurante.
(ArchDaily, Restaurante Ikigai / Hiero Arc, 2024)

El disefo interior de este proyecto aporta
una referencia tematica de la naturaleza para el
desarrollo del proyecto.

El uso de materiales crudos, instalaciones
expuestas, estructuras vistas y muebles simples
que buscan generar una identidad en el local.

El uso de las plantas llenan el espacio, dando
asi calma a quienes lo visitan, también se puede
resaltar en el proyecto el uso de espejos de agua
para la contemplacion y la relajacion, “creando
una sensacion de inmersion en la naturaleza”
junto con la luz natural y la ventilacion, que se
busca implementar en el proyecto del restaurante.

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

o1

PLANTEAMIENTO
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llustracién 13 Fuente: ArchDaily.
Imagen exterior Restaurante Ikigai

llustracién 14 Fuente: ArchDaily
Planta Restaurante lkigai

ARQ. MARIO L. MERAS.

€e'd



P.34

RESTAURANTE LAS PALMAS

2.6 ALCANCE DEL PROYECTO

La seleccion del local para el proyecto se basa en
el analisis del sector, tanto de posibles visitantes y
de comensales de los alrededores, aprovechando
las oportunidades y publico que este ofrece por
su ubicacion privilegiado de Quito.

La llegada de Las Palmas al sector atraera
comensales foraneos y autdctonos de sector
con el fin de disfrutar la exhibicion de platos
y experiencia que va a generar el restaurante,
brindando una gastronomia de calidad vy
mostrando el concepto de disefo mediante la
arquitectura interior.

Para lograr el alcance del proyecto el diseno del
nuevo local Las Palmas estara conformado por
2 fases, la primera que busca intervenir toda su
fachada exterior en planta baja (A realizarse en un
proximo estudio), para armonizar el interior con el
exterior y la segunda buscara intervenir en todas
las areas interiores de los locales en planta baja.

Unificandolos para obtener un area de 281 m2
que nos permitiran ofrecer a los comensales una
experiencia de recorrido y experiencia mediante
los espacios propuestos que se conectaran con
el uso de materiales, aromas y diseno interior.

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

PLANTEAMIENTO

ARQ. MARIO L. MERAS.
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"Una buena experiencia
del cliente no ocurre por
accidente. Ocurre por

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

diseno. *

Clare Muscutt

3.1. DESCRIPCION DE LA EMPRESA

ADN DE LA MARCA: SERVICIO, CALIDAD,
EXCLUSIVIDAD

Encebollados Las Palmas fue creado por
el amor a la cocina, buscando identidad
gastrondmica entre el chef y sus clientes
de tal manera que se pueda transmitir a las
proximas generaciones la calidad de servicio.

Esto se conseguird manteniendo la calidad y
diversidad como valor agregado a través de sus
productosfrescosseleccionadoscuidadosamente
entre productores nacionales de diferentes
provincias logrando asi la identidad con nuestra
tierra y la diversidad cultural al deleitar los platillos,
consiguiendo que el cliente sienta la exclusividad
de un buen trato y sabor Unico e incomparable.

(La exclusividad se manejara a través de
ambientes armoniosos, con areas donde los
colores exciten los sentidos y transmitan paz,
areas con tematicas exclusivas del sector costero.

PROYECTO

llustracién 15. Fuente: Pagina Facebook Las Palmas
Logotipo Las Palmas

ARQ. MARIO L. MERA S.

6€'d
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3.2. METAS DEL DISENO

¢Qué?

Se propone crear un restaurante ambientado con
tematica costera en un sector cuya ubicacion es
estratégica debido al sector donde se encuentra.

¢Quién?

El proyecto esta dirigido para personas del sectory
publico en general que tengan un nivel adquisitivo
medio alto, clientes que busquen un ambiente
variado, lujoso y Unico que les permita poner en
contacto los 5 sentidos, donde se destaquen
el buen servicio, calidad en la presentacion y
elaboracion de los platillos

¢,Como?

Para conseguir el restaurante detallado se
disefara varios ambientes donde prevalezca
la funcionalidad en la distribucién de espacios
enfocados a crear una especie de intimidad vy
confortabilidad.

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

Areas que evoquen experiencias variadas vy
Unicas, se realizara una mezcla de lo moderno
con lo tradicional sin dejar de lado el lujo.

Se caracterizara por ser un restaurante Unico en
el sector donde se mezclen ambientes y texturas
propias de la zona costera con un toque tropical.

Se trabajara con varios tipos y texturas de
maderas como seike, copal, cana guadua,
melaminico decorativos como tableros bosque,
arena; utilizando elementos que evoquen la vida
marina a través de la decoracion, la acustica y la
decoracion

QUE?

Crear un restaurante costero
en el centro norte de Quito.

CALIDAD
AUTENTICIDAD

EXPERIENCIA

QUIEN?

Dirigido para personas de
nivel adquisitivo alto y
medio alto

Ambiente
Posicionamiento

Estimulacion de sentidos

PROYECTO

COMO?

Creando un lugar tnico en el

sector, creando experiencias

propias y unicas de la zona
costera.

llustracién 16. Autoria Mario Mera
Metas del Diseno

ARQ. MARIO L. MERA S.
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3.3. CONCEPTO: “METAMORFOSIS PARA UNA VIAJE DE EXPERIENCIA”

El concepto “METAMORFOSIS PARA UN VIAJE
DE EXPERIENCIA” en el proyecto de diseno
interior del restaurante Las Palmas nos permitira
mostrar la creacion de un espacio de experiencia
que invita a los comensales a disfrutar tanto de la
gastronomia como de los diferentes escenarios
que se ofreceran.

Haciendo que se sientan trasladados a el perfil
costanero por la estimulacion de sus sentidos
como son la vista, gusto, oido, tacto y olfato,
mediante el uso de materiales y texturas que
evoguen un sentimiento de placer en ellos.

Por lo tanto, “METAMORFOSIS PARA UN VIAJE
DE EXPERIENCIA” permitira a Las Palmas buscar
y marcar la diferencia en el mercado para alcanzar
el éxito deseado.

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

METAMORFOSIS

LAS PALMAS

EXPERIENCIA DEL CLIENTE
MEDIANTE EL CAMBIO

llustracion 17. Autoria Mario Mera
Concepto: referencia grafica

3.4. SUBCONCEPTOS

Calidad: A través del desarrollo de ambientes
ergonémicos, donde se garanticen el
funcionamiento adecuado de todos los procesos,
atencion y servicio postventa, higiene, en una sola
frase “hacer las cosas bien” (Aldea, 2023)

Autenticidad: A través del disefo auténtico
propuestoo se busca posicionamiento del

nombre de Las Palmas en cada cliente en cuanto
a marca, y productos ofrecidos.

CALIDAD

AUTENTICIDAD

EXPERIENCIA

PROYECTO

Experiencia del cliente: anécdotas e historias
vividas por los clientes a través de estimulacion
de los sentidos dentro del restaurante en
cada ambiente, se busca crear ambientes que
trasnsmitan sensaciones a los clientes, sea por
la vista, tacto, gusto y sabores que ofrece el
restaurante.

Ambiente

Posicionamiento

Estomulacion de sentidos

llustracién 18. Autoria Mario Mera
Subconceptos: referencia gréafica

ARQ. MARIO L. MERA S.
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3.5. PROGRAMACION

El proyecto Las Palmas esta ubicado en el sector
La Republica, tiene un area de 210m2 donde
segun el andlisis y distribucion arquitectonica va a
contar con los siguientes espacios:

e AreaProveedores: (8m2) donde se recibe toda
la materia prima requerida para la produccion
de los platillos permitiendo de esta manera
manejar en todo momento la calidad vy
frescura de cada uno de los ingredientes.

e Area de Almacenamiento: (14m2) donde se
instalaran cuartos frios para la conservacion
de mariscos y carnes, también espacios frios
para el almacenamiento de vegetales y una
bodega para los no perecibles.

Area de coccién: (38m2) se subdividira en area
de preparacion, lavado, coccion y emplatado.
Area de servicio: (97.85m2) esta drea serd
acogedora, es la mas importante porque aqui
se desarrollaran los disefios de ambiente,
donde los clientes disfrutaran de sus platillos y
obtendran sus experiencias uUnicas.Esta area
es importante porque se dara la bienvenida,
se tomara el pedido y despedira a los clientes.
Bar: (4.50m2) espacio muy relacionado con la
sala de espera, preparacion de bebidas.

Sala de espera: (13.28m2), espacio para el
disfrute de bebidas playeras solicitadas en el
area de Bar.

Banos: (3m2) comodo y elegante.

PROGRAMACION

PUBLICO SEMI - PUBLICO SERVICIO

*RECEPCION 7.5m2 *AREA PROVEEDORES 8m28 “BANOS 3.00 m2
*AREA DE PEDID *ALMACENAMIENTO 14m2
*COMEDORES 97.85m2 *AREA DE COCCION 88m?2

*BAR
*AREA EXHIBICION 4.9m2
*AREA DESPACH! )
*SALA DE ESPERA 13.
*BAR 4.50m2

* EXHIBICION 5m2

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

llustracién 19. Autoria Mario Mera
Concepto: referencia gréfica

3.6. DIAGRAMA DE ADYACENCIAS

Se analizara la distribucion y conectividad de las
futuras areas propuestas y sus relaciones a través
del diagrama de adyacencias, que nos permite
conocer si las conecciones que existen entre los
espacios propuestos en el proyecto son directas
o indirectas para asi poder comprobar la funcion
que realiza cada una de ellas.

BANO

AREA DESPACHO

AREA DE
COCCION

RECEPCION

AREA
PROVEEDORES AREA DE ESPERA

ALMACENAMIENTO

PROYECTO

PUBLICA
SEMI - FUBLICA

PUBLICA
COMEDOR

DIRECTA

INDIRECTA

AREA DE PEDIDOS

EXHIBICION

llustracién 20. Autoria Mario Mera
Diagrama de adyacencias: referencia gréafica

ARQ. MARIO L. MERA S.
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3.7. DISENO ESPACIAL

El disefio de restaurante Las Palmas nace de
la abstraccion geométrica que se visualiza en la
deformacion y metamorfosis de la palmera con el
fin de adaptarse al espacio donde esta creciendo.
De esta deformacion podemos abstraer un
patréon geométrico lineal e implantarlo en la planta
arquitectonica, esta geometria lineal genera un
recorrido a lo largo de todo el proyecto donde
usaremos este movimiento para disenar el
mobiliario y los diferentes espacios del proyecto

ESPACIQg GENERADOS

——

PROCESO

0

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII) IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII)

FORMA INICIAL TRANSFORMACION

llustracién 21. Autoria Mario Mera llustracion 22. Autoria Mario Mera
Disefo Espacial Disefo Espacial

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE ARQ. MARIO L. MERA S.
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3.8. ZONIFICACION

La zonificacion nos permite tener una vision
clara de la distribucion de espacios, definiendo
espacios y areas de los espacios propuestos.

Sirve como guia viisual del diseno interior,

para definir y comprender los espacios y sus
respectivas ubicaciones en el plano.

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

PROYECTO

llustracién 23. Autoria Mario Mera
Zonificacion

ARQ. MARIO L. MERA S.
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3.9. MOODBOARD

Para este proyecto se trabaja con un moodboard
de imagenes seleccionadas cuidadosamente que
transmiten frescura, tranquilidad, vacaciones,
viaje, comida, brisa del mar, sensaciones que se
reflejaran en el disefio al momento de la gjecucion
del desarrollo del proyecto.

llustracién 24. Fuente Pinterest Edicion Mario Mera
Moodboard

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE ARQ. MARIO L. MERA S.
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3.10. MATERIAL BOARD

El material moodboard detalla una seleccion
de diversos materiales (texturas variadas) que
reflejan la esencia del proyecto entre la mezcla
de materiales (vidrio, textiles, cana, yute, etc), vy
colores, donde se destaque v refleje la elegancia,
la conformidad y bienestar del proyecto,

llustracidén 25. Fuente Pinterest Edicion Mario Mera

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

Material Board

ARQ

PROYECTO

. MARIO L. MERA S.
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41  PLANTA DE DISTRIBUCION ARQUITECTONICA
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ESCALA GRAFICA
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PLANTA AMOBLADA ARQUITECTONICA
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4.2.1 PLANTA AMOBLADA AMBIENTADA

AREA A NO INTERVENIR
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4 5|"r\

ESCALA GRAFICA

PLANOS - RENDERS
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4.3 CORTE LONGITUDINAL ARQUITECTONICO A-A
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4.3.1 CORTE LONGITUDINAL AMBIENTADO A-A

PINTURA SATINADA

4.4.1 CORTE TRANSVERSAL AMBIENTADO B-B

ESPEJO

PANELADO DE MADERA

PINTURA SATINADA SW6183

PINTURA SATINADA SW6421

- - PINTURA SATINADA 212C7
J

PINTURA SATINADA
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4.5 ELEVACIONES INTERNAS ARQUITECTONICAS
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4.5.1 ELEVACIONES INTERNAS AMBIENTADAS

P. 68
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ESCALA GRAFICA

- ESPEJO
- PANELADO DE MADERA

PINTURA SATINADA SW6183

PINTURA SATINADA SW6421

- PINTURA SATINADA 212C7

2 3 4 5m

ESCALA GRAFICA

PLANOS - RENDERS
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4.6 PLANO DE PISOS
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4.7

REVESTIMIENTOS VERTICALES

LEYENDA
BARREDERAS )
BARREDERAS DE MADERA SOLIDA DE
FERNAND SANCHEZ
PAREDES

PINTURA SATINADA VERDE OLIVA

PANELADO PAREDES
TABLEROS CONTRACHAPADOS DE ROBLE
LACADO POLIURETANO SEMI MATE

ESPEJO
FILOS PULIDOS BRILLANTES

VIDRIO TEMPLADO
PESCERAS
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4.8 PLANO DE TECHOS
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4.9 PLANO DE ILUMINACION
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410 STYLING
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4.11 RENDERS
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MOBILIARIO - LICORERA DEL BAR

FICHA TECNICA:

NOMBRE: LICORERA BAR
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COLOR: 212C7

MATERIALIDAD
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ESPECIFICACIONES TECNICAS
Cinta led 3000k (110v).

Rieles ocultas

Blum de 350mm.

CORTE REPISA %
| o

D1

DESTAJE PARA CINTA LED

DESTAJE APERTURA

Frentes de cajones con destaje

para apertura.

Meson de piedra sinterizada,
union de filos a 45.
Ensamble madera tornillo 2"x8,

CAJON

MOBILIARIO

CORTE HORIZONTAL
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5.2  MOBILIARIO - COUNTER RECEPCION .
FICHA TECNICA
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6.1 CONCLUSIONES

Impacto en la experiencia del cliente:

El disefio interior del restaurante Las Palmas
donde se crea un ambiente tematico costero
autentico que transporte a los clientes a la
esencia misma playera a través de la decoracion
y el disefno interior tiene un efecto transformador
en la experiencia sensorial del cliente.

La combinacion y fusion de materiales naturales
como la madera, cafa, laurel y arena, asi como,
una gama de colores que evocan el ambiente
costero, ademas, la iluminacion y acustica
cuidadosamente seleccionadas, crean una
atmosfera envolvente que estimula los cinco
sentidos creando experiencias Unicas en cada
cliente.

Esta experiencia no solo aumenta la satisfaccion

del cliente, también establece una conexion
emocional duradera, donde se crean recuerdos
memorables y profundiza la relacion y prestigio
con la marca.

2. Refuerzo de la identidad de la marca:

El diseno interior realizado junto con el
uso de materiales costeros, como arena
de mar, madera y cafa, han logrado
reforzar la  identidad del restaurante.
El enfoque tematico donde se exalta la riqueza
natural de las playas ecuatorianas, no solo
distingue al restaurante de su competencia,

UIDE - ARQUITECTURA, DISENO Y ARTE

sino que también crea un vinculo genuino con
los clientes, quienes perciben la marca como
un refugio unico, con un ambiente tropical y
auténtico. Asimismo, el restaurante se posiciona
como un referente de la cultura costera
ecuatoriana, ofreciendo una experiencia unica y
diferente, elevando la percepcion de la marca.

3. Funcionalidad y ergonomia:

La cuidadosa zonificacion vy disefio interior,
que prioriza una circulacion cémoda y una
optimizacion del flujo de los espacios, garantiza
la funcionalidad y ergonomia de cada area.

Las distintas zonas, cada una con su propio
ambiente, permiten que los clientes elijan el
tipo de experiencia que desean experimentar,
desde un ambiente mas relajado hasta uno mas
animado. Ademas, la accesibilidad universal
del espacio asegura que todos los clientes,
independientemente  de sus necesidades,
puedan disfrutar comodamente de cada area del
restaurante, 10 que contribuye a una experiencia
inclusiva y sin barreras para todos.

4. Innovacién y tendencias actuales:

La mezcla de tendencias modernas y actuales en

el diseno, junto con la integracion de elementos
innovadores ha mejorado la competitiva de la
marca.

Estos elementos no solo enriquecen la oferta
gastrondémica, sino que también brindan una
vivencia cultural completa, posicionando al
restaurante como un espacio vanguardista que
sigue las tendencias de la restauracion moderna
y las experiencias culinarias donde se estimulan
todos los sentidos.

En conclusion, el disefio del proyecto cumplio
los objetivos propuestos del concepto basado
en una tematica costera donde se combina
la modernidad y autenticidad, por lo tanto,
consolidara la presencia de la marca, también
abrira nuevas oportunidades de expansion.

5. Recomendaciones

Se recomienda implementar un sistema de
retroalimentacion de la experiencia sensorial,
realizando mejoras periddicas en aspectos como
iluminacion, acustica, y materiales que permitan
realizar ajustes para mantener la frescura y la
calidad de la experiencia, tomando en cuenta que
los clientes son cambiantes,

EPILOGO
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INGRESO

ESPERA-ATENCION

COMEDOR

EXHIBICION

DESPACHO

SERVICIO

BARRA

EVENTOS - PRESENTACIONES

COCINA BIp
. OFICINA

Este trabajo de estudio e investigacion muestra el disefio interior para el nuevo local de la Cevicheria Las Palmas,
un restaurante especializado en la gastronomia esmeraldefia. Se propone disefiar un local que no solo ofrezca
deliciosa gastronomia, sino que también brinde experiencias Unicas y auténticas, mediante un disefio funcional y
la creacion de vistas deslumbrantes.

El espacio contara con areas para presentaciones de musica en vivo y zonas disefiadas para generar recuerdos
inolvidables, transportando a los clientes a un rincon acogedor de Esmeraldas, sin necesidad de viajar largas
distancias.

. LOCKERS /‘
El restaurante se destacara por ser sostenible, auténtico y mantener un enfoque en la calidad, con una inspiracion \\\\

costefia que se refleja en el uso de colores y texturas / C —3 | | RI ; ERP NTACIONES
\/ 4 .

STWwoeNoa RN~

UBICACION

Los locales para el nuevo restaurante estan en la Av. Diego de Almagro y Republica, sector rodeados de edificios
con una ubicacion privilegiada donde exiten personas de alto nivel adquisitivo y oficinas con excelente accesibilidad,
las personas del sector buscan calidad, infraestructura y comodidad para alimentarse y pasar tiempo con amigos.
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interior de Las Palmas nos permitira mostrar §
la creacion de un espacio de experiencia que &
invita a los comensales a disfrutar tanto de la
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El disefio de Las Palmas nace de la abstraccion
geométrica que se visualiza en la deformacién y
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Dicha abstraccion nos permite obtener un patron = . iy
geometrico lineal e implantarlo en la planta |/ ' ' ; '

arquitectonica, esta geometria lineal genera un : g

recorrido a lo largo de todo el proyecto donde || | I fos v 5 ! BAS PAEMAS
usaremos este movimiento para disefiar el ‘ ' P :

mobiliario y los diferentes espacios del proyecto
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