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SINTESIS

Es importante la industrializacion de un producto; pero actualmente el mayor valor
econdmico, lo tiene la intangibilizacién del mismo, asi como la post-venta; y esto se
lo logra a través de la innovacion y la creatividad. Mediante este sistema, se logra
un mejor y a la vez caracteristico valor agregado. Esto no solo se basa en entender
mejor la sicologia del consumidor, sino que es base para lograr nichos de mercado
gue puedan desarrollarse a la par de un mercado siempre tradicional, y en constante

lucha de precios y costos.

Segun la encuestas realizadas por la empresa Deloitte Touche Tohmatsu Limited
que se dio a conocer en la reunién del Foro Econémico Mundial sobre América
Latina - 2013, comenta que los lideres de negocios latinoamericanos consideran en
un 75% a la innovacion como parte esencial del crecimiento de los negocios, para

el futuro de la region.

Por tanto se propone mediante el presente proyecto conocer el comportamiento del
mercado nacional de vinos, considerando el mercado de vinos importados y su
relacién con la evolucion del indice de Confianza del Consumidor, durante el
periodo, mensual, Enero 2008 — marzo 2013 y proyectar, con estos datos, un

posible potencial del mercado mediante herramientas estadisticas.



CAPITULO |

1. INTRODUCCION

1.1. ANTECEDENTES

Nuestros primeros esfuerzos son puramente instintivos, de una imaginacién vivida e
indisciplinada

Nikola Tesla

Ecuador es un pais mega-diverso, con cuatro regiones, geograficamente, bien
marcadas; posee varios climas y microclimas, ademas de ser multicultural y
multiétnico, produce diferentes productos agricolas y agroindustriales dependiendo de
la regidn y el clima; esto se convierte en una gran ventaja comparativa al momento de
industrializar y comercializar productos nacionales, sustitutos al vino de uva importado,

gue contengan un alto valor agregado.

De acuerdo con un estudio realizado por la oficina comercial ProChile en Guayaquil en
el 2011, la produccion nacional de vinos de alta calidad es incipiente, "En Ecuador el
90% de los vinos que se consumen es importado y el 10% restante es producido
localmente por 5 empresas ecuatorianas, de las cuales dos se encuentran realizando

exportaciones:



e Chaupi Estancia Winery, y
e Dos Hemisferios (ganadora de premios internacionales con su cepa
Chardonnay)"!

El resto de empresas productoras de vino, producen para la venta local, y no presentan

la misma calidad frente a un vino importado.

Segln la FAO, para el afio 20112, la producciéon mundial de vino ascendié a
29,374,740. toneladas?, y en el afio 2010 se produjeron 28,422,320. toneladas; es
decir un incremento de 3.35% de la produccién mundial, y 5.27% con respecto a la
produccion 2009-2008.En la siguiente tabla se indica la produccion en toneladas de
vino de todos los paises del afio 2011. Se identifica claramente que en los primeros 5
paises, se concentra una produccion superior al 60% con respecto a la produccion
mundial de vino. Sin embargo Ecuador no reporta informacion a la FAO, con respecto

a la produccion de vino.

! Estudio de Mercado de Vinos en Ecuador, http://www.prochile.gob.cl, (vi: 31/10/2013)

2 Hasta el 30 de octubre de 2013, la FAOQ, a través de su pagina web, no presenta informacidn para el afio 2012
3Produccidn de Vino http://faostat.fao.org/site/636/DesktopDefault.aspx?Pagel D=636#ancor, con acceso el 30-10-
2013




Tabla No. 01
Produccion mundial de vino*
Toneladas - 2011

No. Pais codigo pais 2,011 Mercado
1 Francia 63 6,533,646  22.24%
2 ltalia 106 4 673,400 15.91%
3 Espafia 203 3,339,700 11.37%
4 Estados Unidos de América 231 2,780,000 9.46%
5 China, Continental a1 1,600,000 5.45%
6 Argentina g 1,547,300 5.27%
7 Australia 10 1,150,000 3.91%
8 Chile 40 1,046,000 3.56%
9 Sudafrica 202 965,500 3.29%

10 Alemania 74 913,200 3.11%
11 Federacidn de Rusia 185 696,260 2.37%
12 Portugal 174 694,612 2.36%
13 Rumania 183 405,817 1.38%
14 Brasil 21 345,000 1.17%
15 Grecia 84 295,000 1.00%
16 Resto del Mundo 2,389,305 8.13%

Total " 29,374,740  100%

Fuente: FAO-STAT
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

AFAOSTAT, Produccién de Vino, http:/faostat.fao.org, (vi: 10-06-2013). Los presentes datos son preliminares
segun la pagina web de la FAO.




Grafico No. 01
Produccion mundial de vino®
Toneladas - 2011
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Fuente: FAO-STAT
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

Por otro lado, la Confianza del Consumidor, medida a través del ICC se entiende como
el grado de optimismo en la economia, que los consumidores expresan a través de

sus gastos y ahorros tanto presentes, como en sus expectativas de la economia

nacional y familiar. EI ICC lo mide el BCE, y existe informaciéon mensual

de 2007. Para entenderlo de manera simple al ICC; cuando la confianza sube, los
consumidores, gasta mas dinero, por lo tanto existe una economia saludable; pero
cuando la confianza esta bajando, los consumidores estan ahorrando dinero y/o tienen

problemas para conseguir empleos; esto quiere decir que los consumidores perciben

a su economia personal y nacional presenta dificultades.

SFAOSTAT, Produccién de Vino, http://faostat.fao.org, con acceso el 10-06-2013. Los presentes datos son

preliminares segln la pagina web de la FAO.

desde octubre




Con estos antecedentes es importante analizar un aspecto que cada vez mas toma
fuerza dentro de los consumidores al momento de elegir de un producto o servicio,

como es la creatividad e innovacion.

La creatividad y la innovacion, hoy, son mas importantes. Mediante estas herramientas
se pueden conseguir nuevos mercados sin necesidad de correr y ganar la mayor
porcién de un mercado frente a la competencia, jugando con variables como utilidad,
precio, costo, transporte, entre otras. Segun los autores W. Chan Kim, y Reneé
Mauborgne, autores del libro "La estrategia del Océano Azul", plantean "cédmo crear
espacios no disputados en los que la competencia sea irrelevante”; es decir los
océanos azules son una clase de negocios que no tienen competencia, y mas bien
crean un mercado nuevo, sin necesidad de dividir mercados ya existentes. Los autores
indican que las situaciones competitivas mas habituales en cualquier tipo de industria

son: Estrategia del tipo Océano Rojo y Estrategia del tipo océano Azul.



Tabla No. 02
Diferencias entre empresas de
Océano Rojo y Océano Azul

Estrategia de Tipo
Océano
Rojo

Estrategia de Tipo
Océano
Azul

Compite en el mercado existente

Crea un mercado "Unico"

Trata de batir a la
Competencia

Torna irrelevante a la
Competencia

Explota a la demanda
Existente

Creay atrapa nueva demanda

Comercia de acuerdo a la
relacion costo valor

Rompe esa regla

Alinea al resto de la organizacion
Con su eleccion estratégica
(diferenciacion o bajo costo)

Alinea al resto de la organizacion
Con su eleccién estratégica
(diferenciacién y bajo costo)

Fuente: FAO-STAT
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

Los océanos rojos son los que representan las industrias ya existentes. En los océanos
rojos los limites de las industrias estan perfectamente definidos por precios, costos y
namero de competidores en el mercado, y son aceptados tal cual son, incluyendo las

reglas del juego competitivo en el mercado.

De acuerdo con las previsiones del PIB al afio 2013% a precios corrientes, y

considerando el ultimo Censo de Poblacion y Vivienda, se tiene un PIB per capita de

® BCE, prevision del PIB al afio 2013, 90 326 376.61 miles de USD, tomado de:
http://www.bce.fin.ec/frame.php?CNT=ARB0000955 (vi:31/10/2013)




5,726.017 délares americanos; en esta linea, de acuerdo al ultimo reporte del indice
de Desarrollo Humano 2013, el Ecuador ocupa el puesto 89 en el mundo, es decir
somos un pais con un desarrollo humano alto. Asi mismo, si se analiza el ultimo
Reporte de Competitividad, el Ecuador ha escalado 15 puestos, conformando parte de
los 10 paises mas competitivos en América Latina y el Caribe en la posicion 718 en el
mundo, de los 148 paises objeto de estudio. Esta informacion demuestra los progresos
del Ecuador como pais en economia y sociedad. Aungue la confianza del consumidor
esta al alza, la industria del vino nacional aun es incipiente para satisfacer el mercado,

espacio que es ocupado en un 90% por los vinos importados.

Se desea demostrar la importancia de realizar un estudio que permita determinar el
indice de Confianza del Consumidor y su correlacion con el mercado de vinos
importados, para la correcta toma de decisiones al momento de analizar inversiones,
y/o conocer la percepcion actual del mercado, su tendencia y su expectativa. Existe
importante informacién econdmica y social que identifica los progresos de la sociedad
ecuatoriana como mercado en desarrollo, pero faltan politicas que permitan desarrollar
mas la industria nacional. Para el presente estudio se propone como alternativa,

fomentar la produccién nacional de vino en base al producto de las naranjas.

" INEC, Proyeccién de poblacién nacional en el afio 2013 es 15 774 749 habitantes, tomado de
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/proyecciones-poblacionales/, (vi:31/10/2013)

8 Global Economic Forum, the Global Competitiveness Report 2013-2014 Latin America and the Caribbean,
http://www3.weforum.org/docs/GCR2013-14/GCR_Infographic_LatinAmerica_2013-2014.jpg, (vi:07/09/2013)




1.1.1. Alineacioén con el Plan del Buen Vivir

El mercado de vinos en Ecuador, es creciente, y con un portafolio que se divide en
dos; produccion nacional y vinos importados; estos ultimos dominan aproximadamente
el 90% de este mercado en el territorio ecuatoriano. Basandose en el objetivo VIII del
nuevo Plan Nacional del Buen Vivir (PNBV) "CONSOLIDAR EL SISTEMA SOCIAL,
SOLIDARIO Y ECONOMICO DE FORMA SOSTENIBLE" en la politica 8.5 "Afianzar la
sostenibilidad de la balanza de pagos" en los lineamientos (d) y (e), el presente trabajo
pretende conocer la relacion existente entre el crecimiento, tanto, de la confianza del
consumidor como la importacion y de vinos; esto serviria de base para identificar un
segmento de la industria que permitiria desarrollarla en Ecuador, y con ello mejorar la

balanza comercial para esta industria.

1.1.2. Anédlisis de &mbito empresarial

El presente estudio es un proyecto que permitira brindar las herramientas necesarias
para incrementar la produccion nacional, y mejorar la balanza comercial de la industria
vinicola nacional; constituyéndose en un aspecto importante dentro de la industria del

vino en Ecuador y su verdadero potencial en el mercado nacional.

1.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El indice de Confianza del Consumidor (ICC) en el Ecuador, es un instrumento que
permite medir el grado de optimismo de los consumidores en base a dos factores de
percepcion:

e La economia nacional y

e Sus finanzas personales y/o familiares



Las actividades de consumo de los hogares urbanos en Ecuador son basicamente
determinadas por la estabilidad de sus ingresos. Si la confianza del consumidor crece
y es elevada, los hogares estan realizando un mayor consumo de bienes y/o servicios,
impulsando el crecimiento econdmico; en este caso, relacionado al consumo de vinos
importados. En sentido contrario, si el indicador muestra niveles de confianza bajos,
los hogares estan ahorrando mas o tienen dificultad para conseguir empleos estables;

en definitiva la economia presenta reduccion de crecimiento®.

Un ICC enfocado al mercado de vinos, serviria para desarrollar otros indicadores de
alerta temprana en la toma de decisiones ante una eventual caida de la confianza del
consumidor y su impacto en el mercado de este producto, ajustando la produccion de

la industria en caso de ser necesario.

Actualmente la produccién nacional de vinos representa un porcentaje minimo en
comparacion al volumen total de vinos comercializados anualmente en el mercado
ecuatoriano; por otra parte no se conoce un adecuado apoyo para una eficiente
produccion, y un consistente plan de marketing enfocado a las necesidades y deseos
de los principales consumidores que permitan desarrollar la industria de vinos
nacionales; por tanto es necesario relacionar el indice de Confianza del Consumidor

con la importacion porque existe una gran comercializacion de vinos extranjeros. Una

® Understanding The Consumer Confidence Index, Investopedia,
http://www.investopedia.com/articles/05/010604.asp (vi:01/09/2013)



http://www.investopedia.com/articles/05/010604.asp
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confianza del consumidor en ascendencia, y un bajo market share® para los productos
nacionales, son indicadores necesarios para conocer la relacion entre el consumo de
vinos importados con un aumento de la confianza del consumidor. También es
importante conocer el mercado de vinos en Ecuador y al mismo tiempo delinear
acciones que permitan aprovechar la oportunidad macroeconémica para crecer como

industria local, generando multiples externalidades positivas para el pais y la sociedad.

La gran saturacion del mercado, y la competencia de muchos productos, con similares
caracteristicas, incluyendo a los productos sustitutos, ya sean de origen nacional e
importado, compiten por precios, canales de distribucidn, margenes de utilidad, costos
de fabricaciéon, competencia por un mayor wallet share y market share!! y sobre todo
las economias de escala de las grandes empresas productoras de vino; hacen
necesario replantear el esquema de marketing, basado en el servicio y el marketing
digital- para el vino de naranja - que permita crear su propio nicho de mercado,
basandose en la innovacion, la creatividad y el disefio de un sistema que le permita
diferenciarse rotundamente del resto de bienes y ademas, le permitan crear su propio

espacio, minimizando el impacto de la competencia.

OMarket Share: “Es la participacion de una empresa en un mercado determinado. Ha de estar claro si la expresion
de la cuota de mercado se hace en unidades o en valores para apreciar el valor de la cifra”, gerenciaynegocios.com,
(vi: 07/09/2013)

Share of wallet: equivale a la cuota que un consumidor asigna a un servicio o producto, por lo tanto se basa en
los gastos de los consumidores.
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1.3. OBJETIVOS

1.3.1. General

Conocer la relacion de crecimiento entre vinos importados y la confianza del

consumidor.

1.3.2. Especificos

o Desarrollar un estudio del mercado de vinos importados en Ecuador por pais de origen,
tanto en volumen como en precios.

e Conocer la relacién entre el ICC y la importacion de vinos a precios CIF, mediante la
comparacion de series adecuadas.

e Establecer y definir una proyeccion en la importacién del mercado de vinos y el ICC.

o Realizar una transformacion de las series mensual a trimestral, y efectuar la
comparacion entre el consumo final de los hogares de las Cuentas Trimestrales, y el

indice de Confianza del Consumidor.

1.4. HIPOTESIS

El crecimiento de la confianza del consumidor tiene una fuerte relacién con

un aumento en la importacion de vinos.

1.5. JUSTIFICACION

1.5.1. Justificacion Metodolégica

El presente trabajo, estara fundamentado en una base cientifica, elaborada

de acuerdo a estudios realizados, experiencias recogidas por casos,



12

meétodos y técnicas trabajadas anteriormente por otros autores; y mi aporte
por experiencia propia en el area.

Se podra tomar decisiones claras para la determinacion de tacticas en un
acordado tiempo apoyandose de nuevas informaciones como el indice de
Confianza del Consumidor y un estudio de mercado de vinos importados en

Ecuador, durante los afios 2008 - 2013.

Este estudio, es base primordial para demostrar la importancia para
incentivar el desarrollo de la industria de vinos, basandose en la percepcion
de la economia que tiene el consumidor, la balanza comercial y el potencial
del mercado ecuatoriano; también podra servir como aporte para centros de

investigaciones.

1.5.2. Justificacion Practica

Actualmente no se conoce algun trabajo que englobe la importacion de
vinos en Ecuador y su evolucién en la balanza comercial del sector vinicola,
considerando el indice de Confianza del Consumidor.

Por tanto, es necesario estudiar la relacion entre el indice de Confianza del
Consumidor y la importacién de vinos; asi como el aporte que genera el
sector al PIB no petrolero'?, de tal manera que sirva para conocer la realidad

del sector.

12 pIB no petrolero, es un indicador macroecondémico que indica cual es el valor o cantidad monetaria de un pais
de todos los bienes y servicios que se producen durante un afio en todas las industrias que no sean extraccion de
petréleo y refinacién de derivados de petréleo.
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1.6. METODOLOGIA
1.6.1. Método
El método que se aplicard es analisis y sintesis estadistico (inductivo —
deductivo) basado en relaciones, macroeconomia y proyecciones
economeétricas bivariadas multivariadas. Para desarrollar el presente
trabajo, es necesario recopilar y generar informacion de tipo cuantitativo y

cualitativo.

1.6.1.1. Tebrico

El presente trabajo es principalmente de este tipo, porque la "investigacion
teorica es la construccion de una teoria o parte de la misma, pero también
lo es reconstruirla, reestructurarla, reformularla, remodelarla,
fundamentarla, integrarla, ampliarla o desarrollarla. Igualmente, es
investigacion tedrica la revision o el examen de una teoria o de alguna de
sus partes o aspectos, el contrastarla, comprobarla, validarla o verificarla,

cuestionarla, impugnarla, rebatirla o refutarla.” (Martinez, 1989. p.223)

1.6.1.2. Empirico

Para el desarrollo del presente trabajo se utilizaran datos finales del indice
de Confianza del Consumidor, importaciones en volumen y valores CIF por

el codigo NANDINA?®® del vino, apreciaciones de expertos, relaciones entre

ISNANDINA (Nomenclatura ComUn de los Paises Miembros del Acuerdo de Cartagena). La subpartidadel codigo,
objeto de estudio, es 2204210000, significa “vino en recipientes con capacidad inferior o igual a 2 litros”
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el ICC y el mercado de vinos importados que permitan aprobar o rechazar

la hipotesis.

1.6.2. Tipo de Estudio

El tipo de estudio del presente trabajo es, principalmente correlacional,
porque tiene como finalidad determinar el grado de relacion o asociacion no
causal existente entre el ICC y el mercado de vinos importados.

En el presente trabajo, la investigacion correlacional no determina de forma
directa relaciones causales; pero puede aportar ciertos indicios sobre
posibles causas del fendbmeno entre el aumento de la confianza del

consumidor y el mercado de vinos importados.

1.6.3. Tipo de Fuentes

Entre las fuentes de informacion para desarrollar el presente estudio, se
tienen las fuentes primarias, y secundarias. Las fuentes primarias contienen

informacién nueva y original, resultado de un trabajo intelectual.

Entre los documentos primarios a ser utilizados, principalmente, seran:
libros, revistas cientificas, periddicos, diarios, documentos oficiales de
instituciones publicas, informes técnicos y de investigacion de instituciones
publicas o privadas, patentes, normas técnicas, entre otros necesarios para

el correcto desarrollo del presente estudio.
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Las fuentes secundarias contienen informacion organizada, elaborada,
producto de analisis, extraccion o reorganizacion que refiere a documentos

primarios originales®.

Las fuentes secundarias de datos que se utilizaran para desarrollar el

presente trabajo son:

Estadisticas del Banco Central del Ecuador:
* Indicadores de coyuntura,

* Cuentas Nacionales,

» Cuentas Trimestrales,

» Balanza de Pagos,

» Sector Externo

» Crecimiento trimestral del PIB

INEC,

» Estadisticas Econdmicas

+ Indice de Precios al Consumidor
» Estadisticas Socio-demograficas
» Censo Nacional Econémico

» Censo de Paoblacion y Vivienda (CPV), proyecciones

14 Tipos de fuentes de Informacién, Universidad de Alcalg,
http://www2.uah.es/bibliotecaformacion/BPOL/FUENTESDEINFORMACION/tipos_de fuentes de informacin
html, (vi: 03/09/2013)




Sueldos y salarios

Canasta Basica Familiar
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CAPITULO I

“La inspiracion existe, pero tiene que encontrarte trabajando’.

Pablo Picasso

2. MARCO DE REFERENCIA

2.1. MARCO TEORICO

2.1.1. Teoria del Crecimiento Econémico

“La teoria del crecimiento econémico analiza por qué unas economias

crecen mas deprisa que otras y cudles son los limites al crecimiento.

El crecimiento econdmico es el aumento de la renta o valor de bienes y
servicios finales producidos por una economia (generalmente de un pais o

una regién) en un determinado periodo (generalmente en un afio).

A grandes rasgos, el crecimiento economico se refiere al incremento de
ciertos indicadores, como la produccién de bienes y servicios, el mayor
consumo de energia, el ahorro, la inversiébn, una balanza comercial
favorable, el aumento de consumo de calorias per capita, etc. El
mejoramiento de estos indicadores deberia llevar teGricamente a un alza en

los estandares de vida de la poblacion"'®.

15 Wikipedia, La enciclopedia libre, Crecimiento Econdémico,
http://es.wikipedia.org/wiki/Crecimiento_econ%C3%B3mico (vi: 04/09/2013)
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2.1.2. Teoria de la Ventaja Competitiva

En marketing y direccion estratégica, la ventaja competitiva es una prelacion

gue una compalfiia tiene respecto a otras comparfiias competidoras.

Para que sea realmente efectiva, una ventaja competitiva debe ser:

e Unica-Legal

e Posible de mantener.

e Netamente superior a la competencia.

e Aplicable a variadas situaciones del mercado.

Ejemplos de las caracteristicas de una compafiia que pueden constituir una
ventaja competitiva:

e Orientacion al cliente.

e Cualidad superior del producto.

e Contratos de distribucion de largo periodo.

e Valor de marca acumulado y buena reputacion de la compafia.

e Ser el productor de bienes y servicios de menor costo, ofrecer un
producto diferenciado o aplicar cualquiera de las dos estrategias
anteriores en un segmento de mercado especifico.

e Posesion de patentes y copyright.

e Monopolio protegido por el gobierno.

e Equipo profesional altamente calificado.

La lista de ventajas competitivas potenciales es muy extensa. Sin embargo,
hay quien opina que en un -mercado tan cambiante- no existen realmente
ventajas competitivas que se puedan mantener durante mucho tiempo. Se
dice que la Unica ventaja competitiva de largo recorrido, es que una

empresa, pueda estar alerta y sea tan agil como para poder encontrar
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siempre una ventaja sin importar lo que pueda ocurrir. La ventaja
competitiva es uno de los indicadores de gestion de negocios y se encuentra
relacionada al modelo de negocio, sus estrategias basadas en las
herramientas o lienzos de generacién de estrategias como el modelo
business life por Santiago Restrepo, business model generation Alexander
Osterwalder, entre otros; como también a la curva de valor correspondiente

a temas de alcance y barreras a la competencial®

2.2. MARCO CONCEPTUAL

Vino de frutas: El vino es por definicion el producto obtenido de la
fermentacion alcohdlica de la uva. Cuando se emplea otro tipo de fruta, el
producto siempre se denomina vino, pero seguido del nombre de la fruta, por

ejemplo: vino de naranja, vino de marafion, etc.

La vinificacion se produce por la fermentacion (oxidacion) de los azlcares
contenidos en las frutas, accion que es realizada por levaduras del género
Saccharomyces. El proceso se realiza en ausencia de oxigeno (proceso
anaerobio), luego el vino se envejece en toneles de madera por varios meses

para mejorar sus propiedades organolépticas. Segun la concentracién de

16 Wikipedia, La enciclopedia libre, Ventaja Competitiva,
http://es.wikipedia.org/wiki/Ventaja_competitiva#cite note-1 (vi: 04/09/2013)
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alcohol en el producto final el vino de frutas se puede clasificar como seco o

dulce?’.

Innovacién del valor: Es un enfoque estratégico, en donde el innovador no
se centra en competir, por eso es capaz de distinguir cuales de entre todos
los factores sobre los que compite el sector son los que generan un valor
superior. No malgasta sus recursos en ofrecer determinada caracteristica del
producto o servicio, por el simple hecho de que "esto” o "aquello” es lo que

ofrece la competencia.

En cuanto al target de los clientes, no se centra en las diferencias de estos.
Por el contrario, se basan en los aspectos comunes de las caracteristicas

efectivamente valoradas por los clientes.

La innovacién del valor es entregar un valor radicalmente superior para los

compradores.

Las compafiias innovadoras se liberan del montdén, apostando
fundamentalmente a un nuevo espacio de mercado —esto es, creando

productos o servicios para los cuales no hay competidores directos.

" FAOQ ICCA; Elaboracién de vino de frutas,
http://www.fao.org/inpho_archive/content/documents/vlibrary/ae620s/pprocesados/fru2.htm, (vi: 30/05/2013)
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Este paso a la innovacion del valor requiere un diferente modo de pensar
competitivo y una forma sistematica de buscar oportunidades. En lugar de
buscar dentro de los limites convencionales de la competencia industrial, los
directores miran metdodicamente a través de esos limites para encontrar un
terreno desocupado que representa innovacion del valor real. Por tanto la
l6gica es hacer irrelevantes a los competidores mediante una logica

estratégica que se llama innovacion del valor.

Valor percibido: diferencia que aprecia el cliente entre el total de ventajas y
el total de costos que supone una oferta respecto de las demas ofertas

alternativas.

Segmento de mercado: dividir o segmentar un mercado en grupos
uniformes mas pequefios que tengan caracteristicas y necesidades
semejantes, la segmentacion de un mercado se puede dividir de acuerdo a
sus caracteristicas o variables que puedan influir en el desempefio del

mismo.

Matriz morfolégica: Matriz que estudia las propiedades de las formas y
estructuras y se aplica en las ramas del disefio y suele usarse para el

desarrollo de productos.
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indice de Confianza del Consumidor: indicador econémico que mide el
grado de optimismo que los consumidores sienten sobre el estado general
de la economia y sobre su situacion financiera personal. Qué tan seguras se
sienten las personas sobre la estabilidad de sus ingresos determina sus
actividades de consumo y por lo tanto sirve como uno de los indicadores
claves en la forma general de la economia. En esencia, si la confianza del
consumidor es mayor, los consumidores estdn haciendo mas compras,
impulsando la expansién econdmica. Por otra parte, si la confianza es menor,
los consumidores tienden a ahorrar mas de lo que gastan, lo que provoca
contracciones en la economia. Una tendencia de varios meses, que resulta
en una disminucion en la confianza del consumidor continuada sugiere que
en el estado actual de la economia, la mayoria de los consumidores tienen
una visién negativa sobre la capacidad para encontrar y conservar buenos

empleos.

Cuadro PEST: Se trata de una herramienta estratégica Util para comprender

los ciclos de un mercado, la posicibn de una empresa, o la direccion

operativa.

Los factores se clasifican en cuatro bloques:

e Politico - legales: Legislacion antimonopolio, Leyes de proteccién del

medioambiente y a la salud, Politicas impositivas, Regulacion del
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comercio exterior, Regulacion sobre el empleo, Promocion de la

actividad empresarial, Estabilidad gubernamental.

e Econdmicos: Ciclo econémico, Evolucién del PNB, Tipos de intereés,
Oferta monetaria, Evoluciéon de los precios, Tasa de desempleo,
Ingreso disponible, Disponibilidad y distribucién de los recursos, Nivel

de desarrollo.

e Socio-culturales: Evolucién demogréafica, Distribucion de la renta,
Movilidad social, Cambios en el estilo de vida, Actitud consumista,

Nivel educativo, Patrones culturales.

e Tecnolbgicos: Gasto publico en investigacion, Preocupacion
gubernamental y de industria por la tecnologia, Grado de
obsolescencia, Madurez de las tecnologias convencionales,
Desarrollo de nuevos productos, Velocidad de transmision de la

tecnologia

TRAMO/SEATS: TRAMO significa "Time series Regression with ARIMA
noise, Missing values and Outliers" y SEATS "Signal Extraction in ARIMA

Time Series",
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+JDEMETRA: Demetra+ es una familia de mddulos de ajuste estacional, que
se basa en los dos algoritmos principales en ese dominio (TRAMO/SEATS
@ / X-12-ARIMA), son dos métodos diferentes para ajustar estacionalmente
una serie temporal. Ambos métodos se pueden dividir en dos partes
principales: una etapa de pre-ajuste, que elimina el "determinista \" \
componente de la serie por medio de un modelo de regresion con los ruidos
Arima y la propia parte descomposicion. Los dos meétodos, utilizan un
enfoque muy similar en la primera parte del procesamiento, pero difieren
completamente en la parte de descomposicion. Su comparacion es a menudo
dificil, incluso para la etapa de modelado. Mas en patrticular, su diagnostico
se centra en diferentes aspectos y sus resultados tienen completamente
diferentes formas. Una de las principales caracteristicas de Demetra + es
para normalizar - tanto como sea posible - los diferentes métodos. Se trata
de mejorar la comparabilidad de los dos métodos mediante el uso de tanto
como sea posible, un conjunto comun de diagnéstico y de las herramientas
de presentacién. Esa eleccion fundamental implica que, una serie de rutinas
de ambos métodos se han reescrito en Demetra +. Esto puede conducir, en
comparacién con los programas originales, a las pequefias discrepancias en
el diagnéstico o en la informacién periférica que no se debe alterar el
"mensaje \" general \ proporcionado por los algoritmos. Bajo ninguna
circunstancia deben los principales resultados de los programas originales

(serie desestacionalizada) verse afectados por esa solucion.
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Propuesta de Valor: estrategia empresarial que maximiza la demanda a
través de configurar Optimamente la oferta. La propuesta de valor, se
fundamenta principalmente en tres ejes: Intimidad con el cliente, Innovacion

de productos, y Excelencia Operacional.

La propuesta de valor selecciona y jerarquiza los elementos especificos de
un producto o servicio que son mas valorados por la demanda, haciéndolos
asequibles y replicables segun las capacidades de la empresa que los ofrece.
Por ser una propuesta integral de cara al mercado, la propuesta de valor no
debe ser confundida con un elemento diferenciador o una ventaja
competitiva, pues estos son subconjuntos de la primera. Tampoco debe ser
confundida con promociones o descuentos temporales, pues estos obedecen

sb6lo a variaciones en los términos de intercambio, no al disefio de la oferta.

Cdédigo Orgéanico de la Produccion, Comercio e Inversiones:

Art. 1.- Ambito.- Se rigen por la presente normativa todas las personas
naturales y juridicas y demas formas asociativas que desarrollen una
actividad productiva, en cualquier parte del territorio nacional.

El &mbito de esta normativa abarcara en su aplicacion el proceso productivo
en su conjunto, desde el aprovechamiento de los factores de produccion, la
transformacion productiva, la distribucion y el intercambio comercial, el
consumo, el aprovechamiento de las externalidades positivas y politicas que

desincentiven las externalidades negativas. Asi también impulsara toda la
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actividad productiva a nivel nacional, en todos sus niveles de desarrollo y a
los actores de la economia popular y solidaria; asi como la producciéon de
bienes y servicios realizada por las diversas formas de organizacion de la
produccion en la economia, reconocidas en la Constitucion de la Republica.
De igual manera, se regira por los principios que permitan una articulacion
internacional estratégica, a través de la politica comercial, incluyendo sus
instrumentos de aplicacion y aquellos que facilitan el comercio exterior, a
través de un régimen aduanero moderno transparente y eficiente.

Art. 2.- Actividad Productiva.- Se considerara actividad productiva al
proceso mediante el cual la actividad humana transforma insumos en bienes
y servicios licitos, socialmente necesarios y ambientalmente sustentables,
incluyendo actividades comerciales y otras que generen valor agregado.
Art. 3.- Objeto.- El presente Cddigo tiene por objeto regular el proceso
productivo en las etapas de produccion, distribucién, intercambio, comercio,
consumo, manejo de externalidades e inversiones productivas orientadas a
la realizacion del Buen Vivir.

Esta normativa busca también generar y consolidar las requlaciones gque

potencien, impulsen e incentiven la produccidon de mayor valor agregado, que

establezcan las condiciones para incrementar productividad y promuevan la

transformacién de la matriz productiva, facilitando la aplicacibn de

instrumentos de desarrollo productivo, que permitan generar empleo de

calidad v un desarrollo equilibrado, equitativo, eco-eficiente y sostenible con

el cuidado de la naturaleza.
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Art. 4.- Fines.- La presente legislacion tiene, como principales, los siguientes
fines:

a. Transformar la Matriz Productiva, para que esta sea de mayor valor
agregado, potenciadora de servicios, basada en el conocimiento y la
innovacion; asi como ambientalmente sostenible y eco-eficiente;

b. Democratizar el acceso a los factores de produccion, con especial énfasis
en las micro, pequefas y medianas empresas, asi como de los actores de la
economia popular y solidaria;

c. Fomentar la produccion nacional, comercio y consumo sustentable de
bienes y servicios, con responsabilidad social y ambiental, asi como su
comercializacién y uso de tecnologias ambientalmente limpias y de energias
alternativas;

j. Fortalecer el control estatal para asegurar que las actividades productivas
no sean afectadas por practicas de abuso del poder del mercado, como
practicas monopolicas, oligopdlicas y en general, las que afecten el
funcionamiento de los mercados;

k. Promover el desarrollo productivo del pais mediante un enfoque de
competitividad sistémica, con una visién integral que incluya el desarrollo
territorial y que articule en forma coordinada los objetivos de caracter
macroecondémico, los principios y patrones basicos del desarrollo de la
sociedad; las acciones de los productores y empresas; y el entorno juridico -
institucional;

|. Impulsar el desarrollo productivo en zonas de menor desarrollo economico;
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n. Potenciar la sustitucidon estratégica de importaciones;

0. Fomentar y diversificar las exportaciones;

p. Facilitar las operaciones de comercio exterior;

t. Fomentar y apoyar la investigacion industrial y cientifica, asi como la

innovacion y transferencia tecnoldgica?®.

18CODIGO ORGANICO DE LA PRODUCCION, COMERCIO E INVERSIONES, para el presente trabajo es
importante mencionar que solo se utilizaran estos literales, puesto que los mismos se ajustan a la investigacion

requerida, tomado de: http://www.industrias.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2012/08/Codigo-Organico-
de-la-Produccion-Comercio-e-Inversiones.pdf, pp. 04, (vi: 09/10/2013)
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CAPITULO IlI

“Nuestros sentidos nos permiten percibir sélo una pequeria porcion del mundo exterior”

Nikola Tesla.

3. IMPORTACION DE VINOS EN EL ECUADOR

“De acuerdo con el Informe elaborado por el Observatorio Espafiol del Mercado del
Vino para el afio 2012, la produccién mundial de vino (sin contar zumo y mosto) puede
situarse en 251 millones de hectolitros (hl), 15,8 millones menos que en 2011. El primer
pais productor de vino es Francia, con 42,2 millones de hl (16,8% mundial), seguido
por Italia, con 40,1 millones de hl (16% mundial), y Espafia, con 29,7 millones de hl
(11,8% mundial y 21% de la UE). Ya con menor volumen, la produccion crece en
Portugal (+500.000 hl), Grecia (+400.000 hl) y Alemania (+368.000 hl), y cae en
Hungria (-876.000 hl), Austria (-703.000 hl) y, en menor medida, Bulgaria (-197.000

hl).

Fuera de la UE, el nivel de produccién en 2012 es ligerisimamente inferior, con 109,59
millones de hl, a 2011 (109,63 millones de hl). EE.UU. es el pais no europeo de mayor
produccién de vino con 20,5 millones de hl, lo que supone un crecimiento de 1,3
millones de hl respecto a 2011. En segundo lugar, se encuentra Chile, pais que supera
a Australia y a Argentina con 12,6 millones de hl el pasado afio, 2,1 millones mas que
en 2011. Por el contrario, con 11,8 millones de hl, Argentina disminuye sus cifras en

3,7 millones de hl con respecto a la produccion del afio anterior, cuando se redujo
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igualmente, aunque de forma mucho mas suave. En el cuarto puesto aparece Australia

con una produccion de vino de 11,6 millones de hl (+500.000 hl).

Respecto a otros paises de fuera de la UE, Sudafrica pasa de producir 9,3 millones de
hl en 2011 a superar levemente los 10 millones en 2011. Brasil pasa de los de 3,4
millones de hl producidos en 2011 a 2,9 millones en 2012, volviendo a registrar datos
negativos. Nueva Zelanda vuelve a bajar de los 2 millones de hl tras superarlos con

creces en 2011. Suiza, por su parte, redujo ligeramente la produccion, en 115.000 hl.

Segun las estimaciones, de los 15,8 millones de hectolitros que se dejaron de producir
en 2012 a nivel mundial, 15 millones de pierden en los tres primeros productores
mundiales: Francia, Espafa e lItalia, mientras que fuera del Viejo Continente, destaca
la caida de Argentina. Por el contrario, paises como Chile, EEUU. y en menor medida,

Sudéfrica o Portugal, rompieron con el descenso mundial™?®.

3.1. EL VINO EN ECUADOR COMO PRODUCTO

Antecedentes

De acuerdo con la revista Vinissimo en su especial titulado "Historia y Evolucién del
Vino en Ecuador”, los principales emprendimientos del vino en Ecuador, datan de 1544
en la cuenca del rio Mira en el valle del Chota y el rio de Guayllabamba,

denominandose a las primeras cepas de vino como "de la mision”. El primer proceso

19 Informe del Observatorio Espafiol del Mercado del Vino, afio 2012
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técnico e industrializado del vino se realizé en 1860 a manos del Dr. Nicolas Martinez
Vasconez e hijo, mediante la utilizacion de cepas francesas y maquinaria moderna,

para la época.

Mas tarde en 1982 se trajeron cepas de Francia para iniciar la produccion de vinos.
Con la asesoria de enologos extranjeros, logra producir dos vinos: blanco y otro tinto,
(grappa y sangria), ademas de tres licores en la Vifia Davalos:

e uvay naranja;

e uvay mandarina;y,

e uvay anis.

Actualmente en Ecuador, el consumo de vinos en Ecuador es importado, siendo Chile

el principal pais exportador del producto hacia Ecuador.

3.2. CODIGO DE COMERCIO EXTERIOR

El Banco Central del Ecuador pone a disposicion de sus usuarios la informacion de la
base de datos de comercio exterior, en la que se presentan cifras estadisticas del
comercio exterior de bienes en volumen y valor del Ecuador con el resto del mundo.
Esta informacién es importante si se desea realizar un andlisis de los productos

importados, y su evolucion a traves del tiempo en el sector nacional.
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Los resultados siguientes son producto de la informacion de "TOTALES POR
NANDINA-PAIS", la misma que permite consultar el codigo NANDINA con los

respectivos paises de destino o procedencia del bien.?.

3.2.1. Cbdigo y sistema armonizado

De acuerdo con los registros y codigos del Banco Central del Ecuador
(BCE), el producto tiene un cdédigo NANDINA?! nimero 2204210000 que
significa 'Vinos en recipiente con capacidad inferior o igual a dos litros' y es
el tipo de producto, que es objeto de esta investigacion; no se extendera

hacia ninguna otra bebida o producto sustituto.

3.3. IMPORTACIONES

En los siguientes cuadros se puede apreciar la evolucién del vino importado, tanto en
volumen (toneladas) como en valores CIF (miles de USD). Empezaremos con las
principales importaciones de vino, resaltando a Chile con un porcentaje del mercado

importado del 68.70%para el afio 2008.

20 Estadistica, Sector Externo, Comercio Exterior, www.bce.fin.ec, (vi: 10/10/2013)

ZINomenclatura Comun de los Paises Miembros del Acuerdo de Cartagena: Listado o némina que presenta en
forma estructurada y sistematizada las mercancias que son objeto del comercio internacional, identificandolas por
medio de cdédigos numéricos. En el momento actual, la base de las diferentes nomenclaturas arancelarias, y esta
compuesta de 8 digitos. http://www.comxport.com/partida-arancelaria/nandina.php (vi: 24/07/2013)




Tabla Nro. 03
Importacion de vinos en recipientes con capacidad inferior o igual a dos litros
Toneladas y miles de USD

Afio 2008

PAIS TONELADAS CIF - DOLAR Mercado
CHILE 3,888.57 6,766.27 68.70%
ARGENTINA 770.51 1,507.06 15.30%
ESPANA 136.65 405.82 4.12%
ESTADOS UNIDOS 301.76 365.86 3.71%
ITALIA 61.99 200.97 2.04%
Otros 363.04 603.74 6.13%
Total 2008 5,522.52 9,849.72 100%

Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaboracion: Alex Armijos-Aguilar

Grafico No. 02
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Tabla Nro. 04
Importacion de vinos en recipientes con capacidad inferior o igual a dos litros
Toneladas y miles de USD

Afo 2009
PAIS TONELADAS CIF - Mercado
DOLAR
CHILE 3,137.31 5,164.31 69.61%
ARGENTINA 691.54 980.72 13.22%
ESTADOS UNIDOS 441.94 477.8 6.44%
BELGICA 110.34 170.9 2.30%
ESPANA 53.31 148.59 2.00%
Otros 184.44 476.26 6.42%
Total 2009 4,618.88 7,418.58 100%
Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaboracion: Alex Armijos-Aguilar
Gréfico No. 03
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A continuacién se puede observar que la variacion de importacion de vinos durante los

afos 2010 - 2012 en volumen y valores CIF; notandose un dominio de los vinos
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procedentes de los paises de Chile, Argentina Espafia y Estados Unidos por encima

del 90% en los tres afos.

Tabla Nro. 05
Importacién de vinos en recipientes con capacidad inferior o igual a dos litros
Toneladas y miles de USD

Afio 2010
CIF -
PAIS TONELADAS DOLAR Mercado
CHILE 3,930.03 6,881.48 73.01%
ARGENTINA 625.9 1,236.17 13.12%
ESTADOS UNIDOS 436.44 503.13 5.34%
ESPANA 143.63 394.19 4.18%
Otros 184.47 410.47 4.35%
Total 2010 5,320.47 9,425.44 100%
Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaboracion: Alex Armijos-Aguilar
Gréfico No. 04
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Tabla Nro. 06
Importacion de vinos en recipientes con capacidad inferior o igual a dos litros
Toneladas y miles de USD
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Afo 2011
PAIS TONELADAS Dg'l_': A:R Mercado
CHILE 2,799.67 5,602.79 67.88%
ARGENTINA 408.98 991.86 12.02%
ESPANA 205.08 492.97 5.97%
ESTADOS UNIDOS 368.54 520.07 6.30%
ITALIA 120.71 236.63 2.87%
Otros 142.9 409.92 4.97%
Total 2011 4,045.88 8,254.24 100.00%
Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaboracion: Alex Armijos-Aguilar
Grafico No. 05
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Tabla Nro. 07
Importacion de vinos en recipientes con capacidad inferior o igual a dos litros
Toneladas y miles de USD

Afo 2012
PAIS TONELADAS CIF - Mercado
DOLAR

CHILE 4,640.06 9,647.85 79.61%

ARGENTINA 524.29 1,278.47 10.55%

ESTADOS UNIDOS 259.98 451.01 3.72%

ESPANA 25.76 163.5 1.35%

Otros 232.21 577.65 4.77%

Total 2012 5,682.30 12,118.48 100%

Fuente: Banco Central del Ecuador

Elaboracion: Alex Armijos-Aguilar

Grafico No. 06
Importacién de vinos
Toneladas vs Cuota del mercado
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3.4. POTENCIAL DEL PRODUCTO

Globalmente, las importaciones totales de vino hacia Ecuador durante el periodo
Enero 2008 - diciembre 2012, han experimentado un crecimiento promedio de

2.88% en volumen (toneladas) y 26.33% en valores FOB y 23.39% en valores CIF,
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esta informacién se la puede revisar en la siguiente tabla. Con respecto al afio anterior
(t/t-1) el crecimiento en toneladas, Precios FOB y CIF durante el periodo 2012/2011

fue de 40.43%, 48.45% y 47.25% respectivamente.

Tabla Nro. 08
Resumen de vinos Importados
Toneladas y miles de USD
Enero 2008 - marzo 2013

ANO TONELADAS FOB MILES DOLAR CIF MILES DOLAR
2008 5523 9 146 9 850
2009 4619 6 933 7419
2010 5321 8 908 9425
2011 4 046 7783 8 254
2012 5682 11554 12 154
2013 465 1103 1145

Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaboracion: Alex Armijos-Aguilar

Gréfico No. 07
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"El mercado ecuatoriano de vinos se caracteriza por ser un mercado de
precios, donde la predileccién por la calidad tiene su demanda marginal
pero no deja de ser importante. De hecho a Ecuador se lo ha catalogado
por ser uno de los paises de mejor crecimiento de consumo de calidad
dentro de Sudamérica. La estrategia que ha dado resultado para la
introduccién de vinos a Ecuador ha sido via calidad/precio; es decir;
precios competitivos (bajos), con calidad media y un fuerte respaldo de
marketing de la empresa que lo importa y distribuye.

Segun datos de mercado, en Ecuador las variedades de vinos que
mas se consumen son:

Cabernet sauvignon,
Malbec,

Syrah,

Merlot,

Tempranillo y

Pinot noir,

Mientras que los vinos blancos que mas demanda tienen son:
e Sauvignon blanc,
e Chardonnay y
e Torrontes
En el mercado de bebidas alcohdlicas, el vino es el producto mas

demandado por los consumidores ecuatorianos después de la cerveza y

el whisky, fundamentalmente del sector de la clase media.

Segun fuente de varios importadores locales, en el pais existe un

mercado de importacion ilegal de licores (Economia no observada
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segun el Sistema de Cuentas Nacionales) donde el vino tiene una
participacion del 20% en relacibn a la introduccion de bebidas
alcoholicas, lo que perjudica y distorsiona su precio final sobre todo en
tiendas y licorerias del pais. Actualmente unas 60 empresas nacionales
se dedican a la importacion de vinos en Ecuador, de las cuales
las que tienen el mayor peso especifico son tres:

e Grupo Juan El-Juri,

e Liquors y

e Agencia y Representaciones Cordovez,
A su vez manejan el mercado de importacion del resto de bebidas
alcohdlicas. Asimismo del total de vinos que se comercializa en Ecuador,
entre un 60% a 65% se lo expende a través de supermercados, y dentro
de éstos, entre un 75% a 80% es de procedencia Chilena. Le
siguen vinos con procedencia de: Argentina, Espafia, Estados Unidos,

Canada, ltalia, Francia, entre otros."22

3.5. ESTRUCTURA DEL MERCADO DE VINOS IMPORTADOS SEGUN
PAISES
Durante el periodo Enero 2008 - marzo 2013, analizando los datos presentados por el
Banco Central del Ecuador, se puede apreciar que Chile es el principal proveedor de

vino con un 72.36% de participacion, seguido de Argentina con 12.94%, entre otros.

22 Estudio de Mercado de Vinos en Ecuador - 2011, www.prochile.cl, (vi: 28/05/2013)
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Tabla Nro. 09
Vinos Importados por pais
Toneladas y miles de USD
Enero 2008 - Marzo 2013
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FOB - CIF - %
PAIS TONELADAS  h61aR DOLAR  MERCADO
CHILE 18,766 33,229 34,911 72.36%
ARGENTINA 3,095 5,881 6,244 12.94%
ESTADOS UNIDOS 1,809 1,947 2,325 4.82%
ESPANA 569 1,515 1,636 3.39%
ITALIA 364 806 907 1.88%
BELGICA 260 445 490 1.02%
OTROS 791 1,605 1,733 3.59%
TOTAL GENERAL: 25,655 45,427 48,247 100%
Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaboracion: Alex Armijos-Aguilar
Grafico No. 08
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http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=211&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=063&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=249&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=245&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=386&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=087&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=023&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
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3.6. ESTACIONALIDAD DEL CONSUMO

El consumo de vino es estable todo el afio. No obstante sus picos se presentan
en las festividades de octubre (fiestas de Guayaquil), noviembre (fiestas de Cuenca)
y diciembre (graficos 09 y 10) donde ademds de las fiestas de navidad y fin de afio,
se celebran las fiestas de la Fundacion de Quito, en donde se intensifican las ventas
anuales. La tradicion del consumo de vino se instauré primero en la sierra
ecuatoriana debido en parte a su historia, empezando con Quito como ciudad y
mercado referente. No obstante en la actualidad existen otros mercados como los de
Guayaquil y Manta, los cuales son potenciales nichos de mercados para consolidacion
de marcas existentes y un nuevo espacio para viiias emergentes.

Gréfico No. 09
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Grafico No. 10
Importaciéon de vinos
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En los gréaficos anteriores se agrupd los afios [2008 - 2012] en una misma serie anual

con el fin de conocer su patrén de comportamiento y su tendencia durante los distintos

meses, y se encontré que todos los afios tienen el mismo comportamiento, indicando

que el mercado es estacional, presentando crestas y valles similares entre si. El afio

2012 fue el mejor afo en tonelaje (5,682.30 Tn), asi como en valores totales CIF y

FOB (11,554.21 y 12,154.01 miles de USD); sin embargo el afio 2011 tuvo la menor

importacion de vinos en tonelaje (4,045.90), asi como los valores CIF y FOB (6,932.99

y 7,418.58) mas bajos de la serie de estudio.
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Una serie anual, nos muestra un patron de estacionalidad, en donde se puede apreciar

los picos maximos entre septiembre y octubre durante toda la serie de estudio. Para

una comparacion futura con el ICC se desestacionalizara la serie, con el fin de lograr

la "eliminacion de las componentes estacional y de efecto calendario de una serie de

tiempo, esto con el proposito de conseguir una sefial de tendencia mas clara de las

series y por tanto entender mejor la situacion presente y ajustar los prondsticos”

(Vasquez Vanessa & Sandoya Fernando). El grafico nimero 11 nos muestra el patron

original de la serie de vinos importados durante el periodo Enero 2008 - marzo 2013.

Gréfico No. 11
Importaciéon de vinos
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Elaboracion: Alex Armijos-Aguilar

CENTROS DE COMERCIO

Los principales centros de compra del vino importado, en la zona donde se estudia el

indice de Confianza del Consumidor, es en los supermercados. Sin embargo el
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consumo de vino también se realiza en restaurantes, tiendas especializadas, licoreras,

bares, entre otros.

3.8. CANALES DE COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION

Las formas mas generales y habituales para comerciar vinos importados en Ecuador
dependen del canal de comercializacion del producto y algunos elementos necesarios
como los controles gubernamentales y legales sobre el producto en mencion, los
canales de distribucion, en base a la cobertura geografica de la empresa que

comercializa, la inversion que se realiza, la flexibilidad, el riesgo y por supuesto las

ganancias.
Esquema No. 01
Importacion a través de un Auto-comercio
Exportador Gran Consumidor
de vino supermercado Final

Elaboracion: Alex Armijos-Aguilar
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Elaboracion: Alex Armijos-Aguilar

Al existir mucha restriccion de publicidad de licores en radio y television. EI mercado
ecuatoriano, posee un nuevo canal de comercializacion para sus productos, esto es
mediante el internet, a través de sus paginas web; por ejemplo se puede citar la pagina

de los vinos ecuatorianos:

e Dos Hemisferios: www.doshemisferios.com

e Chaupi Estancia Winery: www.chaupiestancia.com

3.8.1. Principales Centros de Consumo del Vino

El principal centro de consumo del vino en Ecuador se concentra en supermercados,
aunque también se lo encuentra en restaurantes, bares, discotecas, licorerias, tiendas

especializadas de vino y consumo de los hogares.


http://www.doshemisferios.com/
http://www.chaupiestancia.com/
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Esquema No. 03
Centros de consumo de vino
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CAPITULO IV

“Cuando soplan los vientos de tempestad unos corren a refugiarse...y otros construyen
molinos”.

Proverbio Holandés

4. ANALISIS DEL INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR Y LA
IMPORTACION DE VINOS [2008 - 2012]

4.1. INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR - ICC
El indice de Confianza del Consumidor?® (ICC) se define como el nivel de optimismo
gue tienen los hogares respecto de sus percepciones actuales y sus expectativas
futuras en relacion a:

e Consumo,

e Situacion econémica del hogary

e Escenario econémico del pais;
En otras palabras, el ICC busca medir el grado de optimismo que los hogares sienten
sobre el estado general de la economia y sobre sus finanzas familiares. La confianza
que sienten sobre la estabilidad macroecondémica y de sus ingresos, determina su
comportamiento en el gasto y por lo tanto, sirve como un indicador coyuntural clave
del estado general de la economia. Convirtiéndose en un indicador clave del estado

general de la economia, y como base para toma de decisiones actuales y futuras.

23 "Los inversionistas, productores, minoristas, bancos y agencias gubernamentales utilizan las diversas
evaluaciones de la confianza del consumidor en la planificacion de sus acciones. La capacidad de predecir grandes
cambios en la confianza del consumidor permite a las empresas medir la disposicion de los consumidores para
realizar nuevos gastos. Como resultado, las empresas pueden ajustar sus operaciones y el gobierno puede preparar
sus politicas fiscales. Si la confianza estd cayendo y se espera que los consumidores reduzcan su gasto, en
consecuencia la mayoria de los productores tenderdn a reducir sus volimenes de produccion” tomado de:
MCWHINNEY  JamesE., Investopedia,  Understanding  the  Consumer  Confidence  Index,
http://www.investopedia.com/articles/05/010604.asp, con acceso el 18 de diciembre de 2013



http://www.investopedia.com/articles/05/010604.asp
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"El ICC se investiga mensualmente en un aproximado de 3,800 hogares en las
ciudades de Quito, Guayaquil, Cuenca, Machala y Ambato a nivel urbano,
trimestralmente a veintitrés provincias con excepcion de Galapagos, y de
manera anual el INEC aumenta el tamafio de la muestra realizando encuestas

a nivel urbano y rural en todo el Ecuador?*"

El ICC, se encuentra acotado entre 0 y 100 puntos, siendo 0 un reflejo de una
percepcion completamente negativa ante el porvenir econémico del pais y del hogar.
En contraste, el obtener un valor de 100 reflejaria un perfecto optimismo al escenario

econdémico del hogar y del pais.

4.2. MODELACION MATEMATICA (FORMULAS)

El ICC se construye en base al indice de Situacion Presente y el indice de
Expectativas, las cuales se basan en realizar seis preguntas en total que realiza el

Banco Central del Ecuador, a través de la Direccidon de Estadistica Econdmica.

4.2.1. indice de Situaciéon Presente

El indice de Situacién Presente se construye en base a tres preguntas:
1) ¢En relacién al mes anterior la situacion econémica de su hogar es?,
2) ¢Enrelacién al mes anterior el consumo de su hogar en entretenimiento es?,
3) ¢En relacién al mes anterior la situacion econdmica del pais es?

Cada pregunta tiene tres opciones de respuesta: Mejor, Igual o Peor.

24 BCE, Reporte Anual del indice de Confianza del Consumidor - ICC, Revision anual 2007 - 2011, pp. 03,
http://www.bce.fin.ec/frame.php?CNT=ARB0000904 (vi: 01/11/2013)




4.2.2. Indice de Expectativas

El indice de Expectativas Futuras se construye en base a tres preguntas:
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1) ¢Como cree usted que serd la situacion econémica de su hogar en los proximos

tres meses?,

2) ¢Como cree usted que sera el consumo de su hogar en entretenimiento en los

proximos tres meses?,

3) ¢COmo considera que serd la situacion econdmica del pais durante los

proximos 3 meses?

Cada pregunta tiene tres opciones de respuesta: Mejor, Igual o Peor.

4.2.3. Indice de Confianza del Consumidor

Para el célculo del ICC, el Banco Central del Ecuador computa las preguntas antes

mencionadas, agrupadas respectivamente en el indice de Situacion Presente y

Expectativas Futuras:

El ICC se calcula a partir de la siguiente formula:

1<-(2 1
ICC=— ) | - ISP, + - IDE,
NZ(3 J 3 Jj

j=1

Donde su base principal son las siguientes férmulas,

1 N 3 1 N 3
IDE:WZZWiXi ISP:WZZWiXi

j=1 i=1 j=1 i=1



ICC

IDE

ISP

Wi
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indice de Confianza del Consumidor

Numero de Hogares Encuestados

indice de Expectativas del Consumidor

indice de Situacion Presente del Consumidor

Toma los valores desde el hogar 1 hasta el hogar N encuestado.

Toma los valores desde la pregunta 1 hasta la pregunta 3, tanto para el caso del
IDE y del ISP

Cada una de las tres preguntas registra una ponderacion especifica, tanto para el
IDE como para el ISP. La suma de los W; es igual a 1 en ambos casos.

Representa a los valores registrados en cada una de las tres preguntas detalladas
anteriormente.

Las preguntas que sirven de base para el célculo del ICC, se encuentran incluidas en

la Encuesta de Empleo, Desempleo y Subempleo (ENEMDU) que aplica

mensualmente el INEC.

4.3.

RELACION ICC Y POBREZA

Debido a que el vino es un producto suntuario, se hace necesario conocer la relacién

entre ICC y la pobreza, con el objetivo de conocer cuales son las regiones mas

favorables para disefiar campafias de comercializacion futuras y por tal motivo lograr

el consumo de vino en los consumidores finales (hogares).

"Con la informacion provincial de diciembre de 2011 es factible realizar
una comparacion entre el indice de Confianza y la Pobreza por Ingresos.
Se observa que existe una relacién inversa entre estas variables, es

decir, provincias con mayor porcentaje de pobreza tienen un ICC menor,
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y en los hogares de aquellas provincias en las que la incidencia de la

pobreza es menor se presenta un ICC mayor"?,

Gréfico No. 12
ICC vs POBREZA
(Datos al mes de diciembre de 2011)
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Fuente: BCE; Coyuntura Econémica.

Como se puede ver en el grafico, mientras mayor es la pobreza; la confianza del
consumidor se vuelve cada vez menor; si se observa por regiones, se aprecia que la
confianza del consumidor de la poblacion de la costa, tiene mayor confianza frente a
la sierra. Esto es importante conocer para disefiar directrices que permitan una

adecuada comercializacion del vino en el mercado ecuatoriano.

El presente grafico también nos indica que en un adecuado nivel de ingresos de los
hogares, la probabilidad de aumentar las ventas de vino, crecerian; pero esto se lo

verificard mas adelante con las evaluaciones y modelos estadisticos.

%BCE, Reporte Anual del indice de Confianza del Consumidor - ICC. Revision anual 2007 - 2011
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4.4, ANALISIS DE LA DISTRIBUCION DE DATOS
Para conocer como estan agrupados los datos, objeto de estudio, del indice de
Situacion Presente (ISP), indice de Expectativas (IE) y el indice de Confianza del
Consumidor (ICC) , se realizé la prueba de normalidad de Ryan-Joiner (RJ), con el fin
de conocer como se encuentran distribuidos los mismos. Se realizaron tres test, para
el indice de Situacion Presente, indice de Expectativas, y el indice de Confianza del
Consumidor.

Gréfico No. 13
Prueba de Normalidad ISP
Enero 2008 - marzo 2013

Prueba Normalidad ISP

Normal
99,9
Media 36,06
Desv .Est. 5,004
99 - N 63
R 0,988
95 1 Valor P >0,100
90 -
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3
6 30-
& -
10
5 -
1 -
0,1 T
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Fuente: BCE

Elaboracién: Alex Armijos Aguilar
Como se puede observar los datos siguen la tendencia lineal, y su RJ es 0,988 y es

muy cercano a uno, lo cual indica que los datos presentan una distribucion normal.
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Gréafico No. 14
Prueba de Normalidad IE
Enero 2008 - marzo 2013

Prueba Normalidad IE
Normal
99,9
Media 44,12
Desv .Est. 4,985
991 N 63
R 0,970
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Fuente: BCE

Elaboracién: Alex Armijos Aguilar
El RJ del indice de Expectativas es igual a 0,970 por tanto muy cercano a uno, con lo

cual indica que existe una alta probabilidad de tener una distribucion normal.
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Gréfico No. 15
Prueba de Normalidad ICC
Enero 2008 - marzo 2013

Prueba Normalidad ICC
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Fuente: BCE

Elaboracién: Alex Armijos Aguilar

Por Gltimo la prueba Ryan-Joiner del indice de Confianza del Consumidor, es cercano
a uno, con lo cual se puede mencionar que existe una alta probabilidad de tener datos

con distribuciéon normal.
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Grafico No. 16
Prueba de Normalidad ICC
Enero 2008 - marzo 2013

ICC
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Fuente: BCE
Elaboracién: Alex Armijos Aguilar

En el gréfico anterior se puede ver la representacién de simetria del ICC; es decir, se
desea conocer el sesgo que tiene el ICC durante el periodo estudiado. Como resultado
de la gréfica, se puede ver que los puntos estan por encima de la linea azul, dando a
entender que la distribucién de datos tiene sesgo hacia la izquierda. (La cola de la

curva se expande hacia los indices mas bajos del grupo).

4.5. 1CC POR PROVINCIAS
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TOTAL CINCO CIUDADES CUENCA MACHALA GUAYAQUIL QUITO AMBATO
MES  Cuaon | de | adel  Stacion | TS g el Shuseion | U EE o 2tel  Shuadion | MU e | el Saeion | MR de | el Swuseien | OISR e o e
Presente? Expectativas Consumidor?® Presente Expectativas Consumidor Presente Expectativas Consumidor Presente Expectativas Consumidor Presente Expectativas Consumidor Presente Expectativas Consumidor
ene-08 32.6 38.6 34.6 25.4 36.8 29.2 37.5 40.7 38.5 37.2 40.3 38.2 30.7 38.6 33.4 29.3 35.0 31.2
feb-08 31.1 38.1 33.4 26.0 37.9 30.0 34.6 39.2 36.1 32.6 36.5 33.9 28.5 38.8 e 2 39.1 35.2
mar-08 29.0 35.7 31.2 26.5 36.1 29.7 32.1 36.0 33.4 32.9 35.9 33.9 25.6 36.5 29.2 26.2 33.4 28.6
abr-08 27.0 33.6 29.2 23.9 35.2 27.6 31.1 34.6 32.3 27.7 32.3 29.2 25.5 35.2 28.8 26.9 30.6 28.1
may-08 24.9 32.4 27.4 22.4 34.2 26.3 23.8 32.5 26.7 28.8 34.9 30.8 229 31.3 25.7 24.9 27.7 25.8
jun-08 27.1 34.9 29.7 25.8 36.5 29.3 27.9 37.4 31.0 29.7 35.7 31.7 25.2 33.7 28.0 25.7 30.9 27.4
jul-08 26.9 36.8 30.2 26.3 40.1 30.9 30.7 39.3 33.6 26.6 38.1 30.5 24.1 33.7 27.3 27.7 32.9 29.5
ago-08 S185) 40.8 34.6 32.2 45.3 36.5 34.1 44.3 S5, 32.6 40.4 35.2 27.8 38.4 381.3) 314 36.4 33.0
sep-08 32.1 42.2 35.4 34.4 48.0 39.0 32.8 43.2 36.3 30.7 38.8 33.4 31.1 43.9 35.4 32.5 38.7 34.6
oct-08 32.6 42.8 36.0 33.8 47.5 38.4 35.2 42.3 37.5 32.0 40.6 34.9 30.7 45.8 35.7 32.3 38.3 34.3
nov-08 33.7 42.0 36.5 35.9 47.2 39.7 33.3 42.0 36.2 35.0 41.3 37.1 30.4 42.5 34.4 34.1 36.9 35.1
dic-08 35.2 42.2 37.5 35.1 44.6 38.3 35.9 44.5 38.8 36.4 41.3 38.0 34.6 42.7 37.3 33.6 38.2 35.1
ene-09 30.5 35.6 32.2 26.5 34.1 29.1 33.6 35.9 34.4 31.1 34.1 32.1 29.3 39.5 32.7 31.9 34.2 32.7
feb-09 27.5 33.7 29.6 24.4 31.3 26.7 28.1 33.2 29.8 272 32.5 29.4 26.8 37.1 30.2 30.7 34.3 31.9
mar-09 28.8 35.3 31.0 26.8 31.3 28.3 29.3 36.7 31.7 29.6 37.4 32.2 28.0 37.3 31.1 30.2 31.5 30.7
abr-09 28.2 36.1 30.8 26.9 34.4 29.4 32.0 41.4 35.2 28.7 37.8 31.7 26.0 34.8 28.9 27.7 31.0 28.8
may-09 31.4 39.2 34.0 29.1 37.2 31.8 31.8 39.7 34.5 32.7 40.8 35.4 29.8 39.3 32.9 33.6 37.8 35.0
jun-09 33.1 41.4 35.9 30.9 39.3 33.7 35.3 43.6 38.0 33.7 43.7 37.0 31.9 41.0 35.0 225 38.1 35.1
jul-09 32.9 42.6 36.1 30.8 38.7 33.4 33.6 45.0 37.4 33.3 44.4 37.0 32.1 43.9 36.0 34.7 39.5 36.3
ago-09 34.0 42.8 36.9 33.5 40.3 35.8 34.6 43.5 37.6 34.9 45.2 38.4 32.1 44.1 36.1 34.7 38.7 36.0
sep-09 34.3 42.5 37.1 33.8 40.0 35.9 34.1 40.5 36.2 35.5 45.9 39.0 33.6 44.5 37.2 34.1 38.6 35.6
oct-09 33.1 43.4 36.5 32.8 42.7 36.1 34.2 45.2 &) 34.0 44.3 37.4 L3 44.5 35.8 32.5 38.9 34.6
nov-09 31.1 41.9 34.7 32.0 40.8 34.9 33.7 45.2 37.5 34.1 45.5 37.9 26.8 40.4 31.4 27.6 34.8 30.0
dic-09 39.2 45.6 41.3 37.4 42.4 39.1 43.6 51.6 46.3 42.0 48.4 44.2 38.2 45.6 40.7 32.4 37.8 34.2
ene-10 34.5 43.2 37.4 35.6 43.2 38.1 38.1 47.4 41.2 37.7 46.8 40.8 29.8 42.8 34.1 29.6 33.0 30.7
feb-10 33.6 43.0 36.7 37.4 43.4 39.4 34.9 44.1 38.0 35.3 46.0 38.9 28.9 42.3 33.4 314 36.6 33.1
mar-10 36.5 43.5 38.8 36.5 43.1 38.7 36.5 48.5 40.5 39.6 45.2 41.5 33.5 42.2 36.4 34.5 37.5 35.5
abr-10 34.7 42.6 37.3 38.1 46.3 40.9 36.6 45.1 39.4 36.5 44.1 39.1 30.0 40.0 33.3 31.8 37.0 33.5
may-10 33.4 42.2 36.3 34.5 42.1 37.0 36.3 44.0 38.9 34.9 44.3 38.0 30.7 41.6 34.3 30.1 37.7 32.6
jun-10 34.2 41.4 36.6 37.7 41.6 39.0 34.9 43.8 37.8 34.6 42.4 37.2 31.4 40.5 34.5 32.6 38.0 34.4
jul-10 34.7 43.9 37.7 37.7 43.5 39.6 38.1 45.1 40.4 35.8 46.3 39.3 30.9 44.9 35.6 31.1 37.3 33.1
ago-10 35.6 44.8 38.6 40.2 45.2 41.8 35.6 46.5 39.2 34.8 46.2 38.6 34.3 46.1 38.2 33.6 38.4 35.2
sep-10 36.6 44.7 39.3 38.6 44.2 40.5 38.2 46.3 40.9 35.8 46.2 39.3 36.2 43.9 38.7 34.9 42.2 37.3
oct-10 36.8 46.3 40.0 41.3 46.5 43.0 37.0 46.3 40.1 37.1 49.6 41.3 35.6 44.7 38.6 33.1 42.2 36.1
now-10 38.4 47.9 41.6 41.6 49.1 44.1 39.5 49.6 42.9 40.5 49.9 43.6 34.5 45.4 38.1 35.6 44.7 38.6
dic-10 42.2 49.1 44.5 46.8 48.9 47.5 41.4 45.8 42.9 40.6 50.3 43.8 44.2 LI 46.5 38.6 47.6 41.6
ene-11 40.0 48.3 42.8 42.8 47.5 44.3 42.4 52.4 45.7 39.6 50.6 43.2 38.1 45.5 40.5 38.2 44.6 40.3
feb-11 36.1 46.7 39.6 39.1 44.9 41.0 37.6 50.5 41.9 38.5 51.4 42.8 30.6 42.7 34.6 34.7 41.8 37.1
mar-11 39.6 47.2 42.1 39.8 44.9 41.5 40.5 51.2 44.1 41.3 50.1 44.2 38.2 45.5 40.7 37.2 42.6 39.0
abr-11 35.7 45.0 38.8 39.5 43.7 40.9 36.1 47.9 40.0 36.3 49.5 40.7 34.1 42.5 36.9 32.5 38.6 34.5
may-11 38.0 47.3 41.1 39.9 45.0 41.6 37.9 49.6 41.8 39.4 50.5 43.1 36.1 46.1 39.5 36.2 43.4 38.6
jun-11 40.8 46.8 42.8 40.3 44.4 41.6 42.5 50.7 45.2 42.9 51.4 45.7 38.4 42.6 39.8 39.3 42.8 40.4
jul-11 38.3 46.5 41.0 36.9 40.9 38.2 40.4 49.1 43.3 40.1 51.0 43.7 35.4 45.1 38.7 38.0 43.5 39.8
ago-11 38.4 45.9 40.9 38.0 42.0 39.4 39.2 50.8 43.0 40.6 49.0 43.4 35.3 43.5 38.0 37.7 42.2 39.2
sep-11 39.0 46.6 41.6 38.3 42.3 39.7 42.4 50.4 45.1 39.6 50.2 43.2 37.4 45.1 40.0 37.5 42.8 39.3
oct-11 38.1 47.5 41.2 36.5 43.3 38.8 41.5 51.3 44.8 41.1 53.2 45.1 35.9 44.5 38.8 33.5 41.7 36.2
now-11 37.9 47.9 41.2 36.1 44.6 38.9 40.9 55.5 45.8 42.0 52.8 45.6 34.3 42.0 36.9 34.6 42.9 37.3
dic-11 43.2 48.2 44.9 40.0 41.0 40.3 45.1 52.4 47.5 46.7 53.9 49.1 41.3 46.1 42.9 41.1 44.2 42.2
ene-12 40.6 47.8 43.0 40.1 46.9 42.4 43.2 51.9 46.1 43.1 54.4 46.8 37.4 41.4 38.7 38.5 41.4 39.5
feb-12 40.4 49.3 43.4 39.4 46.1 41.7 41.3 54.1 45.6 42.7 55.4 46.9 37.5 43.7 39.6 40.4 44.0 41.6
mar-12 40.4 48.2 43.0 39.5 47.0 42.0 43.7 53.1 46.8 41.9 52.8 45.6 37.3 43.6 39.4 39.3 42.0 40.2
abr-12 40.9 49.2 43.6 41.1 48.6 43.6 43.4 54.3 47.1 43.8 54.8 47.4 37.0 44.4 39.4 37.9 40.8 38.8
may-12 41.5 49.7 44.2 42.3 50.0 44.9 42.0 53.9 46.0 43.1 54.2 46.8 39.5 45.6 41.6 40.0 42.4 40.8
jun-12 42.8 49.4 45.0 43.4 49.6 45.4 45.2 53.6 48.0 43.9 52.6 46.8 41.4 47.0 43.2 39.5 42.3 40.5
jul-12 41.3 49.9 44.2 42.5 48.1 44.4 42.3 53.2 45.9 43.2 54.7 47.0 38.6 47.3 41.5 39.2 43.0 40.5
ago-12 41.3 48.9 43.8 42.2 49.8 44.7 42.2 49.6 44.7 41.9 52.3 45.4 40.6 46.6 42.6 S5 44.4 40.9
sep-12 40.6 48.3 43.2 40.6 49.7 43.6 41.5 53.3 45.4 42.2 49.7 44.7 39.3 45.0 41.2 38.6 43.1 40.1
oct-12 40.3 49.1 43.2 41.3 48.8 43.8 41.2 51.3 44.6 42.2 52.8 45.7 39.6 48.1 42.4 S510) 41.8 37.8
novw-12 41.7 50.1 44.5 41.7 51.7 45.0 43.8 52.3 46.7 43.5 53.9 47.0 40.1 47.5 42.6 38.7 43.1 40.1
dic-12 44.4 iz 46.7 45.1 49.9 46.7 43.8 56.9 48.2 46.7 52.4 48.6 43.0 50.0 45.4 42.2 45.8 43.4
ene-13 43.8 49.5 45.7 43.4 48.1 45.0 44.1 48.6 45.6 46.4 52.3 48.3 40.2 48.1 42.8 44.2 48.9 45.8
feb-13 43.7 50.7 46.0 46.2 49.7 47.4 45.0 50.5 46.8 44.5 50.6 46.5 40.3 52.0 44.2 43.0 50.1 45.3
mar-13 44.0 51.7 46.5 46.6 48.2 47.1 46.8 57.2 50.3 44.6 52.1 47.1 40.0 49.2 43.1 42.8 52.0 45.9

Fuente: BCE — Indicadores de coyuntura




Gréfico No. 17

Cifras y tendencias de los componentes del ICC en cinco provincias
Enero 2008 - marzo 2013
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Elaboracién: Alex Armijos Aguilar
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Guayaquil
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Ambato
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Si se establece un promedio global, durante el periodo de estudio, se puede indicar

que el indice de situacion presente mas alto lo tiene la ciudad de Machala, y el mas

ISP mas bajo lo posee Quito.

El indice de Expectativas mas alto lo posee también la ciudad Machala con 57.20 y el
IE mas bajo se localiza en Cuenca con 48.2. Como resultado se obtiene que el
comportamiento de consumo dentro de los hogares mas alto se encuentra en la ciudad

de Machala con 50.3 puntos porcentuales, y el ICC mas bajo lo tiene la ciudad de

Ambato con 45.9 puntos porcentuales sobre 100.

Con la informacion disponible por el BCE durante el periodo Enero 2008 a marzo 2013,

el ICC presenta, en cada provincia analizada, un patron de crecimiento, siendo
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Machala la ciudad que tiene un mejor resultado seguido por Guayaquil. De igual
manera, se puede apreciar que el coeficiente de determinacién R? en estas ciudades
presentan los valores mas altos del grupo; esto quiere decir que los puntos en el plano
cartesiano de estas ciudades no distan mucho de la linea de regresion lineal. Lo que
demuestra que para comercializar un producto, es mas facil hacerlo en estas dos

ciudades, puesto que poseen mejores indicadores.

4.6. ICCTOTAL

Gréfico No. 18
ICC y sus componentes totales
Enero 2008 - marzo 2013
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En el grafico No.18,, se observan reducciones mensuales en los meses de diciembre
2008 hasta junio 2009 con respecto al ICC Total. En contraste, presentaron avances
mensuales a partir del mes de octubre de 2010, cuando la confianza del consumidor
se ubica en 40 de 100 puntos, hasta llegar a 46,5 de 100 puntos en el mes de marzo

de 2013, lo que demuestra que es un buen indicador sobre la situacion econémica
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actual de los miembros del hogar para efectuar compras de bienes y servicios por parte

de los ecuatorianos.

4.7. UTILIZACION DEL ICC COMO HERRAMIENTA DE TOMA DE
DECISIONES

El indice de Confianza del Consumidor es un conjunto de indicadores elaborados por

el BCE, el mismo que permite al sector, econ6micamente activo, definir estrategias de

inversién, comercializacion y produccion tomando en cuenta las percepciones y

expectativas de la economia de los consumidores ecuatorianos.

Para el caso del sector Vino, "es importante conocer la evolucion de este mercado no
solo en indicadores cuantitativos, sino es necesario conocer la percepcion de los
consumidores hacia la economia nacional y sus hogares. Por ejemplo las industrias,
los grandes vendedores, los bancos y los gobiernos, principalmente en los paises
desarrollados, toman en cuenta estas variaciones en sus procesos para la toma de
decisiones de acuerdo con la tendencia, si esta creciendo o cayendo; por ejemplo si la
tendencia esta a la baja mes a mes, esto sugiere que los consumidores tienen una
perspectiva negativa sobre su capacidad para conseguir y conservar un buen empleo
y por lo tanto de consumir. En tal caso, los fabricantes pueden esperar que los
consumidores eviten las compras al por menor, en especial articulos de gran valor y
gue ademas requieran financiamiento. Para solucionar esto los fabricantes pueden,
por ejemplo, recortar inventarios para reducir los gastos generales y / o retrasar la

inversion en nuevos proyectos e instalaciones. Del mismo modo, los bancos pueden
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anticipar una disminucion de la actividad crediticia, las solicitudes de hipotecas y el uso
de tarjetas de crédito. En cambio, en el caso de ver una tendencia al alza en la
confianza del consumidor, esto indica mejoras en los patrones de compra del
consumidor. De este modo las empresas pueden aumentar la produccion y la
contratacion. Los bancos pueden esperar un aumento de la demanda de crédito. Los
constructores pueden prepararse para un aumento en la construccioén de viviendas y
el gobierno puede anticipar mejoras en los ingresos tributarios en base al aumento del
consumo. Es por este motivo, es importante conocer y utilizar el ICC como herramienta

en la toma de decisiones"?® con el fin de desarrollar la industria del vino ecuatoriano.

21\VESTODPEDIA, Understanding The Consumer Confidence Index,
http://www.investopedia.com/articles/05/010604.asp (vi: 01/10/2013)
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CAPITULO V

“Cuando soplan los vientos de tempestad unos corren a refugiarse...y otros construyen
molinos”.

Proverbio Holandés

5. DESARROLLO DE UN NUEVO CONCEPTO DE VINO

Para definir un nuevo concepto de vino en Ecuador, se partira de la definicion de
Innovacion que propone el Manual Oslo "Se entiende por innovacion la concepcion e
implantacion de cambios significativos en el producto, el proceso, el marketing o la
organizacion de la empresa con el propésito de mejorar los resultados. Los cambios
innovadores se realizan mediante la aplicacion de nuevos conocimientos y tecnologia
qgue pueden ser desarrollados internamente, en colaboracion externa o adquiridos
mediante servicios de asesoramiento o por compra de tecnologia?™ El mismo manual
expone cuatro principales tipos de innovacion, de los cuales se tomaran dos tipos para
el presente estudio, los mismos que son "innovacién en producto”, e "innovacion en

marketing” en menor grado.

Al hablar de innovacion (en producto) para el caso de vinos en el mercado ecuatoriano,
se tomara como base la definicion de un vino de naranja; su caracteristica como el
color del producto es diferente al vino de uva, sin dejar de lado la calidad. Las razones
de por qué se ha elegido el vino de naranja es principalmente debido a la facil

comercializacién, produccion y consumo de naranjas en Ecuador frente a la uva; el

2’RESUMEN DEL MANUAL DE OSLO SOBRE INNOVACION,
http://portal.uned.es/portal/page? _pageid=93,23280929& dad=portal&_schema=PORTAL#concepto, con acceso
el 21 de noviembre de 2013
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segundo motivo es desarrollar un vino diferente al vino de uva, que no compita, sino
mas bien sea un mercado de tipo "azul" en donde sus principal caracteristica es ser
un mercado Unico que crea hueva demanda, permita romper las reglas del consumo

de vino de uva en Ecuador y sobre todo que no se preocupe por la competencia.

5.1. NARANJAS

Las Naranjas constituyen el producto base del vino en estudio; de acuerdo con el
Banco Central del Ecuador - BCE, el cédigo "Nomenclatura Comun de los Paises
Miembros del Acuerdo de Cartagena - NANDINA28" para describir el commoditie
naranjas es 0805100000, su unidad de medida es el kilogramo neto o la tonelada; se
considera un producto perecible, y cuenta con autorizacion para comercializar dentro
y fuera del Ecuador. Durante el periodo Enero de 2008 hasta marzo de 2013, se han
importado 47 794.41 toneladas de naranjas, dando un valor equivalente a 17.23
millones de dolares americanos; de los cuales el 90,46% provienen de Colombia,

Estados Unidos y Chile.

5.1.1. Produccioén Internacional de naranjas

La demanda de naranjas no se abastece en los meses de octubre afio (n-1) — marzo

afio (n), por tanto es necesario realizar importaciones estacionales durante este

28 Listado 0 némina que presenta en forma estructurada y sistematizada las mercancias que son objeto del comercio
internacional, identificandolas por medio de cddigos numéricos. En el momento actual, la base de las diferentes
nomenclaturas arancelarias.

La NANDINA constituye la Nomenclatura Comun de los Paises Miembros del Acuerdo de Cartagena (Comunidad
Andina), y esté basada en el Sistema Armonizado de Designacidn y Codificacién de Mercancias.




66

periodo, entre el cuarto trimestre del afio y el primero del siguiente, como se muestra
en la siguiente tabla de importaciones.

Gréfico No. 19
Importaciéon mensual de naranjas en toneladas
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5.1.2. Produccion Nacional de naranjas

De su lado, y de acuerdo a la informacion que presenta la Encuesta de Superficie y
Produccién Agropecuaria Continua (ESPAC), elaborada por el Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos (INEC), se puede notar cémo la superficie cosechada es menor
a la superficie plantada, durante el periodo 2008 - 2012 y se produce el mismo patrén
de comportamiento entre la cantidad de naranjas producidas y vendidas en el Ecuador

por tonelada métrica, durante el mismo periodo.



Tabla No. 10
Superficie, produccion y ventas de naranjas, segun region
2008 - 2012
REGION Y SUPERFICIE (Has) PRODUCCION |  VENTAS Ao
PROVINCIA Plantada Cosechada (Tm) (Tm)
TOTAL NACIONAL 24,520 22,299 54,916 46,735
REGION SIERRA 13,934 12,973 28,871 23,692
REGION COSTA 10,390 9,147 25,899 23,015 2008
REGION ORIENTAL 196 178 147 28
TOTAL NACIONAL 25,508 22,822 49,088 47,161
REGION SIERRA 15,728 14,133 29,509 28,053
REGION COSTA 9,258 8,520 19,258 18,789 2009
REGION ORIENTAL 522 169 320 320
TOTAL NACIONAL 27,710 21,695 47,494 40,485
REGION SIERRA 17,685 14,876 32,037 26,971
REGION COSTA 9,563 6,609 15,014 13,082 2010
REGION ORIENTAL 463 211 443 431
TOTAL NACIONAL 24,675 21,681 36,607 34,716
REGION SIERRA 14,591 12,924 22,485 21,251
REGION COSTA 10,055 8,735 14,077 13,430 2011
REGION ORIENTAL * * 44 35
TOTAL NACIONAL 21,140 18,897 48,380 46,146
REGION SIERRA 14,823 13,656 30,895 29,387
REGION COSTA 6,090 5,204 17,199 16,584 2012
REGION ORIENTAL 227 37 287 174

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) ESPAC 2008 - 2012
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar
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Grafico No. 20

Superficie Plantada vs Superficie Cosechada en Ecuador
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Elaboracion: Alex Armijos Aguilar
Gréfico No. 21
Diferencia entre la Superficie Plantada y Superficie Cosechada en Ecuador
Hectéreas y porcentaje
2008 - 2012
4 N
2,008 2,009 2,010 2,011 2,012
0 T T T T 0%
-1,000 ~
s \&, U i -5%
-2,000 = 2 i
) )
® = - -10%
-3,000 YT @ @ °
' -10.53% o 10.61%
-12.13%
-4,000 - _15%
-5,000
- -20%
-6,000
-21.71%
-7,000 -25%
| diferencia superficie plantada/cosechada @ Porcentaje
- J

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) ESPAC 2008 - 2012
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar
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Gréfico No. 22

Produccion de naranjas vs Ventas en Ecuador
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) ESPAC 2008 - 2012

Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

Grafico No. 23

Diferencia entre la produccidon de naranjas y sus ventas en Ecuador
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) ESPAC 2008 - 2012

Elaboracion: Alex Armijos Aguilar
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5.1.3. Aumento de las exportaciones de naranja hacia Ecuador

El cuadro No.11, las importaciones de naranjas en toneladas han ido disminuyendo
con el transcurso de los afos, lo que indica que la produccién interna puede ser mejor,
siempre y cuando las condiciones, tanto del mercado, transporte, tecnoldgicas y

climatolégicas asi lo permitan.

Tabla No. 11
Importaciones de naranjas por paises
Enero 2008 - marzo 2013
Toneladas y miles de ddlares

Importaciones de naranjas

PAIS % / TOTAL
TONELADAS CIF-DOLAR & '~ o
COLOMBIA 35,000.70 7,002.56 40.63%
ESTADOS UNIDOS  6,752.62 6,065.78 35.20%
CHILE 2,716.79 2,521.56 14.63%
PERU 3,297.30 1,622.03 9.41%
CHINA 27 22.17 0.13%
47,794.41 17,234.10 100.00

Fuente: BCE - DEE?®
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

29 BCE - DEE, corresponden a las siglas de Banco Central del Ecuador, Direccion de Estadistica Economica -
Departamento perteneciente al BCE que realiza los estudios de Comercio Exterior, los investiga y publica segun
los codigos NANDINA.



Tabla No. 12
Importaciones de naranjas
Toneladas y miles de ddlares

2008 - 2012
= FOB - CIF -
Anos TONELADAS DOLAR DOLAR
2008 17,401.97 3,866.01 4,132.54
2009 13,701.74 3,324.79 3,583.24
2010 9,022.42 2,986.79 3,356.29
2011 2,561.83 1,739.91 2,013.68
2012 3,321.27 2,479.98 2,896.62

Fuente: BCE - DEE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

Grafico No. 24
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Por otro lado las exportaciones del mismo producto, durante el periodo de analisis,
segun el Banco Central del Ecuador - BCE, son enviadas casi en su totalidad (99.16%)
a la Republica de Colombia:
Tabla No. 13
Exportaciones de naranjas a paises

Toneladas y miles de délares
Enero 2008 - marzo 2013

Exportaciones de naranjas

PAIS FOB-  %/TOTAL
TONELADAS potar  FOB - DOLAR
COLOMBIA 28,818.66 248054  99.16%
ANTILLAS HOLANDESAS 706 20.04 0.80%
HOLANDA(PAISES BAJOS) 0.26 0.77 0.03%
ESPANA 0.05 0.14 0.01%
28,826.03 250149 100%

Fuente: BCE - DEE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

Tabla No. 14
Exportaciones de naranjas
2008 - 2013

Afos TONELADAS FOB - DOLAR

2008 1,184.60 87.15
2009 5,092.17 449.13
2010 25.68 5.74
2011 14,332.30 1,335.30
2012 8,191.11 623.28

Fuente: BCE - DEE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

Durante el periodo 2008 - 2012, no existe un patron de tendencia claro en cuanto a las
exportaciones de naranjas, eso se puede apreciar en el grafico No.22, donde el afio

2010 dista bastante del volumen exportado en el siguiente afio.
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Gréfico No. 25
Exportaciones de naranjas por paises
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Fuente: BCE - DEE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

5.2. PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Para entender el contexto de la informacion, se tomara como base el andlisis del indice
de Confianza del Consumidor (ICC), sus componentes: indice de Situacion Presente
(ISP), indice de Expectativas (IE) versus la importacion de vinos en toneladas, valores
CIF, FOB, inflacion anual y mensual, salarios-remuneraciones y el indice de Precios al
Consumidor (IPC). Es decir se cuenta con un total de once variables. Como punto de
partida, se analizard mediante una matriz de correlacién la interdependencia de estas
variables, con el fin de conocer cual es la fuerza de asociacion entre estas, y conocer
posibles patrones que permitan identificar la relacion entre mercado de vinos

importados y la percepcion de los consumidores.
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Tabla No. 15
Matriz de correlacion
ICC, Mercado Importado de vinos, inflacion, salarios e IPC
Enero 2008 - marzo 2013

. Salario
Inflacign '

5P IE cc TONELADAS FOB - DOLAR CiF - DOLAR Mensual Inflacidn Anual NDn‘I.l!'nm' en real Nacional IPC
dolares
ISP 1
IE 0.96 1
ICC 0.9959 0.98 1
TOMNELADAS 0.07 0.17 0.10 1
FOB - DOLAR 0.21 0.29 0.24 0.96 1
CIF - DOLAR 0.20 0.28 0.23 0.96 0.9997 1
Mensual -0.33 -0.41 -0.36 -0.19 -0.19 -0.19 1
Anual -0.54 -0.56 -0.55 0.15 0.15 0.17 0.28 1
Salario Mominal en délares 0.87 0.85 0.87 -0.10 0.07 0.05 -0.20 -0.48 1
Indice salario real 0.84 0.80 0.83 -0.21 -0.04 -0.05 -0.12 -0.52 0.98 1
indice General Nacional IPC 0.88 0.88 0.89 0.04 0.19 0.18 -0.29 -0.45 0.97 0.92

Fuente: BCE, INEC
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

Un patron interesante que salta a la vista es la fuerte relacion entre la percepcion de
los consumidores (confianza del consumidor) con el Salario Nominal y el indice de
Precios al Consumidor. Las toneladas de vino importadas con los valores CIF y FOB,
y el salario con el indice de Precios al Consumidor. Esto demuestra que la confianza
del consumidor, su situacion presente y futura esta fuertemente ligada a sus salarios
y los precios de los productos en el mercado. Este primer resultado global permite una
aproximacion a la importancia que tiene el ICC como herramienta de analisis y toma

de decisiones para el sector empresarial econémico.

5.2.1. Andlisis trimestral del Consumo Final de los Hogares, indices de
Confianza del Consumidor vy vino importado [ I-2008 1-2013]

Para realizar un analisis del Consumo Final de los Hogares, se transformaran los datos
a serie trimestral, con el fin de ajustar las importaciones de vino, junto con los indices

de percepcion, al Consumo Final de los Hogares que presenta el Banco Central del

Indice salgric  indice General
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Ecuador, a través de las Cuentas Trimestrales®°. Para lograr un ajuste trimestral en los
indices de percepcion (ICC ISP e IE) se realizd un promedio de tres meses; para el
caso de las importaciones se realiz6 la suma de los tres meses, tanto en valores fijos
(toneladas) como econémicos (valores CIF-FOB).
Previamente un analisis de correlacion nos indicara que variables tienen una fuerte
correlacion.

Tabla No. 16

Matriz de correlacion

ICC, Mercado Importado de vinos, inflacién, salarios, IPC, GCFH3!
Enero 2008 - marzo 2013

TIV FOB CIF ISP IE ICC GCFH
TIV 1
FOB 0.9575 1
CIF 0.9615 0.9997 1
ISP 0.1815 0.2461 0.33 1
IE 0.2622 0.3957 0.3346 0.9337 1
ICC 0.2097 0.2652 0.3497 0.9981 0.9929 1
GCFH 0.1391 0.3415> 0.3243 0.9396 0.89384 0.929 1

Fuente: BCE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

Se puede observar una fuerte correlacion entre el indice de Confianza del Consumidor
y el Gasto de Consumo Final de los Hogares; eso nos indica que el aumento de la

confianza de los consumidores esta fuertemente ligada al crecimiento del Gasto de

%0 Para el presente estudio se utilizo el Boletin de Cuentas Nacionales Trimestrales No. 84 en valores corrientes,
durante el periodo 2000.1 - 2013.1.

31 GCFH es Gasto de Consumo Final de los Hogares, e incluye también al gasto de consumo de las Instituciones
Sin Fines de Lucro que Sirven a los Hogares (ISFLSH)

TIV: Toneladas Importadas de Vino

FOB: Precio Libre a Bordo

CIF: Precio Costo Seguros y Fletes

ISP: indice de Situacion Presente

IE: indice de Expectativa

ICC: indice de Confianza del Consumidor
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Consumo Final que los hogares realizan. Por tanto, se podria predecir un aumento del
ICC si el gasto de consumo final de los hogares también crece; esto se puede apreciar
en el siguiente grafico. Sin embargo a nivel trimestral, la relacion entre ICC y la
importacion de vino tiende a ser muy bajo, con lo que se analiza nuevamente que no
hay relacion entre el crecimiento de vinos importados y un aumento de la confianza

del consumidor.

Gréfico No. 26
Tendencia del ICC y el Gasto de Consumo Final de Los Hogares
Porcentaje y miles de doélares
Enero 2008 - marzo 2013
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Fuente: BCE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar
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Para conocer mejor que variables describen mejor toda la informacioén, sin necesidad
de recurrir a todas ellas, se utilizara una reduccion factorial, utilizando el método de
extraccion por Componentes Principales; el manual estadistico de IBM de SPSS indica
lo siguiente "El andlisis factorial intenta identificar variables subyacentes, o factores,
que expliquen la configuracion de las correlaciones dentro de un conjunto de variables
observadas. El andlisis factorial se suele utilizar en la reduccion de los datos para
identificar un pequefio numero de factores que explique la mayoria de la varianza
observada en un niumero mayor de variables manifiestas" Es decir se desea remover
variables redundantes altamente correlacionadas frente a todo el conjunto de datos,
reemplazando todo el conjunto de informacion original, con un pequefio nimero de

variables no correlacionadas.

En el siguiente cuadro se mostraran las comunalidades del modelo, es decir el
conjunto de variables que intervienen en el andlisis y si estas son definidas por el

modelo.



Tabla No. 17
Matriz de comunalidades

Enero 2008 - marzo 2013

presente

Inicial Extraccion
indice de Expectativa 1,000 ,927
indice de Confianza del
] 1,000 ,935
Consumidor
Toneladas Importadas de
) 1,000 ,927
Vino
Vinos a precios FOB 1,000 ,949
Vinos a precios CIF 1,000 ,953
Inflacion Mensual 1,000 , 794
Inflacion Anual 1,000 , 7125
Inflacion Acumulada 1,000 ,681
Salario Nominal en délares 1,000 ,959
indice de Salario Real 1,000 ,958
indice de Precios al
. 1,000 ,766
Consumidor
indice de Situacion
1,000 921

Método de extraccion: Analisis de Componentes

principales.
Fuente: BCE

Elaboracion: Alex Armijos Aguilar
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Salvo el IPC y la Inflacion Acumulada, todas estan cercanas a uno, eso quiere decir

gue tenemos un modelo que explica bien a todas las variables que intervienen en el

modelo, y estan bien representados.



Tabla No. 18
Matriz de Varianza Total Explicada
Enero 2008 - marzo 2013

79

Componente Autovalores iniciales Sumas de las saturaciones al Suma de las saturaciones al
cuadrado de la extraccion cuadrado de la rotacion
Total | % de la % Total % de la % Total % de la %
varianza | acumulado varianza | acumulado varianza | acumulado
1 6,000| 50,002 50,002 6,000 | 50,002 50,002 5,616 | 46,797 46,797
2 3,491 | 29,092 79,093 3,491 29,092 79,093 3,484 29,036 75,833
3 1,003 8,361 87,454 1,003 8,361 87,454 1,395| 11,622 87,454
4 ,790 6,580 94,035
5 ,410 3,415 97,450
6 ,192 1,603 99,053
7 ,069 ,575 99,628
8 ,024 ,203 99,831
9 ,016 ,135 99,966
10 ,004 ,033 99,999
11 ,000 ,001 100,000
12 ,000 ,000 100,000

Método de extraccion: Andlisis de Componentes Principales.

Fuente: BCE

Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

La varianza total explicada nos indica que tres factores explican el 87.45% de la

varianza total, teniendo una pérdida de informacién del 12,55%. Por tanto se puede

reducir considerablemente la complejidad del conjunto total de datos, utilizando

Gnicamente tres componentes.

Se realiz6 una reduccion factorial con rotacion del método VARIMAX, con el fin de

obtener una matriz de componentes rotados con el fin de interpretar mas facil frente a

una matriz no rotada.
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Gréfico No. 27
Sedimentacion de los Componentes
Numero de autovalores
Enero 2008 - marzo 2013

a1

Autovalores

Namero de componente

Fuente: BCE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

El grafico de sedimentacion determina el nimero 6ptimo de componentes, en este
caso tres; observandose que a partir del cuarto componente se aporta muy poco a la

solucién.

En la Matriz de Componentes Rotados indica que se necesitan tres componentes para

representar las principales variables.



Tabla No. 19
Matriz de Componentes Rotados?
Enero 2008 - Marzo 2013

Componente
1 2 3
indice de Expectativa ,895 ,165 -,314
indice de Confianza del Consumidor ,925 ,110 -,260
Toneladas Importadas de Vino -,005 ,954 -,128
Vinos a precios FOB ,162 ,959 -,055
Vinos a precios CIF ,146 ,964 -,053
Inflaciébn Mensual -,121 -,178 ,865
Inflacién Anual -,500 ,354 ,592
Inflacién Acumulada -,415 678 ,220
Salario Nominal en dolares 975 -,090 -,027
indice de Salario Real ,955 -,214 ,002
indice de Precios al Consumidor ,868 ,089 -,071
indice de Situacion presente ,928 ,081 -,232

Método de extraccion: Andlisis de componentes principales.

Método de rotacion: Normalizacion Varimax con Kaiser.

a. La rotacion ha convergido en 4 iteraciones.

Fuente: BCE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

estan linealmente correlacionados entre si.
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El primer componente esta altamente correlacionado con el ICC, IE, ISP, IPC, ISR,
SN; sin embargo es menos correlacionado con los otros dos componentes. El segundo
componente esta mas correlacionado con la importacion de vinos en toneladas y
valores CIF-FOB. y el tercer componente esta mas correlacionado con Inflacién
mensual. Esto significa que el primer factor est4 explicado por la percepcion y la
economia del consumidor, el segundo factor habla de la importacion de vinos y el tercer
factor nos dice que es mejor considerar la inflacion mensual. Esto sugiere que es mejor

enfocarse en el ICC, vinos a precios CIF, e inflacion mensual, y estos componentes no
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Gréfico No. 28
Componentes en el espacio rotado
Enero 2008 - marzo 2013

Componente 2

05 h

0.5

c“mpﬂnmu 1

Fuente: BCE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

En el grafico anterior se aprecia como se forman dos grupos claramente definidos (el
grupo de la confianza junto con la economia del consumidor, y la importacién de vinos),

y un tercero que no tiene mucha claridad (que son las inflaciones)
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5.3. ANALISIS DE LA BALANZA COMERCIAL DE VINOS.
La oferta de vinos nacionales de alta calidad en Ecuador es minima, centrandose

Gnicamente en ciertas marcas como Chaupi Estancia Winery y Dos Hemisferios por
ser las mas renombradas; sin embargo la balanza comercial desde el mes de Enero

de 2008 a marzo de 2013 ha sido negativa, esto debido a las bajas exportaciones.

Tabla No. 20

Matriz de Importaciones de vino
Enero 2008 - Marzo 2013
(miles de ddlares)

% [ TOTAL

PAIS TONELADAS | FOB - DOLAR | CIF - DOLAR CIF - DOLAR
CHILE 18,765.72 33,228.92| 34,911.33 72.36%
ARGENTINA 3,095.41 5,880.96 6,243.93 12.94%
ESTADOS UNIDOS 1,808.64 1,946.50 2,324.69 4.82%
ESPANA 569.12 1,514.70 1,636.20 3.39%
ITALIA 364.22 805.53 907.22 1.88%
OTROS 1,051.39 2,049.91 2,223.31 4.61%
Total 25,654.50 45,426.52| 48,246.68 100.0%

Fuente: BCE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar
Tabla No. 21
Matriz de Exportaciones de vino
Enero 2008 - Marzo 2013
(miles de ddlares)
FOB - % / TOTAL

TONELADAS DOLAR FOB - DOLAR

SUIZA 0.86 6.3 84.45%

PANAMA 0.48 1.16 15.55%

Total 1.34 7.46 100.0%

Fuente: BCE

Elaboracion: Alex Armijos Aguilar



http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=249&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=245&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=386&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=087&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=E&tipoGrafico=column&codPais=767&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=E&tipoGrafico=column&codPais=580&FechaInicial=2008/01&FechaFinal=2013/03
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Por tanto observando las tablas 20 y 21 se puede ver que existe una balanza comercial
negativa de -25 653.16 toneladas de vino y -45 419.06 miles de ddlares a precios FOB.

Grafico No. 29
Balanza Comercial del Vino

Toneladas
Enero 2008 - marzo 2013
4 ™
-30,000 -25,000 -20,000 -15,000 -10,000 -5,000 0

90'61V'SP-

-50,000 -40,000 -30,000 -20,000 -10,000 0
miles de USD

B FOB - DOLAR m®TONELADAS
_ J

Fuente: BCE
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

5.3.1. Potencial del Producto

Una vez observado el tamafio que tiene la comercializacion de vinos importados en el

Ecuador es necesario analizar el comportamiento de esta industria a nivel mundial.

Un factor importante es saber encontrar oportunidades de mercado, que permitan
crear nichos y desarrollarlos, mas alla de lo que haga o diga la competencia (no copiar
el mismo camino). El mercado mundial de vino es basicamente elaborado a base de

uvas, y el presente estudio pretende desarrollar un mercado basado en una fruta
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tropical que se produce facilmente en el Ecuador, desde la costa, hasta los calidos
valles Andinos.

A nivel mundial se importé 24 137 609 miles de ddlares en vino de uva, solo Estados
Unidos representa el 16.72% equivalente a 4 035 863 miles de ddlares, es decir

698.932 metros cubicos de vino de uva.

Tabla No. 22
Principales paises importadores de vino
2012
Indicadores comerciales
Importadores Valor(::rezr;aedjse;) 2012 Porcentaje Cantid::;;nlpzortada Unidad de cantidad

Mundo 24 137 609 100.00%

Estados Unidos de América 4035 863 16.72% 698 932 | Metros cubicos
Reino Unido 3511602 14.55% 775 238 | Toneladas
Alemania 1875791 7.77% 568 182 | Toneladas
Canada 1749994 7.25% 263 421 | Metros cubicos
China 1376201 5.70% 264 267 | Toneladas
Paises Bajos (Holanda) 1105 486 4.58% 348 157 | Toneladas
Japon 1047515 4.34% 182 080 | Metros cubicos
Hong Kong (China) 977 598 4.05% 47 378 | Metros cubicos
Suiza 89 1067 3.69% 97 984 | Toneladas
Bélgica 799 598 3.31% 194 341 | Metros cubicos
Federacién de Rusia 723632 3.00% 398 725 | Toneladas
Dinamarca 485 158 2.01% 106 631 | Toneladas
Francia 477 139 1.98% 123 147 | Metros cubicos
Resto del Mundo* 5080 965 21.05% 141 611 | Metros cubicos
*m;/:rri]c;sr::;s;zsf?slicl:an valor monetario, 1151 168 | Toneladas

Fuente: United Nations Commodity Trade Statistics Database
Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

En el siguiente grafico, se pueden ver a los cinco mayores importadores de vino en el
mundo que representan el 51.99% del valor total importado en el afio 2012. Se nota
un predominio de consumo entre Estados Unidos de América e Inglaterra, con una

tasa del 31.27% de participacion equivalente a 7 547 465 miles de dolares. Por tanto
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fomentar la industria vinicola de alta calidad, representa un gran mercado para el

sector nacional.

Gréfico No. 30
Principales Importadores de vino en el mundo

2012
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Fuente: BCE

Elaboracion: Alex Armijos Aguilar

Desarrollo y Fomento de la Industria Vinicola en Ecuador centrada en las

fortalezas y oportunidades

El desarrollo y el fomento de la industria del vino se propone desde un sistema

autocentrado y a posteriori extrovertido, es decir desarrollando una industria nueva e

innovadora en el mercado local, y luego a nivel internacional.
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CAPITULO VI

"Estudia el pasado si quieres pronosticar el futuro".

Confucio

6. ANALISIS DE LA REGRESION

Es importante disefiar un modelo de regresion multivariado que se base en las
variables antes estudiadas; en donde la variable endogena sera el valor a precios CIF,
y las variables exdgenas seran el indice de Confianza del Consumidor (ICC), las
Toneladas Importadas de Vino (TIV), la Inflacion Mensual (IM), el Salario Nominal en
dolares (SN) y el indice de Precios al Consumidor (IPC); no se toma el indice de
Expectativa, tampoco el indice de Situacion Presente porque resultaria un modelo de

regresion con multicolinealidad.

Por consiguiente para el presente estudio se disefidé un modelo de regresion y se
evalué que no contenga multicolinealidad, y que sea en lo posible un modelo de
regresion con homocedasticidad. Debido a la naturaleza del estudio, la base de datos®?

es mensual y el periodo comprende de Enero de 2008 hasta octubre de 2013.

Ajustar un modelo de regresion que pueda predecir el valor CIF del vino importado

desde las variable TIV, SN_USD e IPC. Por tanto se ajustara el modelo.

TIV = By + B1ICC + B,VCIF + BsIM + B,SN + BsIPC + €

32 |_a base de datos se esta en formato *.dta, el mismo que es formato de STATA.



Una vez definidas todas las variables, se puede correr la regresion lineal.

Source 55 df M5 HNumber of obs = T0
F{ 5, g4y = ZE&.03
Model 41354833 .35 5 838378 .67 Frobk > F = 0.0000
Residual 187685 374 64 2932.58337 E-sguared = 0.8572
Ldy B-sguared = 0.3538
Total 4382578 .72 &% 63515.6337 Root MSE = §4.153
TIV Coef . Std. Err. t Ex|t| [95% Conf. Interwval]
Icc 2.60358%9 3.241768 0.80 0.425 -3.8725E8 9.073765
VCIF 5305435 .01686352 31.8%3 0.000 .4373108 5837761
I -14 .3723%9 1% 16621 -0.78 0.438 -53.2613 23.31651
SN_UsD -2.158436 .B283323 -3.43 0.001 -3.413754 -.3030777
IEC 1.6878738 .T7332703 2.2%9 0.025 .2139226 3.143674
_cons 241 0614 59 .16301 4.07 0.000 122 85877 359 .2651
\
r
s
o
o —

T T T T

Jan 2008 Jan 2010 Jan 2012 Jan 2014

Fecha del estudio

Fitted values

Toneladas Importadas de Vino

El modelo se ve muy alentador, sin embargo es necesario realizar una prueba de
multicolinealidad y heterocedasticidad, para conocer el estado del modelo de

regresion.
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Variable VIF 1/VIF

SH_UsD 20.60 0.048541

Iec 13.592 0.071864

Icc &.594 0.144043

IM 1.35 0.74141%9

VCIF 1.31 0.764370
Mean VIF 8.82

Como se puede apreciar existe multicolienalidad en las variables SN e IPC porque
tienen un valor VIF23 superior a 10, y un inverso de VIF menor a 0.1, con lo cual nos
indica que una de estas variables se puede predecir facilmente (variables redundantes)
con la proyeccion de la otra; por tanto es necesario revisar nuevamente las variables

que integran la regresion.

Breusch-Pagan / Cook-Weiskberg test for heterocskedasticity
Ho: Constant variance

Variabkles: fitted walues of TIV

chiZ {1} = 5.06
Frobk > chiZ 0.0245

El test de Heterocedasticidad nos indica un valor igual a 2.45% y a un nivel de
confianza del 95%, significa que es menor al 5% del error permisible; con lo cual
rechazamos la hipotesis original "Las varianzas del error son todas iguales" y aceptamos
la hipétesis alternativa "Las varianzas de error son funcién multiplicadora de una 0 mas
variables"; es decir se trata de una regresion con heterocedasticidad.

Para corregir la multicolinealidad de las variables, se va a considerar eliminar la

variable salario nominal, debido a que tiene el valor VIF mas alto, y porque es una

3 VIF significa Variance Inflation Factor



variable que no aporta mayor informacion al modelo, dada la naturaleza de la

proyeccion. Por tanto el nuevo modelo de proyeccién seria asi:

Source 55 df M5 Number of obs = 70
F{ 4, a83) = 304.14

Model 4160254 .08 4 1040073.52 Prob * F = 0.0000
Besidual 222284 642 65 3413 _76373 BE-sguared = 0.3433
2dj B-sguared = 0.9%462

Total 4382578.72 6% B3515.6337 Boot MSE = 58.473
TIV Coef. Std. Err. t BEx|t| [95% Conf. Interwval]
ICC -4 222615 2.766T32 -1.53 0.132 -3.T746164 1.300%33
VCIF CBEEEE31 .01s1318 34.45 0.o000 5234656 5873007
M -36.18572 13 .53313 -1.85 0.063 -75.315531 2.944473

IBC —.4488443 .42376539 -1.06 0.233 -1.295163 .3974746
_cons 240.4816 63.892478 3.76 0.o000 112.874%3 368.0883

El coeficiente de determinacion ajustado R? es muy bueno y cercano a uno, teniendo
en cuenta las cuatro variables incluidas en el modelo. El factor de varianza de inflacion,

muestra un buen grado de colinealidad (#)>0.1 entre las variables y un valor VIF

menor a 10, con lo cual se ha corregido el factor de multicolinealidad en el modelo de

regresion.
Variable VIF 1/VIF
IcCc 4_33 0.230780
IEC 3.9%9 0.2503%13
IM 1.21 0.827321
VCIF 1.05 0.3485392
Mean VIF 2.65
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La prueba de heterocedasticidad indica un valor superior al 5% (P = 7.35%), con lo

cual se acepta la hipétesis original que dice "las varianzas de error son todas iguales" y

se puede decir que es una regresion con homocedasticidad.

Breuach-Pagan / Coock-Weliskberg test for heteroskedasticity

Ho: Constant wariance

Variasbles: fitted walues of TIV
chiZ (1) = 3.20
Prob * chiZz = 0.0735

500
|

O

T
Jan 2010
Fecha del estudio

T
Jan 2008

T
Jan 2012

T
Jan 2014

Toneladas Importadas de Vino

Fitted values

Por tanto el modelo de regresién seria:

TIV = 240.48 —4.22-1CC + 0.56-VCIF —36.19-IM — 0.45 - IPC
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El modelo de regresion me indica algo interesante, es decir que si sube en una unidad
el ICC, las TIV caeran en 4.22 toneladas; esto se debe en gran medida a la no

correlacion entre la confianza del consumidor y la importacion de vinos.

La IMy el IPC de las bebidas alcohdlicas me dicen que si éstos suben, la importacion
de vinos caera, estamos ante un caso de relacion inversa; es decir sube la inflacion y

el IPC de las bebidas alcohdlicas y cae la importacion de vinos.
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CAPITULO VII

"El desarrollo del hombre depende fundamentalmente de la invencion.
Es el producto mas importante de su cerebro creativo"

Nikola Tesla

7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1. CONCLUSIONES

El presente estudio mostr6 como un aumento en la confianza del consumidor no
implica que las importaciones de vino (consumo) vayan a aumentar, o viceversa, el
postulado tedrico de la confianza del consumidor no se cumple para la industria de
vinos importados en Ecuador durante el periodo estudiado. Por otro lado la
trimestralizacion del ICC versus el Consumo Final de los Hogares en las Cuentas
Trimestrales tuvo una alta correlacion (0.929), y se puede ver como a pesar de ser
indicadores diferentes, se comportan de igual manera, en este caso el ICC es una
buena herramienta para conocer el consumo final de los hogares a precios constantes;
por tanto un aumento en la confianza del consumidor no necesariamente tiene una

fuerte relacién con un aumento en la importacién y consumo de vinos en el Ecuador.

Se encontré que el indice de Confianza del Consumidor tiene una alta relaciéon con
variables tales como el Salario Nominal, el indice de Precios al Consumidor, indice de

Salario Real, pero se aleja de la inflacion, ya sea mensual, anual o acumulada.
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Se detectd que las variables relacionadas con importacion, tanto en valores fisicos
como monetarios tienen alta correlacion de acuerdo con el modelo de reduccion

factorial mediante una matriz rotada.

El pais tiene una produccion de naranjas con tendencia a la baja y practicamente es
nula la exportacion de vinos. La produccién nacional no tiene una agrupacion que los
consolide a nivel nacional, como otras industrias lo poseen, como por ejemplo AEADE
para la industria automotriz o la Asociacibn Nacional de Cultivadores de Palma
Aceitera (ANCUPA) que consolide al productor local de vinos. Por tanto se hace
necesario crear una institucion que aglutine a todos los productores de vino de uva y
de frutas, que fomenten la produccion y el cambio de la matriz productiva.

Conocer la relacion de crecimiento entre vinos importados y la confianza del

consumidor.

El fomento y cambio de la matriz productiva ha hecho que sea mas facil encontrar
normativas, como el Cédigo Orgéanico de la Produccion, Comercio e Inversiones, e
informacion estadistica de mercado en instituciones como el BCE e INEC; sin embargo
aun falta méas acceso de informacion de otras instituciones publicas mas

especializadas como la CFN.

El vino esta dentro de la industria de alcohol y licores; y por tanto no es sujeto de
financiamiento por parte de la CFN a partir del aflo 2012. Seria recomendable el

impulso de este sector con fines de exportacion; debido a su consumo en Estados
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Unidos, Inglaterra, Alemania, Canada, China, que concentran el 50% de las
importaciones mundiales en el cual Ecuador tiene gran cantidad de frutas que se
podrian convertir en huevos conceptos de vino, muy lejanos a las variedades clasicas

de vino de uva.

El mayor consumo de vino importado se produce durante los meses de marzo-abril y
septiembre-octubre, y existen varios canales de distribucion en el mercado que facilitan

el acceso del productor al consumidor, dependiendo de su nivel socioeconémico.

La comparacion entre el consumo final de los hogares de las Cuentas Trimestrales, y
el indice de Confianza del Consumidor mostré que es muy correlacionada; por tanto
se puede estimar la tendencia del consumo final de los hogares con solo conocer el

comportamiento del ICC mensual.

Mas del 30% de las importaciones mundiales de vino esta concentrada en Estados
Unidos e Inglaterra; son economias muy grandes y con grandes posibilidades de

exportacion de nuevos tipos de vino.

Después de analizar el modelo de regresion se descubrié que si sube en una unidad
el indice de Confianza del Consumidor, las Toneladas Importadas de Vino caeran en
4.22 toneladas; esto se debe en gran medida a que no existe una relacion entre la

confianza del consumidor y la importacion de vinos; por tanto el ICC no es una
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herramienta valida a la hora de tomar decisiones de mayor o menor inversion en la

industria de vinos en el Ecuador.

La Inflacion Mensual de Vino y el indice de Precios al Consumidor de las bebidas
alcoholicas me dicen que si ambos suben, la importacion de vinos caerd; por tanto se
esta ante un caso de relacion inversa; es decir si suben tanto la inflacion y el IPC de
las bebidas alcohdlicas, caera la importacién de vinos debido a la elasticidad de la

demanda.

Debido a la escasa e incipiente industria de vino, no existe una asociacion legalmente
constituida, seria y estable como por ejemplo la Asociacion Nacional de Cultivadores
de Palma Africana (ANCUPA) que guia y asesora a sus socios en la produccion y

comercializacién de sus productos.

7.2. RECOMENDACIONES

Es necesario fomentar y desarrollar politicas econémicas, con el fin de tender hacia
una industria nacional de vinos, importante en el mundo, que se base en las
capacidades agroindustriales y caracteristicas culturales propias del Ecuador con el fin

de vender un producto diferente dentro y fuera del Pais.
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EL BCE u otra organizacion estatal ligada al estudio economico-estadistico deberia
impulsar un proyecto estadistico que permita conocer mensualmente y por cédigo®*
(similar al NANDINA, que es utilizado para identificar los productos que se exportan e
importan en la region andina y el resto del mundo) a los bienes y servicios que se
comercializan mensualmente dentro del territorio nacional; esto seria un gran aporte
desde el estado para todos los investigadores, estudiantes, organizaciones publico-
privadas, ya sean desde pequefios emprendimientos individuales hasta grandes

empresas como transnacionales, multinacionales y organismos publicos.

Después de haber realizado el estudio, se comprobé que el ICC sirve como
herramienta para conocer el consumo final total de los hogares. Es una muy buena
herramienta para poder realizar futuras simulaciones sobre esta variable, siempre y

cuando la visién sea macroeconémica.

EL ICC al ser un indicador de percepcién desde el punto de vista de los salarios (son
los hogares quienes responden a esta encuesta realizada por el BCE) las personas no
contestan en funcion de la inflacién, sino de sus ingresos de su economia actual y

futura, asi como el alcance que tienen de la canasta béasica.

Como se comento6 en la conclusion, es necesario desarrollar instituciones de caracter

privado-social que se enfoquen en desarrollar y fomentar la union y profesionalizacion

34 El Banco Central del Ecuador tiene a su cargo el area del Sector Externo, y ofrece informacién de todo lo
exportado e importado tanto en unidades fisicas, como monetarias.
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de los diferentes tipos de industrias, con el fin de apoyar al productor, exportador y a
todas las instituciones que desarrollen estudios de investigacion estadistica

econdmica.

Se deberia desarrollar una pagina web del Ecuador con toda la informacion
econdémica, desde las cuentas nacionales y trimestrales — hasta normativas legales,
noticias mas importantes e indicadores econdémicos mas puntuales como inflacion,
precios, importacion — exportacion entre otros que permita entender de primera mano
y a todas las personas (sobre todo a las que no estan familiarizadas con la
investigacion econdmica) emprendedoras e inversionistas, acceder a informacion mas
facil, rapida y oportuna. Los problemas para desarrollar y mantenerse en el mercado
no son solamente de desarrollar leyes que permitan crear empresas en el menor
tiempo posible; también son por falta de conocimiento del mercado, y los costos para
acceder a este conocimiento de manera pagada, son generalmente restrictivos para

un emprendedor.

El estado deberia ver las oportunidades del mercado extranjero y apoyar en el
financiamiento de proyectos que apunten la exportacion, como el caso de la industria
de vinos, la misma que no es sujeto de financiamiento en la CFN. Y de la cual Ecuador
posee un sinnumero de frutas que servirian de materia prima para la elaboracion de
nuevos productos, distintos al vino clasico, y que no necesariamente entraria a

competir, sino a ganar mercado de una manera diferente (estrategia del océano azul)
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Minimizar la simple exportacion de frutas por un producto con valor agregado es una
mejor apuesta en el mercado internacional de naranjas ecuatorianas exportadas. Si se
considera que el 30% de las importaciones mundiales se concentran en Estados

Unidos e Inglaterra.

El cambio de la matriz productiva, es una gran oportunidad y ventana al mundo para
dar a conocer la capacidad de innovacion basada en la cultura ecuatoriana, y asi

generar mayores fuentes de empleo, desarrollo social y turistico.
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ANEXOS:

SECCION 7 DEL FORMAULARIO ENEMDU CONCERNIENTE AL ICC
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ANALISIS DE COMPONENTES PRINCIPALES

En el presente anexo se explica otras formas de realizar el mismo estudio, pero que utilizando
la matemética se puede “lograr” el resultado deseado. En la tabla 1, se explican las variables
estadisticas mas basicas, como por ejemplo que el ICC durante el periodo estudiado tiene un
maximo de 48.4 y un minimo de 27.4.

Tabla 1: Estadisticos Descriptivos

ESTADISTICOS ICC M_Ton M_CIF i m ISR IPC_B

Méaximo 48.4 1.095.43 2.003.55 1.5 156.7 210.6
Minimo 27.4 78.2 137.7 -0.3 117.1 107.5
Media 394377.0| 4049278.0| 7642191.0 0.4| 1355000.0| 1521617.0
Mediana 40.0 357.5 658.5 0.3 133.2 141.3
Desviacioén E. 5261293.0| 2499224.0| 4416106.0 0.4 1216082.0 307570.0
Varianza 27680.0| 62460000.0 | 195000000.0 157.9 147900.0 946000.0
Asimetria -0.4 109253.0 113957.0 0.6 0.2 0.9
Curtosis 222519.0 341563.0 354218.0 317025.0 190587.0 251683.0

En la tabla 2, se observa las medidas de variabilidad global o conjunta, las mismas que
presentan valores extremadamente altos, indicando que la dependencia entre las variables es
baja; fendmeno que se puede atribuir a que las variables tienen diferentes unidades de medida
y esto complica el analisis conjunto.

Tabla 2: Medidas de Variabilidad Conjunta

Varianza Varianza Varianza Varianza
Total Media Generalizada Efectiva
2,586E+05 4,310E+07 9,601E+15 1,458E+07

En las tablas 3 y 4 se presentan las matrices de varianzas y covarianzas y de correlaciones
respectivamente, donde se evidencia que la variabilidad de los datos es alta y que las
relaciones lineales entre las variables seleccionadas son tanto positivas como negativas y sus
valores permiten realizar un andlisis multivariado.



Tabla 3: Matriz de Varianzas y Correlaciones

ICC M _Ton M_CIF im ISR IPC_B
ICC 2.768E+01
M_Ton| 9.649E+01| 62.461.20
M_CIF | 4.463E+02 | 106.488.00 | 1.950E+05
im -8.424E-01 -12.843 | -2.251E+01 1.58E-01
ISR 5.525E+01 -588.181 | -2.772E+02 | -1.00E+00 | 147.886
IPC_B | 1.307E+02 404.285| 2.098E+03 | -4.12E+00 | 322.504 | 9.5E+02
Tabla 4: Matrices de Correlaciones
ICC M _Ton [M_CIF |[i_m ISR [IPC_B
ICC 1
M_Ton| 0.0734 1
M_CIF | 0.1921| 0.9648 1
im -0.4029 | -0.1293| -0.1283 1
ISR 0.8635| -0.1935| -0.0516| -0.2070 1
IPC_B | 0.8080| 0.0526| 0.1545| -0.3369 |0.8622 1
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Una vez que se ha verificado que las variables se encuentran correlacionadas y que es viable
realizar un andlisis multivariado, se procedi6 a realizar un Andlisis de Componentes Principales
(ACP) utilizando la matriz de correlaciones debido a que las variables tienen diferentes

unidades.

Como resultado se obtuvo que con 6 componentes se puede explicar el 100% de la variabilidad
total; a su vez, los dos primeros componentes principales explican en conjunto el 81,47% de
la varianza y presentan autovalores mayores a 1 (tabla 5).
En base a estos resultado se sugiere que se retengan los dos primeros componentes
principales ya con estos se explica mas del 50% de la varianza total; ademas, esto es
corroborado por los graficos 1, 2, 3y 4 que se presentan a continuacion.
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Tabla 5: Andlisis de Varianza

Componente | Autovalores | Diferencia | Proporcién | Acumulada
1 2.8808 0.8736 0.4801 0.4801
2 2.0072 1.1714 0.3345 0.8147
3 0.8359 0.6452 0.1393 0.9540
4 0.1907 0.1273 0.0318 0.9858
5 0.0634 0.0414 0.0106 0.9963
6 0.0221 0.0037 1

En el gréfico 1, se aprecia los valores individuales de varianza explicada por cada uno de los
6 componentes obtenidos del ACP. Los dos primeros componentes son los que mas varianza
explican de manera individual, sugiriendo que es conveniente retener estos dos componentes.

Gréfico 1: Varianza Explicada por Componente

o

N

- I

o - I
1 2 3 4 5

En el grafico 2, se presenta la varianza acumulada por los 6 componentes resultantes del ACP,
evidenciando y confirmando lo expuesto anteriormente que la retencion de los dos primeros
componentes aseguran una explicacion de mas del 81,47% de la varianza total.
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Gréafico 2; Varianza Acumulada
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En el gréafico 3, se observa el grafico de saturacién, el mismo que permite determinar el nimero
Optimo de componentes en base al andlisis del codo o quiebre que se forma entre los
autovalores y el ndmero de componentes; de acuerdo a esto el niumero Optimo de
componentes a retener es de dos (grafico 4).




Grafico 3: Grafico de Sedimentacion

Scree plot of eigenvalues after pca

2 3 4 5 6
Number

106



Gréfico 4: Deteccion del Codo (Umbral)
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Al analizar la correlacion de cada componente con respecto a las variables originales (tabla
6), se aprecia que existe una relacion positiva entre el componente 1y las variables: indice de
Confianza al Consumidor, indice de Salario Real e indice de Precios al Consumidor de Bebidas
y a su vez una relaciéon negativa con la variables Inflacion Mensual; identificando a este
componente como un indicador del Comportamiento del Consumidor.

Por su parte, el componente 2 tiene una relacion directamente proporcional con las variables:
Importaciones en Toneladas e Importaciones en Délares CIF, por lo que se relaciona como un
indicador de las Importaciones de Vino.

Tabla 6: Coeficientes de Correlacién

AUTOVECTORES

Variable Componente 1: Componente 2:

Comportamiento del Importaciones de

Consumidor Vino

ICC 0.5573 -0.0379
M_Ton 0.0785 0.6935
M_CIF 0.1475 0.6709
L_m -0.2909 -0.0899
ISR 0.5266 -0.2355
IPC_B 0.5473 -0.0629
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El gréfico 5, permite evidenciar el fendmeno que describen las variables seleccionadas, es asi
gue se ha identificado que estas permiten analizar el comportamiento econémico del
consumidor y las importaciones de vino que se realizan.

Gréafico 5: Identificacion de Variables
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CORRELACIONES CANONICAS

Para el analisis propuesto, se utilizara como herramienta cuantitativa las Correlaciones
Canonicas, debido a que esta técnica permite determinar las relaciones existentes entre dos
grupos de variables a través de la prediccion de multiples variables dependientes en funcion
de mdultiples independientes.

Para realizar el calculo de correlaciones canonicas se formé dos grupos, el primero
conformado por las variables de importaciones de vino y el segundo conformado por las
variables: indice de Confianza al Consumidor, indice de Salario Real e indice de Precios al
Consumidor de Bebidas.

Los vectores candnicos (tablas 7 y 8) se utilizan para generar variables canoénicas, y se
interpretan de una manera analoga a la interpretacion de los coeficientes de regresion.

El nimero de posibles variables candnicas o dimensiones candnicas, es igual al nimero de
variables en el conjunto mas pequefio. En este caso, la de primer grupo (importaciones de
vino) que tiene dos variables, dando lugar a dos posibles variables canénicas para cada grupo
(tablas 7 y 8) y dos coeficientes de correlacion candnica (tabla 9).

Tabla 7: Vectores Candnicos (Primer Grupo de Variables)
ul u2

M_Ton | 4 012| 0.010

M_CIF | 0.005| 0.007

Tabla 8: Vectores Candnicos (Segundo Grupo de Variables)
vl v2

ICC -0.163| 0.232

ISR 0.187 0.058

IPC_B| -0.033| 0.014

Tabla 9: Correlaciones Canoénicas
ri r2

0.6714 0.4437

Las variables candnicas del primer grupo U son:

U= {Ul =—0.012* M_Ton + 0.005 * M_CIF
~ | U, = —0.010 * My, + 0.007 * M_CIF

Las variables canénicas del segundo grupo V son:

V= V; =-0.163 xICC + 0.187 * ISR — 0.033 * IPC_B
- { V, =0.232*ICC —0.058 x ISR + 0.014 « I[PC_B
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En las tablas 10 y 11 se aprecian las correlaciones entre las variables originales y las variables
canonicas, evidenciandose valores altos de asociacion lineal tanto de forma directamente e
inversamente proporcional.

Tabla 10: Correlaciones Variables Originales - Variables Canonicas Primer Grupo

ul u2
M_Ton -0.83 0.56
M_CIF -0.65 0.76
Tabla 11: Correlaciones Variables Originales - Variables Candnicas Segundo Grupo
vl v2
ICC 0.3 0.9
ISR 0.7 0.7
IPC_B 0.3 0.8

Al realizar la prueba de significancia para determinar el nUmero de correlaciones candnicas
significativas (tabla 12) se evidencid que las dos correlaciones son significativas
estadisticamente.

Tabla 12: Pruebas de Significancia

Pruebas de Significancia de Todas las Correlaciones Canénicas

Prueba Estadistico| gl1 | gl 2 F Prob>F
Lamdba de Wilks 0.441131 6| 128| 10.7866 | 0.0000
Traza de Pillai 0.647603 6| 130| 10.3752| 0.0000

Traza de Lawley - 1.0658| 6| 126| 11.1903| 0.0000

Hotelling

'F'f(‘)fa"z mas Grande de 0.8206| 3| 65| 17.7802| 0.0000

Prueba de Significancia para las Correlaciones Canénicas 1 -2

Lamdba de Wilks 0.441131 6| 128| 10.7866 | 0.0000
Prueba de Significancia para las Correlaciones Candnicas 2

Lamdba de Wilks 0.803134 2| 65| 7.9665| 0.0008

Por otro lado, al analizar la significancia de los vectores canoénicos (tabla 13) se determiné que
solo dos de los vectores relacionados a la segunda correlacién canonica del segundo grupo
no son estadisticamente significativos.



Tabla 13: Combinaciones Lineales de las Correlaciones Candnicas
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Vector | Variable | Coeficiente Esi;rr?(;ar t P>|t] [Intervalozg?/o]conﬁanza
M_Ton -1.16E-02 2.07E-03| -5.59| 0.000 -1.57E-02| -7.44E-03
it M_CIF 4.84E-03 1.17E-03| 4.14| 0.000 2.51E-03 7.18E-03
ICC -1.63E-01 5.33E-02| -3.06 | 0.003 -2.69E-01| -5.66E-02
vl |ISR 1.87E-01 2.68E-02| 6.97| 0.000 1.33E-01 2.40E-01
IPC_B -3.25E-02 9.07E-03| -3.59| 0.001 -5.06E-02| -1.44E-02
M_Ton -9.90E-03 3.78E-03| -2.61| 0.011 -1.74E-02| -2.34E-03
- M_CIF 7.12E-03 2.14E-03| 3.33| 0.001 2.85E-03 1.14E-02
ICC 2.32E-01 9.75E-02| 2.38]| 0.020 3.73E-02 4.26E-01
v2 |ISR -5.84E-02 491E-02| -1.19| 0.238 -1.56E-01 3.95E-02
IPC_B 1.40E-02 1.66E-02| 0.84| 0.403 -1.92E-02 4.71E-02

Del andlisis de correlaciones candnicas obtenido se puede evidenciar que los dos grupos de
variables tienen una misma naturaleza econémica por lo que fue posible encontrar
correlaciones candnicas relevantes para este caso; indicando que existe una fuerte relacion
entre las importaciones de vino y las variables que determinan el comportamiento econémico
del consumidor.



