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RESUMEN EJECUTIVO

El presente documento corresponde al Disefio de un Plan Estratégico para la
Introduccion de una Marca de Modelismo Estatico en la Ciudad de Quito; dicho
plan es aplicado a la introduccion de la linea de modelismo estatico de la marca
japonesa Tamiya en el nicho de los pltastimodelistas regulares quitefios, y
comienza con una profunda investigacion de mercados inedita, io que significa
gque no se encuentra disponible en ninguna biblioteca universitaria local
reconocida por el CONESUP, asi como tampoco es posible encontrar en Ia red

Internet un estudio referente al tema aqui analizado.

| trabajo finaliza con la presentacion de los respectivos presupuestos
financieros, posteriores a la inclusion y desarrollo de las peculiaridades e historia
del modelismo estatico, el analisis de la oferta, demanda y tamario del mercado,
asi como de los elementos del macro y micro ambiente que atafien al desarrollo
de este documento, todo ello, se centra en el respectivo analisis estratégico de
los factores de mayor impacto del entorno y la posicion de la marca Tamiya en
relacion con sus expectativas sobre las potenciales estrategias, en base a las
herramientasn universalmente conocidas: FODA, Matriz Boston y Mat.riz

Atractivo del mercado — Posicién del negocio, segun el enfoque General Electric.

Las propuestas estratégicas desarrolladas en este escrito se fundamentan en el
planteamiento de la direccion estratégica y el alcance del plan, a través de la

formulacion de una vision, mision y objetivos, enmarcados en una estrategia de



Disefio de un Plan Estratégico para la Infroduccion de una
Marca de Modelisino Estatico en la Ciudad de Quito

Linidad Estratégica de Negocios, junto al desarrollo de las estrategias genéricaé
propuestas por Michael Porter. El documento incluye infaliblemente, las
@slrategias del mix de marketing sobre la base de sus variables precio,
producto, plaza y promocion, asi como el posicionamiento deseado de la marca
en el mercado de los modelistas regulares quiteftos en concordancia total con

los objetivos del plan.




