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2. DESCRIPCION

2.1. ANTECEDENTES

Tras la pandemia de Covid-19 se ha desarrollado o potenciado fuertemente el turismo
rural y el turismo de naturaleza por varios motivos como, estar mds en contacto con
la naturaleza después de tanto encierro y viajar a lugares abiertos. De igual manera
las personas le han dado mds valor al turismo, al viajar, disfrutar de la vida, convivir
con las personas que quieren, etc y sobre todo vivir nuevas experiencias.

En este sentido una finca agroecoldgica puede ofrecer a los turistas estar en contacto
con la naturaleza, disfrutar, convivir con sus seres queridos y vivir nuevas experiencias,
realizando varias actividades que fortaleceran dichas experiencias.

2.2. PROBLEMA

En la parroquia de Imantag existe aun las denominadas pandillas conformadas por
jovenes, las cuales son en cierto punto perjudiciales para los pobladores, para los
jovenes que la integran y para los turistas. De igual manera se esta dando una
desculturizacion por parte de la comunidad, especialmente por los jovenes que han
salido a buscar trabajo en otros lugares, perdiendo asi la cultura anscetral de esta
parroquia, cuya fuente principal de ingresos econémicos es la agricultura, sin embargo
cuenta con un potencial para realizar actividad turistica, lo cual no ha sido
desarrollado de forma adecuada hasta el momento, con la inexistencia de
infraestructura y servicios turisticos en la parroquia.

2.3. CONTEXTO

El proyecto tiene lugar en la parroquia de Imantag en el canton Cotacachi. La
parroquia de Imantag se encuentra a una altitud que va desde los 700 msnm hasta
los 4800 msnm, presenta dos tipos de clima, el ecuatorial mesotérmico semihtimedo
y el ecuatorial de alta montafa, tiene una temperatura que oscila desde los 4 hasta
los 16 grados centigrados.

Esta parroquia esta conformada por 10 comunidades las cuales son: Ambi Grande,
Morldn, Peribuela, Pucalpa, Colimbuela, Perefdn, San Luis de la Carboneria Quitubi y
Quitumba grande. Segun datos del censo del 2010 en la parroquia de Imantag la
poblacion que predomina es la indigena donde se encuentra varias nacionalidades
como: Kichwa de la sierra, Otavalo, Karanki y otras nacionalidades. Segtn los mismos
datos, Imantag presenta desigualdad y pobreza en este caso por la presencia de
analfabetismo de muchas personas. Es una parroquia principalmente agricola pero
tambien se dedican a la pesca, ganaderia, silvicultura y mineria, existen algunos
emprendimientos productivos artesanales como los bordados, de igual manera se ha
realizado algunos emprendimientos empiricos de turismo comunitario sin embargo la
actividad aun es limitada. Existen algunos recursos naturales que podrian ayudar en
el turismo como: el Mirador Muyu Urcu, vertiente Hierba BuenaPugio, Cascada
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Caballito, Bosque protector de Peribuela, Volcan Cotacachi, Laguna de Pifidn asi como
recursos culturales: la iglesia de Imantag y las costumbres y tradiciones de las
comunidades indigenas.

2.4. JUSTIFICACION

Imantag es una parroquia del cantén Cotacachi que presenta varios recursos
naturales y culturales potenciales para realizar turismo, sin embargo la parroquia estd
dedicada en su mayoria a la agricultura, ganaderia y pesca, y por la falta de
conocimiento e investigacion el turismo no ha sido tomado muy en cuenta.

En este caso para el desarrollo de este proyecto se ha tomado en cuenta una finca
propia dedicada a la produccion de frutales, con el objetivo de obtener mds provecho
del lugar, no siendo solo una finca agricola, si no, un atractivo turistico que integre
todas las actividades productivas de la zona, como la agricultura, pecuaria, pesca,
artesanias, ademds de la cultura, costumbres y tradiciones de las comunidades, junto
a actividades vivenciales y sostenibles que generen experiencias tnicas en los turistas.
De esta manera también se busca propiciar el desarrollo de la parroquia tanto
econémico como social, ademds de recuperar la cultura que dia con dia se va
perdiendo.

2.5. OBJETIVOS

b)

c)

OBJETIVO GENERAL: Crear una experiencia turistica en la Finca Agroecoldgica
Munakuy, en la parroquia de Imantag, cantdn Cotacachi, provincia de Imbabura.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Hacer un levantamiento base de la situacion turistica de la parroquia de Imantag
Realizar el estudio de mercado de la finca agroecolégica Munakuy para conocer los
potenciales turistas del proyecto turistico

Disefiar una experiencia turistica en la Finca Agroecolégica Munakuy, en la parroquia
de Imantag, cantdén Cotacachi, provincia de Imbabura

2.6. ALCANCE Y RESULTADOS ESPERADOS

En este proyecto se pretende realizar varias actividades vivenciales para que el turista
obtenga una experiencia significativa, aprenda, disfrute, y valore la cultura y
tradiciones anscestrales. A continuacion detallaré cada una de las actividades.

- La finca principalmente estd dedicada al cultivo de frutales, por lo cual, una de las

actividades principales es la recoleccion de las diferentes frutas por parte de los
turistas, esto se realizard en canastas que serdn elaboradas por las personas de la
comunidad con materiales autoctonos, las frutas podrdn ser consumidas en ese
momento o quienes quieran podradn llevdrselas, de igual manera se realizard talleres
para elaborar productos con las frutas cosechadas, en este caso uno de los talleres es
la elaboracion de vino, donde el turista serd parte de todo el proceso y al final tendrd
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el placer de degustar varios vinos en la “cueva de la tentacion” donde se realizara
igualmente un recorrido guiado con personajes e historias del lugar y podrdn disfrutar
de una copa de vino en un ambiente tranquilo bajo tierra; los turistas que realicen un
vino podrdn regresar cuando este se encuentre listo para ser servido y asi saborear su
propia elaboracion. Con esta actividad se busca sobre todo incluir a las personas de la
comunidad ayudandoles a generar ingresos extras y generar en el turista una
experiencia memorable.

- Otra delas actividades es un recorrido guiado explicando todo sobre la produccion de
los frutales (siembra, cuidado, cosecha, produccion) para los turistas interesados en
el tema, donde estos podrdn interactuar por ejemplo en la poda del drbol, para que
de esta manera adquieran un conocimiento mds amplio durante el recorrido.

- Desde la finca se realizardn visitas a la comunidad de imantag, donde se convivird con
familias de la zona, las cuales mostrardn su forma de vida a los turistas y se realizard
una representacion de eventos importantes para la comunidad, donde se integrard al
turista en la representacion (por ejemplo una fiesta tradicional), y se termina la visita
con la denominada “Pambamesa” que es un compartir de alimentos que se realiza
como agradecimiento entre todas las personas de la comunidad, en este caso el
turista participard en la colocacion de todos los alimentos y su degustacion (alimentos
que serdn preparados por las personas de la comunidad con productos propios de la
zona). Con esta actividad se busca igualmente ayudar a que las personas de la
comunidad obtengan ingresos extras y que el turista aprenda, valore y disfrute de sus
tradiciones.

- Enla noche se realizard una fogata, donde se narrardn cuentos e historias, se realizard
una representacion visual (actuacion) de una de las historias, también se dard espacio
para que los turistas cuenten sus historias.

- Serealizard representaciones de fiestas tradicionales como el “Inti Raymi” o la fiesta
de “San Juan”, donde el turista podrd participar activamente en el baile, se podrd
colocar el traje tipico o tocar algun instrumento si desea. La representacion serd
exactamente como es en realidad para que el turista viva la verdadera experiencia.

- Serealizardn talleres de artesanias, pintura y cerdmica, por ejemplo la elaboracion de
fachalinas con la ayuda de personas de la comunidad que puedan hacerlo, en especial
se hard participe a las mujeres para resaltar su importancia en la comunidad. Los
talleres se promoverdn especialmente para madres e hijos, para crear un vinculo y
generar una experiencia mds satisfacotria y para parejas.

2.7. MATERIALES Y METODOS

Para la elaboracion de este proyecto se necesita fuentes primarias de informacion
como articulos, monografias, proyectos de investigacion, etc. En primer lugar se
analizan los objetivos del proyecto de los cuales se derivan los capitulos, donde se
utilizardn las fuentes bibliogrdficas. Se utilizard la entrevista como herramienta de
obtencion de datos para conocer las preferencias de los turistas potenciales.

2.8. IMPACTO Y BENEFICIARIOS
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BENEFICIARIOS DIRECTOS:

1. Pobladores de la parroquia: se generard fuentes de trabajo para las personas de
la comunidad, mujeres, jovenes y adultos mayores para realizar las actividades
culturales que se realizard en la finca. Ademds se ofrecerd la oportunidad de
realizar el curso de guias locales para que las personas de la comunidad que
quieran realizarlo puedan trabajar como guias en la finca y se desarrollard
programas o cursos como pintura, muasica, etc., para que los jovenes se ocupen en
otras actividades.

BENEFICIARIOS INDIRECTOS:

3. Comerciantes de la parroquia

4. Proveedores de serevicios y productos locales: alojamiento, restaurantes,
empresas turisticas.

5. Desarrollo de la parroquia por el crecimiento turistico
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CAPITULO |

1. Situacion Turistica de la Parroquia de Imantag
1.1. El Turismo a Nivel Mundial

El turismo es un de los sectores que mas mueven el comercio internacional, y es uno
de los mds importantes en la economia mundial, ya que comprende una fuente importante de
ingresos econdmicos de varios paises en desarrollo, asi como la generacién de empleo en
varios sectores. Pero hay que tener en cuenta en primer lugar que es Turismo, segun la OMT
(s.f.) es un fendmeno social, cultural y econémico en el cual se da un desplazamiento de
personas a paises o lugares que no corresponden a su entorno habitual, ya sea por motivos

personales, profesionales o de negocios.

En cuanto al turismo Internacional la ONU (2010) menciona que este incluye el turismo
receptor que se refiere a las actividades realizadas por los visitantes residentes fuera del pais
de residencia y el turismo emisor el cual comprende las actividades que realizan los visitantes

no residentes en el pais de referencia.

Es necesario tener un enfoque mundial del turismo, ya que ayuda a tener perspectivas
del mercado y competencia. Actualmente el turismo mundial se encuentra recuperdndose tras
la pandemia de Covid-19. La Organizacion Mundial de Turismo [OMT] (2022, a) menciona que
segln el ultimo Bardmetro del Turismo Mundial, se triplicaron las llegadas de turistas
internacionales de enero a julio de 2022 en un 172%, en comparacién con el mismo periodo de
2021, esto quiere decir que el bardmetro se situd casi al 60% de los niveles anteriores a la
pandemia; aqui se puede ver reflejada la necesidad de viajes internacionales que se

encontraban reprimidas por las restricciones de seguridad. En el periodo de enero a julio de
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2022, la OMT (2022) tiene como indice de recuperacién mas rapida a las regiones de Europa
con llegadas de 74% y Oriente Medio con un 76%, respectivamente con los niveles de 2019. En
cuanto a los destinos que registraron mayores visitas en comparacién a 2019 se puede
destacar a varias islas del Caribe, Asia y del Pacifico, y en menor cantidad destinos pequefios

de Europa y América Central (OMT, 2022, b).

En la ultima década, la tendencia de consumo turistico, especialmente europeo y
norteamericano se enfoca en buscar destinos diferentes, en zonas apartadas donde no exista
mucha masificacion de turistas y productos que les brinden experiencias significativas y Unicas
(Ortiz, 2019). Tendencia en la cual entra el agroturismo y turismo rural, al encontrarse en
zonas apartadas en la naturaleza, brindando experiencias con la comunidad; asi se puede ver
como en Europa el turismo rural que ya existia tuvo mas relevancia en estas épocas. Mora
(2020) igualmente menciona que los consumidores post-pandemia preferirdn lugares con un
buen nivel de higiene, destinos no tan conocidos, viajes cortos y en grupos pequefios o
familiares, especialmente a espacios abiertos para estar en contacto con la naturaleza, y un

turismo espiritual.

En este caso igualmente cabe mencionar que el turismo rural encaja con esta
tendencia de turismo, y que en la actualidad ha tomado un gran protagonismo a nivel mundial,
ya que tras la pandemia, al no poder movilizarse o viajar a destinos en el exterior, el turismo
domeéstico cobrd gran importancia, entendiendo como turismo doméstico segun Luque,
Moreno y Espinoza (2013) al “turista nacional que viaja dentro de su propio pais” (pag. 119),
dando asi mayor énfasis al turismo de naturaleza y sus derivados como son el turismo rural, el
agroturismo, el turismo de deportes extremos, etc. Otra de las tendencias que se estd

desarrollando a nivel mundial después de la pandemia es el teletrabajo, ya que actualmente es
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algo normal trabajar desde un computador, esto como lo menciona Zorrarquino (2020) “podria
convertirse en el segmento de turistas del manana” tendencia que permite mejorar la relacién

entre la vida profesional y personal.

1.2. El Turismo en el Ecuador Post Covid

El Ecuador al igual que todo el mundo fue afectado considerablemente por el covid-19,
teniendo pérdidas graves en el sector econdmico y sobre todo turistico, contemplando el
cierre de empresas turisticas por la falta de ingresos, sobre todo el gasto turistico
internacional, y un desempleo masivo, ya que el sector turismo abarca de igual manera a
varios otros sectores que estan directa o indirectamente relacionados como por ejemplo el

sector de la agricultura.

Después del confinamiento y las restricciones aeroportuarias presentadas para controlar la
expansion del covid-19 el sector tuvo un fuerte decrecimiento, como se puede evidenciar en

los siguientes datos:

Figura 1. Llegada de turistas a Ecuador
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Las llegadas de turistas Internacional decrecieron fuertemente en el 2020 por la
llegada del covid-19 en comparacién del afio anterior, en consecuencia de todas la acciones
tomadas en el 2021 los indices aumentaron, sin embargo, fue casi nulo y en el 2022 se puede
apreciar igualmente una mejoria, no tan considerable, pero en aumento.

En cuanto al ranking de paises de residencia de los turistas que llegaron al Ecuador entre 2020
y 2021 en primer lugar se tiene la presencia de Estados Unidos de América, seguido de
Colombia, Espafia, Peru, Chile, Canadd, México, Argentina, Italia y Alemania. (Llugshay

Camacho, 2021)

Roa, (2021) menciona que segun el Ministerio de Turismo (MINTUR) la recaudacién del
sector turistico en el 2020 disminuyd en un 58,9%, es decir se tuvo una pérdida econdmica de
$2.822 millones respecto al 2019, pérdidas que comprenden todas las actividades de la cadena
de valor de la industria turistica, es decir alojamiento y bebidas, transporte, agencias de viaje y
otros servicios relacionados; asi mismo menciona que la tendencia ahora es viajar a lugares
cercanos, por lo tanto, se debe enfocar en los turistas nacionales y no pensar en los turistas
internacionales como una solucién a corto plazo, por este motivo se menciona que el sector
debe cambiar su enfoque y técnicas para atraer a los clientes, ya que el turista nacional no es
un turista que gasta, al contrario necesita descuentos, promociones y paquetes mas atractivos

a un bajo costo.

Actualmente tras la pandemia los turistas buscan realizar actividades al aire libre por
motivos de salud y seguridad, en este caso se debe mencionar que las tendencias turisticas
antes de la pandemia apuntaban al turismo de naturaleza, ecoturismo y turismo de aventura
las cuales atraian al mercado extranjero, lo cual después de la pandemia se sigue manteniendo

en el turismo local, de igual manera el turismo cultural tenia importancia, ya que Ecuador
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cuenta con una gran diversidad étnica y cultural que forman parte de destinos turisticos
declarados Patrimonio Cultural de la Humanidad por la UNESCO, asi mismo las comunidades
indigenas que forman parte de esta cultura, han comenzado a participar en la actividad
turistica, desarrollando propuestas de turismo rural comunitario. Oviedo y Olivio (2022, como

se citd en Solis, 2007)

En recientes estudios realizados por el MINTUR (2020) en conjunto con varias
universidades del pais se obtuvo resultados sobre las preferencias del turista nacional, bajo la
denominada nueva normalidad en el cual se evidencia que el 53% de los viajeros prefieren
hacerlo junto a su familia, y un 18% viajar con amigos. Por otro lado en una gran mayoria el
40% de las personas pernoctarian al menos una noche en el destino turistico elegido y un 33%
de 2 a 4 noches en el mismo destino, y se presenta en un 18% las excursiones que estan
tomando fuerza en esta nueva modalidad. También se menciona que las nuevas tendencias de

destinos que preferiran los turistas son:

Figura 2. Tendencias de destinos que preferirdn los turistas en la nueva modalidad despues del covid-19
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Es decir el turismo local mantiene su preferencia de destinos de sol y playa,
seguido el destino de montafia y dreas protegidas o reservas naturales, datos que ayudan a
llegar a la conclusidn de que los turistas buscan este contacto con la naturaleza en
espacios abiertos. Y en un menor porcentaje se tiene al destino rural, que aun que el
destino de sol y playa siga teniendo protagonismo entre los turistas locales, se evidencia
un interés significativo en este tipo de turismo que permite tenerlo en cuenta para su

desarrollo.

Otros datos estadisticos que muestra el estudio son los aspectos que tomardn en cuenta

los turistas al momento se realizaran un viaje de turismo:

Figura 3. Factor motivacional para realizar viajes de turismo bajo la nueva normalidad
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Estas estadisticas muestran que uno de los aspectos mas importantes para los turistas
en un destino es, la aplicacidn de protocolos de bioseguridad para reducir el riesgo de contagio
del virus, ademas de la confianza en el destino y el esparcimiento familiar. Se puede evidenciar
gue los aspectos de salud y seguridad sobrepasan el interés de los turistas en comparacién con
aspectos como la infraestructura y accesibilidad al destino, o el tipo de destino. Por lo tanto

este debera centrar su atencion en la correcta aplicacidon y manejo de la bioseguridad.

1.3. El Turismo en la Provincia de Imbabura

Imbabura es una provincia de Ecuador donde existe la presencia de varios complejos
volcanicos como el Imbabura, Mojanda, Cotacachi, Cuicocha y Chachimbiro, al igual que
complejos lacustres en casi la mayoria de cantones que conforman la provincia, por lo cual es
Ilamada la provincia de los lagos, entre los cuales tenemos: Yahuarcocha, Laguna de Cuicocha,
Lago San Pablo, Laguna de Culbiche, Lagunas de Pifian, Lagunas de Mojanda y Puruhanta
ademas de su diversidad étnica y cultural con la presencia de varias comunidades indigenas
como los Otavalos, una de las culturas mas reconocidas del Ecuador a nivel mundial por sus
costumbres, tradiciones, vestimenta y arquitectura; ademas de su diversidad productiva como
las flores munidalmente conocidas, gran variedad de granos y vegetales. (Gobierno Auténomo

Descentralizado Municipal de Cotacachi [GAD Cotacachi] (2019)

1.4. El turismo en el canton Cotacachi

Cotacachi es el cantén mas extenso de la provincia de Imbabura, localizado a 26 km de
Ibarray 102,8 km del Noreste de Quito, ubicado a 2418 msnm aproximadamente, limita al
norte con el cantén Urcuqui, al sur con el cantdon Otavalo y el distrito metropolitano de Quito,

al este con el cantén Antonio Ante y al oeste con la provincia de Esmeraldas. Cuenta con dos
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parroquias urbanas: El Sagrario y San Francisco, y 8 parroquias rurales: Quiroga, Imantag, 6 de
Julio de Cuellaje, Apuela, Garcia Morneo, Pefiaherrera, Plaza Gutiérrez y Vacas Galindo. En el
cantdén Cotacachi se encuentra el Parque Nacional Cotacachi-Cayapas, la laguna de Cuicocha y
varios atractivos tanto culturales como naturales, entre los principales se puede nombrar: el
Valle de Intag, la laguna de Pifian, el volcan Cotacachi, el museo de las culturas, la iglesia de
Santa Ana, Rio Chontal, iglesia San Francisco la Dolorosa, artesanias de cuero, talleres de
jabones artesanales el Rosal, centro arqueoldgico de Gualimdn, café organico y artesanias de

cabuya en Intag, etc. (GAD Cotacachi, 2019)

Asi mismo Cotacachi presenta una temperatura de 14°CY 22°C, es una zona de
transicién entre bosque andino y subtropical, el cual contempla el Bosque Protector
comunitario Los Cedros, Bosque Protector comunitario Peribuela, Bosque Protector
comunitario Junin y Bosque Protector comunitario Santa Rosa, donde se pueden encontrar
especies como Zamarrito Pechinegro, Aguila Andina, Cédndor Andino, Tayo, Pinzén Tangara,
tapir, lobo de paramo, nutrias, etc., entre los cuales existen algunos en peligro de extincion. Se
menciona de igual manera que el Cantén Cotacachi tiene destinado un 57.42% de suelo parala
Conservacién y Proteccién y un 18, 23% para Patrimonio de Area Natural del Estado (PANE), lo
cual beneficia al sector turistico para la realizacidon de un turismo de naturaleza. El Parque
Nacional Cotacachi Cayapas declarado como Geoparque por la UNESCO en el 2018, alberga
atractivos turisticos como son: el Volcan Cotacachi, el pueblo Pifian, su paramo, lagunas
Donoso, Jaricocha y Cristococha, el Cerro Yanahurco, el Bosque humedo del Choco, la
poblacién de San Miguel, sus cascadas y el rio Bravo y la comunidad afroesmeraldefia Playa de
Oro, lugares donde se puede realizar fotografia, caminatas, excursiones, cicloturismo,

escalada, montafiismo, campamento y paseos en canoa.
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En el aspecto cultural, el cantdén Cotacachi realiza varios festivales artisticos durante
todo el afio al tener la presencia de grupos étnicos, donde resaltan la comunidad Kichwa, por
ejemplo la fiesta del Inty Raymi o Jatun Puncha que es una de las mds importantes para el
cantdn, y alberga tradiciones como el Wawakunapak Puncha o dia de los nifios, el Warmi
Puncha o dia de las mujeres, la pambamesa y entre otras fiestas se menciona la Semana Santa
(producto del sincretismo religioso) y EI Muyu Raymi o fiesta de la semilla para asegurar la

soberania alimentaria y fiesta de la jora.

Es asi que los principales tipos de turismo que se desarrollan en el cantdn son: turismo
de compras por los articulos de cuero especialmente, turismo gastrondmico, turismo
comunitario y agroturismo que toman mayor importancia, como ejemplo: la Hacienda el
Paraiso, Loma Wasi Village y Ananay Wasy, igualmente el turismo de naturaleza/ecoturismoy

aviturismo, y turismo de aventura.

El dmbito turistico es manejado principalmente por el GAD de Cotacachi, quien
planifica, controla, regula y gestiona la actividad turistica del cantdn, y sus propuestas de
desarrollo son lideradas por el Municipio, la Asamblea cantonal, la UNORCAC y diferentes
ONG’s (GAD Cotacachi, 2019). Igualmente existen actores privados como son: Runa Tupari,
operador comunitario que inicié en los afios 2000, REl conformado por 11 organizaciones
agroproductivas, turisticas y artesanales, entre las que cabe mencionar: la Asociacién Mujer y
Medio Ambiente que realiza actividades turisticas y artesanales, los Manduriacos que realizan
actividades productivas sustentables en granjas agroecoldgicas, produccién de artesanias y
alojamiento, Luchando por un Porvenir que ofrece servicios turisticos inclusivos y Comité

Cuchicocha que realizan la ruta sagrada.
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En cuanto a la demanda Turistica en el cantdn, el GAD de Cotacachi (2019), menciona que no
existen estadisticas turisticas actualizadas que permitan estudiar la demanda del cantén, sin
embargo se cuenta con el registro de llegadas al Parque Nacional Cotacachi-Cayapas con el que
se prondstico que la llegada de turistas en el ailo 2019 hasta el 2030 aumentard en 36,20%, sin
embargo estos datos son analizados antes de la pandemia de covid, por lo tanto se necesitan

datos mas actualizados.

1.5. El turismo en la parroquia de Imantag

En cuanto a lo cultural seglin datos del PDOT Imantag (2015) en la parroquia existe la
presencia de varias nacionalidades indigenas como son: Kichwa de la sierra en un mayor
porcentaje, Otavalo, karanki y otras nacionalidades. Tambien cuenta con patrimonio cultural
tangible como es la vestimenta que representa su cultura, traidiciones y costumbres, por lo
general la mujer usa camisa blanca bordada en el cuello, fachalina blanca con franjas de color
rojo, azul y negro, anaco azul o negro, una faja de color rojo y otra faja delgada y larga roja o
azul, sombrero de lana color amarillo con una cinta colgada hacia un lado, huallcas que son
collares brillantes y manillas de color rojo y alpargatas rojas o negras. El hombre suele usar una
camisa blanca, poncho de color azul, paltalon corto de color blanco, sombrero de lana'y
ushutas o alpargatas. Existen algunas bebidas tradicionales como: las coladas, morocho,

machica, chicha y tzawarmishki.

En la zona existen recursos naturales y culturales potenciales para ser atractivos
turisticos como son: la iglesia de Imantag, mirador Muyu Urcu o Loma Negra, montafia Yana
Urcu, vertiente hierba Buena, cascada del Caballito, Bosque Protector Peribuela, volcan

Cotacachi, laguna de Pifidan y la comunidad Pifian.
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Segun el catastro de establecimientos turisticos 2023, en Imantag no existen establecimientos

turisticos de alojamiento y alimentos y bebidas.

1.6. El turismo rural y el agroturismo en el cantéon Cotacachi

Cotacachi al ser un cantdn principalemente productivo y agricola, segun datos del GAD
de Cotacachi (2019) su principal fuente de ingresos es “la agricultura, ganaderia, silviculturay
pesca, sectores que ha aportando al VAB con el 27,11%” contemplando al sector turistico con
un porcentaje de 4,12% de aporte al VAB con servicios de alimentacidn y alojamiento (datos
antes de la pandemia de covid-19), sin embargo en la actualidad se realizan algunos proyectos
agroturisticos que no han sido tomados en cuenta en las cifras, por lo tanto se entiende que el
sector turismo podria aportar en mayor cantidad a la economia del cantén. Por tal motivo el
cantdn ha tratado de diversificar sus ingresos econdmicos implementando el agroturismo en
sus actividades, para dar una mejor calidad de vida a sus residentes. Igualmente porque cuenta
con varias comunidades o parroquias rurales e indigenas como son: el pueblo de Pifian, la
poblacién de San Miguel, Quiroga, Imantag, Pefiaherrera, 6 de julio de Cullaje, Apuela, Vacas
Galindo, Garcia Moreno y Plaza Gutiérrez. Ademas en la actualidad existen algunos actores
gue promueven el turismo rural y agroturismo en el cantéon como por ejemplo: Runa Tupariy

REI (organizaciéon de agroproductores, asociaciones turisticas y artesanales).
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CAPITULO II

2. Estudio de mercado

2.1. Perfil del turista que llega al canton Cotacachi

Segun el MINTUR (2017) en cuanto al perfil extranjero que Visita Ecuador, este tiene
aproximadamente 36 afios, predomina el género masculino, es soltero y tiene estudios
superiores, provenientes principalmente de paises como: Colombia, Argentina, Alemania,
Espafia, Estados Unidos y Canadd. Su motivacién de viaje es ocio, vacacion, recreo y cultura. En
este caso cabe mencionar que la Provincia de Imbabura se encuentra en el top 10 de destinos
gue visita un turista extranjero en Ecuador, y el cantén Cotacachi es uno de los mas

importantes en el sector.

2.2. Técnica de recogida de informacién para conocer al potencial turista de la finca

Para el presente trabajo se utilizé la herramienta de encuesta donde se abordan
preguntan cerradas y abiertas para conocer al turista potencial del proyecto. En este sentido se
realizé un estudio para conocer el nicho de mercado al que se debe realizar las encuestas,
obteniendo los siguientes datos: rango de edad entre 21 a 45 afios, personas con un nivel
econdmico medio-alto y alto, enfocado en las provincias de las ciudades de Quito e Ibarra, ya
que son los mercados mas cercanos al proyecto. Las encuestas se realizaron mediante
plataformas digitales y personalmente a través del escaneo de la encuesta en un teléfono movil

por un cédigo QR. El tiempo estimado de rerecoleccion de datos es de 1 semana.
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2.2.1. Resultados.

Tabla 1. Género

Género Frecuencia Porcentaje
Masculino 219 57%
Femenino 165 43%
total 384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023

@ Masculino
@ Femenino

Figura 4. Género

El 57% de los encuestados representa al género masculino y el 43% al femenino. Con estos
resultados se podra determinar actividades para cada género, en este caso el género masculino

tiene mas representitividad.

Tabla 2. Edad

Edad Frecuencia Porcentaje
Menor a 18 9 2,3%
De 18a24 185 48,2%
De25a34 82 21,4%
De35a44 52 13,5%
De45a54 45 11,7%
Mas de 54 11 2,9%
total 384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023
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48,2%

Figura 5. Edad
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El grupo mas significativo estd entre 18-24 afios con un porcentaje de 48,2%, seguido de 25 a 34

afios con un porcentaje de 21,4%, en tercer lugar de 35 a 44 afios con un porcentaje de 13,5%,

y en menor porcentaje con 11,7% el rango de 45 a 54 afios. Estos datos ayudaran a determinar

actividades para cada grupo correspondiente a su edad, segun sus gustos y necesidades.

Tabla 3. Lugar de procedencia

Provincia Frecuencia Porcentaje
Pichincha 273 71%
Imbabura 92 24%
Otro 16 4%
Extranjero 3 1%
Total 384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023
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Figura 6. Lugar de procedencia

3

Extranjero

El 71% de los encuestados pertenecen a la provincia de Pichincha, seguido de la provincia de

Imbabura con un 24%, y en un pequefio porcentaje se evidencia interés en otras provincias e
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incluso extranjeros, aun que la encuesta se realizdé unicamente en las dos provincias principales.
Estos datos ayudaran a tener en cuenta los lugares potenciales para promocionar la experiencia

turistica.

Tabla 4. Nivel de educacion

Nivel de educacién Frecuencia Porcentaje
Primaria 10 2,6%
Secundaria 111 28,9%
Superior 263 68,5%
Total 384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023

@ Primaria
@ Secundaria
& Superior
@ Ninguna

Figura 7. Nivel de educacion

La gran mayoria de encuestados con un porcentaje de 68,5% cuentan con un nivel de educacion
superior, el 28,9% con un nivel secundario y en un pequefio porcentaje de 2,6% una instrucciéon

primaria. Los datos muestran el nivel académico que tendran los turistas potenciales del

proyecto.

Tabla 5. Indique el rango de ingresos que tiene al mes

Ingresos Frecuencia Porcentaje
$400- $799 209 54,4%
$800- $1999 116 30,2%
$2000- $4999 44 11,5%
Mas de $5000 15 3,9%
Total 384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023
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@ $400- $799

@ 3$800- $1999
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@ mas de 5000

Figura 8. Rango de ingresos al mes

El 54,4% de los encuestados presentan un rango de ingresos mensaules de $400- $799, el 30,3%
con ingresos de $800- $1999 al mes, el 11,5% de $2000- $4999 y en un porcentaje minoritario
de 3,9% con ingresos mensuales de mas de 5000 ddlares. Con estos datos se evidencia el nivel
econdmico de los potenciales turisticas, para tener en cuenta que tipo de turistas se tendra y

fijar precios acorde a esto.

Tabla 6.¢Con qué frecuencia sale de viaje o realiza actividades turisticas?

Frecuencia de viaje Frecuencia Porcentaje
1 vez al mes 114 29,7%
Cada 15 dias 33 8,6%
Cada fin de semana 34 8,9%
1 0 2 veces al afio 192 50%
Otro 11 2,8%
Total 384 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023

@ 1vezalmes

@ Cada 15 dias

) Cada fin de semana
@ 102 veces al afio
@ 4 veces

@ Depende la situacion
@ No salgo mucho

@ Ninguna

112V

Figura 9. ¢ Con qué frecuencia sale de viaje o realiza actividades turisticas?

Los resultados muestran que el 50% de encuestados salen de viaje o realizan actividades

turisticas una o dos veces por afo, el 29,7% una vez al mes, casi en porcentajes iguales, cada fin
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de semana con 8,9% y cada 15 dias con 8,6% y un 2,8% que no tiene una frecuencia para hacer

turismo definida. Estos datos nos ayudard a definir cuando se tendra mds visitante o turistas.

Tabla 7. Al realizar un viaje, ¢ prefiere hacerlo: solo, acompaiiado con tu familia, en pareja o amigos?

Acompafiamiento en el viaje Frecuencia Porcentaje
Acompafiado 212 55,2%
Pareja 105 27,3%
Amigos 39 10,2%
Solos 28 7,3%
Total 384 100%
Fuente: Elaboracidn propia, 2023

@ Solo

@ Acompanado

O Pareja

@ Amigos

Figura 10. Preferencia de acompafiamiento cuando viaja

Los datos revelan que la mayoria de encuestados, en este caso el 55,2% prefieren viajar

acompafiados con sus familia, el 27,3% en pareja, el 10,2% con amigo y finalmente el 7,3%

prefieren hacerlo solos. Estos datos permiten conocer el nimero de personas que llegaran al

proyecto segln con quien prefieran viajar, al igual que realizar actividades especificas para cada

grupo dependiendo sus necesidades.

Tabla 8. ¢ Le gustaria realizar actividades turisticas en el campo?

Opcidn Frecuencia Porcentaje
Si 373 97,1%
No 11 2,9%
Total 384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023
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Figura 11. ¢éLe gustaria realizar actividades turisticas en el campo?

El 97,1% de los encuestados les gustaria realizar actividades en el campo y en un pequefo
porcentaje del 2,9% que no les gustaria. Estos datos ayudan a ver el interés de los potenciales

turistas en realizar turismo en el campo.

Tabla 9. ¢ Qué actividades le gustaria realizar?

Actividades Frecuencia Porcentaje
Camping 155 40,4%
Cabalgata 131 34,1%
Ciclismo 83 21,6%
Caminata 130 33,9%
Shamanismo 69 18%
Convivencia con la poblacidn 113 29,4%
Todas las anteriores 146 38%
Otro 6 1,8%
Total 833 217,2%

384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023

155 (40,4 %)
131 (34,1 %)

Camping
Cabalgata

Ciclismo 83 (21,6 %)
Caminata 130 (33,9 %)
Shamanismo 69 (18 %)

Convivencia con la poblacién 113 (29,4 %)
Todas las anteriores

Pintar al Aire libre

146 (38 %)

1(0,3%)

Tiro con arco |—1 (0.3 %)
Nadar |—1 (0,3 %)
comprar |—1 (0,3 %)

NADAR, PESCAR
Relevancia cristiana catolica

1(0,3 %)
1(0,3 %)

Figura 12. (Qué actividades le gustaria realizar?
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155 de los 384 encuestados, es decir el 40,4% le gustaria realizar camping como principal
actividad, un 38% estan de acuerdo con todas las actividades mencionadas, el 34,1% desean
realizar cabalgata, el 33,9% prefiere caminatas, el 29,4% le gustaria tener una convivencia con
la poblacién, el 21,6% realizaria ciclismo y el 18% le gustaria realizar shamanismo. Con estos

resultados se tiene en cuenta que actividades incorporar para la satisfaccion de los turistas.

Tabla 10. ¢ Le gustaria realizar actividades culturales en el campo?

Opcidn Frecuencia Porcentaje
Si 370 96,4%
No 14 3,6%
Total 384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023

@ Si
@ No

Figura 13. ¢ Le gustaria realizar actividades culturales en el campo?

El 96,4% de los encuestados le gustaria realizar actividades culturales en el campo y el 3,6% no
le gustaria. Estos datos permiten ver el interés por parte de los potenciales turistas en realizar

actividades culturales en el campo.

Tabla 11. ¢ Qué actividades prefiere realizar dentro de lo cultural?

Actividades Frecuencia Porcentaje
Participar en baile tradicional 103 26,8%
Talleres de artesanias 87 22,7%
Talleres de pintura vy 87 22,7%
ceramica

Fogata: cuentos e historias 175 45,6%
Elaboracidn de vinos 126 32,8%

artesanales
Festivales musicales 64 16,7%
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Todas las anteriores 156 40,6%
Total 798 207,9%
384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023

Participar en baile tradicional 103 (26,8 %)

Talleres de artesanias 87 (22,7 %)
Talleres de pintura y ceramica 87 (22,7 %)
Fogata: cuentos e historias 175 (45,6 %)
Elaboracién de vinos artesanales 126 (32,8 %)
Festivales musicales 64 (16,7 %)
Todas las anteriores 156 (40,6 %)

0 50 100 150 200

Figura 14. ¢ Qué actividades prefiere realizar dentro de lo cultural?

Los datos muestran que el 45,6% prefieren realizar fogata: cuentos e historias, el 40,6% estan
de acuerdo con realizar todas las actividades mencionadas, el 32,8% prefieren la elaboracién de
vinos artesanales, el 26,8% le gustaria participar en baile tradicional, en igual porcentaje del
22,7% estan los talleres de artesanias y pintura y cerdmica y finalmente un 16,7% prefieren
festivales musicales. Estos resultados ayudaran a tener en cuenta las actividades mds escogidas

para incorporarlas en la experiencia.

Tabla 12. ¢En qué temporada prefiere viajar?

Temporada Frecuencia Porcentaje
Enero, febrero, marzo 75 19,5%
Abril, mayo, junio 72 18,8%
Julio, agosto, septiembre 182 47,4%
Octubre, noviembre, 55 14,3%
diciembre

Total 384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023
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@ Enero, febrero, marzo

@ Abril, mayo, junio

@ Julio, agosto, septiembre

@ Octubre, noviembre, diciembre

Figura 15. (En qué temporada prefiere viajar?

El 47,4% de los encuestados prefiere viajar en la temporada de julio, agosto, septiembre, el
19,5% prefieren hacerlo en enero, febrero, marzo, el 18, 8% en la temporada de abril, mayo,
junio y el 14,3% prefieren viajar en octubre, noviembre y diciembre. Estos resultados ayudaran
a tener en cuenta los meses que podria haber mads turistas y en que temporadas realizar

promociones.

Tabla 13. ¢ Tiene conocimiento de que es una experiencia turistica?

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 336 88,2%
No 45 11,8%
No responde 3

Total 384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023

@ Si
@ No

88,2%

Figura 16. ¢Tiene conocimiento de que es una experiencia turistica?

Los resultados muestran que el 88,2% de los encuestados tienen conocimiento de que es una

experiencia turistica y el 11,8% no tiene conocimiento. Con esto se debe enfatizar en dar una
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experiencia de calidad que se quede en la memoria de los turistas para que reconozcan lo que

es una experiencia turistica de calidad.

Tabla 14. ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por una experiencia turistica en una finca agroecoldgica?

Valor Frecuencia Porcentaje
$10-20 89 23,3%
$21-30 143 37,4%
$31-40 84 22%
$41-50 36 9,4%
Mas de 50 30 7,9%
No responde 2

Total 384 100%

Fuente: Elaboracidn propia, 2023

Figura 17. Precio por experiencia

@ $10-20
® $21-30
© $3140
@ $41-50
@ mas de 50

El 37,4% estaria dispuesto a pagar de 21-30 ddlares por una experiencia turistica en una finca

agroecoldgica, el 23,3% de $10-20, seguido del 22% de $31-40, el 9,4% de 41 a 50 ddlares y el

7,9% estaria dispuesto a pagar mas de 50 ddlares. Estos datos ayudan a establecer los precios

teniendo en cuenta cuanto estaria dispuesto a pagar un turista.

Tabla 15. ¢ Cudnto estaria dispuesto a pagar por un paquete todo incluido (alojamiento, alimentacion, actividades) en

una finca agroecoldgica?

Valor Frecuencia Porcentaje
$50-100 124 32,3%
$101-150 102 26,6%
$151-200 77 20,1%
$201-250 37 9,7%
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$251-300 29 7,6%
Mas de 300 15 3,9%
Total 384 100%

Valor

5 $50-100

®¢101-150
w $151-200
= $201-250
m $251-300

™ mas de 300

Figura 18. Costo por paquete todo incluido

El 32,3% estaria dispuesto a pagar de 50 a 100 ddlares por un paquete todo incluido en una finca
agroecoldgica, el 26,6% de $101-150, el 20,1% pagaria de 151- 200 ddlares, el 9,7% de $201-
250, el 7,6% de 251 a 300 ddlares y el 3,9% estaria dispuesto a pagar mas de 300 dodlares. Estos

datos ayudan a tener en cuenta cuanto cobrar por un paquete todo incluido.



L UIDE

Powerea by

Arizona State University

CAPITULO Il

3.- Propuesta

Se propone desarrollar una experiencia turistica en la finca agroecoldgica Munakuy

ubicada en la provincia de Imbabura, en el cantén Cotacachi, en la parroquia de Imantag, una

experiencia turistica vinculada la turismo rural y al agroturismo, donde se llevard a cabo varias

actividades que en conjunto enriqueceran la experiencia. Asi como actividades culturales que

ayudardn al rescate de la identidad, costumbres y tradiciones de la comunidad indigena de

Imantag, integrando igualmente a las personas de la comunidad en las actividades turisticas para

generar ingresos economicos en sus hogares.

3.1.

Actividades con valor agregado

Recoleccidn de fruta y elaboracién de productos y platos: la finca principalmente esta
dedicada al cultivo de frutales, por lo cual, una de las actividades principales es la
recoleccion de las diferentes frutas por parte de los turistas, esto se realizard en canastas
gue seran elaboradas por las personas de la comunidad con materiales autdctonos, las
frutas podran ser consumidas en ese momento o quienes quieran podran llevarselas, de
igual manera se realizard talleres para elaborar productos con las frutas cosechadas, en
este caso uno de los talleres es la elaboracion de vino, donde el turista sera parte de
todo el proceso vy al final tendra el placer de degustar varios vinos en la “cueva de la
tentacion” donde se realizara igualmente un recorrido guiado con personajes e historias
del lugar y podran disfrutar de una copa de vino en un ambiente tranquilo bajo tierra;
los turistas que realicen un vino podran regresar cuando este se encuentre listo para ser

servido y asi saborear su propia elaboracion.
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Clase de cocina y degustacion: los visitantes podran participar en una clase de cocina
donde aprenderdn a preparar platos tradicionales utilizando ingredientes frescos de la
finca. Después de la clase, podran disfrutar de una deliciosa degustacion de los platos

preparados, experimentando los sabores auténticos de la cocina local.

Recorrido por la finca: otra de las actividades es un recorrido guiado por la finca
explicando todo sobre la produccion de los frutales (siembra, cuidado, cosecha,
produccion) para los turistas interesados en el tema, donde estos podran interactuar
por ejemplo en la poda del drbol, para que de esta manera adquieran un conocimiento
mas amplio durante el recorrido. Los turista podran disfrutar y aprender de la diversidad
de productos que se cultivan como frutas, verduras y hierbas medicinales, ademas se
explicara el enfoque agroecoldgico, destacando la importancia de la conservacién del

suelo, el uso de abonos organicos y una agricultura sostenible.

Participacion en actividades agropecuarias: los visitantes tendran la oportunidad de
participar en varias actividades agricolas, como la siembra, el cultivo y la recoleccién o
cosecha de productos; esto les permitird experimentar de primera mano el trabajo en
la finca y aprender técnicas de cultivo sostenible. Ademas podran realizar actividades
pecuarias o de granja como la recoleccién de huevos, trasquileo de borregos, ordefio de
vacas y chivos, etc., de esta manera tendran un mayor contacto y experiencia con los

animales.

Convivencia con la comunidad: desde la finca se realizaran visitas a la comunidad de
imantag, donde se convivira con familias de la zona, las cuales mostraran su forma de
vida a los turistas y se realizard una representacion de eventos importantes para la

comunidad, donde se integrara al turista en la representacion (por ejemplo una fiesta
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tradicional), y se termina la visita con la denominada “Pambamesa” que es un compartir
de alimentos que se realiza como agradecimiento entre todas las personas de la
comunidad, en este caso el turista participard en la colocacién de todos los alimentos y
su degustacion (alimentos que serdn preparados por las personas de la comunidad con
productos propios de la zona).

Fogata: en la noche se realizara una fogata, donde se narraran cuentos e historias, se
realizara una representacion visual (actuacion) de una de las historias, también se dard
espacio para que los turistas cuenten sus historias.

Representaciones fiestas tradicionales: se realizard representaciones de fiestas
tradicionales como el “Inti Raymi” o la fiesta de “San Juan”, donde el turista podra
participar activamente en el baile, se podrd colocar el traje tipico o tocar algin
instrumento si desea. La representacién sera exactamente como es en realidad para que
el turista viva la verdadera experiencia.

Talleres: se realizaran talleres de artesanias, pintura y ceramica, por ejemplo la
elaboracidon de fachalinas con la ayuda de personas de la comunidad que puedan
hacerlo, en especial se hard participe a las mujeres para resaltar su importancia en la
comunidad. Los talleres se promoveran especialmente para madres e hijos, para crear

un vinculo y generar una experiencia mas satisfactoria y para parejas.

Actividades complementarias

Recepcion y bienvenida: al llegar a la Finca Agroecoldgica Munakuy, los visitantes seran
recibidos por personal amable con una bebida y un pequeio bocadito tradicional

mientras reciben una introduccion a la filosofia y précticas agroecoldgicas de la finca.
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Excursiones y contacto con la naturaleza: La finca estd rodeada de hermosos paisajes
naturales y cuenta con varios recursos naturales, por lo que se puede organizar
excursiones guiadas al Mirador Muyu Urcu, vertiente Hierba BuenaPugio, Cascada
Caballito, el Bosque protector de Peribuela, Volcan Cotacachi y laguna de Pifidn. Los
visitantes podran apreciar la flora y fauna local, aprender sobre la importancia de la
conservacién del ecosistema y disfrutar de vistas panordmicas de la region.

Programas educativos: se organizaran talleres y programas educativos sobre agricultura
organica y sostenible. Se incluirdn charlas sobre practicas de cultivo, conservacién de
suelos, uso de abonos orgndnicos y practicas agroecoldégicas.

Programas de voluntariado: se creara programas de voluntariado para que las personas
puedan participar como voluntarios en la finca durante algunos dias. Esto les brindara
una experiencia mas inmersiva y la oportunidad de aprender y contribuir activamente a
las labores agricolas y pecuarias.

Alojamiento: la finca cuenta con una casa de hacienda donde se realizara el alojamiento
para los turistas, ademas de cabafas tradicionales para que los turistas vivan la

verdadera experiencia en el campo.
Estrategias de marketing

Sitio web: crear un sitio web para la finca donde se destacard los aspectos Unicos de la
experiencia agroecoldgica. Incluird informacion detallada sobre alojamiento,
actividades, talleres, programas educativos, experiencias o testimonios de visitantes
anteriores y contactos para reservas. Ademads contara con un blog donde se compartira

articulos y contenido relacionado con la agricultura organica, recetas saludables,
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consejos de cuidado de un arbol frutal, historias de éxito de la finca, entre otros. Se
aplicara motores de busqueda CEO Y SEM para lograr una mayor visibilidad en los

resultados de busqueda.

Redes sociales: utilizar plataformas de redes sociales como Facebook, Instagram y Tik
Tok para promocionar la finca y compartir contenido multimedia relacionado con Ia
agricultura orgdnica, sostenible y actividades que se llevan a cabo en la finca, ademas
de promociones. Se publicard fotos, video y datos relevantes, periddicamente para
mantener a los seguidores interesados y fomentar la interaccién. Se realizara reels y

transmisiones en vivo para mostrar la finca y las actividades en tiempo real.

Email marketing: crear una lista de correos electrénicos con los visitantes que han
mostrado interés en la finca y enviar flyers cada cierto tiempo con actualizaciones,
promociones especiales, recetas o noticias relevantes sobre agricultura y sostenibilidad.
Para esto se pedira consentimiento de los visitantes antes de enviarles correos y se

ofrecera la opcidn de cancelar suscripcién en cualquier momento.

Marketing de influencias: buscar colaboraciones con influencers para que promocionen
la finca, brindandoles una visita a la finca todo pagado con el objetivo de que compartan

su experiencia en todas sus redes sociales.

Listados en directorios de turismo: registrar a la finca en directorios y sitios web
especializados en turismo, ecoturismo, turismo comunitario, agroturismo, etc. Esto
permitira que las personas interesadas en este tipo de experiencias encuentren

facilmente la finca cuando busquen destinos o actividades en la zona.
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3.4. Alianzas estratégicas

La principal alianza que se debe llegar es con la comunidad, para que participen en las
actividades turisticas que se va a realizar y puedan estar en armonia con los turistas que llegaran
a su comunidad, sobre todo con las familias donde se llevard a cabo la convivencia con la
poblacidn, todo serd a cambio de un pago digno que ayudara a su economia.

De igual manera para complementar la experiencias turistica se planea realizar tours a
diferentes lugares de interés turistico en la zona, como el Complejo Cultural Fabrica Imbaburay
otras fincas agroecoldgicas de interés, como plantaciones de rosales, por lo cual se requiere
crear alianzas con los duefios de estos lugares para tener descuentos, promociones o

intercambios de turistas mutuamente.

Por ultimo se realizard una alianza con agencias de viaje como Metropolitan Touring
para la emisidn de turistas, ya que existen un gran grupo de turistas que viajan a Galdpagos pero
pernoctan uno o dos dias en Quito, antes o después de su viaje, dias en los cuales los turistas
podrian pasarlo en la finca agroecoldgica, gracias a su cercania con la ciudad de Quito. Esto se

realizaria bajo comision.

3.5. Nombre y marca turistica

Para esta propuesta se plantea la siguiente marca turistica que se puede observar en la figura

17.
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Figura 19. Marca turistica de la propuesta "Finca agroecoldégica Munakuy"

MUNAKUY

Fuente: Elaboracidn propia, 2023

Munakuy es una palabra Quechua que quiere decir “amar” en este sentido amar la naturaleza,
amarse en comunidad y amar las costumbres, tradiciones y cultura. El logo contiene varios
elementos que representan la propuesta: a) la M en forma de montafia que representa el
volcan Cotacachi el cual estd al frente de la finca, b) la cabaia ya que igualmente la propuesta
se complementara con los servicios necesarios para que el turista pueda satisfacer y mejorar
su experiencia en la finca, c) la manzana, ya que la principal produccién en la finca es de
manzana, d) las lineas en la Y representan las hualcas o collares que usan las mujere indigenas

de la zona, e) la liena de colores que presenta los bordados que se realizan en la zona.
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4. Conclusiones

- Tras la pandemia de Covid-19 las modalidades de turismo de naturaleza han tomado
mas valor, por lo cual el proyecto planteado es una propuesta factible de acuerdo a los
gustos y necesidades de los turistas actuales. Ademas en la provincia de Imbabura y en
el cantdn cotacachi existen varios atractivos naturales y culturales que pueden
complementar la experiencia y, a pesar de la falta de atractivos turisticos en la parroquia
de Imantag, esta cuenta con varios recursos que podrian ayudar a la experiencia.

- Segun los resultados obtenidos en las cuestas, los potenciales turistas del proyecto
tendrian en su mayoria entre 18 a 24 aiios pero sin dejar a un lado los demas rangos de
edades, con un nivel de educacién superior, con un sueldo de $400 a S 799 ddlares en
su mayoria los cuales salen una 2 o veces al afio de viaje y prefiere hacerlo en familia,
prefieren salir en los meses de julio, agosto y septiembre, dispuestos a pagar de 21-30S
por una experiencia turistica y 50-100$ por un paquete todo incluido en una finca
agroecoldgica. Se puede comprobar que las actividades propuestas para generar la
experiencia turistica tiene aceptacion por los potenciales turistas, sin embargo se deben
implementar mas actividades como la pintura al aire libre.

- las actividades propuestas para crear la experiencia turistica beneficiaran a la
comunidad de imantag y al desarrollo socio econdmico de la parroquia, al igual que
ayudaran a la recuperacién o preservacion de la cultura, costumbres y tradiciones de la

misma.
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5. Recomendaciones

- Se debe generar una base de datos y estadisticas con los turistas que lleguen a la finca
para tener un conocimiento siempre actualizado del perfil de turista que visita la finca
para crear una experiencia turistica adecuada.

- Afadir actividades nuevas frecuentemente para atraer a mas turistas y para generar
clientes leales que siempre regresen a la finca.

- Socializar los beneficios que tendra la comunidad de Imantag con este proyecto para

propiciar la participacion de la poblacidn.
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ANEXO 1. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

CRONOGRAMA

NOMBRE DEL TRABAJO:

Creacion De Experiencia Turistica En Finca Agroecolégica Munakuy, En La Parroquia De Imantag, Cantdn

Cotacachi, Provincia De Imbabura

AUTOR: Evelin Enriquez
TUTOR: Melisa Rodriguez
FECHA: 29 de junio del 2023
ACTIVIDADES S MESES % VALORACION PRESUPUESTO
1. Lev.antamler.rgo 100% $20
de informacion
2. Realizacién de « 100% $60,25
encuestas
2.1. Planteamiento de « 100% $0
resultados
3. Planteamiento de « 100% $0
costos
4, Conclu5|ones., y « 100% $0
recomendaciones
5. Revisiones finales X 100% ]
100% $80,25
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PRESUPUESTO

De Imbabura”

NOMBRE DEL TRABAJO: “Creacion De Experiencia Turistica En Finca Agroecoldgica Munakuy, En La Parroquia De Imantag, Cantdn Cotacachi, Provincia

AUTOR: Evelin Enriquez

TUTOR: Melisa Rodriguez

FECHA: 29 junio del 2023

3.3. Marcador

4. RECURSOS
BIBLIOGRAFICOS

GASTOS POR MES
RUBROS
GASTO
N° | DESCRIPCION CANT. | costo |costo| L1 | 2 [ 3 | 4 | 5 | o=
UNITARIO | TOTAL
1. HARDWARE
11
12
2. SOFTWARE
21
2.2
3. MATERIALES
SUMINISTROS
3.1. | Copias 100 25 ctv 3,75 S25
3.2 | Cita adhesiva 1 50 ctv 50 ctv 50 ctv

4.1 | libro

$20

$20

$20

4.2
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5. VIATICOS Y
5.1 | Movilizacion para | 1 $20 $20 $20

realizar las

encuestas
5.2 | Alimentacién 2 S14 S14 $14
6. OTROS
6.1 | Internet 1 S30 S30 $30
6.2 | luz 1 S7 S7 S7
TOTAL $117,25
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Cantidad Detalle Valor unitario Valor total

1 Despalilladora $823,82 $823,82

1 Prensa $239,40 $239,40

1 Depésito de $250 $250
fermentacion

3 PH metro $17 $51

20 Proveta 10 ml $3,10 $62

2 Barrica 10 litros $95 $184

2 Barrica 1 litro $29,95 $59,9

1 Maquina $180 $180
encorchadora

2 Zamarro $135 $270

5 Sombreros $10 $50

5 cabresto $15 $75

3 armonica $13 $39

4 Columna de madera $13,05 $52,2

1 Paja para 200m $600 $600

10 Vigas de madera $15,20 $152
aserrada

5 Mesas de madera $50 $250

20 Sillas $10 $200
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15 Instalacion de $150 $150

luminaria en cueva
1 Barra para bebidas de | $30 $30

madera
5 mesas cocteleras de $30 $150

madera
3 Stand para vinos $50 $150

50 Canastas de yute $20 $1000

10 Levadura (al por $9 $90
mayor)

5 Metabisulfito de $10,49 $52,45
potasio (1kg)

10 Clarificante $3,50 $35
(bentanita 1lb)

50 Botellas de vidrio $1 $50

1 Tapones de corcho $36,99 $36,99
natural (por paquete
de 200)

1 Mullos (sarta) $80 $80
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