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RESUMEN

El tema a desarrollarse en la presente tesis es la elaboracion de un

T plan de marketing para la linea de producto ‘Packaging & Design®. La

mencionada linea de producto estd dedicada basicamente a la gigantografia
'f'_':publicitarfa, por tal razén, ha sido necesario realizar un analisis muy preciso de las
luerzas que influyen en el normal desenvolvimiento de este producto, para

- posteriormente plantear las estrategias de mercadotecnia.

Los cuatro primeros capitulos abordan temas de analisis iniciales tanto de
la empresa, como de su entorno; andlisis que son la base para abordar el quinto

capitulo con antecedentes sdlidos

El primer capitulo recoge toda la informacion de la empresa y de los
productos que ofrece, asi como también un informe de ventas y de su estructura

organizacional.

El segundo y tercer capitulo detallan el micro y macro entorno
- fespectivamente, dentro de estos se ha realizado un andlisis real de todos los
':-aspectos para poder tomar decisiones de mercado en relacién con la industria.
En el cuarto capitulo se plantea las fortalezas, debilidades, oportunidades y

. amenazas para el negocio.

El quinto capitulo es en si el planteamiento del pian de marketing para la
linea de producto, en este se encuentran descritos objetivos, estrategias y
ademas el presupuesto de la camparia. Por dltimo se presentan las conclusiones

y recomendaciones con las que concluye la tesis.




