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RESUMEN

Movistar Ecuador lanza al mercado un nuevo e innovador producto, el mismo se
denomina Correo Movistar Black Berry. El producto permite al ejecutivo movil
mantenerse permanentemente comunicado, a través de la utilizacion de un equipo
Black Berry. Con dicho equipo se puede acceder en tiempo real al correo
corporativo, leer y responder mails, convocar y aceptar reuniones, navegar en

formato wap, entre otros.

La principal bondad de este producto es la productividad que se logra con su uso.
El mercado objetivo hacia el cual se dirige son las grandes empresas,

multinacionales y locales.

La penetracion de la telefonia celular en el mercado ecuatoriano supera el 50%,
dados los indices de pobreza existentes, se espera que en los préximos dos afnos
la participacion de mercado que las operadores celulares obtengan, provenga de

los abonados que puedan arrebatarse.

El plan de Marketing sugerido busca incrementar los ingresos de la empresa y
obtener mayor participacion de mercado. Todas las estrategias de mercadeo

estaran orientadas hacia el segmento corporativo.

Las experiencias de operaciones hermanas han permitido obtener informacion
importante, la misma que permite estructurar adecuadamente el “Plan de

Marketing para el producto Correo Movistar Black Berry”




