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Resumen

El crecimiento constante que presentan las ciudades y pueblos se ve reflejado en la falta de
infraestructura adecuada para el desarrollo de actividades sociales, culturales, y econémicas
que son primordiales para el desarrollo del pais. Es por ello que a continuacion se plantea el

presente estudio titulado “Disefio arquitectonico del mercado municipal del canton Yacuambi”.

El proyecto se encuentra ubicado en el centro urbano del cantéon Yacuambi, al noreste de la
provincia de Zamora Chinchipe. La propuesta arquitectdnica busca solucionar la problematica
existente que ha sido analizada mediante la investigacion de campo desarrollada en el presente
trabajo, en la cual es notable el mal estado fisico del actual mercado, la carencia de varios
servicios y la falta de control e higiene; asi como también la falta de espacios para el encuentro,

dialogo y el desarrollo de ferias libres.

Es por ello gue el nuevo mercado se plantea como una infraestructura flexible, funcional,
organizada y confortable en respuesta a las necesidades directas de los usuarios; asi también
no solo se buscara el disefio de los espacios comerciales si no también se buscara el disefio de

espacios publicos que permitiran la interaccién social y econdmica de la ciudadania.

La presente propuesta se sustenta en el andlisis bibliogréfico y la investigacion de campo

llevada a cabo en el lugar de la propuesta.

Palabras claves: Interaccion social-econémica, Mercado, Espacio publico.
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Abstract

The constant growth of cities and towns is reflected in the lack of adequate infrastructure for
the development of social, cultural, and economic activities essential for the country's
development. For this reason, this study is presented: "Architectural design of the municipal

market of the Yacuambi canton".

The project is located in the urban center of the Yacuambi town, northeast of the province
of Zamora Chinchipe. The architectural proposal pretend to solve the current problems that
have been analyzed through the field research developed in the present working that is
remarkable the poor physical condition of the current market, the lack of some services and the
lack of control and hygiene are notable; As well as the lack of spaces for meetings, dialogue

and the Free fairs' development.

That is the reason because the new market consider its self as a flexible, functional,
organized and comfortable infrastructure in response to the direct users needs'; So not only will
the design of commercial spaces be sought, also the design of public spaces that will allow the

social and economic interaction of citizens too.

The present proposal is based on the bibliographic analysis and the field research carried

out in the place of the proposal.

Key words: Social-economic interaction, Market, Public space.
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Plan de investigacion

I.  Tema de investigacion

Disefio arquitectonico del mercado municipal para el canton Yacumbi ubicado en la provincia

de Zamora Chinchipe.

1. Probleméatica

Mankiw (2012) afirma que:
Un mercado estd conformado por un grupo de compradores y vendedores de un bien o un
servicio en particular. Los compradores son el grupo que determina la demanda del producto y

los vendedores son el grupo que determina la oferta de dicho producto. (p.66)

Es asi que los mercados constituyen y adoptan diversas formas para la comercializacion y
distribucion de diferentes tipos de productos; el cantén Yacuambi ubicado al norte de la
provincia de Zamora Chinchipe en la actualidad cuenta con un solo mercado que cubre la
demanda de toda la poblacion urbana y rural de la misma; segin SENPLADES (2014) el 63.3%
de su poblacion se dedica a la agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca, teniendo asi altos
porcentajes en la obtencion de productos agricolas y pecuarios que son el sustento econémico
de su poblacion. Pese a esto, dichas actividades no aportan en gran medida a su economia

debido a la falta de infraestructura adecuada y Optica para el desarrollo de estas actividades.

En la actual edificacion destinada a las actividades de intercambio comercial se hace
evidente la falta de planificacion arquitecténica, ya que dicha infraestructura fue creada hace
21 afios (1995-2016) por un grupo de personas bajo ningun tipo de estudio y planificacion

previa a su construccion; es asi que en la actualidad dicha infraestructura no se acopla a las



necesidades funcionales y formales que los usuarios demandan. La insatisfaccion de los
usuarios es evidente, mediante una visita y entrevista a los usuarios del actual mercado se
pudo conocer la inconformidad de los mismos, alegando el mal estado de la infraestructura y
la falta de control higiénico en sus instalaciones y productos que se comercializan en dicho
lugar. Sumado a esto también la falta de espacio para el desarrollo de la feria libre que se realiza
los dias domingos lo cual provoca que los comerciantes informales opten por usar las aceras,

calles y pasillos del actual mercado, creando asi un caos y desorden dentro y fuera del mercado.

La infraestructura del actual mercado presenta varias patologias y deterioros en su
infraestructura denotando asi un mal aspecto fisico dentro y fuera del mismo, e incumple con
las normativas y requisitos establecidos por el INEN (2013) para ser un mercado saludable.
Con la finalidad de superar todas las debilidades anteriormente mencionadas se plantea el

disefio del nuevo mercado municipal del cantén Yacuambi.

1. Antecedentes

El presente estudio titulado “Disefio arquitecténico del mercado municipal para el cantén
Yacumbi” ha surgido a peticion de las autoridades del GAD cantonal de Yacuambi, los cuales
han manifestado que a pesar de que existe actualmente un mercado, este no cumple con los
requerimientos, servicios y espacios que los usuarios demandan para el correcto desarrollo de
estas actividades, razon por el cual desarrollan sus actividades de forma desorganizada y sin
ningun tipo de control sanitario; es asi que a partir de la falta de una infraestructura que se
acople a las necesidades de los usuarios las autoridades del GAD cantonal plantean la creacion
de un nuevo mercado que cumpla con las normativas, control y requerimientos que los usuarios
demandan; razones por el cual este proyecto es de caracter prioritario (Sarango & Gualan,

2015).



V. Justificacion

El presente trabajo de investigacion de disefio arquitectonico del nuevo mercado municipal
para el cantdn Yacuambi tiene como finalidad brindar una solucién a la problematica existente
del actual mercado y proveer a los usuarios de mejores condiciones de infraestructura comercial
acorde a sus necesidades, en la cual se pueda desarrollar de manera formal y eficaz dichas
actividades, garantizando asi el derecho a un trabajo justo y digno; ya que segun la Secretaria
Nacional del buen vivir (2013) uno de los principales objetivos que tiene el gobierno es la de
“Mejorar la calidad de vida de la poblacion y garantizar el trabajo estable, justo y digno en su
diversidad de formas”. Asi también con la presente investigacion se brinda un aporte al
Gobierno autdnomo descentralizado del canton Yacuambi que busca la proyeccién de un nuevo

mercado que contribuya al desarrollo social y econémico de su canton.

Considerando que el mercado es un equipamiento que genera economia e impacto urbano,
la presente propuesta de disefio se lo implantara en una zona de facil acceso y con
reversibilidad de usos, ya que a través del mismo se facilitara y dinamizard el comercioy la
economia de la ciudad y cantén; asi como también se buscara que la nueva infraestructura se
acople a las necesidades funcionales y formales de los usuarios y permita la conservacion de
sus costumbres y tradiciones, y a su vez se convierta en un lugar de encuentro en donde la

sociedad pueda reunirse e interactuar social y econémicamente.

En el ambito funcional se plantea la creacion de espacios flexibles adaptables a la ocasion y
a las necesidades que se presenten, es asi que se plantea el disefio de areas que ayuden a ordenar
el comercio informal existente los dias de feria libre (domingos). Ante todo lo descrito se

plantea el disefio arquitectonico del nuevo mercado municipal que cumpla con lineamientos y



normativas que el mismo requiera y a su vez con las necesidades detectadas durante el proceso

de investigacion.

V. Objetivos

General

e Disefiar una propuesta arquitectonica para el mercado municipal del cantén Yacumbi
ubicado en la provincia de Zamora Chinchipe que se acople a las necesidades de compra

y venta de productos y contribuya al desarrollo econdémico y social del canton.

Especificos

e Levantar informacion bibliografica que sirva de apoyo y conocimiento para el

planteamiento del proyecto del mercado.

e Diagnosticar el estado actual del mercado y su relacién que mantiene con el entorno

urbano del cantén Yacuambi.

e Proponer un disefio arquitecténico flexible y funcional en base a la demanda y

necesidades que la poblacién requiera.

VI. Metodologia

En la siguiente ilustracion se describe el proceso metodoldgico a implantarse en el desarrollo

del presente trabajo de investigacion.



lustracion 1: Esquema metodoldgico a seguir
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Y SINTESIS
Fuente: USCG, 2006. Facultad de arquitectura
Elaborado por: el autor

La metodologia a seguir en el presente trabajo de investigacion consta de tres pasos que a

continuacion se explica.

1. La primera fase comprende la investigacion de oficina, que mediante la revision de
fuentes bibliogréaficas y casos andlogos se alcanzara el primer objetivo del presente caso
de investigacion, el cual estd conformado por el marco teérico (marco conceptual,

filosofico, legal, referencial y técnico constructivo).

2. Lasegunda fase comprende la investigacion de campo. Mediante las siguientes técnicas
de recoleccion de datos se alcanzara el segundo objetivo especifico de la presente

investigacion.

Entrevista: se realizara entrevistas a los usuarios del actual mercado.



Encuesta: se realizara dos tipos de encuestas; la primera sera dirigida a los

compradores y la segunda sera a los vendedores fijos y temporales del actual mercado.

Andlisis del sitio: se levantara toda la informacién pertinente al presente caso de

estudio.

3. La tercera fase comprende el planteamiento del anteproyecto en el cual se realiza un
proceso de disefio para posteriormente pasar al producto arquitectonico final; con esta

fase se alcanzaria el tercer y Gltimo objetivo del presente trabajo de investigacion.

El proceso de investigacion se apoya en dos técnicas de investigacion que son:

e Investigacion de oficina: que consiste en el levantamiento de informacion

bibliogréfica de apoyo y respaldo del proyecto de mercado.

e Investigacion de campo: El segundo tipo se realiza en base a la observacion directa,

por medio de encuestas, entrevistas, reuniones con las autoridades y la sociedad.



Capitulo 1: marco teérico

1.1. Marco conceptual

1.1.1. Mercado

La palabra mercado se deriva del latin “Mercatus”, cuyo significado es: sitio destinado en

ciertas poblaciones a la venta y compra de mercancias.

1.1.1.1. Concepto de mercado

Segln Talaya, y otros (2008) el concepto de mercado no tiene una definicién clara y coherente,
debido a las diferentes acepciones propuestas desde los distintos enfoques del estudio del

fenémeno.

En términos generales el mercado designa aquel conjunto de personas y organizaciones que
participan de alguna forma en la compra y venta de los bienes y servicios o en la utilizacion de
los mismos. Para definir el mercado en el sentido mas especifico, hay que relacionarle con otras
variables, como el producto o una zona determinada; segin Talaya, y otros (2008) el mercado

se clasifica de la siguiente manera:

Tabla 1: Clasificacion de los mercados segun su tipologia

Criterio Tipologia
Mercados de consumo
-mercados de consumo inmediato
-mercados de consumo duradero
-mercados de servicios.

Tipo de demanda

Zonal
Sectorial

Ambito geografico espacial .
geog P Metropolitano



Urbano
Segun su localidad Rural
Mayoristas
Segun su capacidad Minoristas

Mercados formales
Mercados informales
Ambito y funcidn fisica Mercado espontaneo
Mercado movil
Desbordamiento

Fuente: Talaya, y otros, 2008. Principios de marketing
Elaborado por: el autor.

1.1.1.2. Mercado municipal

Es un establecimiento publico administrado por el gobierno municipal que se encarga de rentar
y dar el respectivo mantenimiento a las instalaciones de la infraestructura. Los locales
comerciales pueden ser destinados a diferentes ocupaciones y funciones tales como venta de
frutas, verduras, legumbres, carnes, ropa, calzado, etc. Estas instalaciones tienen la finalidad

de proveer de alimentos y productos de primera necesidad a la ciudadania.

1.1.1.3. Plazas comerciales

Son agrupaciones de puestos de venta que se integran a comercios por medio de circulaciones
internas que desembocan en plazas, que es el elemento caracteristico y sirve como lugar de

descanso y circulacién (Plazola, 1977).

Las plazas comerciales segtn el autor generan el vinculo de union entre diferentes puestos
de venta; como ejemplo de esta definicion podria aplicarse en una cadena de supermercados o

en una plaza civica donde los puestos de venta estan ubicados en diferentes puntos.



1.1.1.4. Los mercados municipales y el futuro de las ciudades

Segun Casares (2003) “El comercio conforma el tejido social de las ciudades. La aglomeracion
de las actividades entorno al comercio es el origen de la vida urbana. Donde hay comercio hay

vida social, turismo, industrias y residencias” (p.1).

Segln lo manifestado por el autor la implantacion de una nueva infraestructura comercial
dentro de una ciudad ayuda a mejorar el aspecto urbano y le da vida al lugar en el cual se
construird el proyecto, es por ello que en el presente trabajo de investigacidn se buscara ubicar
el nuevo mercado en lugar de fécil acceso y a la vez ayude a dinamizar el comercio dentro la

ciudad.

1.1.1.5. El mercado como lugar de encuentro

Para Utzon & Moneo (2015) los mercados ademas de cumplir con una funcion comercial, estos
refuerzan la apropiacion ciudadana ofreciendo escenarios para la vida cotidiana y para la
cohesidn colectiva, asi como también establecen lugares de encuentro para los ciudadanos. Los
mercados e infraestructuras destinadas al comercio cumplen también una funcién como lugar
de encuentro ciudadano, que complementa la componente de relacién social y se convierte asi
en un lugar de estancia publica que constituye uno de los bienes irrenunciables de la ciudad.

(p.128)
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1.1.1.6. Mercados en funcién al tipo de demanda

Los mercados en funcion al tipo de demanda estan constituidos por productos y servicios que
tienen la finalidad de satisfacer las necesidades de los usuarios. En funcién al tipo de demanda

existen dos tipos de mercados que son:

e Mercados de consumo inmediato y duradero

e Mercados de servicios

1.1.1.6.1. Caracteristicas de los productos en funcién de la demanda

En la siguiente tabla se puede observar las caracteristicas de propiedad y acciones de la oferta

en funcion de la demanda.

Tabla 2: Caracteristicas y acciones de los productos en funcion de la demanda

mercado de consumo
duradero

Mercado de consumo

. . Mercados de servicios
inmediato

Caracteristicas de
la demanda

Acciones de oferta

Transcurre poco tiempo
de una compra u otra del
producto.

El proceso de decision de
compra es de baja
implicacion, la eleccion
de compra no requiere
una elevada decision.

Son productos que se
extinguen
inmediatamente
Productos de precio bajo.

Trascurren largos
periodos de tiempo
de una compra a otra.
El proceso  de
decision de compra

es de alta
implicacion.
Posibilitan una
duracién de largo
plazo.

Precios elevados

Intangibilidad. En
un hotel no se
venden las
habitaciones lo que
se vende es la
experiencia, su uso
y disfrute

Servicios que se
prestan por uno o
varios dias

Fuente: Talaya, y otros, 2008. Principios de marketing

Elaborado por: el autor

1.11.7.

Segun el area de influencia el mercado se clasifica de la siguiente manera:

Mercado segun area de influencia
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Tabla 3: Mercados segun su area de influencia

Tipo Descripcion
Es aquel mercado cuyo radio de influencia de la demanda poblacional residente no es
Mercado zonal mayor a un kilometro dentro del area de influencia directa. El usuario puede

movilizarse en automovil o a pie.

Es aquel mercado cuyo radio de influencia de la demanda poblacional residente es
Mercado sectorial ~ mayor a un kilometro. El usuario puede movilizarse en automovil o a pie, y es atendido
por servicios de transporte urbano y rural.

Mercado

. Es aquel mercado que recibe usuarios de distintas partes de la ciudad. Es el caso del
metropolitano

mercado central de una ciudad

Fuente: Mazariegos, (2012). Mercados inteligentes clasisficacion
Elaborado por: el autor

1.1.1.8. Mercado segun su localidad

Tabla 4: Mercados segun su localidad

Tipo Descripcion

Este tipo de mercados se encuentran dentro del perimetro urbano y tienen una mayor
categoria tales como mercados centrales, mercados de mayoreo o supermercados. Por lo
general estos mercados se dedican al comercio de productos perecederos y de uso
domeéstico en gran variedad, asi como la mayoria de sus clientes son peatones que tienen
su residencia cerca del mercado

Urbano

Este tipo de mercados dependiendo de su situacion, condiciones econdmicas y otros
factores como capacidad adquisitiva tienen un nivel especial de comercializacion. Por lo

Rural general se caracteriza principalmente por comercializar productos de primera necesidad
perecederos o productos quimicos que demandan con mayor fuerza los agricultores y
ganaderos (fertilizantes semillas, alimentos para animales, entre otros).

Fuente: Garcia, (2003). Mercado municipal
Elaborado por: el autor

1.1.1.9. Mercados segun su capacidad de compra y venta

Estos mercados se diferencian por su capacidad de compra y venta (capacidad comercial), asi

como también por su ubicacién y forma organizativa.
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Tabla 5: Mercados segun su capacidad de compray venta

Tipo Descripcion

Son aquellos mercados en la cual se verde mercaderia al por mayor y en grandes
cantidades. A este lugar acuden los intermediarios y distribuidores a comprar
mercaderia para posteriormente revenderla.

Mercado mayorista

También conocido como un mercado de abastos en donde se venden pequefias
cantidades de mercaderia directamente a los consumidores.

Fuente: Menene, (2012). El mercado
Elaborado por: el autor

Mercado minorista

1.1.1.10. Mercados en funcion a su aspecto fisico.

Tabla 6: Clasificacion del mercado segun su aspecto fisico

Tipo Descripcion
Estos mercados funcionan en buenas condiciones higiénicas, sanitarias y
Mercado formal adecuadas. Pueden ser mayoristas 0 minoristas

Este tipo de mercado se forma de manera espontanea bajo ningun control higiénico
. y conexion con un mercado formal, por lo general se ubican en las calles y aceras
Mercado informal . . L .
obstaculizando la circulacién peatonal y vehicular.
Son comerciantes g se ubican de manera continua a los mercados formales
. formando asi un todo. Por lo general se ubican en calles adyacentes al mercado
Desbordamiento
formal.
Inicialmente es un grupo pequefio de comerciantes y posee la caracteristica de
crecer a corto plazo y convertirse en un mercado informal. Son puestos
Mercado espontaneo L -
provisionales que utilizan banquetas para la venta de sus productos.
Por lo general se realiza en camiones o pick ups que sirven como abastecedores de
productos en los lugares donde no existe una infraestructura comercial.

Fuente: INFO, (1998). Plan maestro y estudio de pre factibilidad de mercados minoristas
Elaborado por: el autor

Mercado mévil

1.1.2. Zonificacién basica de un mercado

1.1.2.1. Zona de ventas

El tipo de producto que se comercializa define el tipo de mercado. A partir de ello se desarrolla
y organiza los sectores de venta en el mercado distribuidos de manera ordenada y adecuada

(Garcia, 2003).
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lHustracion 2: Areas de ventas de un mercado

|Area humeda: mantiene constante humedad y sus
| puestos requieren de instalaciones de drenajes y agua de
manera constante para la limpieza. Estos tipos de
'puestos permiten la comercializacion de carnes,
‘embutidos, lacteos y comida.

Y,

p .
It N

— — Area semi-hGimeda: &rea que no necesita agua de

'manera constante y su drenaje de limpieza puede ser
Zona de venta :sectorizado para su limpieza. En estos puestos se
e o comercializa frutas, verduras y hortalizas

\

J

p .
It N

Area seca: area que no necesita agua de manera
‘constante y la mayor parte de su tiempo se mantiene
seca y limpia. Los productos que se comercializan en
esta area no necesitan ser lavados.

\

Fuente: Garcia, (2003). Mercado municipal
Elaborado por: el autor

1.1.2.2. Zona de servicios

Espacio exclusivo para los vendedores y personal de mantenimiento que labora dentro de la
edificacion. Estos servicios funcionan de manera organizada segun las diferentes actividades

que se desarrollen y sus principales areas de servicio son:
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lustracion 3: Areas de servicio en un mercado

e - ~,
f \

Area de almacenamiento de alimentos: sirve como &rea para el
almacenamiento de productos que necesiten refrigeracion para
que no sufran dafio alguno.

_/‘

e - ~,

Area de carga y descarga: area que debe ubicarse cerca del area
de almacenamiento o en algun lugar equidistante del resto de area
gue necesiten su uso.

_/‘

Zona de estacionamiento: debera ser implantado en un érea
adecuada y se calculara el nimero de estacionamientos en base al
namero de puestos fijos que posea el mercado, y debera contar
con pargueo para motos y vehiculos.
\

v

| servicio
(. e /

s - '
Zona de servicios sanitarios: deberad ubicarse en un area que no
sea tan evidente y posea buena cobertura respecto al area que
‘conforman el proyecto. Ademas deberd poseer iluminacion y
\ventilacion natural.

_/

Zona de recoleccién de desechos solidos: debera ubicarse en un
'lugar donde no interfiera en la actividad comercial.

I - ™

Zona de higiene: area que sirve de control de los productos que
se comercializaran en el mercado.

Fuente: Garcia, (2003). Mercado municipal
Elaborado por: el autor

1.1.2.3. Zona administrativa

Zona que debera contar con un area adecuada para el Personal a cargo de la administracion y
mantenimiento de la infraestructura. Contara con areas de informacion, administracion, sala de

espera y sala de reuniones.
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1.1.2.4. Zona complementaria

Segln Plazola (1977) el mercado debe contar con areas complementarias de enfermeria,
guarderia y sala de capacitaciones. Estas areas beneficiaran directamente a los usuarios y

personas que laboran dentro del mercado.

1.1.25. Zona exterior

Comprende zonas que sirven para unir el exterior con el interior del conjunto y esta conformado

por pasillos, accesos bancas, jardineras, plaza y mobiliario urbano para el descanso y seguridad

de los usuarios.

1.1.3. Clasificacién de los locales de venta

llustracién 4: Locales de venta

- B N
'Locales tipo A: son aquellos locales que se
‘encuentran ubicados en las esquinas o
cualquier acceso del mercado. Asi como
'también en el cruce de dos o més vias de
‘circulacion principal.

) _
Por su
ubicacion

/

'Locales tipo B: son aquellos locales que no

son comprendidos como en el caso anterior y

poseen un solo frente hacia la via de
.circulacion principal. |

I'e o ™

Clasificacion

de los locales

— - L " 3
Primera categoria: comprende puestos de
abarrotes, ropa, calzado, artesanias,
carnicerias y comedores.

P — —

g — —

Segunda categoria: comprende puestos de

Por categoria lacteos, mariscos, pollos y refrescos.

- S /

(_ o I/__ - 3
Tercera categoria: comprende puestos de
flores, frutas, verduras, hortalizas, y comida
\preparada.

Fuente: INFO, (1998). Plan maestro y estudio de pre factibilidad de mercados minoristas
Elaborado por: el autor

S _/
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1.1.4. Definicidon de comercio

Segun Orozco (2011) el comercio es una actividad econémica que consiste en llevar a cabo
una actividad de intercambio de bienes y servicios entre diferentes personas o naciones,
también el comercio es considerado como un establecimiento o lugar donde se lleva a cabo la
compra y venta de productos. El intercambio comercial se lleva a cabo en un &mbito de ferias,
muestras y mercados en la cual consiste en exhibir sus productos y de esta manera generar y
favorecer sus ventas. Esta actividad es bien antigua y surgié cuando la humanidad empez6 a
producir mas de lo que necesitaba, por tal razén nacié la necesidad de reunirse en distintos
lugar a intercambiar sus productos. Con el desarrollo de esta actividad se da paso a practicar el

trueque.

1.1.4.1. Comercio

Se puede desarrollar en almacenes, tiendas o diferentes establecimientos comerciales de

diferente categoria y pueden ser:

e Puesto ambulante: son puestos que son fijos y pueden ser transportados de un lugar a

otro. Estos puestos son armables y desarmables.

e Puesto estable o fijo: son puestos que se encuentras establecidos de manera

permanente.

e Puesto Piso plaza: Posee la caracteristica de pequefio comercio y puede ser fijo o

estable que se desplaza los dias de mercado (Plazola, 1977).



1.1.5. Usuarios

Los usuarios del mercado son todas aquellas perso

diferentes tipos de mercaderia.

17

nas que necesitan comprar y vender

llustracién 5: Usuarios de un mercado

Vendedores: son aquellos usuarios que
ofrecen productos a los compradores.

Compradores: usuarios que necesitan__|
abastecerse de productos.

Usuarios en un mercado

Usuario local: es aquel ususario
que mayormente frecuente a
realizar las compras.

Usuario regional: comprador o
vendedor proveniente de otra
region

Usuario  eventual: frecuenta
—‘esporadicamente a realizar las
compras.

Usuario  mayorista: realiza
4compras al por mayor para

posteriormente comercializar
(revender).
Usuario  minorista:  realiza

Fuente: Plazola, (1977). Enciclopedia de arquitectura (comercio)
Elaborado por: el autor

1.1.6. Feria libre

1.1.6.1. Definicion

4compras al por menor para su uso
personal.

Proviene del latin feria, es un evento social, econdmico o cultural que puede ser temporal o

establecido, y puede desarrollarse en lugar fijo o ambulante.

Las ferias libres se puntualizan como aquellos sitios donde se comercializan productos

alimenticios ya sea de origen vegetal o animal. También en el mismo se expenden otros
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articulos, bienes, servicios o especies que estén autorizados por el municipio respectivo. Estas
ferias libres por lo general se establecen en bienes y espacios publicos (Montes, Caraball, &

Tohé, 2003).

En este tipo de espacio publico se conjugan elementos de carécter social, econémico y

cultural que constituyen la identidad de un pais o un pueblo.

1.1.6.2. Historia de la feria libre en el Ecuador

Los acelerados cambios que ha experimentado el Ecuador durante el regreso de la democracia
a finales de los afos setenta y a principios de los afios ochenta le ha conllevado al Ecuador a

un continuo aumento de los precios en la canasta bésica.

Cuando asumié el poder el Dr. Rodrigo Borja Cevallos el 10 de agosto de 1988 el pais se
encontraba con porcentajes muy altos de inflacién y por ende lo llevo a tomar medidas y entre
ellas estuvo la aprobacién de las ferias y con ello se buscaba disminuir los precios de los
productos de la canasta basica y a través de la misma eliminar los intermediarios, pues la idea
principal de las ferias libres era que los productores vendan sus productos directamente al

consumidor.

La Ofelia en Quito fue una de las tres primeras ferias libres que obtuvo el visto bueno para
su funcionamiento y al cual se volcaron productores de las ciudades de Tungurahua, Pichincha,
Santo Domingo, Chimborazo, Carchi y Cotopaxi. En el principio eran 500 comerciantes, hoy
en dia este numero es muy elevado y se ha desarrollado las ferias libres en distintas ciudades

del pais (Guerrero, 2012).
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1.1.6.3. Caracteristicas de la feria libre

Segln Guerrero (2012) las ferias libres poseen las siguientes caracteristicas.

La feria libre funciona en un terreno que no es propiedad de los comerciantes, éste
frecuentemente pertenece al Municipio de la ciudad donde se lleva a cabo o de alguna
institucion pablica o privada.

Los dias de funcionamiento de la feria son restringidos, generalmente uno o dos dias a
la semana.

Las condiciones en las que trabajan los comerciantes tienen muchas limitaciones en
aspectos como: seguridad, ruido, salubridad e higiene.

Los productos se exhiben en el suelo o en improvisadas mesas hechas de pedazos de
maderas unidas las cuales estan cubiertas con carpas, aunque no todos los comerciantes
las poseen.

Una de las caracteristicas principales es la forma en la que los comerciantes
promocionan sus productos, pues gritan dando a conocer los precios y cantidades para

atraer compradores.

1.1.6.4. Laferialibre en la sociedad.

Las “ferias libres” representan de algun modo la recuperacion parcial (comercio minorista

legitimo) de la antigua soberania integral del pueblo; y el espacio publico que constituyen en

los sitios urbanos que una o dos veces por semana ellas ocupan, revive parcialmente la cultura

social y el didlogo abierto del antiguo espacio publico del “agora”. Es una victoria final del

pueblo tras una larga y peculiar ‘guerra de Arauco’, que le ha permitido recuperar una cuota

parcial de su soberania. (Guerrero, 2012, p3)
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1.2. Marco filoséfico

“cuatro paredes y un techo no son arquitectura, sino el aire que queda dentro” (Lao Tsé).

La frase escrita por el filésofo chino hace mencion a que la arquitectura tendra siempre como
materia prima el espacio (vacio), ya que el espacio es el ambiente fisico primario para
implantacion y desarrollo de cualquier tipo de proyecto en beneficio, necesidad y desarrollo

del hombre.

Segun la filosofia aristotélica a la materia prima se la denomina como el primer sujeto de la
realidad corpdrea, tangible a los sentidos y esta puede estar sujeta a cambios. La materia prima
es algo que ya esta dada en ese espacio (vacio) y no hay nada antes de ella. Siendo este espacio
uno de los primeros objetos que deben de ser analizados y conocer tanto su entorno fisico,
geografico, econdmico, social y cultural previo a la conceptualizacion arquitectonica del

proyecto.

También el plan nacional del buen vivir con sus politicas de gobierno influye de manera
directa en la concepcidn arquitecténica de una obra de caracter publico ya que a través de los
objetivos 3 y 5 del buen vivir el gobierno busca el mejorar la calidad de vida y la creacién de
espacios de encuentro comun, fortaleciendo la identidad, la plurinacionalidad y la
interculturalidad de las personas. Con estos objetivos se busca el progreso del pueblo y pais,

impulsando el desarrollo economico y social.

El Buen Vivir no postula el no desarrollo, sino que aporta a una vision distinta de la
economia, la politica, las relaciones sociales y la preservacion de la vida en el planeta (PNBV,

2013).
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Es por ello que la humanidad siempre va estar inmersa dentro de la relacién social, debido
a que su relacién promueve el desarrollo econdémico, politico y social en su diversidad de
formas. Esta relacion aporta a la busqueda comunitaria y felicidad colectiva y a la mejor vida
a partir de sus valores. La creacion de infraestructura tiene la finalidad de generar desarrollo

econdmico cohesion social.

Para disfrutar de la arquitectura hay que viajar con la imaginacion, hay que volar con la

fantasia (Ifiaki A, 2001).

En el libro escrito por Ifiaki Avalos La buena vida nos incentiva a “viajar con la fantasia”, a
conocer los espacios, a vivirlos, tener una constante relacion con el espacio en el cual va a
proyectar, es decir vivirlo intensamente y conocer las verdaderas necesidades de los usuarios,
para asi promover la creacion de un proyecto que se acople a las necesidades y demanda de la

sociedad.

La finalidad de la arquitectura es satisfacer las necesidades de la humanidad. Para saber
cudles son estas el arquitecto debe involucrarse con el grupo social con el cual va a trabajar y
de esta manera conocer sus ideas y necesidades que posteriormente seran tomadas en cuenta al
momento de proyectar una obra arquitectonica. Es asi que en el presente proyecto se busca
brindar una solucién a la problematica actual y se promovera el encuentro social a partir de la
creacion de espacios publico para la interaccién social y econdémica, ya que los mercados no
solo cumplen con la funcién comercial sino que también refuerzan la apropiacion ciudadana
ofreciendo escenarios para el encuentro social y por ende se convierten en un lugar de estancia
publica. El espacio publico que se proyecte ayudara a fortalecer el encuentro social y permitira

organizar el desarrollo de la feria libre y eventos sociales, religiosos, civicos y culturales.
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1.3. Marco referencial
En este sub capitulo se analizara 3 referentes; mismos que serviran de guia y sustento en la
presente propuesta arquitectonica. Se analizara 2 referentes nacionales y un internacional en

los cuales se evaluara su influencia en la sociedad, arquitectura y su aporte tecnélogo y

constructivo de cada uno de ellos.

1.3.1. Referente 1

llustracién 6: Perspectiva del mercado Gramalote

Fuente: Plataforma de Arquitectura, 2014
Elaborado por: Jhenny Nieto y Rodrigo Chain

a. Analisis contextual: El proyecto surge a raiz de la futura relocalizacién de un pueblo
Colombiano de Gramalote, que fue arrasado a fines de 2010 por el mal tiempo invernal
a raiz de fuertes lluvias y deslizamientos de tierras. El proyecto de la plaza y mercado
esta ubicado en el centro de nuevo Gramalote y serd un nodo trascendental para ligar

los equipamientos presentados para la reconstruccion del municipio.

b. Analisis formal
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llustracién 7: Perspectiva exterior del mercado de Gramalote

EPTLY Lo

;

Fuente: Plataform de Arquitectura, 2014
Elaborado por: Jhenny Nieto y Rodrigo Chain

La planta arquitectdnica tiene la forma de un trapecio irregular que alcanza distintitos niveles
debido a las caracteristicas topogréaficas del sitio y al trazado de sus calles aledafias. El proyecto
se muestra como un espacio completamente abierto hacia sus partes laterales y cierta area del
mismo se encuentra cubierto por una plataforma horizontal que brinda cobijo y proteccién a
los usuarios; desde cualquier punto de vista se puede observar como priman los planos

verticales y horizontales debido a las caracteristicas de su cubierta.

c. Anadlisis funcional

llustracion 8: Planta arquitecténica del mercado Gramalote

B ey

) F 24 tt e *

Fuente: Plataforma de Arquitectura, 2014
Elaborado por: Jhenny Nieto y Rodrigo Chain
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La conceptualizacion de crear cultivos urbanos es la propuesta que tiene la finalidad de
incentivar el intercambio econémico y el trabajo en comunidad. La plaza ubicada en la parte

inferior sera la que vincula las dinamicas de cultivos inmediatos y comercio.

Debido a que el terreno cuenta con una topografia bastante pronunciada se proyecta una
rampa en zigzag entre el acceso alto y la entrada del acceso bajo a la plaza; ademés este
recorrido actia como elemento articular del proyecto ya que el mismo conectara todas las zonas
de venta del mercado y también facilitara la movilidad de personas especiales y carros de
compras. Los puestos de ventas se encuentran ubicados en plataformas en diferentes niveles en
el cual el nivel mas bajo del proyecto estd conformado por una plazoleta de comidas, eventos
musicales, bazares, la plaza campesina y otros; el resto de plataformas hasta llegar al nivel mas
alta esta conformado por puestos de frutas, verduras, hortalizas, carnes y productos en general,

todos unidos por la rampa.

d. Analisis técnico constructivo

llustracién 9: Vista de la plaza e interior del mercado

Elaborado por: Jhenny Nieto y Rodrigo Chain

La parte mas importante en este proyecto es la estructura de su cubierta que fue creada como

referente arquitecténico y punto de encuentro para el pueblo. Su estructura estd conformada
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por mddulos apareados en concreto y definido por unos pliegues invertidos y un sistema de
recoleccion de aguas lluvias a través de las columnas y su cubierta; la cubierta est4 consolidada

en duplos y demuestra la unidad en el conjunto arquitectonico.

Los madulos de la cubierta funcionaran como embudos para la recoleccion de aguas lluvias
para luego ser enviadas mediante las columnas a tanques y en su posterioridad reutilizarlas para

riegos de cultivos aledafios al proyecto.

El proyecto referente de plaza mercado fue considerado en la presente investigacion por su
aporte a la unidad e intercambio de la agricultura y cultura; asi como también por su
adaptabilidad a su entorno fisico, geografico y social. El sistema empleado en su cubierta a
manera de duplos invertidos fomenta la unidad y da un aporte tecnoldgico a la recoleccion y

reutilizacion de las aguas lluvias.

1.3.2. Referente 2

llustracion 10: Mercado 9 de octubre de la ciudad de Cuenca

Fuente: La web, Arg. Boris Albornoz
Elaborado por: Arg. Boris Albornoz
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a. Andlisis contextual: EI mercado 9 de octubre se encuentra ubicado en el centro urbano
de la ciudad de Cuenca y sin duda es uno de los mercados de abastos pioneros con 80
afios de existencia. Este mercado es uno de los mas surtidos y concurridos de la ciudad
de Cuenca, por ende fue remodelado en su interior y exterior en su totalidad hace 7 afios

por el arquitecto Boris Albornoz

b. Andlisis formal

llustracion 11: Interior del mercado 9 de Octubre

Fuente: La web, Arq. oris Albornoz
Elaborado por: Arg. Boris Albornoz

Posee una planta tipo de caracter ortogonal en el cual tanto en su planta y fachadas se pueden
apreciar la verticalidad y horizontalidad de sus planos, denotando asi una concepcion simple
en su planta y vistas laterales. Debido a que es una edificacion antigua posee caracteristicas de
arquitectura Republicana en la cual se puede notar detalles verticales, horizontales y
decorativos en sus 4 fachadas; la forma simple de la edificacion hace que se integre facilmente

a la plaza 9 de octubre.

Para ganar una mayor cantidad de iluminacién al interior se puede observar en la ilustracion
10 un ducto de iluminacidn con grandes dimensiones que facilita el ingreso de luz natural hacia

el interior del mercado.
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c. Analisis funcional

llustracién 12: Planta arquitectdnica del mercado 9 de octubre

Fuente: La web, Arq. Boris Albornoz
Elaborado por: Arg. Boris Albornoz

El proyecto esta dividido en tres plantas arquitectonicas tipo, de los cuales uno se encuentra a
nivel de subsuelo y cada uno comprende diferentes zonas de ventas distribuidas de la siguiente

manera.

e Planta subsuelo: comprende la zona de venta de carnes, pollo, mariscos, embutidos y
posee un acceso directo hacia el parqueadero ubicado también a nivel de sub suelo de
la plaza 9 de octubre que se encuentra junto al mercado.

e Planta baja: comprende zonas de venta de frutas, verduras y hortalizas y se encuentra a
aun nivel +1.48 m del nivel de la plaza; posee 4 accesos ubicados en las partes laterales
de su planta y 2 accesos verticales hacia la parte superior e inferior del mercado.

¢ Plantaalta: comprende la zona de ventas de jugos, comidas y bebidas; todos los puestos
comprenden el mismo orden de distribucion que las plantas anteriores, solo cambia el

uso de sus ventas.



28

En su planta se puede apreciar circulaciones transversales y longitudinales simples que
permiten la circulacion por las diferentes zonas de venta; los puestos estan distribuidos de

manera modular en sentido del eje transversal.

d. Andlisis técnico constructivo: En su remodelacion se aplico técnicas constructivas
modernas para la recuperacion de su estructura; sus pisos son de cerdmica antideslizante
y losas de hormigdn asi como también en su cubierta se utiliza acero y paneles de teja
y policarbonato. Los modulos de venta estas constituidos a base de paneles que se

pueden montar y desmontar dependiendo la ocasion y uso.

El presente proyecto referente dentro de la investigacion servira de apoyo en la interaccion
entre el espacio publico y privado que se planteara disefiar; asi como también se tomara en

cuenta los modulos empleados en la division de los puestos de venta.

1.3.3. Referente 3

llustracion 13: Plaza Rotary

RORIS
ALBORNOZ

Fuente: Pag. Web. Boris Albornoz
Elaborado por: Arg. Boris Albornoz

a. Andlisis contextual: La plaza Rotary se encuentra ubicado en el centro histérico de la

ciudad de Cuenca que por mas de 30 afios continua siendo una de las plazas comerciales
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mas concurrentes de la ciudadania. En la plaza se oferta una diversidad de productos
para todos los gustos, como artesanias, arreglos para hogar, muebles de madera,
hojalateria, bisuteria y articulos de hierro forjado entre otros articulos; la presente plaza
tuvo una intervencion arquitectonica hace 8 afios y estuvo a cargo del arquitecto Boris

Albornoz.

b. Andlisis formal

llustracion 14: Puestos de venta de la plaza Rotary

Elaborado por: Arq. Boris Albornoz

Posee una planta de caracter ortogonal en cual los modulos de venta estan conformados en
grupo de 4 puestos distribuidos de manera longitudinal. La forma de cada uno de los puestos
es de manera rectangular plana en cual se hace evidente la repeticion de planos y elementos;
también posee una cubierta inclinada con aleros en las partes laterales que permite la proteccién

del sol y la lluvia.
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c. Andlisis funcional

llustracién 15: Planta arquitectdnica de la plaza Rotary

Fuente: Pag. Web. Boris Albornoz
Elaborado por: Arg. Boris Albornoz

El proyecto estd conformado por 96 puestos de venta que a su vez forman mdédulos de 4
unidades cada uno que permite alcanzar una mayor visibilidad y circulacion; también se
incorpora 3 plazoletas que forman una diagonal y conecta la plaza Rotary con la plaza 9 de
Octubre. Asi mismo con la distribucion también se busca que todos los puestos sean esquineros

y los comerciantes tengan las mismas posibilidades de venta.

Todos los puestos fueron concebidos para que tengan reversibilidad de uso de tal manera
que hoy sirven como puestos de ventas de artesanias y en un futuro puedan cambiar su uso de

acuerdo a las necesidades de la ciudadania.
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d. Andlisis técnico constructivo

Para darle proteccion a cada uno de los puestos de venta se utiliza un sistema de puertas de
lamas de madera plegables que cierran las dos vistas de los puestos. Los materiales empleados

son el vidrio, lona, acero y madera.

El proyecto referente empleado tiene la particularidad de funcionar como un espacio de
plaza comercio reversible, es decir que se puede adaptar a las necesidades del presente y futuro.
Todos los puestos son mddulos repetitivos y su sistema de proteccion empleado es el mismo
en todos sus madulos, es por ello que se ha decidido tomarlo como referente para el presente

trabajo de investigacion.
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1.4. Marco legal

Con el objetivo de fomentar el desarrollo econémico y brindar a los ofertantes y demandantes
un lugar digno y adecuado se plantea el disefio arquitectonico del mercado municipal para el
cantdn Yacuambi. Para el cual en la presente investigacion se revisé 21 leyes y de las cuales se
utilizard 5 leyes o normativas tales como la Constitucion de la Republica del Ecuador, el Plan

Nacional del Buen Vivir 2013-2017, Cootad, INEN y la ley de economia popular y solidaria.

1.4.1. Leyes, objetivos y articulos a nivel nacional

En este cuadro se analizara la constitucién de la replblica, el Cootad, Ley de la economia
popular y solidaria y el Plan del buen vivir que nos ayudara a sustentar la base legal del presente
trabajo de investigacion; ya que el gobierno nacional a través de sus distintas entidades pablicas
tiene la finalidad y funcion de crear infraestructura en beneficio y desarrollo del pueblo (Ver

anexo A).

1.4.2. Mercados saludables, requisitos segun INEN

La presente ley tiene como objetivo establecer requisitos y practicas que deben cumplir los
mercados para la produccion y comercializacion de sus productos. La presente ley tiene como
alcance a todos los mercados minoristas y mayoristas. Se excluyen de esta presente ley las

ferias libres

En esta ley se analizaran los requisitos que se segun el INEN debe cumplir un edificio
destinado al uso publico en nuestro caso serd una edificacion de caracter comercial. La presente
ley hace énfasis a los requisitos que debe cumplir su infraestructura, equipos y utensilios,

adquisicion, comercializacion, transporte, recepcion, almacenamiento de alimentos, puesto de
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comercializacion, preparacion de los alimentos, higiene del comerciante de alimentos,

limpieza, desinfeccion, control de plagas, capacitacion y aseguramiento de la inocuidad.

Mismos que después de ser analizados seran fundamentales para el disefio arquitectonico del

presente proyecto.

También se analizara los requisitos y dimensiones que debe cumplir un estacionamiento y los

accesos a una edificacion para personas con capacidades especiales.

1.4.3. Conclusiones marco Legal.

Mediante el analisis del marco legal en su primer cuadro basado en la constitucién de
la repablica, el cootad, ley de economia popular y solidaria y el objetivo del buen vivir,
se ha llegado a la conclusion que el gobierno nacional a través de sus diferentes
entidades publicas tiene como prioridad dotar a la ciudadania de infraestructura y
equipamiento basico, para de esta manera promover el buen vivir y el desarrollo de la

economia de los pueblos.

Es deber de las autoridades nacionales y locales brindar infraestructura en Opticas

condiciones para el desarrollo de las diferentes actividades que la sociedad demanda.

Segun las normativas establecidas por el INEN un mercado debe cumplir con las
normativas establecidas en cuanto a higiene, infraestructura y manipulacion de
alimentos, para de esta manera lograr un buen funcionamiento y estado fisico del

mercado.
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1.5. Marco técnico constructivo

Dentro del ambito técnico constructivo se plantea un sistema de recoleccion de aguas lluvias
debido a las caracteristicas ambientales que presenta el sector. A continuacion se realiza un

breve estudio de su funcionamiento

1.5.4. Sistema de recoleccion de aguas lluvias

La captacion de aguas lluvias es un sistema innovador que permite reducir el consumo del agua
potable, este sistema se esta poniendo mucho en practica en el disefio de proyectos
arquitectonicos ya que permite la obtencion de agua para el consumo humano y/o uso agricola.
En lugares donde existe altos porcentajes de precipitaciones es mayormente recomendable su

uso.

¢ Qué es la recoleccion de aguas lluvias? Supone el uso de la cubierta de una vivienda para la
captacién del agua proveniente del cielo. Posteriormente esta agua sera canalizada, filtrada y

almacenada en un tanque de dep6sito para su uso (Sitiosolar, s.f).

llustracién 16: Esquema recoleccion de aguas lluvias

Fuente: Sitiosolar, s.f
Elaborado por: Sitiosolar, s.f
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Los sistemas de captacion de aguas lluvias estan conformado por las siguientes partes:

Area de captacion: esta constituido por la cubierta o cualquier superficie impermeable y
debe contar con una pendiente y superficie adecuada que permita el facil escurrimiento del
agua hacia el sistema conductor. La cubierta puede estar constituido de cualquier material pero
es mayormente recomendable el uso de planchas metélicas ya que facilita la instalacion de este

sistema.

Conductos de agua: esta conformado por canales o tubos que transportan el agua captada
en la cubierta hacia el tanque de deposito. EI didmetro del conductor de agua dependera de la

cantidad de agua captada en su cubierta.

Filtros: tienen la finalidad de eliminar las impurezas del agua recolectada. EXisten
diferentes tipos de filtros que van desde la eliminacion simple de impurezas hasta la

potabilizacién del agua.

Depositos: es aquel espacio en el cual se almacena el agua recolectada para posteriormente
ser utilizada. Pueden ser de diferentes dimensiones y su tamafio dependera del calculo del area
de captacion y caudal; asi también deberad ser construido con materiales que permitan la

correcta conservacion.

Sistemas de control: es un sistema opcional ya que permite automaticamente suministrar

el agua potable una vez se haya terminado el agua potable captada o viceversa (Sitiosolar, s.f).

A continuacién se puede observar un esquema del sistema de recoleccion de aguas lluvias

que se plantea usar en el presente proyecto.
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llustracion 17: Sistema de recoleccion de aguas lluvias

TN LT Recoleccion de Aguas LLuvias
Los modulos de la cubierta que poseen la caracteristica
de una sombirilla invertida funcionaran como embudos
independientes para la recoleccién de las aguas lluvias.

\

Reutilizacion
El agua proveniente de Ia
recoleccion de las aguas lluvias
seran utilizadas para el riego de las
areas verdes del proyecto.
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

\

S Mddulo de la cubierta

Los modulos (sombrilla invertida)
estan constituidos y disefiados de
manera independiente. La
construccion de cada uno de los
modulos se realizara en el sitio con
acero estructural y paneles de
poliuretano

Tratamiento de Aguas Lluvias
Tanques de almacenamiento y
tratamiento  de las aguas lluvias
recolectadas a través del sistema

ESQUEMA GRAFICO CUBIERTA
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Capitulo 2: Diagnostico

2.1. Marco contextual

2.1.1. Contexto geogréafico y ambiental

2.1.1.1. Ubicacién

El cantén Yacuambi se encuentra ubicado a una distancia de 70 km de la ciudad de Zamora y
a 60 km del cantén Saraguro, al sur oeste de la region amazonica del Ecuador y en la parte

noroccidental de la provincia de Zamora Chinchipe.

2.1.1.2. Limites

Tabla 7: Limites del canton Yacuambi

Limites
Norte Con la Provincia del Azuay y Morona Santiago
Sur Con el canton Zamora
Este Con el Cantén Yantzaza y provincia de Morona Santiago.
Oeste Con la provincia de Loja y la provincia del Azuay.

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

2.1.1.3. Clima

Su clima es calido himedo, con mayores precipitaciones en los meses de enero a julio. Durante
los meses de julio a diciembre presenta menos lluvia y por ende predomina la presencia de

verano.

En la siguiente tabla se describe las principales caracteristicas climaticas que presenta el

cantéon Yacuambi.
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Tabla 8: Caracteristicas climaticas del canton Yacuambi

No Factor Valor

1 Temperatura media anual 22.2°C

2 Temperatura minima anual 10.2 °C

3 Temperatura maxima anual 33°C

4 Humedad relativa 90%

5 Altitud 885 — 3808 m.s.n.m.
6 Precipitacion promedio anual 2500 mm

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

2.1.1.4. Topografia

Presenta una topografia muy irregular con pendientes muy pronunciadas con un maximo de
70% a medida que se aproxima a la cordillera del rio Yacuambi. Existen muy pocas areas

planas.

Mapa 1: Topografia del centro urbano de la ciudad de Yacuambi

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor
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2.1.2. Sistema socio cultural

2.1.2.1. Demografia

El cantdn Yacuambi esta compuesto por tres culturas que son: la cultura Saraguro, mestiza y
shuar distribuidos en todo su territorio. La mayoria de su poblacion es indigena que ha

emigrado desde el canton Saraguro.

Segun el INEC (2010) la poblacién del cantdn Yacuambi es de 5835 habitantes de los cuales
2938 son hombres y 2897 mujeres; y corresponden al 6.4% del total de la poblacion de la

provincia de Zamora Chinchipe.

llustracién 18: Poblacion por sexo del cantdn Yacuambi

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: el autor

2.1.2.2.  Poblacion urbanay rural del canton Yacuambi

Segun el INEC (2010), del 100% de la poblacion del cantén Yacuambi 1325 habitantes que
representa un 22.71% se encuentra ubicado en sector urbano mientras que el 77.29% (4510
habitantes) se encuentra en el sector rural.

La poblacion del cantdén Yacuambi se encuentra dividido en tres parroquias de las cuales

dos son rurales (Tutupali y la Paz) y una urbana (28 de mayo). En la siguiente tabla se puede
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apreciar que la parroguia que presenta mayor crecimiento hasta el afio 2014 es la parroquia 28

de mayo (area de estudio para el nuevo mercado municipal).

Tabla 9: Crecimiento poblacional del canton Yacuambi en sus tres parroquias

Parroquia afo 2010 afo 2011 ano 2012 afo 2013 afo 2014
Tutupali 639 680 692 704 715
28 de mayo 3153 3355 3414 3472 3530
La paz 2043 2174 2212 2250 2287
total 5835 6209 6318 6426 6533

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: el autor

2.1.2.3.  Pablacion futura del canton Yacuambi

Segun el INEC la poblacion actual (2016) del cantdén Yacuambi es de 6740 habitantes
distribuidos en las tres parroquias que conforman el cantén, y posee una tasa de crecimiento

anual de 1.22%.

Teniendo en la actualidad una poblacion de 6740 habitantes se establece una proyeccion
poblacional hasta el afio 2036 y de esta manera determinar la demanda futura del nuevo
mercado municipal. Para establecer la poblacion futura se aplica la siguiente formula basada

en el método geométrico o exponencial (Rios, 2013).

Pa= poblacién futura

Pa = Po(1 +1/100)t Po=Poblacion actual

r=taza de crecimiento anual

Pa = 6740(1 + 0.064)?° . ~ .
¢ ( ) t= nimero de afios de la poblacion futura

Pa = 8590 habitantes al 2036
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Para el afio 2036 se calcula que la poblacion aumentara 1850 habitantes. Con el resultado
obtenido nos servira para dimensionar y disefiar los espacios arquitecténicos del nuevo

mercado municipal y de esta manera la obra cumpla la demanda futura.

2.1.2.4. Cultura

El cantén Yacuambi estd conformado por tres etnias que representan el 100% de la poblacién

distribuido de la siguiente manera:

e Cultura Saraguro 67%: mayoritariamente se dedican a la agricultura y ganaderia; sus
principales festividades religiosas son el Inti Raymi, Corpus Cristi, Navidades, semana

Santa y fiestas en honor a San José de Yacuambi.

e Cultura mestiza 23%: entre las principales actividades a las cuales se dedican es la

agricultura, ganaderia, mineria, y comercio.

e Cultura shuar 10%: se dedican a la Caza, pesca, cultivo de platano, yuca y papaya.
También son muy conocidos por realizar rituales y fiestas en honor a la chonta (GAD

Yacuambi, 2015).

Cada cultura tiene sus diferentes costumbres, tradiciones y forma de vida; lo cual hace del

canton Yacuambi un territorio con una gran diversidad cultural.

2.1.3. Sistema econémico

La mayor parte de la poblacion del canton Yacuambi se dedica a la agricultura y ganaderia
que representa el pilar fundamental de su actividad econdmica. En la siguiente tabla se muestra

la ocupacion por rama a la cual se dedica la poblacion del canton Yacuambi.
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lustracién 19: Actividades a las que se dedican la poblacion del cantén Yacuambi

No. " Actividad Poblacien | %
1 Agricultura, ganaderia, sivicultura y pesca 1.449 | 4075
2 Explotacion de minas y canteras a8 3,69
3 Indusirias manufactureras 103 432
4 Suml'nis_'rrp de elecfricidad, gas, vapor y aire 9 008
acondicionado
5 Construccion m 4,45
b Comercio al por mayor y menor 60 2,52
7 Transporte y almacenamiento 22 0.92
8 xmédcgdes de alkcjamiento y servicio de 13 0.55
9 Informacion y comunicacion 2 0,08
10 | Acfividades financieras y de seguros 3 0.25
¥ Actividades profesionales, cientificas v 5 021
tecnicas
12 Acfividades de servicios administratives v de 5 021
apoyo
13 | Administracion piblica y defensa 144 6,04
14 | Ensefianza 100 419
15 ?S:;\gﬁgdes de la atencion de ko salud 2 0.88
146 | Artes, entretenimiento y recreacion 7 0.29
17 Ofras actividades de servicios [ 025
18 :ggécécdd;;?e los hogares como 1 138
19 Trabajador Nuevo 32 1,34
20 | No declarado 176 7.38
Total 2385 100

Fuente: PDOT Yacuambi 2015
Elaborado por: Equipo de consultores PDOT Yacuambi 2015

Segln el PDOT (2015) las principales actividades a las que se dedica la poblacién del canton

Yacuambi son las siguientes.

e Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 60.75%
e Administracion publica y defensa 6.04%
e Construccion 4.65%

e |Industrias manufactureras 4.32%

Todas estas actividades representan el 75.76% del total de la poblacion econémicamente
activa y son la fuente de ingresos en la cual se sustenta la economia de la poblacion del canton

Yacuambi.
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2.1.4. Produccion

2.1.4.1. Produccién agricola

Gracias a las buenas condiciones naturales que posee el suelo se cultivan diferentes productos
como la yuca, papaya, guayaba, cafia, platano, guineo, mandarina, naranja, guabas, pifia,
naranjilla, café y cacao; toda esta produccion se traslada al mercado municipal donde
posteriormente se comercializa. En la actualidad mayormente se cultiva la yuca, el platano, la

papaya y la naranjilla.

lustracion 20: Comercializacion de productos en el exterior del actual mercado

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

2.1.4.2.  Produccién pecuaria

A nivel cantonal la produccion es constante de huevos, aves de corral, tilapia, leche y panela.
Pero lo que mayormente produce el cantdon Yacuambi es gran cantidad de quesillo debido a
que la ganaderia es la principal actividad a la cual la poblacion se dedica y es la base de su
sustento. Toda esta produccion se comercializa en el actual mercado municipal los fines de

semana; también existe un gran porcentaje de comercializacion de ganado vacuno y porcino.
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llustracién 21: Comercializacion de quesillo en el exterior del actual mercado

T

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

2.1.4.3.  Produccién artesanal

La produccién de artesanias tales como pulseras, manillas, cadenas, correas y otras mas se dan
de igual manera en el sector urbano y rural del canton. La mayoria de estas artesanias son
elaboradas por la cultura Saraguro y posteriormente son comercializados en el mercado o a las

afueras del mismo (aceras y calles).

llustracion 22: Venta de artesanias en las calles aledafas al mercado actual

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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2.1.5. Comercio

El comercio se extiende por toda la urbe del canton, pero con mayor presencia de locales
comerciales dentro del perimetro del mercado municipal y el parque central del canton
Yacuambi (ver ilustracion 23). Son pequefias tiendas en el cual se ofertan servicios y productos

perecederos y no perecederos.

llustracién 23: Tiendas ubicadas en el perimetro del mercado actual y plaza central

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Todos los negocios existentes son privados que se desarrollan en la planta baja de las diferentes
viviendas que son propias o alquiladas. El punto clave en el cual se comercializa
mayoritariamente una gran diversidad de productos tanto alimenticios y no alimenticios es el
actual mercado municipal (ver ilustracion 24).

llustracion 24: Venta de productos tanto al interior y exterior del actual mercado

Faay
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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En el siguiente mapa se puede observar que la mayoria de puestos comerciales, tiendas,
restaurantes, papelerias, etc, se encuentran ubicados de manera conjunta en el centro de la

ciudad, por lo que se puede evidenciar una gran ausencia de comercio en las partes periféricas

de la ciudad de Yacuambi.

Mapa 2: Mapeo del comercio en la ciudad de Yacuambi

MAPEO COMERCIAL DEL CANTON.

- MERCADO
C’ PARQUE CENTRAL I :
// TATE URBANO

LOCALES COMERCIALES.

- FERRETERIAS

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor
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La mayoria de los comerciantes de estos puestos se trasladan los fines de semana hacia la
ciudad de Loja y en menor escala a las ciudades de Zamora, Yantzaza y Saraguro a realizar las
compras de los productos (perecederos y no perecederos) para posteriormente comercializarlos
en sus negocios. Estos productos son trasladados mediante camiones de carga alquilados o
propios y en buses de transporte interprovincial e internacional (cooperativa Cariamanga,

Yantzaza y Zamora).

2.1.5.1. Vivienday comercio

El uso principal que se le da a las edificaciones es de viviendas, comercio y arrendamiento de
oficinas. Cerca de un 75% de las viviendas alrededor del mercado y el parque central del canton
su planta baja esta destinada al comercio. La mayoria de las edificaciones del perimetro del
parque central son caracterizadas arquitectonicamente por un portal que les protege del sol y la

luvia.

llustracion 25: Viviendas de comercio tipo portal

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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2.1.6. Sistema vial

El sistema vial del cantdn Yacuambi permite el acceso hacia dos cantones de la provincia de
Loja y Zamora Chinchipe que son el canton Saraguro y el canton Zamora. La via que une el
cantén Yacuambi con el canton Zamora es una via que se encuentra en proceso de construccion

de su carpeta asfaltica y se une a la via de la troncal amazdnica en el sector de la saquea.

En la siguiente ilustracion se puede observar las vias de conexion entre los cantones
anteriormente mencionados y la parroquia 28 de mayo; lugar en el cual se implantara el nuevo

mercado.

llustracién 26: Vias de conexién cantonal

28‘de"rnayo

!
. | Y
e v

. g """' ‘LaS uea’
Via hacia el.canton Sagaguro agL S

Via hacia ej,eantc’)n Zamora 7

(

Fuente: SIG. Tierras
Elaborado por: el autor
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2.1.6.1. Estado vial de la cabecera cantonal

La mayor parte de sus calles y vias se encuentran en mal estado debido a que no cuentan con
un sistema de adoquinado o asfalto y por ende con la presencia de la lluvia tienden a
deteriorarse produciendo huecos y lodo en su calzada; ademas no poseen un sistema de
evacuacion de aguas lluvias razén por la cual su deterioro es ain mas eminente. En el siguiente
mapa se puede observar las calles que se encuentran adoguinadas dentro del limite urbano del

canton Yacuambi.

Mapa 3: Sistema vial (calles adoquinadas y sin adoquinar)

£ CALLES ADOQUINADAS
: CALLES SIN ADCQUINAR

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor
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Como se puede apreciar la mayor parte de las calles del centro de la urbe son adoquinadas
y poseen aceras Yy bordillos, mientras que el resto de calles ubicadas en las periferias no cuentan

con estos servicios y beneficios.

2.1.7. Sistema de recoleccion de basura

En el centro de la urbe del cantén Yacuambi el sistema de recoleccion de basura se realiza a

través de un camidn de carga alquilado por la municipalidad de este canton.

Segun ordenanza municipal los dias y el horario de la recoleccién de basura es el siguiente:

Tabla 10: Recoleccion de basura

Dias de recoleccion de basura Tipo de basura Horario
Lunes Orgénica 8:00 am — 12:00 pm.
Martes Inorganica 8:00 am — 12:00 pm.
Miércoles Organica 8:00 am — 12:00 pm.
Viernes Organica 8:00 am —12:00 pm.
Sébado Inorgénica 8:00 am — 12:00 pm.

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

2.2. Contexto urbano

2.2.1. Crecimiento de la ciudad de Yacuambi

El crecimiento y la proyeccion futura de la ciudad se da en sentido longitudinal, es decir en el
sentido de la via hacia el canton Saraguro y Zamora; una de las razones fundamentales de su
crecimiento en este sentido es debido a las caracteristicas topograficas del suelo ya que hacia

la parte noroeste y sur este de la ciudad el suelo presenta una topografia mas regular.
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Mapa 4: Direccion de crecimiento de la ciudad de Yacuambi
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Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

La parte central de la ciudad de Yacuambi esta constituido de igual manera que las ciudades

de la colonia espafiola que parten de un modelo urbano ortogonal en cuadricula o damero
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desarrollado siempre a partir de la plaza mayor y que paulatinamente se va trazando calles en

forma recta y dan lugar a las manzanas (Mufioz, s.f).

Las manzanas y viviendas ubicadas a la periferia del centro de la ciudad estan constituidas
por formas irregulares e individuales que se adaptan a las caracteristicas topogréficas del

terreno; razon por lo cual no se puede tener un solo sistema de trama bien definido.

2.2.2. Uso de suelo en la cabecera cantonal

Dentro del limite urbano de la parroquia 28 de mayo del canton Yacuambi, lugar del area de
estudio se puede apreciar diferentes usos de suelo en el cual aproximadamente el 80% del suelo
se encuentra sin edificar mientras que el 20% se encuentra edificado y comprende viviendas,

vias e infraestructura publica.

En el siguiente mapa se puede observar el uso y ocupacion del suelo dentro del perimetro

urbano del canton.
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Mapa 5: Mapeo del uso y ocupacion del suelo

l: Suelo edificado

- Suelo sin edificar
Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

2.2.3. Mapeo de equipamientos y servicios Publicos

En la actualidad el canton Yacuambi cuenta con un sistema basico de equipamientos y servicios

publicos; en el siguiente mapa se realiza un mapeo de sus diferentes ubicaciones.



Mapa 6: Mapeo de los equipamientos y servicios publicos

EQUIPAMIENTO URBANO

- MERCADO

- COLISEO MUNICIPAL

D COLEGIO ALONSO DE MERCADILLO
- IGLESIA CANTONAL

- GAD CANTONAL DE YACUAMBI
: UPC POLICIAL

- CENTRO DE SALUD

- CIBV SAN JOSE

- UNIDAD EDUCATIVA BILINGUE
- CEMENTERIO CANTONAL

- PLANTA DE AGUA POTABLE

- CANCHAS DEPORTIVAS

- ESTACION DE RADIO

- CANCHON MUNICIPAL

- ESCUELA PEDEMONTE MOSQUERA

B CASA DE ACOGIMIENTO TEMPORAL PARA EL
ADULTO MAYOR

- AGENCIAS BANCARIAS

- BATERIAS SANITARIAS

PARQUE CENTRAL
Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor



55

2.3.Analisis del mercado actual

2.3.1. Ubicacion

El actual mercado del cantén Yacuambi se encuentra ubicado en la interseccion de las calles

Nangaritza y Duran, dentro de la zona urbana del canton Yacuambi.

Mapa 7: Ubicacion del mercado dentro de la ciudad

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

2.3.2. Diagnostico de la problematica del mercado actual
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Cada uno de los sectores necesita de infraestructura acorde a la época y actividades que realiza
su poblacion en beneficio y desarrollo de las comunidades. Es asi que el actual mercado no se
acopla a las necesidades de los usuarios ya que los dias de feria libre (domingos), los
comerciantes optan por usar el espacio de las calles y aceras debido a la falta de espacio para
el desarrollo de esta actividad, produciendo desorden y mal aspecto fisico tanto al interior y

exterior del actual mercado

En la actualidad el mercado no cuenta con un sistema de control sanitario para la
comercializacion de los productos y es notable la deficiencia en su infraestructura y servicios
bésicos; es asi que no cumple con los requisitos establecidos por el INEN para ser un mercado
saludable. Ademas se encuentra ubicando en un punto de dificil acceso para los trasportistas y
comerciantes debido a su topografia y a las pequefias dimensiones que presenta la calle
“salvador duran” ubicada al frente del mercado; la calle cuenta con una dimension de 3.50m y
esto dificulta el transito e ingreso de los vehiculos y camiones quienes son los encargados de

abastecer el mercado.

También segun las autoridades municipales (alcalde y concejales), en su plan de trabajo
tienen como objetivo la creacion de una nueva infraestructura destinada a la exposicion,
comercializacion vy a la realizacion de ferias libres; por ende la actual edificacion no cumple
con la demanda de los usuarios debido a la falta de espacio y servicios como area de carga y
descarga, estacionamiento, area de basura, area de control sanitario, enfermeria entre otras;
con la presente problematica se podra establecer bases técnicas y exigencias que la sociedad
requiere para la proyeccion del nuevo mercado municipal que contribuya al desarrollo social y

econdmico.
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2.3.3. Antecedentes historicos del mercado

El mercado municipal del canton Yacuambi fue construido en el afio de 1995 por parte de una
asociacion de agricultores de la zona y fue dirigido en primera instancia por la misma
asociacion.

En el 2002 el mercado pasa a ser propiedad del GAD municipal, el cual es el encargado de su

administracion y mantenimiento.

lustracién 27: Vista del estado actual del mercado municipal

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

En el 2011 el mercado tuvo una intervencién arquitecténica en cual se modificé algunos
puestos de venta en la parte frontal de la edificacion; también se reconstruyo las baterias
sanitarias y se implemento de ceramica el piso, paredes y se realizd el cambio de su cubierta

que ya habia cumplido con su tiempo de vida util.

La intervencion que tuvo el mercado fue méas de caracter constructivo ya que se traté de dar
soluciones a las fallas constructivas que poseia debido al factor tiempo y a la falta de recursos

economicos que no facilito la terminacion de la obra; es asi que no ha existido modificaciones
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y mejoras en su parte funcional y formal por lo que en la actualidad es eminente la problematica

anteriormente mencionada.

2.3.4. Situacion actual del mercado del cantén Yacuambi

El actual mercado es el centro de intercambio comercial ya sea de productos de la zona como
también de productos que provienen de otras regiones del pais. La edificacion utiliza el area
total del terreno que consta de un area de 790.84m2, con un frente de 23.26m y una profundidad
de 34m; ademas el actual mercado como ya se explicd en la problematica carece de espacio

para el desarrollo de la feria libre y servicios debido a la falta de planificacién en su disefio.

A continuacién en la ilustracion 28 se puede observar una ficha informativa del estado actual
del mercado municipal, en el cual se valora diferentes ambitos y condiciones fiscas de la

edificacion.
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llustraciéon 28: Ficha del estado actual del mercado

Ubicacién: Canton Yacuambi, parroqui urbana 28 de Mayo Propietario: GAD Yacuambi
. opatosFsicos ]
Calles ubicacion
Nangaritza y Durdn

Estado de la edificacion

Malo (x) Regular () Bueno )
Ventilacion e iluminacion

Malo () Regular (X)) Bueno ()
Estado de la cubierta

Malo () Regular (X)) Bueno ()
Estado de la fachada

Malo (x) Regular ( ) Bueno ()
Estado piso interno

Malo ) Regular (5] Bueno ()
Estado piso exterior

Malo (X) Regular () Bueno ()
Estructura Mamposteria Infraestructura
Hormigon armado (x) Ladrillo () Luz SI(x ) NO( )
Acero () Bloque () Agua SI(x ) NO( )
Madera () Adobe/Tapia () Alcantarillado SI(x ) NO( )
OLTOS cucueeritererereeeesssseesssessease et easssenessesnssnesesanesseens OLFOS.cevueerrieeereseseeereaseessssssssasenns Aceras SI(x ) NO( )
Planta " 7 ’ N B

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor



2.3.5. Zonificacion del mercado actual

llustracién 29: Planta Unica, zonificacion del mercado actual

CIRCULACIONES
Y PASILLOS

- SALON "RESTAURANTE"

- LOCALES COMERCIALES

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

I comsaria
[ ssom

- PUESTOS DE VIVERES
SIN BODEGA

|:| PUESTOS DE VIVERES
CON BODEGA

|:| ESTRUCTURA EDIFICACION
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Pese a la intervencion que se realizo afios anteriores la actual infraestructura continua presentado
la misma distribucion y circulaciones en su interior. Asi también se puede constatar la carencia de

algunos servicios y zonas ventas como patio de comidas, control sanitario y areas de recreacion.

El actual mercado cuenta con 27 puestos de venta, todos distribuidos ortogonalmente de manera
desordenada, es decir no existe una zonificacion bésica de las areas de venta razon por la cual los
puestos estan dispuestos de manera aleatoria 0 muchos de estos puestos sufren adaptaciones o

alteraciones en su uso y no estan siendo utilizados para los fines que fueron disefiados.

En la siguiente ilustracion se puede apreciar que el puesto ubicado en la parte frontal del
mercado era destinado para el uso de un restaurante, y en la actualidad este puesto estd siendo

utilizado como una tienda de viveres.

lustracién 30: Puesto exterior que esta siendo ocupado con otros fines

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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2.3.6. Anadlisis funcional arquitectonico

lustracion 31: Planta arquitectonica del actual mercado
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Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor
El actual mercado cuenta con una planta Unica en el cual se encuentran distribuidos los diferentes

puestos de venta. La planta arquitectdnica es de forma rectangular y posee circulaciones en forma

de cruz que permite la circulacion de los usuarios en el interior del mercado.

El acceso principal del mercado se encuentra ubicado en la parte frontal de la edificacion que
permite la circulacion en sentido longitudinal hasta la parte posterior del mercado, este acceso o

salida tiene una dimension de 2.25m; a la vez también cuenta con 2 accesos o salidas en las partes
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laterales de la edificacion que tienen una dimensién de 3.40 m que permite la circulacion o

conexion entre las dos partes laterales del mercado.

Los puestos se encuentran distribuidos en base a la circulacion interna que presenta el mercado,
cuya forma es una cruz en los cuales existen diferentes tipos de puestos con respecto a sus
dimensiones y servicios que prestan cada uno de ellos. También es importante mencionar que
algunos de los puestos tienen sus ventas hacia el exterior del mercado; estos puestos estan
conectados por los pasillos internos del mercado o por accesos directos desde la calle frontal al

mercado

En la ilustracion 31 se puede observar que no existe una buena distribucion de sus areas de
ventas debido a que ciertos puestos necesitan de servicios e instalaciones especiales para su buen
funcionamiento, es asi que es recomendable zonificar las diferentes areas de venta de un mercado
y asi mejorar su funcionamiento y orden; otra de las razones fundamentales a criterio personal que
desfavorece el funcionamiento es la distribuciéon de sus circulaciones ya que es muy basica y
ciertas de estas llegan a lugares donde no existe un acceso/salida o nada que mostrar; ademas solo
existe una circulacion longitudinal y otra transversal que convergen en un punto central del
mercado ocasionando una mayor congestion en el interior del mercado. A continuacién se realiza

un analisis del mercado por sus zonas de venta.

e AreahlUmeda

En esta area se considera aquellos locales que se venden productos que necesitan ser lavados y

refrigerados tales como, comida, carne, mariscos y embutidos. Es asi que el actual mercado cuenta
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con 5 puestos utilizados en la venta de estos productos de los cuales 2 se encuentran ubicados en
el exterior de mercado y funcionan los restaurantes; y los 3 restantes son puestos de venta de carnes

y mariscos ubicados al interior del mercado.

llustracién 32: Ubicacién de las areas hiimedas en el actual mercado
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Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

En lailustracién anterior se puede observar la ubicacion de los puestos de venta del area himeda

dentro del plano arquitecténico del mercado actual.
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e Areasemi-hiimeda

En esta area se incluye los puestos de ventas de verduras, frutas y legumbres; es el mayor nimero
de puestos que contiene el actual mercado por lo que son productos que mayormente se
comercializa. En la siguiente ilustracion se puede apreciar los 14 puestos de venta ubicados al

interior del mercado.

llustracion 33: Ubicacion de las areas semi-himedas en el actual mercado
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Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor
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e Areaseca

En esta area se encuentran ubicados los productos que no necesitan de las instalaciones de agua o
refrigeracion. Dentro del mercado existen 8 puestos de venta caracterizados por ubicarse en este
tipo de area de los cuales 5 son puestos comerciales y estan ubicados en la parte exterior y 3 son
puestos de harinas y granos situados en la parte interna del mercado. En la siguiente ilustracion

se puede observar los puestos de venta dentro de la planta arquitectonica del actual mercado.

llustracién 34: Ubicacién de las areas secas en el actual mercado
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Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor
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También se realiza un andlisis de las condiciones intrinsecas, extrinsecas y productivas de la

actual edificacion.

e Intrinsecas

Presenta deterioro en las paredes, columnas, mesones y cubierta debido al factor tiempo y a la
filtracion de humedad, asi también es notable la falta de espacio para la comercializacién de
productos por lo que algunos comerciantes usan los pasillos para montar puestos provisionales
para la venta de su mercaderia. La colocacion de estos puestos provisionales dificulta la movilidad
en su interior, también otro problema principal al interior del mercado es la falta de mobiliario
adecuado para la exposicion de sus productos y la clasificacion de la basura por lo que es notable

la presencia de basura en los pasillos.

lustracién 35: Estado interno del actual mercado

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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e Extrinsecas

La parte exterior del actual mercado es la que mayor problema presenta debido a que en las
periferias del mercado se ubican los comerciantes informales a vender sus productos en la
intemperie; esta actividad se desarrolla mayoritariamente los dias de feria libre que es el dia

domingo.

También la parte fisica de la infraestructura se ve bastante afectada debido a las inclemencias
del tiempo, teniendo en cuenta que la infraestructura se encuentra ubicado en un sector de la
amazonia con gran presencia de lluvias y humedad por lo que en sus paredes, cubierta y elementos
estructurales existe gran presencia de moho y humedad; asi también el piso de los exteriores del
mercado debido a que no se encuentran cubiertos y acabados con los respectivos materiales que
faciliten el aseo causan la presencia de moho y humedad; en estos espacios son colocados los

productos alimenticios que posteriormente se comercializan para el consumo humano.

llustracion 36: Estado exterior del mercado actual

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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e Productivo

Este campo es principalmente afectado por la falta de espacio adecuado para el desarrollo de las
actividades de compra y venta, es asi que la venta de productos de quesillo se realiza bajo ningln
control sanitario y en condiciones insalubres para el consumo humano; esta problemaética se da
debido a que el actual mercado no cuenta con un area adecuada en donde se pueda realizar un
respectivo control, manipulacion y tratamiento de este tipo de producto ya que el mismo necesita

de &reas completamente limpias.

En la siguiente ilustracion se puede observar como el quesillo se encuentra ubicado sobre unas
mesas de madera provisionales y sus comerciantes no cuenta con sistema de refrigeracion para la

correcta conservacion del producto.

llustracion 37: Area de venta del quesillo

| ; . .
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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2.3.7. Puestos de ventas en el mercado actual
Los puestos que existen en el mercado actual son de carécter fijo, como ya se menciono
anteriormente existen 27 destinado para la comercializacion de productos como frutas, verduras,

harinas, carnes entre otras y 2 puestos destinado para la administracion; esto sin contar los puestos

constituidos de manera provisional los dias de feria libre en los alrededores del mercado actual.

Tabla 11: Inventario de los puestos de venta

Area Puestos registrados Puestos ocupados
Frutas, verduras y hortalizas 14 9
Locales comerciales 5 4
Salones restaurante 2 1
Carnes 3 1
Harinas y granos 3 0
Comisaria 2 0
Total 29 15

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Tabla 12: Inventario de los puestos de venta en los dias de feria libre (domingo)

Area Puestos registrados Puestos ocupados
Productos agricolas. 9 9
Avrtesanias 2 2
Ropa 4 4
Plasticos y utensilios 4 4
Comidas 2 2
Helados 1 1
Tilapia 1 1
Bebidas (chicha) 3 3
Venta de quesillo 7 7

Total

w
w
w
w

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Los puestos que funcionan los dias de feria libre se pudieron determinar mediante un recorrido por

los exteriores del mercado actual el dia domingo; dia en el cual se desarrolla esta actividad.
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2.3.8. Feria libre

El dia domingo la ciudad de Yacuambi presenta un crecimiento del 100% en su actividad
comercial, debido a que los agricultores y comerciantes del cantdn acuden a las instalaciones del
mercado a ofertar su mercaderia y esto implica una gran concentracion de compradores y

vendedores.

En los dias que se desarrolla la feria libre el mercado ocupa la totalidad de su infraestructura,
mientras tanto los dias entre semana su uso es de la mitad de su capacidad total por lo que es
evidente que la actividad que le da vida al actual mercado es el desarrollo de la feria libre los dias
domingos; actividad que se ve reducida por la falta de espacio para el desarrollo de estas

actividades y por ende ocasiona desorden e inconformidad en los usuarios.

En la siguiente ilustracion se puede observar la frecuencia de uso que presenta el actual mercado
durante los dias entre semana y el fin de semana en cual es evidente el crecimiento del comercio

formal e informal en el actual mercado.

llustracion 38: Frecuencia de uso del actual mercado
70
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Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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El comercio los dias domingos crece considerablemente debido a que este dia funcionan un
aproximado de 60 puestos entre formales e informales, a diferencia de los dias entre semana que

tan solo funcionan 15 puestos de venta.

2.3.9. Area de influencia del mercado

llustracion 39: Influencia del actual mercado

SIMBOLOGIA
AREA DE MERCADO

28 de mayo 3153 hab.

La paz 2043 hab

@ Tutupali 639 hab

Loja - i . sanCarlos
. 2 .oh} i L de las Minas
Fuente: INEC, 2010
Elaborado por: el autor

El area de influencia de primer orden es la parroquia urbana 28 de mayo, cabecera cantonal del
cantén Yacuambi en el cual aproximadamente el 54% del total de su poblacidn vive en esta
parroquia ya sea en la zona urbana o en barrios y caserios pertenecientes a la misma. La mayoria

de su poblacion se dedica a la agricultura y ganaderia.
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El area de influencia de segundo orden esta constituido por las parroquias rurales de la Paz y
Tutupali que representan el 46% de la poblacion del canton Yacuambi. Estas parroquias influyen
en el mercado a través de sus agricultores y moradores que acuden a vender y comprar mercaderia

en el actual mercado para su consumo.

El &rea de influencia de tercer orden son los cantones aledafios al canton Yacuambi que influyen
en las ventas del actual mercado, ya que aproximadamente un 8% de la mercaderia que se

comercializa en el actual mercado proviene de estas poblaciones vecinas.

2.3.10. Sistema de recoleccion de basura en el mercado actual

La recoleccion de basura en el actual mercado se da en conformidad a lo establecido por la

ordenanza municipal que anteriormente se estudio.

Para realizar la recoleccion de la basura del actual mercado el camion lo puede hacer a través
de la calle Nangaritza Salvador Duran (ver mapa 8). El procedimiento de recoleccion de basura se
lo lleva de manera manual, debido a que el GAD cantonal no cuenta con un camion recolector de

basura adecuado para el correcto desarrollo de esta actividad.

El almacenamiento de los de los desechos producidos en el interior y exteriores del mercado
son colocados en contenedores de acero (barril de acero), en el mismo se puede apreciar que no

existe una clasificacién de la basura producida en el mercado (ver mapa 8).

También en el mercado actual se pudo apreciar que los tanques que sirven como recipientes

para la recoleccion de la basura no tienen un lugar especifico de ubicacién; los mismos que al
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ubicarse en distintos puntos del mercado crean un mal aspecto fisico y contaminacion en los

diferentes ambientes del mercado.

Mapa 8: Sistema de recoleccion de basura en el mercado actual
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@ Recorrido del camion recolectos de basura, respecto al mercado municipal

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

Es evidente la problematica que presenta el actual mercado respecto al sistema de recoleccion
de basura. Es por ello que Segln lo analizado es fundamental que un mercado cuente con un

adecuado y funcional sistema de recoleccion de basura que solucione la problematica existente;
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informacidn importante que al momento de proyectar el nuevo mercado para el cantén Yacuambi

debe ser considerada en su disefio.

2.3.11. Anadlisis de la feria libre

La feria libre se desarrolla espontdneamente en las calles Salvador Duran y Nangaritza y en las
areas de circulacion exterior del actual mercado municipal. En la ilustracion 48 se puede observar

la ubicacion de la feria libre respecto al mercado.

Caracteristicas del desarrollo de la feria libre en el actual mercado

e Es evidente la falta de espacio para el desarrollo de la feria libre razon por la cual se
desarrolla de forma desorganizada, ocupando espacios como las vias, aceras, y pasillos
internos y externos del mercado por lo dificulta la circulacion de los peatones y vehiculos.

e La feria libre se desarrolla todos los dias domingos en un horario de 7am a 14pm; horario
establecido por las autoridades municipales.

e Los puestos ocupados por los comerciantes informales no poseen una dimensién o
demarcacion fija en el espacio que actualmente se desarrolla esta actividad; debido a esta
razon muchos de estos comerciantes informales se ubican de manera desordenada en las
periferias del mercado

e Algunos de los puestos de venta utilizan estructura provisional para exponer sus
mercaderias; mientras que otros colocan su mercaderia en el piso bajo ningun control y
tipo de prevencion sanitaria.

En el siguiente mapa se puede observar las caracteristicas descritas anteriormente.



Mapa 9: Analisis de la feria libre ubicada en los alrededores del actual mercado

~0 _J‘

(.

C\kLE 24 DE MAYO

T

\

| CALLE SALVADOR DURAN,
CALLE 24 DE MAYO

MERCADO

\
AN

J;
CALLE 12 DE FEBRERO \

Y

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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2.4.  Ficha informativa del actual mercado

e Relacion de la sociedad con el actual mercado municipal

A través de la aplicacion de una ficha informativa a los usuarios del actual mercado municipal se
busca promover la participacion social y el involucramiento de la sociedad en la configuracion
arquitectonica del nuevo mercado municipal, para asi lograr una buena aceptacion y cumplir con

la demanda de los usuarios.

La ficha informativa se aplic6 a 30 usuarios entre compradores y vendedores del actual mercado

municipal. En el anexo B se puede apreciar el modelo de ficha aplicada.

e Analisis de la ficha aplicada

1. Identidad con el mercado actual

Identificacién de la gente con el mercado actual

Cuadro Nro. 1 0%-0%
Variable Frecuencia Porcentaje ‘
Nada 28 93% = Nada
Poco 2 7% = Poco
Bastante 0 0% Bastante
Totalmente 0 0% Totalmente
total 30 100%

Anélisis: De acuerdo al grafico se puede apreciar que el 97% de los usuarios entrevistados no se

identifican con el actual mercado, y tan solo el 7% se identifica con el mismo.



2. Carencia de areas

Cuadro Nro. 3

Variable Frecuencia Porcentaje
Recreacion 8 27%
Reunion 12 40%
Interaccién social 10 33%
total 30 100%

= Reunidn
\ = |nteraccion social

78

dreas a considerar

= Recreacion

Analisis: En la tabla es evidente que los usuarios del actual mercado exigen areas para recreacion,

reunion e interaccion social dentro del mercado municipal ya que el mercado es el lugar de

encuentro pero que carece de este tipo de areas.

3. Lugares de Reunidn

Cuadro Nro. 3

Variable Frecuencia Porcentaje
Canchas 1 3%
Mercado 24 80%
Parque 5 17%
total 30 100%

Lugares de reunién

3%

|/

® Canchas
= Mercado

= Parque

Analisis: En la tabla se puede apreciar que el 80% de los usuarios del mercado se retinen con sus

amigos a familiares dentro de las instalaciones del mercado municipal.

4. Caracteristica formal del nuevo mercado

Cuadro Nro. 2

Variable Frecuencia Porcentaje

Abierto 2 6%
Semi abierto 23 7%

Cerrado 5 17%

total 30 100%

Caracteristicas del nuevo mercado

—

u Abierto
= Semiabierto

= Cerrado
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Analisis: En el cuadro se pude apreciar que el 77% de los usuarios propone gque sea un mercado
semi abierto aduciendo que estos tipos de mercado tienen una mayor claridad y ventilacion al

interior de mercado y a su vez les permite tener un mayor control visual.

e Conclusiones de la ficha informativa.

De acuerdo a lo manifestado por los usuarios del actual mercado municipal se puede concluir lo

siguiente:

e Los usuarios del mercado no se encuentran identificados con las instalaciones del actual
mercado debido a la falta de espacios y areas para la recreacion, interaccion social y
reunion. Factores que son evidentes en las necesidades de los usuarios y que deben ser

considerados en la nueva propuesta del mercado municipal.

e También se pudo identificar que a la mayoria de los usuarios prefieren un mercado semi
abierto aduciendo claridad, buena ventilacion y un buen control visual; y su vez se sienten
mayormente identificado con un mercado de estas caracteristicas. Esta informacion es de
vital importancia ya que a través del mismo se establecerdn parametros para el disefio

arquitectdnico del nuevo mercado municipal.



2.5. FODA 1 - Diagnostico
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Aspectos Fortalezas Oportunidades Debilidades Amenazas Soluciones Posibles
Se encuentra ubicado al
sur oeste de la region Aprovechar su ubicacion
S L amazonica y limita con . Grandes distancias de recorrido
S  Ubicacion . para fortalecer el comercio T
2 la provincia del Azuay, . i entre un canton y otro.
= ) . y la economia del canton.
S Loja, Morona Santiago
2 y el canton Zamora.
[ . R
= . Concientizar a las
5 Se puede acceder desde  Aprovechar los dos ejes de Vi . . .
O . . . o . fas en mal estado. Son vias que Inconformidad de los autoridades que
Sistema vial el cantdn Zamora y conexion vial que tiene el . . . .
. no se encuentran pavimentadas.  trasportistas. mejoren el sistema
Saraguro. canton. vial del cantén
Crear infraestructura que Disefiar
Sueconomiase basaen ayude a mejorar la Infraestructura actual que no se infraestructura que se
” Econdmico la agricultura y comercializacion de los acople a las necesidades de los ~ ----—---- .
8 : P . acople a la necesidad
= ganaderia. productos y asi mejore la usuarios. de todos los Usuarios
— , , .
= economia del canton.
2 Disefiar &reas que
> Producto L . - ayude a mejorar el
8 . . El producto primario es  Potencializar su Se comercializa a través de Reduce la economiade la Y . J
k=) primario en el . o . o marketing y venta del
= , el quesillo. comercializacién. intermediarios. gente.
S canton producto.
g
3 o
2 Disefiar plazas o
g espacios publicos
o Cultura Posee una diversidad Crear espacios de Inequidad en porcentajes en donde las distintas
< cultural interaccién social. poblacion y culturas. culturas puedan
interactuar social y

econdémicamente.



Aspectos naturales

Costumbres vy
tradiciones

Temperatura

Topografia

Humedad

Precipitaciones

Posee una diversidad en
costumbres y
tradiciones.

Temperatura promedio
anual de 22.2°.

Temperatura  minima
10.2° y maxima de 33°

Humedad del 90%

Altas  precipitaciones
con un promedio anual
de 2500mm.

Brindar espacios publicos
que permitan el correcto

desarrollo de estas
actividades

Aplicacion de energias
renovables.

Reducir costos.
Recoleccién de  aguas

lluvias.

Para el desarrollo de estas
actividades se utilizan las calles
y el parque central.

Variacion de
durante el dia.

la temperatura

Pendiente pronunciada en todo el
limite urbano del cantén.
Costos elevados para la
edificacion de viviendas.

Humedad constante

Humedad constante en el suelo
y las edificaciones.

Mal wuso del
publico

espacio

No poseer un buen
confort térmico.
Deslizamiento y

asentamiento del suelo.

Asentamientos y erosién
de suelos.

El acceso de lluvias
provoca deslizamientos
de suelos y deterioro en
las fachadas de las
viviendas.
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Proponer una plaza o
un espacio adecuado
que les  permita
desarrollar estas
actividades y de esta
manera contribuir a

que las diferentes
costumbres y
tradiciones

prevalezcan en el
tiempo.

Proponer alternativas
de disefio que permita
lograr un buen confort
térmico y a la vez
permita la reduccion
de costos.

Proponer alternativas
de proteccién contra
la humedad.

Disefiar sistemas de
recoleccion de aguas
lluvias para que
posteriormente pueda
ser  utilizada en
diferentes actividades
de la humanidad y asi
reducir el consumo
del agua potable.



Aspectos Urbanos

Situacion actual

del mercado

Equipamientos

Uso del suelo

crecimiento
urbano

Entorno
arquitecténico

Ubicacién

Los diferentes
equipamientos publicos
se encuentran a cortas
distancias.

Dentro  del limite
urbano del cantén
existe gran cantidad de
suelo sin edificar.

Crecimiento en sentido
longitudinal de las vias
hacia Zamora y
Saraguro

Aumenta la economia 'y
movimiento comercial
en el centro de la
ciudad.

Cortas distancias entre los

diferentes equipamientos
publicos
Activar ciertos sectores

dentro del limite urbano del
cantén que se encuentran
desolados.

Incentivar a que las
autoridades planifiquen la
zona urbana del cantén y
asi la ciudadania pueda
edificar en los sectores que
se encuentran sin edificar

Incrementar el movimiento
comercial y econémico del
canton.

La mayoria de los
equipamientos  publicos  se
encuentran centralizados.

La mayor parte del suelo que se
encuentra sin edificar tiene una
pendiente pronunciada y son
utilizados como suelos de
cultivos.

Falta de planificacion urbana y
apertura de calles y servicios
basicos.

Edificaciones  dispersas que
influyen de manera directa en el
entorno natural 'y urbano
arquitectonico del sector.

Se encuentra ubicado en el
centro de la ciudad donde estan
concentrados la mayoria de
equipamientos publicos y se
encuentra completamente
consolidado.

Caracteristicas
topograficas que no
permiten la construccion
de nuevas edificaciones.

Desbordamiento del
mercado actual.
Centralizacion de los

equipamientos publicos
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Distribuir de mejor
manera los
equipamientos y asi
poder equilibrar otros
sectores del cantdn
que se encuentran
abandonados.

Edificar en un sector
que se encuentra
desolado y asi activar
este sector.

Con la proyeccion del
nuevo mercado se
puede contribuir a la

dinamizacién de
ciertos sectores del
cantén que se

encuentran desolados.

Proponer un disefio

que se acople al
entorno  natural vy
arquitectonico del
sector.

Reubicar el nuevo
mercado  municipal

para lograr una mejor
distribucion de los
equipamientos.



Accesibilidad

Vialidad.

Feria libre

Funcionalidad

Las calles Salvador
Duran y Nangaritza se
encuentran en buen
estado y garantizan el
acceso hacia el actual
mercado.

Dos vias bordean el
actual mercado
municipal.

La feria libre dentro del

mercado municipal
fortalece su wuso vy
potencializa el

comercio y la economia
de la sociedad.

Proponer una area
adecuada que facilite el
desarrollo de la feria libre

Crear areas funcionales que
se acople a las necesidades
de los usuarios.

La calle salvador duran que es
una de la principales calles de
acceso al mercado actual posee
una dimension muy pequefia de
3.50m y una pendiente bastante
pronunciada, la misma que
dificulta su acceso.

La calle Nangaritza posee aceras
con dimensiones estrechas de
1.20m y la calle salvador duran
posee un pendiente pronunciada.

No posee un area adecuada
funcional para el desarrollo de la
feria libre.

Las Instalaciones del mercado
municipal actual fueron creadas
sin un estudio y planificacién
previa.

La dimensidon pequefia
que posee la calle
salvador duran hace que
los camiones busquen

otros atajos y esto
produzca trafico
vehicular

Debido a que las aceras
son pequefias los
peatones  optan  por
circular por las calles lo
cual genera inseguridad
en los peatones.

Insatisfaccion en los
usuarios.
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Proponer un terreno
que tenga buena
accesibilidad y las
calles tenga las
dimensiones dpticas
que faciliten la
movilidad de los
vehiculos.

Proponer amplias
aceras que faciliten la
circulacion de los
peatones.

Disefar espacios con
areas funcionales que
brinden mayor
comodidad y orden
que se acople a las
necesidades de los
usuarios.

Planificar un disefio a
corto y largo plazo

que garantice
funcionalidad y se
acople a las

necesidades de los
diferentes tipos de
usuarios.

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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2.6.Desarrollo de encuestas

Es un enfoque hacia la investigacion social en cual se busca la participacion de los pueblos en
el analisis de su propia realidad y de esta manera promover la participacion social en beneficio

de los participantes de la investigacion.

De esta manera para que un proyecto sea viable, es necesario realizar una serie de
investigaciones en el cual se involucre de manera directa a los pueblos, y asi pretender conocer
sus necesidades y demandas mas importantes y de mayor utilidad. Una vez obtenido los datos
proporcionados por la poblacién se podria lograr llevar a cabo un proyecto con mayor

aceptacion y satisfaccion.

2.5.1. Encuesta

La encuesta es una herramienta que permite obtener informacién de las personas encuestadas
a través de cuestionarios previamente elaborados para la obtencién de informacién de un tema

especifico que sea de interés nuestro (Malhotra, 2008).

Existen algunas tipos de encuestas como la encuesta telefonica, personal, electronica y por
correo, las mimas que requieren de un interrogatorio estructurado para la recoleccion de datos

y se pueden realizar de manera directa e indirecta.

Para nuestro tema de estudio se utilizo la encuesta personal de manera directa, que consiste
en la elaboracion de preguntas de alternativa fija, las cuales requieren que el encuestado elija

entre un conjunto de alternativas de respuestas.
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2.5.2. Definicion de muestra
Es el conjunto de individuos de una determinada poblacion y deben ser lo suficientemente
representativa con el fin de brindar informacion de toda la poblacion. La seleccion de la

muestra debe representar un alto grado de seguridad para que sea lo suficientemente fiable

(Galbiati, s.f).

Para realizar el célculo del tamafio de la muestra de la poblacion se tomo la siguiente

formula.
6=nivel de confianza (95%=1.96)

N=poblacién o universo
p=probabilidades a favor (0.9)
g=probabilidades en contra (0.1)
e=error estimado (0.05%)

2
_ 0°Npq n=tamafio de la muestra
e?2(N—-1)+6pq

n

Fuente: (Prieto, 2009)

_ 6°Npgq

"D +6pq
~ 1.962 * 3530 * 0.9 % 0.1

"= 0.052(3530 — 1) + 1.96 % 0.9 * 0.1
122047

T

n =136 cantidad de encuestados

La muestra que se empleo es de tipo aleatoria, es decir se tomaron personas de diferentes edades
y estratos sociales, siendo dicha muestra de 136 personas, de las cuales 121 son compradores
y 15 vendedores entre fijos y temporales. Para realizar la encuesta se plante6 dos tipos de

cuestionarios; una dirigida a los compradores y la otra a los vendedores.
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Las preguntas que se realizaron a la poblacién para tabular los datos de aceptacion y pre
factibilidad de la propuesta arquitecténica del nuevo mercado municipal para el canton

Yacuambi son las siguientes:

2.5.3. Anadlisis de la encuesta aplicada

e Encuesta aplicada a los compradores (ver anexo C).

1. Edad
Objeto de la pregunta: determinar el porcentaje de personas que realizan las compras en el

mercado municipal segun los rangos de edad establecidos.

CUADRO Nro. 1 Edad
variable frecuencia Porcentaje
De 0 a 20 afios 21 17%
De 20 a 40afios 53 44% a0 st
De 40 a 60 afios 32 27% Do 20 2 40 wfi0s
60 en adelante 15 12% B De 40 2 60 afios
Total 121 100% B 60 en adelante

Analisis: los que mayormente visitan el mercado municipal son personas entre los 20 y 40 afios
de edad con un promedio de 44%, seguidos por los de 40 a 60 afios con un promedio de 27%.

Las personas que menos visitan el mercado son los mayores de 60 afios con promedio del 12%.

2. Género
Objeto de la pregunta: estipular cual es el mayor porcentaje segun el sexo de las personas en
visitar el mercado municipal; para que en su posterioridad esta informacion sirva como una
referencia para direccionar las condiciones que debe poseer un mercado en funcién a su

afluencia.
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Geénero

CUADRO Nro. 2

variable frecuencia Porcentaje R
56% asculino
Masculino 53 44% Femenino
Femenino 68 56%
Total 121 100%

Anélisis: se puede decir que el género femenino es la que mayormente visita el mercado

municipal de Yacuambi con un promedio del 56% y con un 44% el género masculino.

3. ¢Realiza usted las compras en el actualmente en el mercado municipal?
Objeto de la pregunta: tener conocimiento del porcentaje de personas que utilizan y realizan

las compras en el mercado municipal. .
Compra en el mercado municipal

CUADRO Nro. 3

variable frecuencia Porcentaje
Sl 70 58% s
NO 51 42% O
Total 121 100%

Analisis: el 58% de las personas realizan sus compras en el mercado municipal mientras que
el 42% de las personas no realizan sus compras alegando que las condiciones de higiene y

orden del mercado son pésimas y por ende prefieren comprar a los carros ambulantes quienes

distribuyen productos perecederos.

4. ¢Queé dias visita el mercado municipal del canton?

Objetivo de la pregunta: conocer los dias que tiene mayor visita y uso el mercado actual.
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CUADRO Nro. 4 Dias que visita el mercado municipal
variable frecuencia Porcentaje
De lunes a viernes 18 15%

Sébado 41 34% ’
Domingo 62 51% 51% = De lunes a viernes
Total 121 100% ' = Sabado
Domingo

Analisis: el 51% del total de la poblacion encuestada visita el mercado los dias domingos,
seguido por un 34% que visitan los dias sdbados y finalmente los dias que menor visita tiene

el mercado es de lunes a viernes.

5. ¢Como califica el servicio y las condiciones fisicas que brinda el actual mercado
municipal?
Objetivo de la pregunta: conocer como califican las personas que vistan el mercado municipal

las condiciones fisicas y el servicio que brinda. Servicios y condiciones fisicas que brinda
el actual mercado

CUADRO Nro. 5

variable frecuencia  Porcentaje .
Bueno 17 14% |
Regular 42 35%
Malo 62 51%

M Bueno

M Regular

Total 121 100% \

Analisis: como se puede apreciar en la tabla la mayoria de la personas que visitan el mercado

Malo

municipal califican como malo el servicio y las condiciones fisicas que brinda el actual

mercado municipal, teniendo asi un promedio de 16% como bueno, 37% regular y 47% malo.

6. ¢Como evalla usted las condiciones de higiene, orden y distribucion de los
ambientes que posee del actual mercado municipal?

Objetivo de la pregunta: evaluar a través del criterio de las personas encuestadas que vistan

el mercado municipal las condiciones de higiene, orden y distribucion de los ambientes del

mercado
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Condiciones de orden, higiene y distribucion de los
ambientes

CUADRO Nro. 6

variable frecuencia Porcentaje
Excelente 0 0%
Bueno 0 0%
Regular 31 26%
Malo 43 35%
Pésimo 47 39%
Total 121 100%

M Excelente M Bueno Regular MMalo EPesimo

Analisis: una vez obtenido el criterio de las personas se puede concluir que nadie califica las
condiciones antes mencionadas como excelentes ni buenas y el 21% de la poblacion encuestada
califica como regulares, entendiéndose la misma que no es de su completa satisfaccion las
condiciones de higiene y orden del actual mercado. En cambio el 35% de la poblacion califica
las condiciones como malas y el 39% como pésimas dandonos a entender que la mayoria de la
poblacién no se siente satisfecha con las condiciones de higiene, orden y distribucion de los

ambientes del mercado actual.

7. De las siguientes opciones, ¢cual cree usted que solucionaria la problematica
actual?

Objetivo de la pregunta: conocer la opinion de las personas sobre la el disefio y construccion

de un nuevo mercado municipal para el canton Yacuambi que ayude a solucionar la

problematica actual

Solucion posible

CUADRO Nro. 7

variable frecuencia  Porcentaje
Actual mercado 9 7%
Nuevo mercado 112 93% = Actustmercado

M Nuevo mercado

Total 121 100%
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Anélisis: el 93% de la poblacion encuestada opinan que se debe construir un nuevo mercado

municipal para el cantdn Yacuambi que ayude a solucionar las necesidades de los usuarios. Asi

mismo tan solo el 7% del total de la poblacién encuestada opina que el mercado actual no

presenta ningun problema.

8. Si existiese un nuevo mercado municipal, en el cual se expendan productos de

primera necesidad; y en el mismo los servicios basicos, condiciones fisicas y

funcionalidad fueran mejores a las del mercado actual ;compraria usted en él?

Objetivo de la pregunta: conocer si las personas estarian dispuestos a comprar en un nuevo

mercado en el cual los servicios basicos, condiciones fisicas y funcionalidad fueran mejores

que las del mercado actual.

CUADRO Nro. 8

variable frecuencia Porcentaje
Sl 121 100%
NO 0 0%
Total 121 100%

POSIBILIDADES DE COMPRAR EN UN NUEVO MERCADO

NO
0%

Sl
100%

Analisis: el 100% de la poblacion afirmo que si compraria en un nuevo mercado municipal por

razones anteriormente mencionadas.

9. ¢Por qué razones compraria usted en el nuevo mercado?

Objetivo de la pregunta: conocer cuéles son sus razones y necesidades por las cuales

comprarian en el nuevo mercado municipal y nos sirva como referencia para poder direccionar

las condiciones que debe poseer nuestro proyecto.
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CUADRO Nro. 9 Razones por la cual complzaf'ian en el
variable frecuencia Porcentaje nuevo mercado municipal

Higiene 30 25%

Orden y funcionalidad 36 30% W Higiene

Apariencia 8 6% W Orden y funcionalidad
Calidad 22 18% = Apariencia

Servicios 25 21% o

Total 121 100%
Servicios

Analisis: se puede ver que las principales razones por las cuales las personas comprarian en el
nuevo mercado municipal son por orden y funcionalidad con un promedio de 30% del total de
las personas encuestadas, seguido muy de cerca por la higiene con un 25% Yy servicios con un
21%. También hay aspectos importantes por las cuales comprarian en el nuevo mercado como

la calidad con un promedio de 18% y apariencia con 6% que son también importantes.

10. ¢ Al disefiar un nuevo mercado que servicios y areas cree usted que debe
incorporarse?
Objetivo de la pregunta: conocer que areas y servicios le gustaria que posea el nuevo mercado

municipal para que de esta manera se acople a las necesidades de cada usuario.

CUADRO Nro. 10

variable frecuencia  Porcentaje
Areas verdes 16 13%

Patio de comidas 34 28%
Areas para el desarrollo 0 /
de la feria libre 48 40% =
= Areas para el desarrollo de
|a feria libre

Avreas de interaccion
u Areas de interaccién social

social (plazay 23 19%
Total 121 100% (plaza y mobiliario piblico)

Areas y servicios a tomar en cuenta

= Aeras verdes

Patio de comidas

mobiliario publico)

Analisis: el 40% de la poblacion encuestada afirma que le gustaria contar con un area para el

desarrollo de la feria libre ya que esta actividad es la que mayor desorden causa en el mercado
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actual debido a la falta de espacios planificados para el buen desarrollo de la misma. También
las personas encuestadas comentan que le gustaria contar con los siguientes servicios: patio de

comidas 28%, areas de interaccion social 19%, y areas verdes 13%.

11. ¢ Utiliza vehiculo para trasladarse al mercado a realizar las compras?
Objetivo de la pregunta: conocer qué porcentaje de las personas emplean el vehiculo para

realizar las compras, y de esta establecer el area que esta actividad requiere en una instalacién

nueva.
Uso del vehiculo para realizar las compras
en el mercado
CUADRO Nro. 11
variable frecuencia  Porcentaje
No utiliza vehiculo 99 82%
Si utiliza vehiculo 22 18% "o i veniadd

Si utiliza vehiculo

Total 121 100%

Andlisis: se puede ver que el 82% de las personas que visitan el mercado municipal no utilizan
el vehiculo y un 18% si utilizan el vehiculo. Esto nos indica que muy poco la poblacion utiliza

el vehiculo para realizar las compras en el mercado municipal.

e Analisis de la demanda del comprador del mercado municipal de Yacuambi

Una vez concluida con la tabulacién de los datos de la encuesta, misma que fue empleado como
método de recoleccion de informacion de fuentes primarias, se ha conseguido adquirir
informacidn que nos expresan el sentir de las personas que realizan las compras en el mercado

municipal del canton Yacuambi.

Se puede decir que la diferencia entre hombres y mujeres en visitar el mercado municipal

es del 12%, siendo las mujeres las que mayormente visitan. Esto nos indica que no
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necesariamente los servicios que brinda el mercado son enfocados en funcidn al género pues
la diferencia entre hombres y mujeres en visitar el mercado es minima. Asi mismo el rango de

edad de las personas que mayormente visita el mercado es de 20 a 60 afos.

Otro dato que se pudo conocer es que la mayoria de las personas visitan el mercado por lo
menos unas vez por semana. Pero los dias que mayor visita recibe el mercado es el dia domingo.
También del total de las personas encuestadas el 58% realizan sus compras en el mercado
municipal y el 42% no compran alegando que las condiciones de higiene, orden, servicio y
fisicas del mercado son pésimas y por ende prefieren comprar fuera de él, lo cual nos hace
notar que el mercado municipal ha perdiendo importancia en especial durante el transcurso de
la semana debido a que no se acopla a las necesidades de los usuarios y que la opcién que

serviria para solucionar este problema seria la construccién de un nuevo mercado municipal,

el cual mitigue la probleméatica del mercado actual. Esta opcién se pudo comprobar al
preguntales si comprarian en un nuevo mercado municipal en cual las condiciones fisicas y
funcionales fueran mejor a las del mercado actual, misma que tuvo una aceptacion total del
100% de las personas encuestadas y que las razones principales por las que comprarian en el

nuevo mercado seria por higiene, servicios, calidad, apariencia, orden y funcionalidad.

También un punto importante que se debe recalcar en este analisis es que la mayoria de la
poblacidn que visita el mercado municipal no utiliza el vehiculo y tan solo el 18% si utiliza el

vehiculo para realizar las compras.

e Encuesta aplicada a los vendedores (ver anexo D).

Analisis que afectan las variables del ofertante del mercado municipal de Yacuambi.
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1. Sexo
Objeto de la pregunta: conocer cudl es el mayor porcentaje segun el sexo de las personas que
laboran en el mercado municipal para posteriormente brindar mejores comodidades en sus

servicios.

Sexo
CUADRO Nro. 1
variable frecuencia Porcentaje
Masculino 6 40% B Masculino
Femenino 9 60% W Femenino
Total 15 100%

Analisis: el 60% de los puestos del mercado municipal estan siendo ocupados por personas de
sexo femenino y el 40% por personas de sexo masculino. Estos datos permitiran determinar y

direccionar la prestacion de algunos servicios del mercado municipal.

2. Durante el dia de venta ¢quién le acompafia en su puesto de venta?
Objetivo de la pregunta: identificar el nimero de personas que trabajan en los diferentes
puestos para posteriormente evaluar el area de los diferentes puestos del mercado actual, y en
su posteriormente este analisis nos sirva para proponer un area apropiado para cada puesto.

Quien le acompaiia en su puesto de venta

CUADRO Nro. 2

Variable frecuencia Porcentaje - Nadie
Nadie 2 40%  Familia
Familia 10 53% Empleados
Empleados 3 7%
Total 15 100%

Andlisis: como se puede ver la mayoria de los vendedores encuestados estan siendo

acompafiados por un familiares o un empleado con un porcentaje de 67% y 20%
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respectivamente y tan solo el 13% de los vendedores encuestados se encuentran solos durante
el dia de venta en su puesto.

3. ¢Endonde adquiere usted su mercaderia?
Objetivo de la pregunta: determinar el lugar de precedencia de la mercaderia y porcentajes
de la misma, para de esta manera determinar espacios que ayuden a comercializar de mejor

manera su mercaderia.

Lugar de adquisicion de la mercaderia

CUADRO Nro. 3

variable frecuencia Porcentaje
, . ¥ En el cantdn Yacuambi
En el canton Yacuambi 8 53% o
o W En la provincia de Zamora
En la provincia de Zamora 1 7% . - .
n la provincia de Loja
En la provincia de Loja 6 40%
Total 15 100%

Analisis: del 100% de los vendedores encuestados el 53% afirma que su mercaderia lo ha
adquirido dentro del cantén Yacuambi, mientras el 40% de la mercaderia es traida de la ciudad

de Loja y Saraguro y por ultimo tan solo el 7% es traida de la provincia de Zamora Chinchipe.

4. ¢;Qué medios de transporte utiliza usted para trasladar sus productos o
mercaderia?

Objetivo de la pregunta: conocer qué medio de trasporte utilizan los vendedores para trasladar

su mercaderia y de esta manera establecer un area de carga y descarga donde puedan realizar

estas actividades. Medio de transporte que utiliza

CUADRO Nro. 4

13%
variable frecuencia  Porcentaje \ )
. M propio
propio 5 34% m Alquilado
Al(Z]UIladO 8 53% Transporte plblico
Transporte publico 2 13%

Total 15 100%
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Analisis: el 53% de los vendedores utilizan vehiculo alquilado para trasladas su mercaderia,
mientras que 34% utiliza vehiculo propio y el 13% utilizan trasporte publico; por lo que es de
gran prioridad que el mercado cuente con un area de carga y descarga para mejorar el desarrollo

de sus actividades.

5. ¢Queé tipos de producto comercializa usted en su puesto de venta?
Objetivo de la pregunta: determinar el porcentaje de los puestos que estan siendo utilizados
para la venta de los diferentes tipos productos, y de esta manera poder clasificar los puestos

segun su area y tipo de producto.

CUADRO Nro. 5 Tipos de productos que comercializa
variable frecuencia Porcentaje
Frutas y Verduras 7 46%
Hortalizas 4 27%
cames 3 20% M Frutas y Verduras
M Hortalizas
Otros 1 7% carnes
Total 15 100% Otros

Andlisis: el 46% de los productos que se comercializa en los puestos del actual mercado son
frutas y verduras, seguido por las hortalizas con un 27%, carnes 20% y otros tipos de productos
el 7%. Estos valores nos indican que los productos que mayormente se comercializan en los

puestos del mercado municipal son frutas, verduras y hortalizas.

6. ¢Cbmo califica los servicios de recoleccién de basura y sanitarios del actual
mercado?

Objetivo de la pregunta: conocer como califican los usuarios el servicio de recoleccion de

basura y sanitarios para de esta manera poder establecer pardmetros que ayuden a mejorar estos

servicios.
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Como califica los servicios de recoleccion de

CUADRO Nro. 6 basura y sanitarios
variable frecuencia Porcentaje 0%
Excelente 0 0% =
Bueno 1 7% 339% M Excelente
Malo 5 33% Bueno
- 60% Malo
Deficiente 9 60% @

Total 15 100% \ Deficiente

Anélisis: segun datos establecidos el 60% y 33% de los vendedores que tienen un puesto en el
mercado municipal califican como deficientes y malos respectivamente los servicios de
recoleccion de basura y sanitarios, y tan solo 1 (7%) de los 15 (100%) encuestados califica
como bueno estos servicios. Estos valores nos indica que el mercado municipal presenta una

gran deficiencia en los servicios de recoleccion de basura y sanitarios.

7. ¢Como califica las condiciones fisicas de la parte interna del actual mercado?
Objetivo de la pregunta: conocer la opinidn que tienen los encuestados sobre las condiciones
fisicas, higiénicas, orden y funcionalidad del actual mercado.

condiciones fisicas al interior del
mercado actual

CUADRO Nro. 7 0% 0%

variable frecuencia Porcentaje 13%

Excelente 0 0% / Excelente
Bueno 0 0% Bueno
regular 2 13% \ / regular

Deficiente 13 87% 87% Deficiente
Total 15 100%

Analisis: como se puede ver en la tabla nadie de los encuestados califica como excelente o
buenas las condiciones fisicas, higiénicas, orden y funcionalidad del mercado actual. Al

contrario el 87% de los encuestados lo califican como deficiente y tan solo el 13% como
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regular. De esta manera se puede establecer que la mayoria no se sienten a gusto en su puesto

de trabajo por las razones anteriormente mencionadas.

8. ¢Posee buena iluminacion y ventilacion su actual puesto de venta?
Objetivo de la pregunta: determinar si el mercado actual cuenta con buena iluminacion y

ventilacion, para de esta manera determinar variables que ayuden a mejorar este aspecto.

Tluminacion y ventilacié de los puestos
del mercado actual

CUADRO Nro. 8

variable frecuencia Porcentaje
Sl 7 47%
NO 8 53%
Total 15 100%

Analisis: el 53% de los vendedores encuestados comentan que sus puestos no poseen buena
ventilacion alegando que sus puestos se encuentran interior, y que al momento de la
construccidn no se considerd este aspecto. Por otro lado el 47% de los encuestados afirman que
sus puestos si poseen buena iluminacion debido a que se encuentran en el exterior o cerca de

ventanas que les facilita una buena iluminacién y ventilacion.

9. ¢Le satisface su puesto de venta?
Objetivo de la pregunta: determinar qué porcentaje de los vendedores encuestados se sienten

satisfechos en sus puestos de trabajo.
satisfaccion del puesto del mercado actual

CUADRO Nro. 10 '

variable frecuencia Porcentaje
Sl 4 27%
NO 11 73%

Total 15 100% =Sl mNO
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Analisis: el 73% de los vendedores encuestados no se encuentran satisfechos en sus puestos
de trabajo por razones citadas en los numerales anteriores, y el 27 % de los encuestados si se

encuentran a gusto en su puesto de venta.

e Analisis de la demanda del vendedor del mercado municipal de Yacuambi

Una vez concluida con la tabulaciéon de los datos de la segunda encuesta, misma que fue
empleado como método de recoleccion de informacion de fuentes primarias, se ha conseguido
obtener informacién que nos expresan el sentir de las personas que venden en el mercado
municipal del cantén Yacuambi.

De esta manera se ha podido llegar a determinar que las mujeres son las que mayor nimero
puestos de venta poseen dentro del mercado municipal, mismas que en los dias de venta la
mayoria se encuentran acompariadas por familiares o empleados; razén por la cual es evidente
que algunos servicios y areas del mercado municipal sean enfocados de acuerdo a las
necesidades de los diferentes usuarios. Por otro lado se pudo constatar que la mayoria de la
mercaderia que se comercializa en el mercado municipal es adquirida dentro del cantén
Yacuambi o en la ciudad de Loja y Saraguro; y que los vehiculos que trasladan su mercaderia
son alquilados y propios. Razén por lo cual se hace evidente que al plantear un nuevo disefio
de mercado municipal cuente con una area de carga y descarga que facilite el desarrollo de esta

actividad.

Tambien se pudo determinar que la mayoria de los puestos de venta estan siendo utilizados
para la venta de frutas, verdura y hortalizas, y en menor porcentaje a la venta de carnes y otros
tipos de productos; informacién muy importante que debe ser analizada y enfocada al momento
de plantear un nuevo disefio de mercado municipal para de esta manera poder establecer

porcentajes de los diferentes tipos de areas. Al referirnos a las condiciones internas del mercado
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se ha podido analizar que la ventilacion, iluminacion, higiene, orden, funcionalidad y otras
condiciones y servicios en general los usuarios lo califican como deficiente; motivo por el cual

el 73% de los vendedores arrendatarios del mercado municipal no se sienten a qusto en

sus puestos de venta. Razon por lo cual al momento de plantear un nuevo disefio se debe tomar

en cuenta todos estos factores que ayuden a satisfacer las necesidades de los usuarios.

2.5.4. Resultado de la encuesta

Una vez concluido con el andlisis de las encuestas tanto para los compradores y vendedores se
pudo determinar que la insatisfaccion hacia las instalaciones del mercado municipal es comun.
Mencionando asi que las condiciones fisicas, higiénicas, servicios, funcionalidad y orden son
deficientes y por ende no se acoplan a sus necesidades. Situaciones que se generan tanto al

interior y exterior del mercado municipal.

Una de las principales actividades que crea esta insatisfaccion en los usuarias en el
desarrollo de la feria libre; debido a que las condiciones fiscas y funcionales del mercado actual
no fueron planificadas para el desarrollo de esta actividad y por ende las condiciones de higiene,

orden y funcionalidad son deficientes.

Como resultado final del anélisis de las dos encuestas se hace evidente la necesidad de

disefiar y construir las instalaciones del nuevo mercado municipal, en el cual se planifique

y tome en cuenta todos los servicios y parametros de iluminacion, ventilacion, higiene, orden
y funcionalidad de las nuevas instalaciones del mercado municipal y de esta manera brinde un

servicio de calidad y contribuya al desarrollo de la economia de la ciudadania.
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2.7.Andlisis de terreno

El terreno a proyectar el nuevo mercado municipal es nuevo; segin conversaciones realizadas
con las autoridades municipales se plantea el predio de la tabla 13, pero a través del analisis
del contexto geografico y urbano se plantea el predio de la tabla 14. A continuacion se realiza
un andlisis de los dos predios para establecer la mejor opcidn para la proyeccion del nuevo

mercado.

Tabla 13: Predio propuesto por las autoridades del GAD Municipal

Ubicacién Su ubicacién implica hacer uso de varias calles del centro de la ciudad para su

respectivo acceso.

Accesibilidad indirecta desde los cantones Saraguro, Zamora y centros poblados de

donde proviene la mercaderia.

Sistema vial Sus calles aledafias presentan grandes pendientes.

Debido a las caracteristicas topograficas del sector hay muy pocas probabilidades de

crecimiento en la zona.

Topografia Topografia bastante inclinada con un promedio de pendiente del 33% en sentido
longitudinal

Accesibilidad

Crecimiento futuro

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor
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Tabla 14: Predio propuesto a partir del analisis del contexto geografico y urbano

Ubicacion Se encuentra ubicado en la parte norte de la ciudad en el cual el suelo esta en
proceso de consolidacién.

Accesibilidad Accesibilidad directa desde los cantones Saraguro, Zamora y centros poblados
cercanos a la ciudad.

Sistema vial No presentan fuertes pendientes y poseen buenas dimensiones para la circulacion
vehicular y peatonal.

Crecimiento urbano El crecimiento futo de la ciudad se podré realizar hacia la parte norte y noreste del
predio, debido a las buenas caracteristicas topogréficas del suelo.

Topografia Posee una topografia con una pendiente promedio del 18%.

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

A través del presente analisis se puede conocer que el predio de la tabla 14 presenta mayores
factibilidades para la proyeccion del nuevo mercado municipal, ya que permitira fortalecer las
actividades comerciales y el crecimiento urbano de la ciudad. Con la nueva ubicacion del
mercado se busca una facil accesibilidad y dinamizar el crecimiento de la ciudad; a

continuacion se realiza el respectivo analisis del terreno propuesto.
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2.6.1. Factores urbanos

2.6.1.1. Delimitacion del area de estudio

El terreno propuesto para el nuevo mercado municipal se lo delimita de la siguiente manera: al
norte con la Av. De descongestionamiento y via a Tutupali, al sur con la calle 10 de marzo,

este con la Av. De descongestionamiento y al oeste con la calle san Francisco (ver mapa 10).

Mapa 10: Delimitacion del area de estudio
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Fuente: GAD Yacuambi.
Elaborado por: el autor.

2.6.1.2.  Usoy ocupacion del suelo del contexto inmediato al predio

La mayor parte del suelo inmediato al terreno propuesto se encuentra sin consolidarse y solo

un costado del terreno se encuentra consolidado por la iglesia. También se puede apreciar que
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muy cercano al predio se encuentran equipamiento y servicios publicos como la iglesia, parque
central, colegio, agencias bancarias, estacion de radio y el estadio. Algunas de las viviendas

poseen un uso mixto como se describe en el mapa siguiente.

Mapa 11: Uso y ocupacion del suelo del contexto inmediato al terreno

CALLE 10 DE MARZO

CALLE SAN FRANCISCO

I Area sin consolidar
I (glesia cantonal
I Parque central

Estadio cantonal
- Vivienda.

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

- Colegio cantonal

[ vivienda méas comercio

I Agencia bancaria mas vivienda
Estacion de radio

2.6.1.3. Componente peatonal y vial

Sentido vial: El sentido vial inmediato al terreno propuesto se lo puede observar en el siguiente

mapa, en el cual las flechas indican la direccion del sentido vehicular.
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Mapa 12: Direccidn y sentido vial
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Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor
2.6.1.3.1. Accesibilidad

En el siguiente mapa se puede observar las diferentes vias por donde se puede acceder al terreno

propuesto para la implantacion del nuevo mercado municipal.

Mapa 13: Accesibilidad al predio

TERRENO A
PROYECTAR.

CALLE 10 DE MARZO

CALLE 10 DE MARZO

Iglesia

— g/
A=/

Via de Acceso y salida hacia el cantén Saraguro, parroquia Tutupali y comunidades rurales del cantén Yacuambi.
Via de acceso y salida de las diferentes comunidades rurales del cantén Yacuambi.

CALLE INTZA

Via de acceso y salida hacia el cantén Zamora y barrios situados en las orllas de la via.

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor
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2.6.1.3.2. Dimension y estado de las vias

El terreno propuesto para la proyeccion del nuevo mercado municipal se encuentra ubicado en

la interseccion de la Av. De descongestionamiento y la calle 10 de Marzo, por ende se realiza

el respectivo andlisis de estas dos vias.

e Avenida de descongestionamiento

Es una via de paso directo hacia el cantdén Saraguro o el canton Zamora. Su materialidad es de
grava y arena y no posee aceras y cunetas que facilite la circulacién de los peatones y la
evacuacion de las aguas lluvias, motivo por el cual existen constantes dafios en su calzada. En

la siguiente ilustracion se puede apreciar la dimension de la via y lo anteriormente explicado.

lustracion 40: Dimension de la Av. de Descongestionamiento
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Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

e Calle 10 de Marzo

La calle 10 de Marzo también solo se encuentra lastrada con arena y no posee aceras ni cunetas
que le permitan la facil circulacion de los peatones y recoleccion de aguas lluvias. En la

siguiente imagen se puede observar la dimension y el estado actual de la calle.
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llustracién 41: Dimension de la calle 10 de Marzo

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

2.6.1.3.3. Flujo peatonal y vehicular

Los flujos vehiculares y peatonales del presente andlisis fueron recolectados dos dias a la
semana en tres horarios diferentes. Entre semana el dia martes, y el fin de semana el dia

domingo.

e Flujo vehicular

Tabla 15: Flujo entre semana

Flujos vehiculares

Entre semana Hora 7:45-8:15 Hora 12:45-13:15 Hora 17:30 —18:00
Interseccion U Cantidad. ] Cantidad U Cantidad
Av. De
descongestionamiento 1 V/min 30 3 V/min 90 1 V/min 30

y 10 de marzo.
Calle 10 de marzo y
San Francisco.
Calle San Francisco
y 24 de mayo.

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

3 V/min 90 5V/min 150 4 V/min 120

2 V/min 60 4 \V//min 120 3 V/min 90
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llustracion 42: Flujo vehicular entre semana

Flujos Vehicular

Entre semana (17:30 - 18:00)
3 7 ot
, (o

Q Flujos Vehicular Q Flujos Vehicular

Lintre semana (7:45 - 8:15) Entre semana (12:45 - I.?. 15)

{
f
[
]

]

el

I

|

gl gl i

| gl Nzl

é’,ﬁ H Az
i w %

2| al 2l

X 2| ) !

p f,' 78 7 7 3‘

3 Rl i."’, 31

N

&g Z

SAN FRANCISCO

7 F) // F—‘ I |v~—wf:ciﬂ‘ |

Promedio. @ 30 vehiculos en 30 minutos, Promedio. @ 90 vchiculos en 30 minutos. Promedio. @ 30 vehiculos en 30 minutos.

T

|

90 vehiculos en 30 minutos. 150 vehiculos en 30 minutos. 120 vehiculos en 30 minutos,
® 60 vehiculos en 30 minutos, @ 120 vehiculos en 30 minutos. @ 90 vehiculos en 30 minutos,

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Tabla 16: Flujo fin de semana (domingo)

Flujos vehiculares
Fin de semana. Hora 7:45-8:15 Hora 12:45-13:15 Hora 17:30 - 18:00
Interseccion U Cantidad U Cantidad U Cantidad
Av. De
descongestionamiento 2 V/min 60 4 V/min 120 3 V/min 90

y 10 de marzo.
Calle 10 de marzo y
San Francisco.
Calle San Francisco
y 24 de mayo.

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

4 V/min 120 6V/min 180 5 V/min 150

3 V/min 90 5 V/min 150 3 V/min 90

llustracion 43: Flujo vehicular fin de semana (domingo)

O Flujos Vehicular O Flujos Vehicular Flujos Vehicular

Fin de semana (7:45 - 8:15) Fin de semana (12:45 - 13:15) Fin de semana (17:30 - 18:00)
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Promedio. @ 60 vehiculos en 30 minutos. Promedio. @ 120 vehiculos en 30 minutos, Promedio. @ 90 vehiculos en 30 minutos
120 vchiculos en 30 minutos. 180 vehiculos en 30 minutos, 150 vchiculos en 30 minutos.
® 90 vehiculos en 30 minutos o 150 vchiculos ¢n 30 minutos. @® 90 vehiculos en 30 minutos.

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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Anélisis flujos vehiculares

lustracion 44: Avenida de descongestionamiento y calle 10 de marzo

FLUJO VEHICULAR

Entre semana Fin de semana
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40
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[35]

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

En el grafico se puede observar que existe mayor movimiento vehicular los fines de semana,

en especial el dia domingo, debido a que esta interseccion es el punto de encuentro de la via

que proviene del cantén Saraguro, Zamora y diferentes comunidades rurales del canton

Yacuambi.

llustracion 45: Calle 10 de Marzo y San Francisco

FLUJO VEHICULAR

= Entre semana Fin de semana

200
180
160
140
120
100
80
60
40
20

0
1 2

[35]

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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Se observa que existe una mayor circulacion vehicular el fin de semana, especialmente al medio

dia debido a la presencia de devotos que asisten a la iglesia a recibir la santa eucaristia.

llustracion 46: Calle San Francisco y calle 24 de mayo

FLUJO VEHICULAR

Entre semana Fin de semana

1

P
La

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Se observa en el grafico que durante la mafiana y el medio dia existe una mayor circulacion
vehicular los fines de semana, mientras que en horas de la tarde existe una igualdad en la

circulacién vehicular.

e Flujos peatonales

Tabla 17: Flujo entre semana

Flujos peatonales

Entre semana Hora 7:45-8:15 Hora 12:45-13:15 Hora 17:30 —18:00
Interseccion U Cantidad U Cantidad U Cantidad
Av. De
descongestionamient 4 P/min 120 5 P/min 150 3 P/min 90

oy 10 de marzo.
Calle 10 de marzo y
San Francisco.
Calle San Francisco
y 24 de mayo.

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

5 P/min 150 10P/min 300 5 P/min 150

3 P/min 90 7 P/min 210 4 P/min 120
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llustracion 47: Flujo peatonal entre semana
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Elaborado por: el autor

Promedio.

150 personas en 30 minutos.
90 personas en 30 minutos.

Tabla 18: Flujo fin de semana (domingo)

Flujos peatonales
Fin de semana Hora 7:45-8:15 Hora 12:45-13:15 Hora 17:30 —18:00
Interseccién U Cantidad U Cantidad U Cantidad
Av. De
descongestionamiento 3 P/min 90 7 P/min 210 2 P/min 60
y 10 de marzo.
Calle 10de marzoy g o i 240 16P/min 480 9 P/min 270
San Francisco.
Calle San Francisco ¢ 0 240 17P/min 510 10P/min 300
y 24 de mayo.
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

llustracion 48: Flujo peatonal el fin de semana (Domingo)
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e Analisis flujos peatonales

lustracion 49: Avenida de descongestionamiento y calle 10 de Marzo

FLUJO PEATONAL

Entre semana Fin de semana

250
200
150
100

50

[2%]

1

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

(25

En el grafico se observa que el fin de semana existe mayor movimiento peatonal al medio dia

debido a que la ciudadania acude a misa todos los fines de semana.

En horario de la mafiana y la tarde se observa en el grafico que existe mayor movimiento
entre semana debido a la mayor presencia de estudiantes que acuden a los diferentes centros

educativos del cantén.

llustracién 50: Calle 10 de Marzo y San Francisco
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Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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Se observa en el grafico que existe un mayor numero de personas los fines de semana debido
a que la mayoria de gente que habita en el sector rural se traslada los fines de semana al centro

urbano del cantén Yacuambi a vender sus productos y abastecerse de alimentos.

llustracion 51: Calle San Francisco y 24 de mayo
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Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Se observa en el grafico que predomina el uso de esta calle los fines de semana dado que la
ciudadania se ubica en estos puntos para posteriormente coger los diferentes medios de

transporte y trasladarse a sus hogares.

2.6.1.6. Infraestructuray cobertura de servicios basicos

En el siguiente mapa se puede apreciar la cobertura que posee el predio en lo que se refiere a
servicios basicos y la ubicacion de infraestructura publica inmediata al predio propuesto para

el desarrollo del proyecto de mercado.
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Mapa 14: Cobertura de servicios basicos

Tl s s s sl Cobertura de servicios béasicos (alcantarillado sanitario,
agua potable, tendido eléctrico)

- o . s _ Sin cobertura de servicios basicos (alcantarillado sanitario,
agua potable, tendido eléctrico)

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

2.6.1.7. Puntos de encuentro social

En el siguiente mapa se puede apreciar los puntos de encuentro en donde mayormente la
ciudadania que proviene de otros sectores 0 comunidades rurales suele ubicarse por razones

diferentes.

A través de la investigacion de campo se ha podido constatar que varias personas se ubican
en los diferentes puntos establecidos en el mapa 15, es debido a que necesitan movilizarse hacia
los diferentes puntos del canton y el pais; asi como también a diferentes horas de la mafiana y
tarde se retinen personas adultas, jovenes y nifios a dialogar, jugar o realizar cualquier tipo de

actividad social o cultural.

También varias de las personas que asisten a misa utilizan estos espacios luego de la
terminacion de la eucaristia como lugares de encuentro e interaccion social. Los espacios

utilizados son el parque central, la iglesia y las viviendas inmediatas al parque; estas viviendas
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poseen la caracteristica de casas tipo portal que en su parte baja brindan descanso y proteccion

de las inclemencias del tiempo.

En el siguiente mapa se realizdé un mapeo de todos los puntos de encuentro que utilizan las

personas.

Mapa 15: Puntos de encuentro al contexto inmediato del predio
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Fuente: el autor
Elaborado por: el autor




Vistas desde y hacia el entorno
del predio
El sector donde se encuentra

ubicado el predio no es un lugar
completamente consolidado, hacia
la parte sur, noreste y este de la
ciudad la mayoria se encuentra
edificado, pero hacia la parte norte
y noroeste se encuentra sin ninguna
edificacion. Los propietarios del

terreno en la actualidad los utilizan

para sembrar cafia y guineo.

Vista desde el terreno.
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2.6.2. Factores arquitectonicos

Entorno arquitectonico

El entorno inmediato se encuentra rodeado

de viviendas, equipamiento publico y suelo

que se encuentra sin edificar. Las viviendas

\\i alcanzan una altura de tres niveles, las
P \\ mismas que poseen un sistema constructivo
oty . ] i
e de hormigon y mamposteria de ladrillo y sus
o P & i i i i
cubiertas son planas e inclinadas de teja o
Q zinc.
o
<<
=
L
(=]
=
4
-
<
| O
e
‘ CALLE SAN FRANCISCO —
Fuente: GAD Yacuambi

Elaborado por: el autor

Condicionante municipal
En la actualidad la direccion de planificacion del GAD cantonal de Yacuambi no cuenta con un plan de desarrollo local, el cual
les permita regular la construccion y uso del suelo dentro del limite urbano, pero segin recomendaciones a cargo del director

de planificacion se sugiere dejar un retiro de 3m hacia el lado de la avenida de Descongestionamiento; siendo esta la Unica

condicionante municipal a tomar en cuenta.

Entorno arquitectonico (viviendas)
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2.6.3. Factores naturales — climaticas

Soleamiento: durante la mafiana el predio recibe el sol desde el noreste y en la tarde
del suroeste, siendo la parte noreste la que mayor iluminacion recibe debido a que no
existe ningdn tipo de barrera natural o artificial; la parte suroeste recibird menos

iluminacion debido a que cuenta con una barrera arquitectonica (La iglesia) que

obstaculiza el ingreso directo de luz solar.

llustracion 52: Soleamiento y vientos en el predio
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Fuente: GAD Yacuambi

Elaborado por: el autor

Vientos: Los vientos predominantes en el sector son de noreste a sur oeste como se
indica en la ilustracion anterior, y presentan mayor intensidad los meses de agosto y
noviembre.

Topografia: El terreno presenta curvas de nivel irregulares con una pendiente positiva

aproximada del 22% en sentido transversal (corte A-A); y en sentido longitudinal del

18% (corte B-B)
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llustracion 53: Topografia del terreno
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Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor
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llustracion 54: Cortes del terreno

Terreno propuesto

8500 1155.00
a0 1154.00
3% 1153.00
52.00 115200
5100 113100
50.00 113000
49.00 114500
48.00 1148.00
47.00 1147.00
46.00 1146.00
45.00 114500
44.00
43.00
42.00
41.00
40.00
3900

0
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Terreno propuesto

00
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‘00 i
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CORTE B - B

ESCALA-------=-= 1:600

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor



2.8. FODA 2 - Terreno

Aspectos

Fortalezas

Oportunidades

Debilidades

Amenazas

Soluciones Posibles

Aspectos naturales y climaticos.

Vientos

Soleamiento

Precipitaciones

Topografia

Vientos moderados con una
velocidad promedio de 4,02
m/s.

Gran cantidad de iluminacién
durante toda la mafiana y
parte de la tarde.
Climatizacion de la
edificacién.

Reciclaje del agua lluvia

Dotar a la edificacion de
ventilacién natural y asi
reducir el uso de
ventilacion mecanica y
costos

Dotar de iluminacién y
climatizacion natural a la
edificaciébn y de esta
manera reducir costos de
mantenimiento.

Implementar sistemas de
recoleccion de aguas
lluvias para regar las
jardineras y realizar la
limpieza de pasillos y
plazas.

Debido a
caracteristicas
topograficas permite el
facil  escurrimiento vy
recoleccion del agua

Sus

Incidencia del sol de
manera directa por el
este (av.
descongestionamiento)
Debido a que el predio
se encuentra colindando
con la iglesia cantonal
se reduciria la
iluminacién hacia la
parte suroeste de la
edificacion.

Humedad constante y
rapido deterioro fisico
de la infraestructura.

Aumenta los costos de
la construccién.

Debido a su topografia
aumentara la
circulacion vertical.

No lograr un buen

confort térmico
dentro de la
edificacion

Por la topografia que
posee el terreno puede
darse  erosién y
desprendimiento  del
suelo.

Puede causar grietas y
asentamientos en la
edificacion

Para recibir mayor
ventilacion dentro de la
edificacion se orientara
de manera
perpendicular a los
vientos predominantes

Implementar sistemas
de proteccién contra la
radiacion solar del lado
este.

Disefiar un sistema de
cubierta  que  nos
permita la recoleccién
de aguas lluvias.

Adaptar la edificacion a
las condiciones
topograficas del terreno
mediante sistemas de
aterramientos.
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Aspectos Urbanos

Ubicacién

Vialidad

Accesibilidad

Equipamientos

Se encuentra ubicado cerca
del parque central, en un
sector que parte de ella se
encuentra en proceso de
consolidacioén.

Debido a que es un predio
esquinero cuenta con dos
vias (av.
descongestionamiento y calle
10 de marzo)

El predio es de fécil acceso a
través de la av. De

descongestionamiento  que
une las vias Yacuambi-
Zamora Yy Yacuambi-

Saraguro. También se puede
acceder con facilidad desde
el centro de la ciudad.

Muy cercanos al predio
existen varios
equipamientos. Entre estas
tenemos la iglesia, colegio,
estadio y el parque central.

Su  nueva ubicacion
ayudara a
descongestionar 'y a
distribuir  de  mejor
manera los

equipamientos publicos.

La av. De
descongestionamiento
permite un facial acceso y
salida hacia la ciudad de
Zamora 'y  Saraguro.
También por sus
dimensiones facilita el
descongestionamiento
vehicular (av. De
descongestionamiento
16.50m y calle 10 de
marzo 9.50m)

A través de la av. De
descongestionamiento
crear un recorrido directo
de los vehiculos que
abasteceran el nuevo
mercado municipal.

Proponer en el disefio
vinculos de relacion
directa entre los
diferentes equipamientos
publicos que ayude a
dinamizar las actividades

Hacia la parte norte y
este existe un lento
proceso de
consolidacion.

La av. De
descongestionamiento
y parte de la calle 10 de
marzo no se encuentra
pavimentada.

Las dos calles de acceso
no poseen aceras.

Debido a las
condiciones  fisicas
que presente puede
provocar

congestionamiento y
a la vez dejar de ser
transitada.

Por la falta de aceras
se produce que las
personas realicen su
recorrido  por los
costados y centro de
las vias.

No lograr el vinculo
entre los diferentes
equipamientos

publicos y de esta
manera pierda valor

Dinamizar sectores que
se encuentran
abandonados a través
de la implementacion
de infraestructura
publica.

Concientizar a las
autoridades la
necesidad de
pavimentar estas dos
vias circundantes al
predio.

Disefiar amplias aceras
que le permita circular
con mayor seguridad y
comodidad a los
peatones.

Disefiar un sistema de
relacion directa entre el
parque central y la plaza
del nuevo mercado
municipal. Para ello se
propondré el disefio de
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Estructura del predio

Entorno
arquitecténico

Condicionantes
municipales

Infraestructura
Yy servicios
existentes

Dimensiones

Debido a que el predio se
encuentra en un lugar en
proceso de consolidacién no
existe una tipologia de
arquitectura que predomine
en el sector y por ende
predomina el entorno natural.

El predio se encuentra
ubicado en el sector SO2,
manzana 61. No posee
ninguna condicionante
municipal y por
recomendacion del director
de planificacion se plantea
dejar un retiro de 3m hacia
laav. De
descongestionamiento.

La calle 10 de marzo posee
alumbrado publico,
alcantarillado  sanitario 'y
agua potable.

El predio cuneta con un area
de 39952 para el disefio.

comerciales en el
mercado municipal.

Disefiar una edificacion
que marque un estilo
dentro del sector y sea un
punto de identificacion
del sector y la ciudadania
en general.

Proponer un disefio libre
de condicionantes vy
restricciones.

Establecer pardmetros de
disefio para la evacuacion
y toma de los servicios
basicos.

La oportunidad de
disefiar amplios espacios

Edificaciones dispersas

que no influyen de
manera directa en el
entorno  natural vy

urbano arquitectdnico
del sector.

No poseer una
ordenanza que
regularice y planifique
el uso del suelo.

No cuenta con servicios
basicos la av. De
descongestionamiento.

Por la sobredimension
de los espacios y areas

comercial el
mercado.

nuevo

Al implantar el nuevo
mercado  municipal
afectar negativamente
el entorno urbano,
arquitectonico y
natural del sector.

Areas 'y espacios
sobredimensionados.

amplias aceras con
iluminacion y
vegetacion que guie al
peatdén hacia las nuevas
instalaciones del
mercado.

Proponer un disefio que
se acople al entorno
natural y arquitecténico
del sector.

Disefar areas
funcionales y espacios
de interaccion social,
sin afectar el entorno
natural, arquitecténico
y urbano del sector.

Disefiar en base a la
direccion de los
servicios basicos que
presta el sector.

Diseflar  espacios vy
areas adecuadas para el
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Vistas

Flujo peatonal
y vehicular

El terreno posee tres vistas
hacia el paisaje natural y
artificial.

Intersecciones con  gran
presencia de vehiculos y
peatones debido a la
ubicacion de los
equipamientos

y éareas adecuadas Yy
funcionales.

Por las caracteristicas
topograficas que posee el
terreno nos permite tener
un control visual hacia
entorno natural y
artificial.

Crear un vinculo entre los
actuales equipamientos y
el nuevo que se
proyectara

no se puede
comunicar todos
espacios.

lograr

los

buen desarrollo de las
diferentes actividades
que se llevarian a cabo
dentro  del  nuevo
mercado.

Disefiar un sistema de
recorrido mediante
plataformas a distintos
niveles, el cual nos
permita disfrutar de las
vistas que ofrece el
sector.

Disefiar espacio publico
que facilite el vinculo
entre  los  actuales
equipamientos y nuevo

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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Capitulo 3: Propuesta

3.1. Programa arquitectonico

Se plantea el nuevo mercado como el conjunto de instalaciones que tienen la finalidad de
satisfacer las necesidades de la poblacion y contribuya al desarrollo econdémico, social y

cultural de la ciudadania en general.

3.1.1. Criterios de dimensionamiento

3.1.1.1.  Areade influencia de la propuesta

La propuesta del nuevo mercado municipal para el canton Yacuambi tendra tres tipos de

influencia en la poblacién que se explican a continuacion.

lustracion 55: Area influencia del nuevo mercado

Influencia directa Influencia semi directa Influencia indirecta

En este caso se toma en

cuenta a la poblacion que En este caso corresponde

reside en radio Se toma en cuenta a toda .

aproximado de un la poblacidn residente en fr}]aunfi\(?iblitggteén%%dgtg)ssi
kilometro desde el centro las partes rurales del los rF:]uni’ci i0s  Mas
del mercado. teniendo canton; asi tenemos las Cercanos eFI) canton
asi  involucrado  de parroquias rurales, Zamora Yantzaza
manera directa la barrios, caserios etc. ! ’

poblacién que reside Zumbi y Saraguro.

dentro del limite urbano.

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

El nuevo mercado municipal de la ciudad de Yacuambi tendra un area de influencia semi-

directa debido a que muchos de los usuarios provienen de sectores rurales del canton.



3.1.1.2. Usuarios
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Segln lo establecido podemos determinar el porcentaje de usuarios que influenciaran de

manera directa y semi directa en el nuevo mercado municipal.

llustracién 56: Usuarios del nuevo mercado

Directa

Semi directa

« Se tiene una poblacion dentro del limite
urbano de 1531 habitantes.

» Poblacion rural de 5209 habitantes.

Total
usuarios

» De acuerdo a las condicionantes del

radio de influencia que tiene un
mercado de caracter cantonal el
mercado tendrd wun total de
usuarios de 6740 habitantes. del
cual el 77% de la poblacion reside
en la parte rural y el 23% en la
parte urbana.

Fuente: GAD Yacuambi
Elaborado por: el autor

3.1.1.3. Consideraciones a tomar en el nuevo mercado.

Para la propuesta de mercado que se va a proyectar se tomé en base a los siguientes parametros:

ubicacion, funcion, y dependencia.



llustracion 57: Mercado a proyectar

Mercado
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Ubicacion: se propone
que sea un mercado de
caracter local debido a4
que se ubicara en el
centro urbano del canton

Funcion: sera un
mercado minoriata con
multiples servicios ya
que ofrecera servicios
de patios de comidas,
locales de venta, ared

Dependencia: pueden
ser  atendidos  por
dependencia publicas V|
privadas. en este caso el
mercado sera de

Yacuambi, el cual tendral  |para el desarrollo de laj |caracter pablico
una influencia directa 'y feria libre, administrado  por  la
semi directa de los |estacionamiento y éreas municipalidad del
ususarios. publicas para la) canton Yacuambi.

interaccion social

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

3.1.1.4.  Calculo de la poblacién futura a servir en el nuevo mercado

Como ya se analizo en el capitulo anterior el canton Yacuambi en 20 afios (2036) tendrd una

poblacién de 8590 es decir 1850 habitantes mas que la poblacion actual.

Segun el INEC (2010) el promedio del nacleo familiar en el cantén Yacuambi es de 4.47
personas por familia. Se estima un promedio de 1.5 personas por nucleo familiar que visitan y
realizan las compras en el mercado y como ya se mencion0 en el capitulo anterior existe un
incremento comercial del 45% el dia domingo debido al desarrollo de la feria libre. Con esta

razon se elabora el siguiente cuadro de célculo.

Tabla 19: Estimacion de usuarios del actual y nuevo mercado

Tabla de calculo (estimacion usuarios del mercado)

Afio  Poblacion bajo NUmero de NUmero de 45% crecimiento dias  Total usuarios.
influencia. familias usuarios de feria libre

2016 6740 1508 2262 1018 3280

2036 8590 1922 2883 1297 4180

Fuente: INEC 2010
Elaborado por: el autor
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Segun estos datos se dimensionara el nuevo mercado para el afio 2036 y se establece lo

siguiente:

e La poblacion futura bajo el radio de influencia del nuevo mercado serd de 8590

habitantes.

e El nuevo mercado tendra un promedio total de usuarios a servir de 4180 usuarios

(1922familias).

3.1.1.5. Proyeccion de los puestos de venta del mercado y la feria libre

Para establecer la proyeccion del nimero de puestos que demandara el mercado en 20 afios se
lo realizara a traves del factor de crecimiento anual geométrico; este factor representa el
resultado obtenido en los dos ultimos censos del INEC (2001-2010). Asi pues se procedera a
tomar la informacién levantada del nimero de puestos del mercado actual y de la feria libre

que se desarrolla alrededor del mercado que son:

Tabla 20: Puestos de venta del mercado actual

Areas Unidades Porcentaje
Area seca 4 15%
Area himeda 2 7%
Area Semi-HUmeda 9 33%
Total puestos ocupados 15 55%
Puestos vacios 12 45%
Total 27 100%

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor



Tabla 21: Puestos de venta feria libre
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Area. Unidades Porcentaje
Productos agricolas. 9 27%
Artesanias 2 7%
Ropa 4 12%
Plasticos y utensilios 4 12%
Comidas 2 6%
Helados 1 3%
Tilapia 1 3%
Bebidas (chicha) 3 9%
Venta de quesillo 7 21%
Total 33 100%

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Ahora se procedera a realizar el célculo del nimero de puestos que demandaréd el nuevo

mercado y la feria libre en base al nUmero de puestos existentes, para la cual se aplicara la

férmula donde interviene el factor de crecimiento anual geométrico.

Pn = (CAG +1)" * Pa

CAG: Crecimiento anual Geomeétrico.
Pn: Puestos necesarios
Pa: puestos actuales.

n: afios de estimacion.

Fuente: (Torres, 2011).

e Célculo de los puestos del mercado

Reemplazando:
Pn(2036) = (0.01 + 1)2° % 27
Pn(2036) = (1.01)2° % 27
Pn(2036) = 33 Puestos.

e Calculo de los puestos de la feria libre
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Reemplazando:
Pn(2036) = (0.01 + 1)3° % 33
Pn(2036) = (1.01)2° x 33

Pn(2036) = 40 Puestos.

De acuerdo al célculo realizado para el 2036 se necesitara 33 puestos para el nuevo mercado,
es decir 6 puestos mas de los que existen actualmente. Asi mismo también para el desarrollo
de la feria libre se necesita 40 puestos; 7 puestos mas de los que existen de manera desordenada

alrededor del mercado actual.

En la actualidad el 45% de los puestos del actual mercado no estan siendo ocupados entre
semana debido a razones descritas en el diagndstico, por lo que se piensa que con el disefio del
nuevo mercado en el cual se tome en cuenta todos los requerimientos, servicios y areas que la
los usuarios demanda, el nuevo mercado sea un propulsor del comercio y la economia; y a su

vez se acople a las necesidades actuales y futuras de la ciudadania.

Es vital conocer los servicios y areas que demandan los usuarios, por lo que a través de la
encuesta aplica se pudo conocer las siguientes areas y servicios que tienen gue ser incorporados

en el nuevo proyecto de mercado.

Tabla 22: Areas y servicios a incorporar en el nuevo mercado

Areas
Patio de comidas
Areas de reunion e interaccion social
Areas de recreacion.
Carga y descarga
Parqueadero
Area de lavado
Area de basurero

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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3.1.2. Distribucion de puestos de venta
Se planifica que los puestos del nuevo mercado municipal se proyecten en base a los
porcentajes establecidos de cada una de las &reas de venta del mercado actual, y en base a la

demanda de servicios y areas anteriormente estudiadas. En base a estos datos se tendra el

siguiente nimero de puestos para cada actividad y area de venta.

Tabla 23: NUumero de puestos de venta a proyectar segun el area de venta

Areas Unidades mercado actual Porcentaje Unidades nuevo
mercado
Area seca 8 29.62% 10
Area himeda 5 18.52% 6
Area Semi-Himeda 14 51.86% 17
Total 27 100% 33

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Ahora bien como segun la tabla anterior el mayor nimero de puestos estan destinados a la venta
de frutas, verduras y hortalizas y segun el diagndstico del mercado actual algunos de estos
puestos pasan desocupados entre semana; razon por la cual se reducira a 15 el nimero de este
tipo de puestos y se aumentara el nimero de puestos de preparacion de comida ya que estos
servicios son los que demanda mayormente los usuarios en el actual mercado. En la siguiente

tabla se mostrara el nimero de puestos definitivo por cada zona de venta.

Tabla 24: Puestos de venta final por zonas de venta

Areas Unidades nuevo mercado
Avrea seca (locales comerciales y ventas de harinas y granos) 10
Area himeda (carnes, mariscos, preparacion de comidas) 8
Area Semi-Humeda (frutas, verduras y hortalizas) 15
Total 33

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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Algunos de los puestos destinados a la venta de frutas, verduras y hortalizas seran de caracter
fijo y se ubicara en el interior del mercado; mientras que otros seran de caracter temporal y se

ubicaran en la parte exterior del mercado.

llustracion 58: Bocetos de los puestos de venta fijo y temporal

Fuene: el autor
Elaborado por: el autor

Asi también los puestos para el desarrollo de la feria libre se proyectaran en base al calculo que
se realizd y se tiene un total de 40 puestos a proyectar. Estos puestos seran demarcados con
diferente tipo de textura en el area de la plaza; mismos que permitiran ordenar el comercio

informal diagnosticado en el mercado actual.

3.1.3. Plan de necesidades

Una vez analizado en el diagnostico las areas existentes y los servicios que los usuarios
demandan en el actual mercado, se plantea el siguiente plan de necesidades para el disefio del

nuevo mercado municipal.

El plan de necesidades ira distribuido en tres tipos de areas que son: Bloque A estara
comprendido por la zona administrativa, complementaria y de servicio; Bloque B comprendera

la zona de comercio y por Gltimo el espacio publico abarcara el contexto inmediato al mercado.
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Tabla 25: Plan de necesidades del nuevo mercado

Bloque A Bloque B | Espacio publico
Zona Zona .. . . .
. . . Zona de servicio Zona de comercio Entorno inmediato
administrativa complementaria
Administracion Enfermeria Carga y descarga Area hiimeda Plaza
- Avrea para . . .
Informacion . p. Bodegas Area semi himeda Feria libre
capacitaciones
Sala espera Avrea de lavado Avrea seca Estacionamiento
N . - Areas verdes
Bafos Refrigeracion y

Sala de reuniones

Control sanitario
Baterias sanitarias

Vigilancia y control

recreacion
Areas de reunion
Ingresos y
circulaciones
peatonales
Deposito de residuos

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

3.1.4. Matrices de dimensionamiento

e Areas del bloque A

Tabla 26: Zona administrativa

Ambiente Actividad Mobiliario Cantidad M2 Unitarios M2 totales
.. Escritori
Administrar Sg”tlz 0
Diriai
Administracion nair Anaquel 1 15.71 15.71
Controlar Recipiente basura
Ordenar P
Escritorio
Informar, auxiliar Sillones
Informacion ar, auxil ! 1 13.10 13.10
asistente Anaquel
Esperar .
Sillones
Sala de espera Sentarse : 1 17.42 17.42
Mesa
Planificar
Salg de Sesm_nar Mesa 1 1813 18.13
reuniones Reunirse Sillones
Ba.terlf";ls Ne-CES’Id.ades Baterias sanitarias 3 2.10 6.30
sanitarias bioldgicas
Total 70.66 m2

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor



Tabla 27: Zona de servicios
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Ambiente Actividad Mobiliario Cantidad M2 Unitarios M2 totales
Carga Recibir productos Camidn liviano
gay Enviar productos 1 42.76 42.76
descarga L
Clasificar
Bodega Almacenamiento Estanterias 2 11.77 23,54
de elementos
. LI
Area de lavado Lavar productos aves de agua 1 10.63 10.63
Almacenar
Refrigeracion productos Frigorificos 1 14.32 14.32
Controlar y Escritorio
Co_ntrc?l ordenar los Silla 1 15.20 15.20
sanitario productos Anaquel
Basurero
. . Baterias sanitarias
Baj(e”?s N(%_CE%Id-adeS Lava manos 4 27.16 108.64
sanitarias bioldgicas
Controlar Escritorio
vigilancia . Silla 1 6.67 6.67
Vigilar
Basurero
Total 221.76 m?
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
Tabla 28: Zona complementaria
Ambiente Actividad Mobiliario Cantidad M2 Unitarios M2 totales
Control de salud Cg:?;:a
Pri i
Enfermeria rlmeros.aum 105 Cesto basura 1 17.27 17.27
Curaciones L.
Escritorio
menores
. Sillas
Sa_la d_e Capamt_a ' Escritorio 1 156.80 156.80
capacitaciones Actos sociales
Total 174.07 m?
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
Tabla 29: Area total bloque A
Zona Area
Zona administrativa 70.66
Zona de servicios 221.76
Zona complementaria 174.07
Circulaciones internas 48.06
Area total bloque A 514.55

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor



e Areas del bloque B

Tabla 30: Zonas de venta
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Ambiente Actividad Mobiliario Cantidad M2 Unitarios M2 totales
Locales A(\ler;]:iifcnair Estanterias
. Mostradores 6 9.15 5491
comerciales Vender .
Silla
Despachar
Vender Estanterias
Puestos dfz Ord.er.lar Mostradores 4 6.24 24.96
granos y harinas Clasificar Taburete
Estanterias
Puestos frutas, Vender Mostradores
verdurasy Ordenar 6 7.33 44
. . Taburete
hortalizas Clasificar
Al e
Puestos de Clr: saiifcn;r Frigorificos
carnesy . Meson 4 8.31 33.24
mariscos Refrigerar Fregadero
Vender
Almacenar
Mesoén
Lavar Frigorificos
Ventas de Refrigerar Grifos 1 45.22 45.22
quesillos Vender .
Sillas
Controlar L
Escritorio
Cocinar Refrlg_erador
Preparacion de Lavar Cocineta
. Taburete 4 12.09 48.36
alimentos Vender
Refrigerar Fregadero
Mesén
Patlp de Alimentarse M_esas 1 65.44 65.44
comidas Descansar Sillas
Circulaciones Circular
internas Pasamanos 1 308.13 308.14
Moverse
mercado
Area Total bloque B 624.25 m2

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor



e Areas del espacio publico

Tabla 31: Entorno inmediato al mercado
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Ambiente Actividad Mobiliario Cantidad M2 Unitarios M2 totales
Sociales
.. Bancas
Civiles Bolardos
Plaza Religiosas . 1 950.46 950.46
Pilas de agua
Culturales Vegetacion
Feria libre g
Vehiculos
. . . Camionetas
Estacionamiento Estacionar . ! .. 1 79.37 79.37
Camiones livianos
Clasificar la
. basura organica e Contenedores de
Deposito basura : g . 1 9.05 9.05
inorgénica basura
Espaciamiento
Circulaciones, Circulacién Mobiliario urbano
aceras, areas recreacion (Iampara}s, 1 181732 181732
verdesy Descanso vegetacion,
recreacion Dialogo bancas, etc.)
Conexion
Total area espacio publico 2856.20 m?

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Tabla 32: Area total del proyecto

Zona Area
Bloque A 514.55 m?
Blogue B 624.25 m?
Espacio publico 2856.20 m?
Area total del proyecto 3995 m2

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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3.2.Proyecto arquitectdnico

3.2.1. Conceptualizacion

La conceptualizacion del proyecto se fundamenta en el concepto base de un mercado, que
segun Mankiw (2012) es un lugar de encuentro en el cual se retnen ofertantes y demandantes

a intercambiar productos o servicios en un lugar determinado.

lustracién 59: Conceptualizacion del proyecto

Mercado
(lugar de encuentro)
Fuente: Mankiw, 2012
Elaborado por: el autor

Para Utzon & Moneo (2015) los mercados no solo son lugares de consumo, sino también son
lugares de encuentro; encuentro publico en el cual se da el dialogo, la comunicacion, el
intercambio socioeconomico Yy la interaccion social; es asi que lel nuevo mercado municipal
se plantea como una edificacion flexible, adaptable a las necesidades de la ciudadania, a su
entorno, contexto, costumbres y formas de vida. Asi también se buscara que se convierta en un

lugar significativo para ciudadania en cual prevalezca el encuentro y la interaccion social.
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El nuevo mercado no solo se enfocara como un lugar de encuentro sino que también se
buscara el confort, la funcionalidad y el significado de apropiacién en cada uno de sus usuarios.
Para alcanzar cada uno de estos objetivos se proyectaran espacios con dimensiones Opticas,
confortables y funcionales en sus diferentes zonas, como también espacios publicos donde la
ciudadania pueda reunirse e identificarse con este tipo de espacios. En la siguiente ilustracion

se muestra un esquema grafico de lo que se pretende en el proyecto.

llustracion 60: Objetivos a proyectar en el nuevo mercado

// \\

/MERCADO |

Area Emocional. | (Encuentro) |  Area Conductual.
/[ Placer /Operatividad)
'. . | |
\_ Confort ‘ v "'\funcioﬁalidad,.f"'
/ Significatividad ',
[ I ||
\ Valor J/

Area Simbolica.

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

3.2.2. Partido arquitecténico

La propuesta arquitectonica busca resolver la problematica existente a través de la
implementacidn de infraestructura que se acople a las necesidades y contribuya al desarrollo

de sus actividades; asi también se buscara la interaccion social y econdémica de la ciudadania.

Para lograr que el mercado sea un lugar de encuentro e interaccion social y responda a las

necesidades de los usuarios se plantea dos tipos de espacios; espacio abierto y espacio cerrado.
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A través de la implementacion de estos espacios se busca que el mercado sea un lugar de

encuentro, funcional, confortable y responda a las necesidades de los usuarios.

llustracion 61: Bocetos de la Zonificacion general y proceso de disefio del proyecto

Espacio Espacio
cerrado abierto

Mercado
(encuentro)
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S P .
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¥ { ]
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Hee (Ava | o Plag WS o
g [ T [ Ma W a = fe viens
£ A 5 | e
¥ 3 ]
Q * ‘5
G S
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JGLESIA 4‘ B Calle f-osm de Oo ;
{ r ﬂm&n\nl l l
Fuente: el autor

Elaborado por: el autor

Espacio interior: comprendera el espacio interno del mercado en cual se desarrollara de
manera formal las actividades de intercambio comercial. En el mismo se proyectaran espacios
en contacto directo con el exterior y asi los usuarios puedan interactuar y experimentar los
diferentes ambientes y tipos de espacios que presentara el proyecto.

También el interior del mercado se lo proyectard como un lugar de cobijo y proteccion de

los usuarios en el cual se disefiara espacios confortables y funcionales en base a premisas
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ambientales y a normativas para el disefio de mercados, con la finalidad de que el nuevo

mercado responda y se acople a las necesidades de los usuarios.
llustracion 62: Espacio interior o cubierto del mercado
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Calle 10 de Marze

lﬂ“ﬂ"!!”"ﬂ“

Espacio cubierto
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Espacio exterior: el espacio exterior estara constituido por el entorno inmediato al mercado;

serd el espacio articulador y de encuentro social entre los blogues proyectados y esta
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conformado por espacios como la plaza, areas verdes, areas de parqueo, rampas, aceras, areas

de descanso y recreacion.

llustracion 63: Espacio abierto del mercado
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Espacio abierto

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Dentro del espacio exterior se tendré tres categorias que tendran las siguientes funciones en el

mercado
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llustracion 64: Funciones del espacio exterior en el nuevo mercado

Espacio exterior

Enlace |

Espacio para iluminacion, Espacio para el El espacio de la
ventilacion y naturaleza desplazamiento permanencia

Es propuesto con fineg

precisos de aireacion, Tendrd la funcion de Serd un lugar para la
ventilacion, iluminacion, | relacion  entre  los recreacion, el
recreacion visual a través espacios descanso y la relacién
de la incorporacion de la arquitectonicos. entre las personas.
naturaleza.

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

En las siguientes ilustraciones se puede apreciar como los blogues se conectan a través del

espacio exterior que sirven para la circulacién, comercio flexible, ventilacion y descanso.
llustracion 65: Boceto de los espacios exteriores y bloques del mercado

BIOGUEA Comds Banaue &
'ftﬁ\"..rrv X : - ":T'." .

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

3.2.3. Zonificacion
Los requerimientos basicos con el que contara el nuevo mercado para su funcionamiento son

las que se estudiaron en el marco tedrico y diagndéstico de la presente investigacion; las zonas

que tendra el nuevo mercado son las siguientes:
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Zona administrativa: comprende los servicios que controlan el funcionamiento y
administracion de la infraestructura

Zona de comercio: comprende aquellos espacios en el cual se comercializa los
diferentes tipos de productos

Zona de servicios: comprende espacios para mejorar y facilitar el funcionamiento de
las actividades que se desarrollan en el mercado

Zona complementaria: comprende areas que benefician directamente a los usuarios y
personal que labora dentro de la edificacion

Espacio publico: comprende areas para la circulacion, lugares de encuentro y areas

que se encuentran ubicados de manera inmediata al mercado. °

llustracién 66: Zonificacion general de mercado

Area construida (iglesia)
D Zona complementaria
Il Zona administrativa
M Zona de servicios

M Zona de comercio

M Zzonaverde

1 zona publica
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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llustracion 67: Zonificacion en base a giros

Area verde \

[ Acera

- Bodega

- Baterias sanitarias

[] salade capacitaciones
[ Administracion

- Gradas

. Sala de espera

| Emfermeria

M Area de lavado

. Carga y descarga

M control sanitario

Camara frigorifica

= circulacion

M vigilancia

- Puestos temporales
7] Rampas

- Carnes y mariscos

- Comida
[ Patio de comidas

[ Cascaday pila de agua

M Fiaza
Modulos de venta de alifio
y granos

Puestos de quesillo

M Puestos comerciales

o Puestos de frutas,
verduras y hortalizas

r ‘ Area para la circulacion,
recreacion e interaccion

- Basurero

- Parqueadero

Construccion existente

|
(iglesia) 1
\ ————

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

3.2.4. Diagrama funcional

Las zonas de un mercado se identifican primordialmente por estar expuestas siempre a la
humedad y el uso del agua; de ahi surgen los nombres de zona humeda, semi himeda y seca.
En estas areas es donde principalmente se desarrolla las actividades de compra y venta y por
ende presentan mayor presencia de gente; la zona administrativa, complementaria, de servicios

y espacio publico se complementan a las actividades del mercado.
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llustraciéon 68: Funcionamiento del mercado

’ Zona humeda

’ Zona semi humeda Mercado |

‘ Zona seca

‘ Zona administrativa }7
’ Zona de servicios }7

’ Zona complemetaria }—

‘ Espacio Publico }7

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

llustracion 69: Diagrama zonificacion general
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Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

lustracion 70: Diagrama de zonificacion de reas de venta
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Area semi - humeda |
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I

Acceso

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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llustracion 71: Diagrama de funcionamiento: zona administrativa, servicios y

complementaria
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Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

3.1.2. Criterios para la disposicion de puestos

Los puestos se dispondran en terrazas a diferentes niveles, permitiendo asi salvar y adaptarse a
la topografia existente. Cada terraza se conectara por un sistema de rampas en forma de S

invertida que permite el recorrido y acceso a cada uno de los puestos del mercado.

llustracion 72: Aterramiento y recorrido de la rampa

7}

N=:300 BE

N=+0.90
PLAZA

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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Perspectiva 1: Sistema de aterramiento y niveles en el nuevo mercado

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

Los puestos con mayor acceso de compradores se ubicaran en la parte frontal del mercado,
junto a la plaza; en estos puestos seran destinados a la venta de productos perecederos ya que
durante el dia y la tarde estan mayormente expuestos al sol y son mas resistentes a este factor.
También otra de las razones principales por la cual se ubica este tipo de puestos en esta area es
por la diversidad de actividades sociales, culturales, civiles y comerciales que pueden realizar

en la plaza los di diferentes dias de la semana.
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llustracién 73: Puestos con mayor acceso son ubicados en la parte frontal de la plaza

i —

i
B8

PLAZA
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Perspectiva 2: Puestos ubicados en la parte frontal de la plaza

o

.l R~ -

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor
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Las ventas de productos no precederos como frutas, verduras y hortalizas por ser los que mayor
rotacion y numero de puestos presentan se colocaran en estructuras provisionales o maviles
con la intencién de flexibilizar las &reas internas y externas del mercado de acuerdo a las

necesidades, cantidad de mercaderia y el nimero de usuarios que acudan al mercado.

Asi también al interior del mercado se dispondra cuatro médulos de venta de alifios y granos,
ya que segun el andlisis realizado este tipo de producto se comercializa ciertos dias a la semana

y por ende serviran para la venta y en otras ocasiones para el descanso.

llustracion 74: Puestos de venta de frutas, verduras y hortalizas (puestos flexibles)

&

I
Il
I
Il

PLAZA
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Perspectiva 3: Puestos de venta de frutas, hortalizas y verduras
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Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

El 4rea para la compra productos lacteos (quesillo) estard ubicado en la parte central del
mercado, cerca al area de estacionamiento, de tal manera que facilite la carga y descarga de
este producto. Su ubicacion tiene la finalidad de dinamizar el comercio en la parte interior y
exterior del mercado ya que muchos de los usuarios primeramente venden el quesillo y

posteriormente se abastecen de productos para su consumo alimenticio.

llustracion 75: Puesto para la venta de quesillo

PLAZA
Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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Perspectiva 4: Puesto de compra y venta de quesillo

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

El area de la plaza se proyectard como un espacio reversible de uso de tal manera que los dias
de mercado (domingos) facilite y brinde el espacio necesario y adecuado para el desarrollo de
esta actividad; asi también en otras ocasiones podréa ser utilizado para eventos sociales,
culturales, religiosos, civiles o en diferentes usos o necesidades que la ciudadania actual y

futura requiera.

llustracion 76: Puestos piso plaza para el desarrollo de la feria libre

PUESTOS PISO PLAZA

N=+0.90

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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Perspectiva 5: Puestos piso plaza
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Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

Las otras zonas de ventas como la de los mariscos, carnes, preparacion de alimentos y patio de
comidas estaran ubicados en la parte noreste del mercado ya que es recomendable que estas

zonas no reciban la luz solar de manera directa en horas de la tarde.

llustracién 77: Ubicacion de los puestos de mariscos, carnes, preparacion de alimentos y

patio de comidas
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Fuente: el autor
Elaborado por: el autor
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Perspectiva 6: Puestos de venta de carne, mariscos y comida

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

3.3.1. Descripcion de la propuesta

3.3.1.1. Implantacion

Para su implantacién se propone dos blogues de una planta cada uno, en los cuales se distribuira
el plan de necesidades del nuevo mercado. Asi también se proyectara junto a estos bloques el
espacio publico con la finalidad de crear los puntos de encuentro e interaccion social, y a su
vez el area de la plaza sirva como un espacio para el desarrollo de la feria libre y otras

actividades.
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Perspectiva 7: Implantacién del nuevo mercado municipal

I

(

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

llustracién 78: Implantacién del proyecto
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En la implantacion general del proyecto se puede apreciar que se propone dos ejes de conexién
peatonal entre la el parque central, colegio y la iglesia con el nuevo mercado. Estos ejes de
conexion se proyectan en base al diagndstico realizado en el contexto inmediato en donde se
pudo conocer que estos puntos presentan gran un flujo peatonal por lo que con la creacién de
estos ejes se busca un vinculo directo entre los equipamientos cercanos y el mercado, y de esta
manera se convierta en un mayor punto de encuentro y venta. La propuesta consta del disefio
de amplias aceras para la circulacion exclusiva de los peatones y la incorporacion de
vegetacion, iluminacién y mobiliario urbano en diferentes puntos de los ejes de conexién; asi
también el andlisis del flujo vehicular ayudo a ubicar en un punto menos conflictivo el acceso

de los camiones de carga y los puestos de estacionamiento.

Perspectiva 8: Propuesta de los ejes de conexidn peatonal con los equipamientos
cercanos al nuevo mercado

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor
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El bloque A que se encuentra ubicado en la parte lateral oeste del mercado y estara destinado
al funcionamiento de la zona administrativa, complementaria y de servicios. La parte formal
del blogue se constituye de manera cerrada con grandes ventanales de vidrio translucido que
permite dotar de iluminacion y ventilacion al interior de la edificacion. Su forma cerrada
obedece a las actividades que se desarrollan al interior del bloque ya que muchas de ellas

necesitan de cierto grado de privacidad.

Perspectiva 9: Propuesta volumétrica del bloque A

_-'." 40 (O o == =
o L R

L]

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

El blogue B se ubica en la parte central del proyecto y en el funcionan todas las areas de ventas.

Su parte formal se constituye de forma abierta y se encuentra protegido por una cubierta en
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forma de sombrilla invertida; su forma abierta responde a las actividades que se desarrollan al
interior del bloque, es decir no necesitan de privacidad ya que su mercaderia debe tener bastante

visibilidad y estar al alcance de todos para su comercializacion.

Perspectiva 10: Propuesta volumétrica del bloque B
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Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

El espacio publico y la plaza tienen la funcion de brindar espacios para el descanso, el dialogo
y la interaccién social y econémica. Asi también la plaza contara con un disefio de puestos para
el desarrollo de la feria libre los dias domingos; este disefio permitira de alguna manera ordenar

los comerciantes informales a través de la ocupacién de estos puestos.
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Perspectiva 11: Puestos piso plaza (demarcados en el piso de la plaza)

>

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

3.1.1.2.  Puestos de quesillo

Segun el andlisis respectivo se proyectara seis puestos para compra de quesillo; ya que en la
actualidad esta actividad es una de las que mayor problema presenta debido a la falta de un
area adecuada para su funcionamiento. Los nuevos puestos seran utilizados por los
comerciantes que se dedican a la compra de este producto y contara con refrigeracion y todas

las instalaciones necesarios para su correcta conservacion y manipulacion del producto.
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llustracién 79: Puestos de quesillo
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Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Perspectiva 12: Puesto de quesillo

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

3.3.1.2.  Criterios tecnologicos

e Materialidad
Se emplearan materiales que realcen la expresion formal de la edificacion de tal manera que se
permita alcanzar una percepcion fisica agradable para los usuarios, asi también se utilizaran

materiales que la normativa del INEN estable para edificaciones de caracter comercial.
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La utilizacion de acero en el blogue de ventas permitirad alcanzar su forma ya que a través
del mismo se reducira costos, se poseera buena iluminacion y ventilacién y sobre todo facilitard

el montaje de la estructura en el sitio de la obra.

Perspectiva 13: Vista de la estructura del bloque de ventas
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Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

La construccion del nuevo mercado municipal se realizara con los siguientes materiales.

Tabla 33: Lista de materiales empleados

Material Ubicacién Motivo de uso
Estructura Ligereza en su
Cubierta estructura, resistencia,
Acero .
Puertas armado en situ y crear

grandes luces




Hormigén

Ladrillo

Panel poliuretano

Policarbonato

Travertinos

Teka

Madera

Acero inoxidable

Vidrio
Templado

Hormigdn prefabricado

Pisos, muros,
columnas,

Mamposterias

Cubierta
Division médulos de
venta

Cubierta

Pisos, jardines, muros y
paredes.

Mobiliario bancas y
piso de areas de
descanso.

Puertas interiores

Pasamanos y lavador de
productos

Ventanas y puertas

Espacio publico
(bancas)

160

Resistencia y
contencioén de taludes
de tierra.

Rigidez en su
estructura

Facil montaje y
desmontaje en situ,
ligereza en su
estructura y resistencia
a la humedad

lluminacién

Resistencia y buenos
acabados

Elegancia y resistencia
a cambios de clima

Elegancia

Aspecto agradable.
Resistencia a los
cambios de clima

Salubridad

Elegancia, resistencia
lluminacion

Elegancia
Reduccién de tiempo
Facilidad de moverlos

Fuente: Google
Elaborado por: el autor
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En el piso se utilizard ceramica y hormigon impreso antideslizante ya que segun la normativa
del INEN, este tipo de materia permitir4 reducir los accidentes de deslizamiento producidos

por la presencia de humedad o desechos organicos en el piso.

Los mddulos de poliuretano que se emplearan en la division de los puestos de venta y
permitird el facil montaje y desmontaje de los puestos de venta, asi como también facilitaran
el aseo en las esquinas y limites entre el piso y la pared motivo por el cual el panel va a estar
colocado a 5cm del nivel del piso. En la siguiente ilustracion se podré apreciar su colocacion y

funcionamiento.

lustracién 80: Colocacion de panel en los puestos de venta

Panel

Panel

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

e lluminacioén y ventilacion

Los mercados son grandes consumidores de energia puesto que al interior de la infraestructura
se necesita de buena iluminacion y ventilacion para poder realizar las actividades de compra-
venta, es asi que en el presente proyecto se plantea un bloque completamente abierto en sus 4
partes laterales y de esta manera conseguir una buena iluminacion y ventilacion natural al

interior del mercado y reducir costos y el uso de la energia eléctrica.
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llustracién 81: Propuesta de iluminacion y ventilacion

Constante iluminacion y ventilacion en el interior =

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

Perspectiva 14: Propuesta de iluminacién y ventilacion en el mercado

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

e Sistema de reutilizacion de aguas lluvias

Debido a que el proyecto se encuentra ubicado en un sector con altas precipitaciones (2500 mm
anual) se plantea un sistema de recoleccion de aguas lluvias a través de su cubierta en forma
de sombrilla invertida; el agua recolectada servira para el riego de las areas verdes del proyecto
y de esta manera reducir el consumo de agua potable. A continuacion se muestra un detalle

constructivo de su construccion y del funcionamiento.
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llustracion 82: Propuesta de recoleccion de aguas lluvias

Tubo estructural Panel de Poliuretano  Perfil C
galvanizado 10x10x5cm e=5cm 200x100x10mm

Impermeabilizante Suelda de
Chova para techo Tornillo de broca 6"  acero 60-75

Tubo PVC 2"

Colimna Metalica
Tubo cuadrado
(200x200x5mm)

pernos de anclaje
4 @16mm

1@ 14 a15-20cm

placa metalicg

Cadena H°A°

Cimiento H°S° Tubo PVC 4" (red colectora)

T reductora de 4" a 2"

Replantillo |
Terrno Natural

Fuente: el autor
Elaborado por: el autor

e Sistema de proteccion de los puestos de venta

Para brindar seguridad y la proteccion de cada uno de los puestos de venta fijo se utilizara un
sistema de puertas plegables que fueron empleadas en referente de la plaza Rotary en la ciudad
de Cuenca. Para la elaboracion de las puertas se utiliza un sistema de lamas distribuidos tanto
vertical como horizontal, y seran elaboradas en estructura metalica de acero galvanizado. A
continuacion se muestra un esquema del funcionamiento de las puertas empleadas en los

puestos.



164

Perspectiva 15: Puestos de venta fijo con su respectiva puerta plegable

———
[
~
~
-~
—
-
-
-
S
—
p—

7 s s v—
)

S —

- s sasm—

7 £ em—

5 —
2 5 n—

P
PRS-

’

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor

Los puestos que son de caracter temporal utilizaran un sistema de estructura provisional que
seran armadas y utilizados en ocasiones que los comerciantes lo requieran y posteriormente

podran ser desarmados y guardados en la bodega que se ha planificado para respectivo uso.
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Perspectiva 16: Puestos de venta temporal

Fuente: Lumion
Elaborado por: el autor
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4. Conclusiones

Luego de revisar la respectiva informacion bibliogréafica y de haber recolectado la informacion

de campo y el analisis de las encuestas aplicadas tanto a los ofertantes, demandantes y usuarios

en general se puede establecer las siguientes conclusiones:

Se realiz6 una amplia investigacion bibliografica que facilite el mejor entendimiento de
las necesidades y servicios que presta un mercado. En nuestro caso de estudio se
implantara un mercado de caracter cantonal que tendrd una influencia directa y semi

directa.

Al realizar el analisis del actual mercado se pudo constatar que el actual equipamiento
no presta buenas condiciones higiénicas para el desarrollo de las actividades de compra
y venta; asi también se pudo evidenciar la falta de control de higiene en los productos

que se comercializan en el actual mercado.

El actual mercado no se acopla a las necesidades de los usuarios debido a razones
funcionales y espaciales que se analizaron en el segundo capitulo de la presente

investigacion.

El desarrollo de la feria libre le da vida al comercio del mercado actual, razon por la
cual es de vital importancia mantener esta tradicion ya que esta actividad genera
desarrollo econémico Yy social asi como también fortalece la interaccion econdémica y
social; por lo que al momento de proyectar el nuevo mercado se debe disefiar areas

adecuadas para el desarrollo de esta actividad.
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A través de la aplicacién de una ficha informativa se pudo conocer que la mayoria de
la gente usa el mercado como un lugar de encuentro ya sea por razones y motivos
diferentes; es asi que en el nuevo mercado se disefiara espacios publicos para el
encuentro y la integracion social; siendo este este espacio el valor agregado que le dara

al presente proyecto de mercado.

La implantacion del nuevo mercado no se realizara en el mismo lugar del mercado
actual, ya que a traves del diagndstico realizado se pudo conocer que se encuentra
ubicado en un punto que ya se encuentra completamente consolidado y congestionado;
asi también sus caracteristicas topograficas y viales no son favorables, razén por la cual
se buscd un terreno con buena accesibilidad y a su vez permita la mejor distribucion de

sus equipamientos.

El disefio arquitectonico del nuevo mercado municipal para el cantdn Yacuambi es
resultado del diagnostico y la aplicacion de conceptos fundamentales sobre los

mercados como lugares de encuentro y espacio publico.

El plan de necesidades del presente proyecto se lo realizo en base a los requerimientos

béasicos de un mercado y al anlisis de la situacion actual de la edificacién comercial.

Las nuevas instalaciones del mercado permitirdn dar una solucion a la problematica

existente y contribuira al desarrollo econdémico y social del cantén.

El nuevo mercado municipal no solo serd un mercado de consumo, sino también sera
un lugar de encuentro pablico en el cual se dara la comunicacion, el intercambio y la

interaccion social.



168

Recomendaciones

Es de vital importancia proveer a los cantones y pueblos aledafios de equipamientos
publicos como el mercado ya que su construccion contribuye al desarrollo econémico
y social, razén por la cual se recomienda la ejecucion del proyecto a corto plazo en

beneficio del pueblo en general.

Como es un proyecto que estara bajo la administracion del municipio se recomienda
dar a conocer el proyecto a los involucrados para asi tener una mayor aceptacion publica

del presente proyecto.

Se recomienda la construccion de aceras y el mejoramiento de la calzada de las calles

aledarias al nuevo mercado para tener una mejor circulacion peatonal y vehicular.

Se recomienda al municipio la elaboracién de un plan de ordenamiento local que ayude

a regular el uso y ocupacion del suelo dentro del perimetro urbano del cantén.

Se recomienda al GAD cantonal tener un plan de crecimiento para el sector del
comercio dentro del centro urbano, ya que a través del mismo se pueda evitar el

desorden y mal funcionamiento en un futuro del nuevo mercado.

Se recomienda la elaboracién de un reglamento interno para el uso y mantenimiento de

las instalaciones del mercado.

Se recomienda al municipio la contratacion de un guardia de seguridad para el cuidado

de las instalaciones del nuevo mercado.

Se recomienda el uso de la actual edificacion de mercado para otros fines, ya que su

estructura aun presenta buenas condiciones para su nuevo uso.
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Anexo A: Leyesy articulos revisados en el marco legal

7. Anexos
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Constitucion de la Republica del
Ecuador

Cootad

Ley de la economia popular y
solidaria.

Plan del buen vivir

Conclusiones

Derechos.

Art. 13.- Las personas Yy
colectividades tienen derecho al
acceso Seguro 'y permanente a
alimentos sanos, suficientes y
nutritivos; preferentemente
producidos a nivel local y en
correspondencia con sus diversas
identidades y tradiciones culturales.

El Estado ecuatoriano
promoverd la soberania alimentaria

Art. 14.- Se reconoce el derecho
de la poblacién a vivir en un
ambiente sano y ecol6gicamente
equilibrado, que garantice la
sostenibilidad y el buen vivir, sumak
kawsay.

Art. 30.- Las personas tienen
derecho a un habitat seguro vy
saludable, y a una vivienda adecuada
y digna, con independencia de su
situacion social y econémica.

Art. 33.- El trabajo es un
derecho y un deber social, y un
derecho economico, fuente de
realizacion personal y base de la
economia.

Art. 52.- Las personas tienen
derecho a disponer de bienes y
servicios de Optima calidad y a
elegirlos con libertad, asi como a
una informacion precisa y no

Art- 3.- Las formas de
organizacion de la economia
popular y solidaria,

se caracterizan por:

b. La basqueda de la satisfaccion
en coman de las necesidades de

sus integrantes, especialmente,
las bésicas de autoempleo y

subsistencia;

b) Su compromiso con la
comunidad, el desarrollo territorial y
la naturaleza.

Art.- 6.- El Estado respeta la
pluralidad de formas de
organizacion de la economia
popular y solidaria y garantiza su
autonomia, independencia, libre
desarrollo y ejercicio de cualquier
actividad econémica licita, en el
marco de la normativa que las
regula.

Objetivo 3. Mejorar
la calidad de vida de la
poblacion

Segln los distintas
entidades politicas en
nuestro pais el estado
ecuatoriano  siempre
reconoce derecho a
una calidad de vida
digna y una
remuneracion
econdmica con la cual
la sociedad pueda
subsistir
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engafiosa sobre su contenido y
caracteristicas.

Art. 53.- Las empresas,
instituciones 'y organismos que
presten servicios publicos deberan
incorporar sistemas de medicion de
satisfaccion de las personas usuarias
y consumidoras, y poner en practica
sistemas de atencidn y reparacion.

Art. 54.- Las personas o
entidades que presten servicios
publicos o que produzcan o
comercialicen bienes de consumo,

seran  responsables  civil y
penalmente por la deficiente
prestacion del servicio, por la

calidad 40 defectuosa del producto,
0 cuando sus condiciones no estén
de acuerdo con la publicidad
efectuada o con la descripcion que
incorpore.

Art. 55.- Las personas usuarias y
consumidoras podran  constituir
asociaciones que promuevan la
informacién y educacién sobre sus
derechos, y las representen vy
defiendan ante las autoridades
judiciales o administrativas.

Art. 329.- Las jévenes y los
jovenes tendrén el derecho de ser
sujetos activos en la produccion, asi
como en las labores de autosustento,
cuidado familiar e iniciativas
comunitarias. Se impulsaran
condiciones y oportunidades con
este fin.

Art.- 8.- Quedan sometidas a la
presente ley, las formas de
organizacion de la economia
popular y solidaria y las puablicas y
privadas, que tengan entre sus
finalidades, fomentar, promover,
proteger, regular, acompafar y
supervisar las actividades
econdmicas desarrolladas por dichas
organizaciones.

Objetivos

Art. 276.- El
desarrollo tendra
objetivos

régimen de
los siguientes

Art. 134.- Ejercicio de
la competencia de fomento
de la seguridad alimentaria.

Art.- 11.- Se entiende por
“acompafiamiento” al proceso de
seguimiento y apoyo continuo e

Objetivo

Consolidar el

econémico

8.
sistema
social 'y

Como objetivos el
estado  ecuatoriano
siempre velara para
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1. Mejorar la calidad y esperanza
de vida, y aumentar las capacidades
y potencialidades de la poblacion en
el marco de los principios y derechos
que establece la Constitucion.

2. Construir un  sistema
econémico, justo, democratico,
productivo, solidario y sostenible
basado en la distribucion igualitaria
de los beneficios del desarrollo, de
los medios de produccion y en la
generacion de trabajo digno y
estable.

Art. 277.-Para la consecucion
del buen vivir, serdn deberes
generales del Estado:

5. Impulsar el desarrollo de las
actividades econdémicas mediante un
orden juridico e instituciones
politicas que las promuevan,
fomenten y defiendan mediante el
cumplimiento de la Constituciény la
ley.

Art. 281.- La soberania
alimentaria constituye un objetivo
estratégico y una obligacion del
Estado para garantizar que las
personas, comunidades, pueblos y
nacionalidades alcancen la
autosuficiencia de alimentos sanos y
culturalmente apropiados de forma
permanente.

Para ello, sera responsabilidad
del Estado:

1. Impulsar la produccion,
transformacién agroalimentaria y
pesquera de las pequefias Yy
medianas unidades de produccion,

c) Planificar y construir
la infraestructura adecuada,
en coordinacion con los
gobiernos autdbnomos
descentralizados
provinciales, municipales y
parroquiales rurales, para
fomentar la produccion,
conservacion, intercambio,
acceso, comercializacion,
control 'y consumo de
alimentos, preferentemente
provenientes de la pequeria,
la micro, y la mediana
produccion campesina, Yy
de la pesca artesanal;
respetando y protegiendo la
agrobiodiversidad, los
conocimientos y formas de
produccion tradicionales y
ancestrales.

Complementariamente,
la planificacion y
construccion de las redes de
mercados y centros de
transferencia de las
jurisdicciones  cantonales
seran realizados por los
gobiernos autdbnomos
descentralizados
municipales;

d) Fomentar el acceso
de los ciudadanos a
alimentos suficientes vy
sanos mediante la

capacidad de incidir en
los mercados y en el
impulso a estrategias de
consumo de alimentos

intensivo a las formas de
organizacion economica popular y
solidaria, por parte del Instituto, con
el prop6sito de dinamizar su
desarrollo y su participacion social,

promoviendo entre ellas, el
asociativismo 'y el acceso a
programas de inclusién social,

laboral, productiva y financiera.

Art. 29.- Las formas y objetivos
de la integracion seran determinadas
libremente por las asociaciones de
acuerdo con sus intereses Yy
necesidades y en el marco de los
valores y practicas de la economia
popular y solidaria.

Art.- 77.- Son cooperativas de
trabajo asociado, las constituidas
para producir bienes o servicios de
cualquier clase, en las cuales, el
trabajo del socio dentro de la
cooperativa, es inherente y propio de
esa calidad, por tanto, es obligatorio
y serd remunerado, sujeto al régimen
de trabajo cooperativo, cuyas
normas se fijaran en el Reglamento
General

de la presente Ley

solidario,
sostenible

de

forma

que la sociedad tenga
una vida mas digna y
equitativa. También
como objetivos para
mejorar la calidad de
vida y la economia de
las familias tiene
como prioridad
desarrollar
infraestructura
adecuada para que la
ciudadania fomente la
productividad.
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comunitarias y de la economia social
y solidaria.

7. Precautelar que los animales
destinados a la alimentacion humana
estén sanos y sean criados en un
entorno saludable.

10. Fortalecer el desarrollo de
organizaciones y redes de
productores y de consumidores, asi
como la de comercializacion vy
distribucion de alimentos que
promueva la equidad entre espacios
rurales y urbanos.

11. Generar sistemas justos y
solidarios de distribucién 'y
comercializacién de  alimentos.
Impedir préacticas monopolicas y
cualquier tipo de especulacién con
productos alimenticios.

13. Prevenir y proteger a la
poblacion del consumo de alimentos
contaminados 0 que pongan en
riesgo su salud o que la ciencia tenga
incertidumbre sobre sus efectos.

nutritivos, agroecoldgicos
y provenientes de la
produccion loca

Art. 264.- Los gobiernos
municipales tendran las siguientes
competencias

exclusivas sin perjuicio de otras
que determine la ley:

4. Prestar los servicios publicos
de agua potable, alcantarillado,
depuracién de aguas residuales,
manejo de desechos sdlidos,
actividades de saneamiento
ambiental y aquellos que establezca
la ley.

7. Planificar, construir 'y
mantener la infraestructura fisica y

Art. 54.- Funciones.-
Son funciones del gobierno
auténomo descentralizado
municipal

las siguientes:

h)  Promover los
procesos de desarrollo
econémico local en su
jurisdiccion, poniendo una

atencién especial en el
sector de la economia
social y solidaria, para lo
cual coordinara

Art.- 72.- Los lotes, viviendas,
oficinas, locales  comerciales,
parcelas o fincas adquiridas en
dominio por los socios, por
adjudicacién efectuada a su favor
por cooperativas de vivienda,
agricolas, de fincas vacacionales,
colonizacién o huertos familiares,
constituyen patrimonio familiar y no
podran  ser embargados  por
particulares sino en el exceso del
maximo que sefiala la Ley, para la
constitucion de dicho patrimonio.

El estado ecuatoriano
en todos sus niveles y
cargos de gobierno

fomentara y
desarrollara
estrategias de

desarrollo econémico
para  mejorar  su
productividad y su
economia.
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los equipamientos de salud y
educacion, asi como los espacios
publicos destinados al desarrollo
social, cultural y deportivo, de
acuerdo con la ley.

con los otros niveles de
gobierno;

Art. 55.- Competencias
exclusivas del gobierno
auténomo descentralizado

Art.- 113.- El Instituto Nacional
de la Economia Popular y Solidaria
tendrda como misiéon fundamental
impulsar el desarrollo,
fortalecimiento y consolidacion de

municipal.- la economia popular y solidaria.
Los gobiernos a. Impulsar la integracion de las
auténomos iniciativas de la economia popular y
Régimen descentralizados solidaria en el sistema nacional de
de municipales tendran las | planificacion parroquial, cantonal,
competenc siguientes provincial, regional y nacional;
ias competencias b. Organizar e implementar
exclusivas sin perjuicio de | proyectos de ejecucion directa,
otras que determine la ley; | dirigidos al desarrollo de la
d) Prestar los servicios | economia popular y solidaria, y
plblicos de agua potable, | verificar el cumplimiento de los
alcantarillado, depuracién | objetivos previstos
de aguas Art.- 24.- Son organizaciones
residuales, manejo de | econémicas del sector asociativo o
desechos solidos, | simplemente  asociaciones, las
actividades de saneamiento | constituidas, al menos, por cinco
ambiental y aquellos que personas naturales, productores
establezca la ley; independientes, de idénticos o
g) Planificar, construir | complementarios bienes y servicios,
y mantener la | establecidas con el objeto de
infraestructura fisica y los | abastecer a sus asociados, de materia
equipamientos de salud y prima, insumos, herramientas y
educacion, asi como los | quipos; o, comercializar, en forma
espacios publicos | conjunta, su produccién, mejorando
destinados al desarrollo | su  capacidad competitiva e
social, cultural y implementando  economias  de
deportivo, de acuerdo | escala, mediante la aplicacién de
con la ley mecanismos de cooperacion.
Art. 15.- El Estado promovera, Art. 568.- Servicios Art.- 83.- Dos 0 mas Objetivo 7. | El estado ecuatoriano
Impulsos | en el sector publico y privado, el uso | sujetos a tasas.- Las tasas | cooperativas de la misma o de | Garantizar los derechos | impulsa el uso de
y servicios | de tecnologias ambientalmente | serdn reguladas mediante | distinta clase, podran conformar | de la naturaleza y | nuevas tecnologias
ordenanzas, cuya promover la | sustentables y dotara
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limpias y de energias alternativas no
contaminantes y de bajo impacto.

Art. 336.- El Estado impulsard y
velara por el comercio justo como
medio de acceso a bienes y servicios
de calidad, que minimice las
distorsiones de

la intermediacion y promueva la
sustentabilidad

Art. 337.- El Estado promovera
el desarrollo de infraestructura para
el acopio, trasformacidn, transporte
y comercializacién de productos
para la satisfaccion de las
necesidades baésicas internas, asi
como para asegurar la participacién
de la economia ecuatoriana en el
contexto regional y mundial a partir
de una vision estratégica.

Art. 410.- El Estado brindaré a
los agricultores y a las comunidades
rurales apoyo para la conservacién y
restauracion de los suelos, asi como
para el desarrollo de préacticas
agricolas que los protejan 'y
promuevan la soberania alimentaria.

iniciativa es privativa
del alcalde municipal o
metropolitano, tramitada y
aprobada por el

respectivo concejo,
para la prestacion de los
siguientes servicios:

a) Aprobacion  de
planos e inspeccién de
construcciones;

b) Rastro;

¢) Agua potable:

d) Recoleccion de
basura y aseo publico;

e) Control de alimentos;

f) Habilitacion y control

de establecimientos
comerciales e industriales;
g) Servicios

administrativos;

h) Alcantarillado vy
canalizacion; e,

i) Otros servicios de
cualquier naturaleza.

asociaciones, consorcios, redes o
grupos cooperativos:

b) Producir, adquirir, arrendar o
administrar bienes o servicios en

comun;

c) Comercializar en comun, sus
productos o servicios;

d) Regular los precios del
mercado, estructurando cadenas de
produccion o comercializacion

sostenibilidad
ambiental territorial
global

y

de todos los servicios
basicos a la
ciudadania.
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Requisitos relativos a la infraestructura

Localizacin,
disefio y
construccion

El mercado debe estar alejado de fuentes de contaminacion que representen riesgo para la inocuidad de los alimentos, en particular de zonas
propensas a inundaciones y zonas industriales

El mercado debe contar con infraestructura fisica, que impida el ingreso de animales y facilite el control de plagas, asi como otros elementos
del ambiente exterior como polvo y materias extrafias, con la finalidad de mantener las condiciones sanitarias.

La construccién debe ser solida y disponer de espacio suficiente para la instalacion, operaciéon y mantenimiento de los equipos y puestos de
comercializacion, asi como para el movimiento del personal, usuarios y el traslado de materiales y alimentos

El mercado debe brindar facilidades para la higiene personal

El disefio y la distribucion del mercado deben permitir un mantenimiento, limpieza y desinfeccion de la infraestructura que minimice el riesgo
de contaminaciones.

El disefio y construccién de la edificacion debe facilitar el control de plagas y evitar el refugio de las mismas.

El mercado debe contar con una guarderia para el cuidado de los hijos de los trabajadores/as de los mercados.

El mercado debe contar con un sistema de drenaje para las aguas lluvias y las aguas residuales.
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El mercado debe ser distribuido y sefializado de manera que facilite el flujo de trabajo siguiendo de preferencia el principio de flujo hacia
delante. La sefializacién debe realizarse de acuerdo a la NTE INEN 439.

Las areas internas del mercado deben estar divididas en zonas o giros segtn el nivel de higiene dependiendo de los riesgos de contaminacion y
de los alimentos.

Los pisos, paredes y techos deben ser construidos de materiales impermeables, no porosos que permitan la limpieza y mantenimiento.

Las paredes de los puestos de comercializacidn deben tener una superficie lisa de baldosa o pintura lavable hasta una altura minima de 2 m.

En las areas donde se manipulan y preparan los alimentos, las uniones entre las paredes y los pisos, deben ser concavas (redondeadas) para
facilitar su limpieza y desinfeccion

Las superficies y materiales, particularmente aquellos que estan en contacto con los alimentos, deben ser de materiales que no contengan
sustancias toxicas y deben estar disefiados para el uso previsto, faciles de mantener, limpiar y desinfectar.

Areay Los pisos deben ser de material antideslizante y liso, resistente a los golpes, libres de roturas y grietas.
estructuras Los pisos deben tener una pendiente minima de 2 % que permita el drenaje de efluentes liquidos provenientes de la limpieza.
internas Los drenajes del piso deben tener la proteccion adecuada, ser conducidos por cafierias y estar disefiados de forma tal que se permita su limpieza
y mantenimiento. Donde sea requerido deben tener instalados el sello hidraulico, trampas de grasa y sélidos, con facil acceso para la limpieza.
Los techos, falsos techos e instalaciones suspendidas deben estar construidos de manera que eviten la acumulacion de suciedad, condensacién,
formacion de mohos, desprendimiento de particulas y ademas faciliten su limpieza y mantenimiento
Las ventanas y aberturas deben ser construidas de manera que eviten la acumulacion de polvo o suciedad y en caso de comunicacién con el
exterior estar provistas de malla contra insectos
Las puertas deben tener una superficie lisa y no absorbente de facil limpieza y cuando sea necesario desinfeccién
Debe repararse inmediatamente toda superficie estropeada o irregular, asi como cualquier rotura o desperfecto, tales como grietas, golpes u otra
irregularidad, que facilitan la acumulacion de restos de alimentos y suciedades.
Los pasillos no deben ser utilizados como areas de almacenamiento.
La iluminacién puede ser natural y/o artificial, debe ser adecuada para permitir la realizacion de las tareas para que no comprometa la higiene
de los alimentos y no alterar la vision de los colores de los alimentos que se venden.
L El sistema eléctrico debe estar en buen estado y contar con un generador alterno de energia eléctrica de encendido automatico de acuerdo a los
Huminaciony requerimientos energéticos del mercado.
ventilacién

La ventilacién puede ser natural o artificial, directa o indirecta para reducir al minimo la contaminacion de los alimentos transmitida por el aire.
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Instalaciones
sanitarias

» El mercado debe contar con instalaciones sanitarias como servicios higiénicos, duchas y vestidores dotados de facilidades higiénicas, en cantidad

suficiente e independiente para hombres y mujeres de acuerdo a lo detallado en el Anexo Ay con accesibilidad para personas con discapacidad
segun la NTE INEN 2293.

Las instalaciones sanitarias deben mantenerse permanentemente limpias, ventiladas y con una provision suficiente de agua e insumos de
higiene personal (papel higiénico, jabdn liquido, gel desinfectante, toallas desechables o secadores eléctricos).

Requisitos relativos a los servicios

» El' mercado debe disponer de un sistema de abastecimiento continuo de agua potable, en caso de no contar con el abastecimiento continuo se debe
disponer de instalaciones para el almacenamiento, distribucion y asegurar la calidad del agua.
Suministro de » Elagua potable debe cumplir con lo establecido en la NTE INEN 1108, se debe realizar andlisis de la calidad microbiol6gica y composicion fisico-
agua quimica del agua al menos dos veces al afio en laboratorios acreditados para verificar su cumplimiento.
» Encaso de existir un sistema de abastecimiento de agua no potable debe ser independiente y estar identificado, el agua no potable se podra utilizar
para el sistema contra incendios, generacién de vapor, refrigeracion y otras aplicaciones similares que no contaminen los alimentos.
» El mercado debe tener un sistema de eliminacion de desechos liquidos, que cuente con dispositivos de separacién de grasa instalados individual
Desechos o colectivamente, previo a la descarga de efluentes, de acuerdo a la normativa vigente.
liquidos y » Los drenajes y sistemas de disposicion de efluentes deben ser disefiados y construidos para evitar la contaminacion de los alimentos, del agua
drenaje potable o de las fuentes de agua potable almacenadas en el mercado.
» El mercado debe contar con un sistema de recoleccion diferenciada interna de desechos (organicos e inorganicos), almacenamiento provisional en
un area especifica cubierta, con piso impermeable, con ventilacion y sefializacion, accesible para su recoleccion y su posterior disposicion final
Desechos » Los desechos s6lidos s_e deben retirar frecuentemente_de_ los recipiente§,destinados para este fin ubicados en los puestos y demé_s ére.zzfls del mer?ado.
solidos Los desechos deben disponerse de manera que se elimine la generacion de malos olores para que no sean fuente de contaminacion o refugio de
plagas.
» Los recipientes para desechos sélidos en los puestos deben estar en buen estado higiénico cubiertos con una tapa, y con una funda pléstica en su

interior que facilite el retiro de los residuos




181

Requisitos relativos a la adquisicion, comercializacion, transporte, recepcion y almacenamiento de alimentos

Adquisicién y
comercializacion

>

La adquisicién y comercializacion de alimentos deben efectuarse en areas limpias y protegidas, deben conservarse segun el giro del producto
sobre estantes, cajones, canastas, entre otros, que impidan su contaminacion. No deben adquirirse nunca insumos e ingredientes colocados
directamente sobre el suelo.

Las carnes que se adquieran deben contar con el sello del centro de faenamiento como garantia de haber realizado la inspeccion post-mortem
Las carnes y productos carnicos de procedencia clandestina deben ser rechazados.

Deben adquirirse y comercializarse alimentos cuyas propiedades organolépticas (olor, sabor, color y textura) correspondan a alimentos frescos.

Transporte,
recepciony
almacenamiento

Los vehiculos que transportan alimentos para proveer al mercado deben ser exclusivos para este fin, estar limpios, libres de contaminantes
(sustancias o productos indeseables), contar con condiciones de refrigeracion segun el tipo de alimento, contar con espacio suficiente para
asegurar la calidad e inocuidad de los alimentos. Los mismos no deben estar en contacto con el piso del vehiculo, al ser transportados.

La recepcion de alimentos deben efectuarse en areas limpias y protegidas; las carnes, los despojos comestibles y el pescado se colocarén en
bandejas, y los productos a granel en envases limpios.

Los productos y alimentos procesados deben almacenarse en condiciones que impidan el deterioro, eviten la contaminacion y reduzcan al
minimo su dafio o alteracion.

Los alimentos perecederos y altamente perecederos deben conservarse refrigerados, de acuerdo a las temperaturas recomendadas para cada
alimento, como es el caso de carnicos, lacteos y derivados, productos pesqueros y acuicolas, ver anexo B.

Los productos y alimentos procesados deben ser almacenados sobre tarimas o estanterias ubicadas a por o menos 20 cm del piso y la pared,
para permitir la circulacion de aire y evitar que la humedad los deteriore y facilitar la limpieza. Los distintos tipos de alimentos deben ser
almacenados por clase, especie u origen.

Los alimentos de origen animal y vegetal deben almacenarse por separado para evitar la contaminacion cruzada.

Los alimentos crudos y cocidos deben almacenarse en recipientes individuales y por separado para evitar la contaminacidn cruzada, ver anexo
B.

Requisitos relativos al puesto de comercializacion

> El puesto de comercializacién y sus alrededores deben mantenerse limpios y ordenados.
> El puesto de comercializacion del mercado debe ser utilizado solamente para el uso y en el giro autorizado y bajo ningin motivo podra ser empleado como dormitorio

0 vivienda.

» Los puestos de comercializacion deben agruparse por zonas o giros de acuerdo a la naturaleza de los productos que expenden, con secciones especificas para la
comercializacion de carne, aves, pescado, mariscos, frutas, hortalizas, cereales, productos lacteos, embutidos y otros.
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Las mesas y los mostradores dentro de los mercados deben conservar uniformidad en su alineacion, evitando dificultar el transito.
Las estanterias deben ser de material anticorrosivo o plastico que no contamine los alimentos, en cantidad suficiente y con una estructura que facilite la limpieza y
desinfeccion.
Los alimentos no perecederos deben ser exhibidos y protegidos en vitrinas, los alimentos altamente perecederos (lacteos, carnicos, pescados, mariscos y derivados)
deben ser exhibidos en vitrinas frigorificas y colocados en recipientes individuales.
Los puestos de comercializacién y manipulacién de alimentos altamente perecederos y perecederos deben disponer de agua potable, de instalaciones para la
evacuacion de las aguas residuales, asi como de recipientes diferenciados para los desechos sélidos.
Para mantener los productos del puesto de comercializacién de alimentos, libres de contaminacion, se deben:
Separar los alimentos de otros productos.
Eliminar y separar todo alimento en mal estado
Proteger los alimentos y los ingredientes de la contaminacion de plagas o de contaminantes quimicos, fisicos o microbiol6gicos, durante la manipulacién y el
almacenamiento.
Higiene del puesto de comercializacién
Los pasos que se deben seguir para la limpieza deben ser:
a) Eliminar los desechos de las superficies
b) Aplicar una solucion detergente para desprender la capa de suciedad y de microorganismos y mantenerla por un periodo de 5 min.
c) Enjuagar con agua, para eliminar la suciedad suspendida y los residuos de detergente. d) Aplicar otros métodos apropiados para quitar y recoger desechos

o desinfectar, en caso necesario.

Requisitos relativos a la preparacion de los alimentos

» Las superficies que entren en contacto con los alimentos, previo al inicio y al final de la jornada, deben lavarse y desinfectarse de acuerdo
al programa de limpieza y desinfeccion de acuerdo al subcapitulo

» Los utensilios a utilizarse deben lavarse con agua y detergente.

» La mezcla de ingredientes, deben hacerse en recipientes destinados especificamente para tal fin y que no constituyan un riesgo para la

Preparacion salud.

preliminar » No deben utilizarse, bajo ninguna circunstancia, recipientes o utensilios que hayan contenido anteriormente algin producto toxico o hayan
quedado impregnados por éste (ejemplo: envases de insecticida, envases de pintura, aceite de motor, detergentes y otras sustancias
quimicas).

» Los manipuladores de alimentos deben lavarse las manos con agua y jabén liquido, desinfectarse las manos con gel antibacterial o alcohol
antes de comenzar a preparar cualquier alimento, o cuando cambie de actividad.
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» Las hortalizas y verduras deben lavarse con abundante agua potable corriente, teniendo especial cuidado con las que se consumen crudas.
Se puede afiadir soluciones desinfectantes con notificacion sanitaria obligatoria.

» Todo alimento que se vaya a preparar debe ser lavado previamente, incluido las carnes y productos carnicos.

» Elagua que se utilice para lavar debe ser potable y corriente, para que su efecto de arrastre disminuya la presencia de contaminantes de los
alimentos.

» Los alimentos deben estar cocidos completamente, en especial carnes, pollos, huevos y pescados.

Si los alimentos no se sirven de inmediato, deben mantenerse en un lugar fresco, ventilado o, refrigerado.

» Los alimentos deben mantenerse a temperaturas de seguridad, refrigerados por debajo de los 5 °C o hervidos, cocinados, horneados y
calentados por sobre los 60 °C. Los alimentos que requieren ser congelados deben mantenerse al menos a -18 °C, ver anexo C.

» Unalimento congelado debe descongelarse bajo condiciones controladas y no puede ser congelado nuevamente como se indica en el anexo

Y

Preparacién de D.
alimentos » Cuando haya que recalentar un alimento, se debe calentar solamente la porcién a servirse, y no mas de una vez.
» Las mezcla de los ingredientes de las ensaladas deben prepararse empleando utensilios y nunca directamente con las manos.

» Para probar los alimentos que se preparen debe utilizarse utensilios destinados para este fin y no deben ser introducidos en el alimento en
preparacién bajo ninguna circunstancia. Cada vez que se vaya a probar el alimento se debe disponer de un utensilio limpio y desinfectado
para que en él se deposite el alimento a probar.

» Los alimentos preparados que se exhiben para la comercializacion deben estar protegidos en vitrinas y/o cubiertos con campanas de malla
metalica o material plastico a una altura no inferior a 60 cm - 70 cm. Las bebidas preparadas deben estar protegidas con material plastico
0 tapas.

» Los alimentos y bebidas preparadas deben servirse en platos, cubiertos y vasos en buen estado de conservacion y limpieza.

» Los alimentos preparados que no se hayan vendido durante el dia no se deben expender ni utilizar al dia siguiente.
» Los alimentos preparados que se expendan para llevar a casa, se deben empacar de manera higiénica con materiales de primer uso. No se
Proteccion y debe usar papel impreso en contacto directo con los alimentos.
servicio de » Los alimentos preparados deben manipularse con utensilios (pinzas, tenazas, etc.), evitando el contacto directo de las manos con el alimento
alimentos o la superficie que entre en contacto con él.

» Los alimentos y bebidas preparadas de consumo directo, deben ser sometidos periddicamente a analisis fisicos, quimicos y microbiolégicos
de acuerdo a un plan de muestreo técnicamente establecido, para verificar la inocuidad de los mismos.

» No debe manipularse simultdneamente dinero y alimentos preparados. La persona que manipula alimentos no debe tocar dinero, pero si
ello fuera inevitable, debe lavarse y desinfectarse las manos antes de volver a manipular alimentos.
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Higiene de los
manipuladores de
alimentos
preparados

El manipulador de alimentos preparados debe contar con el certificado salud ocupacional

El manipulador de alimentos preparados debe usar vestimenta de proteccion acorde a la actividad que realice segun el giro, la cual debe
mantenerse limpia, y en buenas condiciones; la vestimenta debe ser de color blanco o colores claros.

El manipulador de alimentos preparados debe lavarse las manos y desinfectarlas, antes y después de actividades laborales, manipuleo de
alimentos , luego de usar el bafio, toser, luego de manipular envases, desechos, basura y otras actividades que representen riesgo de
contaminacién. En el caso de uso de guantes de latex es obligatorio cumplir con el lavado de manos y deben ser reemplazados
frecuentemente.

El manipulador de alimentos preparados debe mantener el cabello cubierto totalmente con malla, gorro u otro medio, debe usar una
mascarilla, ufias cortas y sin esmalte, sin joyas, libre de maquillaje, sin barba y bigotes al descubierto.

El manipulador de alimentos no debe Fumar, comer o masticar chicle, estornudar o toser sobre los alimentos.

El manipulador de alimentos no debe manipular alimentos cuando se sospeche que padece una posible enfermedad trasmisible a los
alimentos (ETAS), con sintomas como vomito, diarrea, dolor abdominal, fiebre y escalofrios o cuando tenga heridas o irritaciones cutaneas.

Requisitos de higiene del comerciante de alimentos

» EIl comerciante de alimentos debe usar vestimenta de proteccion acorde a la actividad que realice segln el giro, la cual debe mantenerse limpia, y en buenas
condiciones; los comerciantes de alimentos altamente perecederos (carnes, lacteos, pescados y mariscos) deben utilizar vestimenta de color blanco o colores claros.

» El comerciante de alimentos debe lavarse las manos y desinfectarlas, antes y después de actividades laborales, luego de usar el bafio, luego de manipular envases,
desechos, basura y otras actividades que representen riesgo de contaminacién

Requisitos relativos a la limpieza y desinfeccién

Limpiezay
desinfeccion de las
instalaciones

>

El mercado debe contar con un programa de limpieza y desinfeccion, que garantice que el mercado esté limpio en todas las &reas. Se debe
verificar el cumplimiento del programa de limpieza y desinfeccion.

Los programas de limpieza y desinfeccion, deben especificar lo siguiente:

superficies, elementos del equipo y utensilios que han de limpiarse y desinfectarse;

responsabilidad de tareas particulares;

método y frecuencia de la limpieza y desinfeccion; y

medidas de verificacion de cumplimiento
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» Los productos quimicos de limpieza y desinfeccion deben estar registrados y autorizados, deben manipularse y utilizarse con cuidado de
acuerdo con las instrucciones del fabricante.

» Se deben almacenar los productos quimicos, separados de los alimentos, en contenedores claramente identificados, a fin de evitar el riesgo
de contaminacion de los alimentos.

Requisitos relativos a capacitacion

>

>

Todos los vendedores y manipuladores de alimentos de los mercados deben estar capacitados en Buenas Practicas de Higiene BPH, Buenas Practicas de Manufactura
BPM, Buenas Practicas de Almacenamiento BPA, gestion integral de desechos, mercado saludable y productivo con un enfoque de inocuidad de alimentos.

Los administradores de los mercados, inspectores y demas personal que labore en el mercado, deben contar con los mismos cursos de capacitacion de acuerdo a las
funciones y responsabilidades de los mismos.

Deben existir programas de entrenamiento especificos que incluyan normas, procedimientos y precauciones a tomar.

Requisitos relativos al control y aseguramiento de la inocuidad

>

El mercado debe contar con un programa de control y aseguramiento de la inocuidad, el cual debe ser esencialmente preventivo y cubrir todas las etapas de
manipulacion y elaboracion del alimento, desde la recepcidn hasta la comercializacion.

El mercado debe contar con un responsable o responsables de la supervision del programa de control y aseguramiento de la inocuidad.

Los responsables de la supervision del programa deben realizar inspecciones frecuentes en todo el mercado, presentar un informe escrito y ponerlo a conocimiento
de los involucrados.

El programa de control y aseguramiento de la inocuidad debe contener como minimo:

Criterios técnicos para la recepcion de productos frescos alimentos procesados y alimentos preparados, que incluyan parametros para su aceptacion o rechazo.
Documentos técnicos del mercado como manuales, procedimientos, instructivos, registros, documentacion de equipos de uso comun que incluyan planes de
mantenimiento, programas, planes de muestreo entre otros.

El programa debe contener programas de promocidn y divulgacion de mensajes sobre la inocuidad de los alimentos a los vendedores, manipuladores y consumidores.
El programa de control y aseguramiento de la inocuidad debe incluir muestreos frecuentes de alimentos para garantizar su inocuidad. Los resultados de los andlisis
deben ser realizados por laboratorios acreditados y ser comunicados a los vendedores/manipuladores y autoridades competentes.

El programa de control y aseguramiento de la inocuidad debe incluir controles diarios de temperaturas en equipos, en alimentos y areas de almacenamiento, los
cuales deben ser registrados.




Accesibilidad de las personas al medio fisico. Edificios, rampas fijas.
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Dimensiones

Pendientes longitudinales.

a) hasta 15 metros: 6 % a 8 %
b) hasta 10 metros: 8 % a 10 %
¢) hasta 3 metros: 10 % a 12 %
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Ancho minimo. ElI ancho minimo libre de las rampas
unidireccionales sera de 900 mm. Cuando se considere la posibilidad
de un giro a 90°, la rampa debe tener un ancho minimo de 1 000 mm
y el giro debe hacerse sobre un plano horizontal en una longitud
minima hasta el vértice del giro de 1 200 mm. Si el angulo de giro
supera los 90°, la dimensién minima del ancho de la rampa debe ser
1200 mm

10'.':1_0'1”*1_ ml'rl.

-
i

_‘I 200 mm

Flang narizantal

JGiea 9o

-

K

hx-"ﬂe_”?m

-

—_—

244 fnn

_|._1

Accesibilidad de las personas al medio fisico. Estacionamientos

Dimensiones

Las medidas minimas de los lugares destinados al estacionamiento
vehicular de las personas con discapacidad deben ser (Ver figura 1):

Ancho: 3 500 mm = Area de transferencia 1 000 mm + vehiculo 2
500 mm

Largo : 5000 mm

+

5000

—

Numeros de lugares. Se debe disponer de una reserva permanente de
lugares destinados para vehiculos que transporten o pertenezcan a
personas discapacitadas a razén de una plaza por cada 25 lugares o
fraccion.

Ubicacién. Los lugares destinados al estacionamiento para personas con
discapacidad, deben ubicarse lo mas préximo posible a los accesos de los
espacios o edificios servidos por los mismos, preferentemente al mismo
nivel de estos.

Sefializacién. Los lugares destinados al estacionamiento deben estar
sefializados horizontalmente y verticalmente de forma que sean
facilmente identificados a distancia.

3 500 mm

L 3 500 mm

4




188

Anexo B: Modelo de ficha aplicada a los usuarios del actual mercado

UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR SEDE - LOJA
ESCUELA DE ARQUITECTURA Y URBANISMO
Estimado usuario del mercado Municipal del Canton Yacuambi se le pide de la manera méas
comedida y sincera se digne responder el siguiente cuestionario que servira de respaldo para la

proyeccion del nuevo mercado para el canton.

| FORMULARIO DE INFORMACION

U f D E Datos generales. C I EQ‘A?WQ

Ubicacidn: centro urbano de la parroquia 28 de mayo (Yacuambi) Fary i) par &

& y la argumectura

UNVEREIZA] INTERMACIOHAL 2EL ECA00R

DATOS SOCIALES
1. Identidad con el mercado actual 2. Carencia de areas
Nada Recreacion
Poco Reunion
Bastante Interaccion social
Totalmente
3. Lugares de Reunion 4. Caracteristicas formales del nuevo mercado
Canchas Recreacion
Mercado Reunion

Parque Central Interaccion social
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Anexo C: Modelo de encuesta aplica a los usuarios compradores del actual mercado

&
UIDE
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR SEDE - LOJA
ESCUELA DE ARQUITECTURA'Y URBANISMO
Estimado usuario del mercado Municipal del Canton Yacuambi se le pide de la manera mas
comedida y sincera se digne responder el siguiente cuestionario que servira de respaldo para la
proyeccion del nuevo mercado para el cantén.
Datos generales
Lugar de la encuesta: parroquia Urbana 28 de mayo
Numero de encuesta: |:|

Datos especificos
1. Edad.

De 0 a 20 afios

De 20 a 40afios

De 40 a 60 afios

60 afios en adelante

2. Sexo.

Masculino
Femenino

3. ¢Realiza usted las compras en el actualmente en el mercado municipal?

Si
No

4. ¢ Qué dias visita el mercado municipal del cantén?

De lunes a viernes
Sabado
Domingo
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5. ¢Como califica el servicio y las condiciones fisicas que brinda el actual mercado

municipal?

Bueno

Regular

Malo

6. ¢ Como evalla usted las condiciones de higiene, orden y distribucion de los ambientes
gue posee del actual mercado municipal?

Excelente

Bueno

Regular

Malo

Pésimo

7. De las siguientes opciones, ¢ cuél cree usted que solucionaria la problematica actual?

Actual mercado

Nuevo mercado

8. Si existiese un nuevo mercado municipal, en el cual se expendan productos de primera
necesidad; y en el mismo los servicios basicos, condiciones fisicas y funcionalidad fueran
mejores a las del mercado actual ;,compraria usted en él?

Sl

NO

9. ¢Por qué razones compraria usted en

el nuevo mercado?

Higiene

Orden y funcionalidad

Apariencia

Calidad

Servicios

10. ¢ Al disefiar un nuevo mercado que servicios y areas cree usted que debe

incorporarse?

Areas verdes

Patio de comidas

Areas para el desarrollo de la feria libre

Areas de interaccion social (plaza y mobiliario pablico)

11. ¢ Utiliza vehiculo para trasladarse al mercado a realizar las compras?

No utiliza vehiculo

Si utiliza vehiculo
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Anexo D: Modelo de encuesta aplicada a los usuarios vendedores formales e informales
del actual mercado

C 4
UlDE
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DEL ECUADOR SEDE - LOJA
ESCUELA DE ARQUITECTURA Y URBANISMO
Estimado usuario del mercado Municipal del Canton Yacuambi se le pide de la manera méas
comedida y sincera se digne responder el siguiente cuestionario que servira de respaldo para la
proyeccion del nuevo mercado para el canton.
Datos generales
Lugar de la encuesta: parroquia Urbana 28 de Mayo
Numero de encuesta: |:|

Datos especificos.

1. Sexo.

Masculino
Femenino

2. Durante el dia de venta ¢quién le acompafia en su puesto de venta?
Nadie
Familia
Empleados

3. ¢En dbonde adquiere usted su mercaderia?

En el canton Yacuambi
En la provincia de Zamora
En la provincia de Loja
4. ¢ Qué medios de transporte utiliza usted para trasladar sus productos o mercaderia?

propio
Alquilado
Transporte publico
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5. ¢ Qué tipos de producto comercializa usted en su puesto de venta?

Frutas y Verduras

Hortalizas

carnes

Otros

6. ¢ Cémo califica los servicios de recoleccion de basura y sanitarios del actual mercado?

Excelente

Bueno

Malo

Deficiente

7. ¢ Como califica las condic

iones fi

Excelente

Bueno

regular

Deficiente

sicas de la parte interna del actual mercado?

8. ¢ Posee buena iluminacién y ventilacién su actual puesto de venta?

Sl

NO

9. ¢ Le satisface su puesto de venta?

Sl

NO
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Anexo E: Premisas funcionales de disefio

e Ubicacion

Al implantar una infraestructura de caracter comercial debe analizarse su ubicacion y debe
poseer minimo dos vias de acceso hacia el predio en el cual se construird. También es

recomendable utilizar terrenos que no posean grandes pendientes (Plazola, 1977).

Al disefiar una nueva infraestructura comercial deberd analizarse el estado actual de las vias,
el sentido de circulacion y el flujo vehicular y peatonal de las calles adyacentes al predio antes

de la propuesta arquitectonica.

e Infraestructura.

Debera cumplir con las normativas establecidas para edificaciones de caracter publico que va
desde los cimientos, paredes, techos, instalaciones sanitarias, eléctricas y normas de higiene e
incendios pensado principalmente en la seguridad y bienestar de los usuarios (Casares, 2008).

Criterios arquitectonicos y materiales para mejorar el funcionamiento del mercado.

Es recomendable utilizar estructuras metélicas ya que permite crear grandes luces de
distancia y de esta manera lograr una mayor iluminacién y ventilacion al interior del mercado.
Las estructuras metalicas permiten crear con mayor facilidad formas complejas, flexibles y
livianas; otros materiales podran ser utilizados siempre y cuando cumplan con las normativas

de seguridad sugeridas (Plazola, 1977).

Los criterios de eleccion de los materiales en la construccion dependeran del tipo de disefio

y condiciones geogréficas, fisicas y ambientales en la cual se vaya a construir. También es
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recomendable la utilizacion de elementos naturales como la vegetacion que servir como
elemento de proteccion contra el sol, viento y el polvo, y a su vez puede crear buenas

cesaciones de confort y frescura en diferentes ambientes del proyecto.

Como recomendaciones generales para el disefio de mercados es aconsejable la utilizacion
de materiales resistentes, colocar las bajantes de aguas lluvias en lugares apropiados que no
exista inferencia alguna con otros ambientes. Asi como tambiéen la cubierta debe permitir la
entrada y salida de aire natural; la creacion de aleros permitira la proteccion del sol y la lluvia

y ayudara al mejoramiento de la calidad estética (Castrillon, 2008).
e Circulaciones

Seguln Plazola (1977) existen tres categorias de circulacion en un mercado que a continuacion
se indica.

e Circulaciones de primera categoria.

_Tﬁ@ [

) S, T ———— . 75 .75 ) T5—a—0.50—»

Circulacién de primera cataegoria

Fuente: Plazola, (1977). Enciclopedia de arquitectura (comercio)

e Circulaciones de segunda categoria.
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o), 7§ et} T § 0. 50—

Circulacién de segunda catagoria

Fuente: Plazola, (1977). Enciclopedia de arquitectura (comercio)

e Circulaciones de tercera categoria.

-

0 75—e—050-e045+—D 712 o

Circulacion de tercera categoria
Fuente: Plazola, (1977). Enciclopedia de arquitectura (comercio)

e Dimensiones y areas minimas de la zona de servicio y ventas

o La altura minima de un lugar de circulacion es de 2.50m libres. Considerando
que las personas circulan con bultos en sus hombros, esta altura debe ser libre
de vigas, rotulos, cables o cualquier elemento constructivo empleado.

o Los drenajes de evacuacion de aguar negras en el piso no deben estar

descubiertas. Deber estar provistas por rejillas.
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llustracién 83: Altura minimay drenajes en un mercado

‘ Alura minima libre : 240m

Dnnale_/

Zm. l
Achura minma |
de circylacion

Fuente: Garcia, (2003). Mercado municipal

El area minima requerida en la zona de carga y descarga es de 24 m? y puede
ser de las siguientes dimensiones (4mx6m).

Las dimensiones promedio de un estacionamiento son de 2.5m x 6m. Area
promedio 15mz.

Las rampas deben poseer una pendiente maxima del 8% y ancho minima de 2m

para la circulacion.



