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RESUMEN

El siguiente Estudio Investigativo busca determinar el impacto de un
potencial reemplazo de vehiculos de combustidon interna a vehiculos hibridos

hatchback en la ciudad de Quito.

Para esto identificara de manera clara los atributos, beneficios y
motivadores de compra que permitan desarrollar un Plan de Marketing para el re-
lanzamiento de vehiculos hibridos en la categoria hatchback en la ciudad de

Quito.

El Estudio explorara la huella de carbono actual generada por la utilizacidén
de vehiculos de combustion interna y su impacto en la sociedad asi como también
la huella de carbono que produciria el reemplazo de vehiculos de combustion

interna a vehiculos hibridos y su impacto positivo en la sociedad.

El Estudio concluira con conclusiones y recomendaciones para enfrentar

los constantes desafios de la industria automotriz y de las nuevas tecnologias.
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ABSTRACT

The following Investigative Study seeks to determinate the potential impact
of the replacement of internal combustion vehicles for hatchback hybrid vehicles in

the city of Quito.

For this the benefits, attributes and buyer motivators need to be identified
so a Marketing Plan can be developed for the re launching of hatchback hybrid

vehicles in the city of Quito.

The study will also explore the current CO2 footprint generated by the use
of internal combustion vehicles and its social impact, also the CO2 footprint that
the replacement of internal combustion vehicles for hatchback hybrid vehicles in

the city of Quito will produce and its positive social impact.

The study will conclude and recommend several and important points to

deal with the constant challenges of the automotive industry and the new

technologies.
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